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LEMBAR MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

“Never forget what you are. The rest of the world will not. Wear it like 

armor, and it can never be used to hurt you.” 

-Tyrion Lannister- 

(Game of Thrones) 

 

“Seorang laki-laki tidak boleh kabur dari pertarungan”  

-Monkey D Luffy- 

(One Piece) 

 

 

 

 

Karya ilmiah ini dipersembahkan untuk diri saya sendiri dan kedua orang tua saya 

atas rasa syukur kepada Allah SWT yang selalu memberikan kekuatan dan 

kelancaran dalam menyelesaikan segala tahapan kehidupan saya. 

 

Untuk keluarga dan orang-orang terdekat saya yang telah begitu hebat membantu 

dan mendukung saya sehingga saya dapat menyelesaikan karya ilmiah ini. 
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ENDORSE SUATU PRODUK DI  MEDIA DIGITAL) 

 

Skripsi: 

Jakarta: Program Studi Psikologi, Fakultas Pendidikan Psikologi, 

Universitas Negeri Jakarta 2020 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk melihat hubungan kredibilitas endorser di 

media digital dengan perilaku pembelian impulsif. Penelitian ini merupakan 

penelitian kuantitatif. Alat ukur yang digunakan untuk mengukur kecenderungan 

pembelian impulsif adalah Impulse Buying Tendency yang disusun oleh Verplanken 

dan Herabadi. Kredibilitas endorser diukur menggunakan instrumen yang dibuat 

oleh peneliti berdasarkan dimensi yang dikemukakan oleh Ohanian (1990) dan 

indikator yang di adaptasi dari penelitian Rinda Meika Ramadani. Hasil penelitian 

pada 136 responden menunjukkan tidak ada hubungan yang signifikan antara 

kredibilitas endorser di media digital dengan perilaku impulsive buying. Hasil 

penelitian ini menunjukkan nilai signifikansi (p) sebesar 0.619 (p> 0,05. Dengan 

demikian hipotesis dalam penelitian ini adalah Ho diterima, yaitu tidak terdapat 

hubungan yang signifikan antara kredibilitas endorser di media digital dengan 

perilaku impulsive buying.  
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"THE CORRELATION OF ENDORSER CREDIBILITY IN DIGITAL 

MEDIA WITH IMPULSIVE BUYING BEHAVIOR" 

(CASE STUDY ON VIEWER ARIEF MUHAMMAD WHEN ENDORSE A 

PRODUCT IN DIGITAL MEDIA) 

Undergraduate Thesis 

Jakarta: Major of Psychology, Faculty of Psychology Education, State University 

of jakarta, 2020 

 

ABSTRACT 

This study aims to look at the relationship of endorser credibility in digital 

media with impulsive buying behavior. This research is a quantitative research. The 

measuring instrument used to measure the tendency of impulsive buying is Impulse 

Buying Tendency compiled by Verplanken and Herabadi. Endorser credibility is 

measured using instruments made by researchers based on the dimensions 

proposed by Ohanian (1990) and indicators adapted from Rinda Meika Ramadani's 

research. The results of the study on 136 respondents showed no significant 

relationship between endorser credibility in digital media with impulsive buying 

behavior. The results of this study indicate a significance value (p) of 0.619 (p> 

0.05. Thus the hypothesis in this study is that Ho is accepted, ie there is no 

significant relationship between endorser credibility in digital media with 

impulsive buying behavior. 
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