
 

74 
 

DAFTAR PUSTAKA 

 

 

 

Andi, D. (2020, Maret 26). Di Era Digital, 86 Persen Milenial Lebih Tertarik 

berbelanja ke Toko Online. (PT. Mobitekno Cipta Media) Dipetik Mei 13, 

2020, dari mobitekno: http://mobitekno.com/read/2020/26/03/di-era-digital-

86-persen-milenial-lebih-tertarik-berbelanja-ke-toko-online/ 

Anggraeni, F. (2016). Pengaruh Promosi, Diskon, dan Impulse Buying terhadap 

Keputusan Pembelian di Hypermart PTC Surabaya. Jurnal Ilmu dan Riset 

Pemasaran, 5(7), 1-15. 

Annur, C. M. (2020, 2 19). Riset: Belanja Online Indonesia Tumbuh 3,7 Kali Lipat di 

2025. (Ekarina, Editor, & Katadata) Dipetik 5 5, 2020, dari katadata.co.id: 

https://katadata.co.id/berita/2020/02/19/riset-belanja-online-indonesia-

tumbuh-37-kali-lipat-di-2025 

Asmayana, B. S. (2018). Perbedaan Kecenderungan Impulsive Buying Ditinjau dari 

Locus Of Control Karyawan. Skripsi, Universitas Islam Negeri Sunan Ampel, 

Fakultas Psikologi dan Kesehatan. Dipetik Mei 13, 2020, dari 

http://digilib.uinsby.ac.id/26368/ 

Azwar, S. (2012). Reliabilitas dan Validitas. Yogyakarta: Pustaka Pelajar. 

Beatty, S. E., & Ferrell, M. E. (1998). Impulse Buying: Modeling Its Precursors. 

Journal of Retailing, 74(2), 169-191. doi:10.1016/S0022-4359(99)80092-X 

binus.ac.id. (2019, Agustus 23). Perilaku Belanja Online di Indonesia. Dipetik Mei 5, 

2020, dari https://binus.ac.id/bandung/2019/08/perilaku-belanja-online-di-

indonesia/ 

bisnis.tempo.co. (2019, Oktober 3). Tumbuh Tercepat di Asia Tenggara, Ekonomi 

Digital RI Capai 567,5T. (R. A. Widyastuti, Editor) Dipetik April 14, 2020, 

dari https://bisnis.tempo.co/read/1255382/tumbuh-tercepat-di-asia-tenggara-

ekonomi-digital-ri-capai-5675t/full&view=ok 

Chaney, D. (1996). Lifestyle: Sebuah Pengantar Komprehensif. Yogyakarta: Jalasutra. 

CHIP. (2016, Mei 10). Survei Ungkap Orang Indonesia Doyan Beli Produk Fashion 

di Toko Online. Dipetik Mei 13, 2020, dari Tribuntechno: 



 

75 
 

https://www.tribunnews.com/techno/2016/05/10/survei-ungkap-orang-

indonesia-doyan-beli-produk-fashion-di-toko-online 

Choi, J. (2016). Consumer Impulse Buying of Food at Festivals and Events: 

Understanding the Role of Sensory Cues. Kansas State University, Department 

of Hospitality Management. Manhattan: krex.k-state.edu. Dipetik Mei 13, 

2020, dari https://krex.k-state.edu/dspace/handle/2097/32499 

Danti, L. (2016). Hubungan Konsep Diri dengan Kecenderungan Perilaku Pembelian 

Impulsif Produk Fashion pada Karyawati. Skripsi, Universitas Kristen Satya 

Wacana, Fakultas Psikologi. Diambil kembali dari 

https://repository.uksw.edu/handle/123456789/10196 

Devita, C. (2015). Pengaruh Self-monitoring terhadap Impulse Buying pada Remaja 

Perempuan dalam Pembelian Produk Tas Replika. PARSIMONIA, 2(2), 43-53. 

Ernayanti, N. M., & Marheni, A. (2019). Peran Konformitas Teman Sebaya dan Self 

Monitoring Terhadap Impulsive Buying pada Remaja Madya Putri di Denpasar. 

Jurnal Psikologi Udayana, Edisi Khusus Kesehatan Mental, 226-236. 

F, A. A., Rasimin, B., & Atamimi, N. (2008). Hubungan Self Monitoring Dengan 

Impulsive Buying Terhadap Produk Fashion Pada Remaja. Jurnal Psikologi, 

35(2), 181-193. 

Febrianty, F. R. (2019). Hubungan Antara Konformitas Teman Sebaya Dengan 

Impulse Buying Pada Mahasiswa yang Membeli Produk Fashion. Skripsi, 

Universitas Islam Negeri Sunan Ampel. Diambil kembali dari 

http://digilib.uinsby.ac.id/id/eprint/34250 

Fihartini, Y. (2017). Pengaruh Faktor External Trigger Cues, Impulse Buying 

Tendency, Internal Cues, dan Normative Evaluation Terhadap Online Impulse 

Buying di Bandar Lampung. Prosiding Penelitian: Seminar Nasional Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Universitas Lampung (hal. 386-395). Lampung: Zam-Zam 

Tower. Diambil kembali dari http://repository.lppm.unila.ac.id/id/eprint/6359 

Google, Temasek, & Bain&Company. (2019). Swipe up and to the right: Southeast 

Asia's $100 billion Internet economy. Retrieved from e-Conomy SEA 2019: 

https://www.bain.com/globalassets/noindex/2019/google_temasek_bain_e_co

nomy_sea_2019_report.pdf 

Heni, S. A. (2013). Hubungan antara Kontrol Diri dan Rasa Syukur degan Perilaku 

Konsumtif pada Remaja SMA IT Abu Bakar Yogyakarta. EMPHATY Jurnal 

Fakultas Psikologi, 2(1). 

Hurlock, E. B. (1978). Perkembangan Anak. Jakarta: Erlangga. 



 

76 
 

Indrajaya, S. (2016). Analisis Pengaruh Kemudahan Belanja, Kualitas Produk Belanja 

di Toko Online. Jurnal Ilmu Ekonomi dan Sosial, 5(2), 134-141. Diambil 

kembali dari https://media.neliti.com/media/publications/237526-analisa-

pengaruh-kemudahan-belanja-kuali-db3dfdfc.pdf 

Irawanti, D. (2016). hubungan antara Self-Monitoring dengan Impulsive Buying 

Produk Fashion pada Ibu Rumah Tangga di Kota Bandung. S1 thesis, 

Universitas Pendidikan Indonesia. Diambil kembali dari 

http://repository.upi.edu/24496/ 

Kacen, J. J., & Lee, J. A. (2002). The Influence of Culture on Consumer Impulsive 

Buying Behavior. Journal of Consumer Psychhology, 12(2), 163-176. 

Kollat, D. T., & Willett, R. P. (1967). Customer Impulse Purchasing Behavior. Journal 

of Marketing Research, 4(1), 21-31. doi:10.1177/002224376700400102 

Lennox, R. D., & Wolfe, R. N. (1984). Revision of the Self Monitoring Scale. Journal 

of Personality and Social Psychology, 46(6), 1349-1364. 

Liawan, S. (2017, Januari 30). Indonesian E-Commerce Lanscape. Dipetik Mei 13, 

2020, dari https://www.slideshare.net/sugihliawan/indonesia-ecommerce-

landscape 

Lingga, M. A. (2019, Maret 18). Belanja Online, Fashion Produk yang Paling Sering 

Dibeli. (E. Djumena, Editor, & PT. Kompas Cyber Media (Kompas Gramedia 

Digital Group)) Dipetik Mei 13, 2020, dari Kompas.com: 

https://money.kompas.com/read/2019/03/18/094000626/belanja-online-

fashion-produk-yang-paling-sering-dibeli 

Maisyaroh, R. (2015). Hubungan Minat Kerja dengan Self-monitoring Karyawan 

Outsourcing PT POS Indonesia Kebon Rojo Surabaya. Surabaya: UIN Sunan 

Ampel Surabaya. 

Martin, S. (2014, Mei 29). Mobile Retail: Almost Half European Shoppers Use 

Smartphones for Impulse Buys. Dipetik Mei 13, 2020, dari International 

Buisness Times: https://www.ibtimes.co.uk/mobile-retail-almost-half-

european-shoppers-use-smartphones-impulse-buys-1450177 

Maryati, W., Hartini, S., & Premananto, G. (2019). Self-monitoring in impulse buying: 

Effect of religiosity. Business Innovation and Development in Emerging 

Economies: Proceedings of the 5th Sebelas Maret International Conference on 

Business, Economics and Social Sciences (SMICBES 2018) (hal. 395-401). 

Bali: CRC Press. 



 

77 
 

Miller, J. S., & Cardy, R. L. (2000). Self-monitoring and performance appraisal: rating 

outcomes in project teams. Journal of Organizational Behavior, 21(6), 609-

626. doi:10.1002/1099-1379(200009)21:6<609::AID-JOB42>3.0.CO;2-K 

Moningka, C., & Widyarini, M. (2005). Pengaruh Hubungan Interpersonal, Self 

Monitoring dan Minat Terhadap Performansi Kerja Pada Karyawan Bagian 

Penjualan. Proceeding, Seminar Nasional PESAT 2005 (p. 149). Universitas 

Gunadarma. 

Moore, M. (2012). Interactive Media Usage Among Millennial Consumers. Journal of 

Consumer Marketing, 29(6), 436 - 444. doi:10.1108/07363761211259241 

Pratomo, Y. (2019, Mei 16). APJII: Jumlah Pengguna Internet di Indonesia Tembus 

171 Juta Jiwa. Dipetik Mei 13, 2020, dari tekno.kompas.com: 

https://tekno.kompas.com/read/2019/05/16/03260037/apjii-jumlah-pengguna-

internet-di-indonesia-tembus-171-juta-jiwa 

Pudyastari, M. P. (2019). Pengaruh Konformitas Teman Sebaya terhadap 

Kecenderungan Pembelian Impulsif Produk Fashion Melalui E-Commerce 

Pada Mahasiswi di Jakarta. Skripsi, Universitas Negeri Jakarta, Fakultas 

Pendidikan Psikologi. 

Putri, V. M. (2020, Februari 19). 53% Penduduk Indonesia Sudah Belanja Online. (V. 

M. Putri, Editor, & detikcom) Dipetik Mei 13, 2020, dari DetikInet: 

https://inet.detik.com/cyberlife/d-4906129/53-penduduk-indonesia-sudah-

belanja-online 

Qibtiyah, M. (2015). Pengaruh Loneliness Terhadap Impulsive Buying Produk 

Fashion Pada Mahasiswi Konsumen Online Shop. Skripsi. Diambil kembali 

dari http://etheses.uin-malang.ac.id/1242/ 

Rangkuti, A. A. (2015). Preferensi Pemilihan Calon Pasangan Hidup Ditinjau Dari 

Keterlibatan Ayah Pada Anak Perempuan. JPPP-Jurnal Penelitian dan 

Pengukuran Psikologi 4 (2), 59-64. 

Rangkuti, A. A., & Wahyuni, L. D. (2017). Analisis data penelitian kuantitatif berbasis 

classical test theory dan item response theory (Rasch mode). Jakarta: Fakultas 

Pendidikan Psikologi Universitas Negeri Jakarta. 

Roesbani, W., & Soerjaatmadja, R. (1984). Pakaian Pengetahuan . Jakarta: Balai 

Pustaka. 

Rook, D. W. (1987, September). The Buying Impulse. Journal of Consumer Research, 

14(2), 189-199. doi:10.1086/209105 



 

78 
 

Rozama, N. A., Kusumatrisna, A. L., Ilmiyah, Z., Sutarsih, T., Siswayu, G., & 

Syakilah, A. (2020). Statistik E-Commerce 2019. Retrieved 07 27, 2020, from 

Badan Pusat Statistik: 

https://www.bps.go.id/publication/2019/12/18/fd1e96b05342e479a83917c6/st

atistik-e-commerce-2019.html 

S., B. J., & M, Z. S. (2010). Kamus Umum Bahasa Indonesia. Jakarta: Pustaka Sinar 

Harapan. 

Saidani, B., Lusiana, L. M., & Aditya, S. (2019). Analisis Pengaruh Kualitas Website 

dan Kepercayaan Terhadap Kepuasan Pelanggan dalam Membentuk Minat 

Pembelian Ulang Pada Pelanggan Shopee. Jurnal Riset Manajemen Sains 

Indonesia (JRMSI), 10(2), 425-444. doi:10.21009/JRMSI.010.2.10 

Sangadji, E. M., & Sopiah. (2010). Metodelogi Penelitian - Pendekatan Praktis dalam 

Penelitian. Yogyakarta: ANDI. 

Sharma, P., Sivakumaran, B., & Marshall, R. (2010). Impulse buying and variety 

seeking: A trait-correlates perspective. Journal of Business Research, 63, 276-

283. doi:10.1016/j.jbusres.2009.03.013 

Snyder, M. (1974). Self-monitoring of Expressive Behavior. Journal of Personality 

and Social Psychology, 30(4), 526-537. doi:10.1037/h0037039 

Snyder, M. (1983). The influence of individuals on situations: Implications for 

understanding the links between personality and social behavior. Journal of 

Personality, 51(3), 497-516. doi:10.1111/j.1467-6494.1983.tb00342.x 

Snyder, M., & Gangestad, S. (1986). On the Nature of Self-Monitoring: Matters of 

Assessment, Matters of Validity. Journal of Personality and Social Psychology, 

51(1), 125-139. 

Stern, H. (1962). The Significance of Impulse Buying Today. Journal of Marketing, 

26(2), 59-62. 

Styvén, M. E., Foster, T., & Wallström, Å. (2017). Impulse Buying Tendencies among 

Online Shoppers in Sweden. Journal of Research in Interactive Marketing, 

11(4), 416-431. doi:10.1108/JRIM-05-2016-0054 

Sugiyono. (2011). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D. Bandung : Alfa 

Beta. 

Sugiyono. (2012). Memahami Penelitian Kualitatif. Bandung : Alfabeta. 



 

79 
 

Tarigan, M. A. (2016). Hubungan antara Kontrol Diri dengan Kecenderungan 

Agresivitas Pada Remaja di SMK Negeri 3 Yogyakarta. Skripsi, Universitas 

Muhammadiyah Surakarta. 

Tashandra, N. (2018, Maret 22). 80 Persen Konsumen Belanja Online Orang Muda 

dan Wanita. (L. K. Anna, Editor) Dipetik Mei 5, 2020, dari Kompas.com: 

https://lifestyle.kompas.com/read/2018/03/22/155001820/80-persen-

konsumen-belanja-online-orang-muda-dan-wanita?page=all 

Triana, A. D., Mashoedi, S. F., & Koentary, A. S. (2014). Hubungan antara Self-

monitoring dengan Keputusan Hidup pada Remaja. Jurnal Fakultas Psikologi 

Universitas Indonesia. 

Utami, C. W. (2006). Manajemen Ritel: Strategi & Implementasi Ritel Modern. 

Jakarta: Salemba Empat. 

Verplanken, B., & Herabadi, A. G. (2001). Individual Defferences in Impulse Buying 

Tendency: Feeling and No Thinking. European Journal of Personality, 15(S1), 

71-83. 

We Are Social inc. (2020, 2 18). Digital 2020: Indonesia. Dipetik 6 16, 2020, dari 

datareportal: https://datareportal.com/reports/digital-2020-indonesia 

Widhiarso, W. (2001). Babak I Reliabilitas dan Seleksi item. Retrieved Juli 16, 2020, 

from Membaca Angka pada SPSS: 

http://widhiarso.staff.ugm.ac.id/files/Membaca%20Angka%20pada%20SPSS.

pdf 

Wood, M. (1998). Socio-economic status, delay of gratification, and impulse. Journal 

of Economic Psychology, 19, 295-320. 

Xu, Y. (2007). Impact of Store Environment on Adult Generation Y Consumers’ 

Impulse Buying. Journal of Shopping Center Research, 14(1), 39-56. 

 

  


