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ABSTRAK

“HUBUNGAN GAYA HIDUP BRAND MINDED DENGAN PERILAKU
KONSUMTIF DALAM PEMBELIAN MAKEUP BRANDED PADA
MAHASISWI DI JAKARTA”

2020
KHAIRUNA ZATADINI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah terdapat hubungan yang
positif dan juga signifikan antara gaya hidup brand minded dengan perilaku
konsumtif. Subjek dalam penelitian ini semuanya adalah wanita dan seorang
mahasiswi yang berusia 18-24 tahun berjumlah 107 responden di Jakarta, dengan
menggunakan metode kuantitatif dan teknik sampling yang digunakan yaitu non-
probability sampling secara accidental sampling.

Proses pengambilan data dilakukan menggunakan uji coba terpakai dengan
dua Instrumen, Instrumen yang digunakan dalam penelitian ini adalah Skala Gaya
Hidup Brand Minded dengan 24 butir item pernyataan dan Skala Perilaku
Konsumtif dengan 30 butir item pernyataan. Uji analisis statistik yang digunakan
untuk menguji hipotesis penelitian ini adalah uji analisis Pearson product moment.
Hasil penelitian menunjukkan nilai dengan nilai p = 0,00, yang berarti terdapat
hubungan positif yang signifikan antara gaya hidup brand minded dengan perilaku
konsumtif pembelian makeup branded pada mahasiswi di Jakarta.

Kata kunci: Gaya Hidup, Perilaku Konsumtif, Mahasiswi



CORRELATION OF “BRAND-MINDED” LIFESTYLES WITH
CONSUMPTIVE BEHAVIOR OF BUYING BRANDED MAKEUP FOR
EEMALE STUDENTS IN JAKARTA
FINAL PROJECT
KHAIRUNA ZATADINI
2020

ABSTRACT

This study aims to determine whether there is a positive and significant
relationship between brand minded lifestyles with consumptive behavior. The subjects
in this study were all women and a female student aged 18-24 years old totaling 107
respondents in Jakarta, using quantitative methods and the sampling technique used
was non-probability sampling by accidental sampling.

The data collection process was carried out using a two-instrument trial. The
instrument used in this study was the Brand Minded Lifestyle Scale with 24 statement
items and the Consumer Behavior Scale with 30 statement items. The statistical
analysis test used to test the hypothesis of this study is the Pearson product moment
analysis test. The results showed a value of p = 0.00, which means that there was a
significant positive relationship between brand minded lifestyles and consumer

behavior of buying branded makeup for female students in Jakarta.

Key Words: Lifestyles , Consumptive Behavior, Female Students
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