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ABSTRAK 
 

Amelia Carolin Meliala. 1702517044. Pengaruh Lokasi Terhadap Keputusan 

Pembelian Pada Mcdonald’s Arion Mall Rawamangun (Survei pada Mahasiswa 

Universitas Negeri Jakarta). Program Studi DIII Manajemen Pemasaran. 

Fakultas Ekonomi. Universitas Negeri Jakarta. 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk: 1) Mengetahui gambaran lokasi  dan keputusan 

pembelian McDonald’s Arion Mall Rawamangun 2) Mengetahui seberapa besar 

pengaruh lokasi terhadap keputusan pembelian di McDonald’s Arion Mall 

Rawamangun. Pada peneitian ini data diperoleh dengan cara penyebaran kuesioner. 

Sampel yang digunakan sebanyak 150 responden yang pernah melakukan pembelian 

di McDonald’s Arion Mall Rawamangun. Metode analisis data menggunakan Analisis 

deskriptif dan Analisis regresi sederhana. Menggunakan aplikasi SPSS Versi 25 untuk 

mengolah data hasil penelitian. Dari hasil penelitian ini dapat diketahui bahwa variabel 

lokasi berpengaruh terhadap keputusan pembelian. hal itu ditunjukkan dengan nilai 

koefisien determinasi sebesar 0,475 ( 47,5 %). 

 
Kata Kunci : Lokasi, Keputusan Pembelian, McDonald’s di Arion Mall Rawamangun. 
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ABSTRACT 
 

 

Amelia Carolin Meliala. 1702517044. The Influence of Location on Purchase 

Decisions of McDonald’s Arion Mall Rawamangun (Study on Students of 

Universitas Negeri Jakarta). Marketing Management Study Program DIII. Faculty 

of Economics. State University of Jakarta. 

 

The purpose of this scientific assignment are :  1) Knowing about location and 

purchase decision of McDonald's Arion Mall Rawamangun (2) Knowing how much 

influence the location of purchasing decisions on McDonald's Arion Mall 

Rawamangun. In this research the data were collected by spreading a questionnaires. 

The sample used was 180 respondents who have made purchases at McDonald's Arion 

Mall Rawamangun. The data analysis methods that are used are descriptive statistics 

analysis and simple linear regression analysis. The author used SPSS program version 

25 to process the data resource. From the results of this research it can be seen that 

location variable influence the purchasing decision. this is indicated by the r square 

value of 0,475 ( 47,5 %). 

 

Keywords: Location, Purchase Decision, Mc Donald’s Arion Mall Rawamangun. 
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