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Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui tingkat pengetahuan generasi digital
native tentang produk fast fashion.

Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan deskriptif kuantitatif. Populasi
penelitian ini adalah pengunjung mall Grand Indonesia yang menjadi konsumen
produk fast fashion, dengan sampel 100 orang. Teknik analisis yang digunakan
adalah statistik deskriptif. Instrumen penelitian berupa soal tes yang terdiri dari 27
butir soal. Skala yang digunakan adalah skala guttman.

Hasil penelitian menunjukan bahwa digital native memiliki pengetahuan yang cukup
tentang produk fast fashion, yang diukur berdasarkan 6 indikator yaitu: pengetahuan,
pemahaman, aplikasi, analisis, sintesis dan evaluasi. Persentase tertinggi tingkat
pengetahuan digital native tentang produk fast fashion berada pada indikator
pengetahuan (C1), dan indikator dengan presentase terendah adalah evaluasi.
Sedangkan secara keseluruhan pengetahuan digital native terhadap produk fast
fashion berada pada kategori pengetahuan “kurang”.
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