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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh citra merek terhadap
keputusan pembelian produk iPhone pada dewasa awal. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kuantitatif dengan teknik pengambilan sampel insidental
sampling. Sampel pada penelitian ini sebanyak 523 responden. Uji analisis statistik
yang digunakan untuk menguji hipotesis adalah analisis regresi linear sederhana.
Berdasarkan uji hipotesis pada penelitian ini, maka hasilnya menunjukkan bahwa
F hitung = 599,882 > F tabel = 3,86 dan nilai p = 0,00 < a = 0,05. Hasil tersebut
menunjukkan bahwa citra merek berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian produk iPhone pada dewasa awal. Keputusan pembelian
dipengaruhi oleh citra merek sebesar 53,5%, sedangkan sisanya (46,5%)
dipengaruhi oleh variabel lain diluar penelitian ini.

Kata kunci: Citra Merek, Keputusan Pembelian, iPhone
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ABSTRACT

This study aims to determine the effect of brand image on iPhone purchase
decisions in early adulthood. This research uses a quantitative approach with
incidental sampling technique. The sample in this research were 523 respondents.
The statistical analysis that used to test the hypothesis of this research is simple
linear regression analysis. Based on the hypothesis test, the results show that F
value = 599,882 > F table = 3,86 and p value = 0,00 < a = 0,05. These results
indicate that brand image has a positive and significant effect on iPhone purchase
decisions in early adulthood. The purchase decision is influenced by brand image
is equally to 53,5%, while the remaining (46,5%) is influenced by other variables
that not examined in this research.

Keywords: Brand Image, Purchase Decision, iPhone
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