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ABSTRAK 
LILIS SRIREJEKI ARUAN. Pengaruh Merek dalam Bahasa Asing dan Citra 

Merek Terhadap Keputusan Pembelian Make Over pada konsumen yang 

berdomisili di Jakarta, Bogor, Depok, Tangerang, dan Bekasi. Program Studi 

Pendidikan Bisnis, Fakultas Ekonomi, Universitas Negeri Jakarta, 2020. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh merek dalam bahasa asing dan 

citra merek terhadap keputusan pembelian. Penelitian ini dilakukan di Jakarta, Bogor, 

Depok, tangerang, dan Bekasi. Selama tujuh bulan terhitung sejak bulan Januari 2021 

sampai dengan Juli 2021. 

Metode yang digunakan ialah metode survei kuesioner dengan populasi yang 

digunakan adalah konsumen produk make over. Teknik pengambilan sampel yang 

digunakan adalah teknik purposive sampling sebanyak 200 responden. Sedangkan 

teknik analisis penelitian ini menggunakan regresi linier sederhana. Hipotesis 

penelitian ini menunjukkan bahwa: (1) terdapat pengaruh yang positif dan signifikan 

antara merek dalam bahasa asing terhadap keputusan pembelian, hipotesis ini 

dibuktikan dengan nilai t ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 (19.496) > t 𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 (1,970) dengan probabilitas 

signifikan 0,000 < 0,05. (2) terdapat pengaruh yang positif dan signifikan antara citra 

merek terhadap keputusan pembelian, hipotesis ini dibuktikan dengan nilai tℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 

(26.705) > t𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 (1,970) dengan probabilitas signifikan 0,000 < 0,05. Persamaan 

regresi sederhana yang memperoleh adalah Y ̂ = 8,038 + 0,876 X1. dan Y ̂ = 5,797 + 

0,800 X2. Pengaruh merek dalam bahasa asing dan citra merek terhadap keputusan 

pembelian diperoleh hasil koefisien dalam penelitian ini menunjukkan nilai R Square 

sebesar variabel Keputusan Pembelian (Y) dijelaskan oleh Merek dalam Bahasa Asing 

(X1) sebesar 65,8%, sedangkan variabel Keputusan Pembelian (Y) dijelaskan oleh 

variabel Citra Merek (X2) sebesar 78,3%, sedangkan sisanya 21,7% dipengaruhi oleh 

variabel-variabel lain di luar model regresi ini. 

Kata Kunci : Merek dalam Bahasa Asing, Citra Merek, Keputusan Pembelian  
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ABSTRACT 

LILIS SRIREJEKI ARUAN. The Influence of Brands in Foreign Languages and 

Brand Image on Make Over Purchase Decisions on consumers who are domiciled 

in Jakarta, Bogor, Depok, Tangerang, and Bekasi. Business Education Study 

Program, Faculty of Economics, State University of Jakarta, 2020. 

This study aims to determine the influence of brands in foreign languages and brand 

image on purchasing decisions. This research was conducted in Jakarta, Bogor, Depok, 

Tangerang, and Bekasi. For seven months starting from January 2021 to July 2021. 

The method used is a questionnaire survey method with the population used are 

consumers of make over products. The sampling technique used is a purposive 

sampling technique of 200 respondents. While the analysis technique of this research 

uses simple linear regression. The hypothesis of this study shows that: (1) there is a 

positive and significant influence between brands on purchasing decisions, this 

hypothesis is evidenced by the value of t (19,496) > t (1,970) with a significant 

probability of 0.000 <0.05. (2) there is a positive and significant influence between 

brand image on purchasing decisions, this hypothesis is evidenced by the value of 

tℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 (26,705) > t𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 (1,970) with a significant probability of 0.000 < 0.05. The 

simple equation obtained is Y = 8038 + 0.876 X1. and Y = 5,797 + 0.800 X2. The 

influence of brands in foreign languages and brand image on purchasing decisions, the 

coefficient in this study shows the R Square value of the Purchase Decision variable 

(Y) explained by the Brand in Foreign Language (X1) of 65.8%, while the Purchase 

Decision variable (Y) is explained by Brand Image variable (X2) is 78.3%, while the 

remaining 21.7% is influenced by other variables outside this regression model. 

Keywords: Brand in Foreign Language, Brand Image, Purchase Decision 
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