
PENGARUH PROMOSI DAN KEMUDAHAN PENGGUNAAN 

TERHADAP KEPUTUSAN BERTRANSAKSI 

MENGGUNAKAN SHOPEEPAY 

 

RIVALDI IKHSAN 

1707617031 

 

Skripsi ini Disusun Sebagai  Persyaratan untuk Mendapatkan Gelar Sarjana 

Pendidikan pada Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Jakarta 

 

PROGRAM STUDI PENDIDIKAN BISNIS 

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS NEGERI JAKARTA 

2021   



THE EFFECT OF PROMOTION AND EASY OF USE ON THE 

DECISION OF TRANSACTING USING SHOPEEPAY 

 

 

RIVALDI IKHSAN 

1707617031 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

This thesis is prepared as a requirement to obtain a bachelor's degree in 

education at the Faculty of Economics, State University of Jakarta 

 

BUSINESS EDUCATION STUDY PROGRAM 

FACULTY OF ECONOMIC 

STATE UNIVERSITY OF JAKARTA 

2021 



 

ii 
 

Lembar Pengesahan 

 

 

 

 

 

 

 



 

iii 
 

Lembar Orisinalitas 

  



 

iv 
 

Pernyataan Persetujuan Publikasi  



 

v 
 

ABSTRAK 

 

RIVALDI IKHSAN. Pengaruh Promosi dan Kemudahan Penggunaan 

Terhadap Keputusan Bertransaksi Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi 

Universitas Negeri Jakarta. Program Studi Pendidikan Bisnis, Fakultas 

Ekonomi, Universitas Negeri Jakarta, 2021. 

Maksud dari penelitian ini adalah untuk mengetahui...pengaruh...promosi dan 

kemudahan...penggunaan terhadap keputusan bertransaksi pada mahasiswa 

Universitas Negeri Jakarta khususnya mahasiswa Fakultas Ekonomi. Tempat 

dilaksanakannya penelitian ini adalah di kampus Universitas Negeri Jakarta,  

selama...enam bulan...terhitung...sejak bulan Januari sampai...dengan bulan Juni 

2021. 

PeneIitian ini menggunakan metode survei dan popuIasinya mahasiswa dari 

Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Jakarta. PengambiIan sampel menggunakan 

teknik purposive sampling dan terkumpul sejumlah 203 responden. Teknik 

analisis yang digunakan untuk mengolah data dalam penelitian ini ialah regresi 

linier sederhana. Data dianalisis dengan bantuan perangkat lunak SPSS versi 22. 

Hasil pengujian hipotesis pada penelitian ini menunjukan jika: (1) ada pengaruh 

yang...positif...dan...signifikan...antara variabel promosi terhadap variabel 

keputusan bertransaksi, hal ini dapat dilihat dari nilai thitung sejumlah 6,779 

yang..lebih..besar dari..nilai ttabel 1,97, serta nilai..signifikansi..sebesar 0,000 < 

0,05. (2) ada pengaruh yang..positif..dan..signifikan..antara..variabel kemudahan 

penggunaan dengan variabel keputusan bertransaksi, hal ini dapat dilihat dari nilai 

thitung sebesar 7,776 yang..lebih..besar..dari..nilai ttabel 1,97, serta nilai..signifikansi 

sebesar 0,000 < 0,05. Persamaan regresi linier sederhana pada variabel promosi 

(X1) mendapatkan hasil sebesar   = 39,972+0,612X. Sedangkan pada variabel 

kemudahan penggunaan (X2) mendapatkan hasil sebesar     4  43    35 X. 

Hasil koefisien determinasi pada variabel X1 terhadap Y sebesar 18,6%, dan pada 

variabel X2 terhadap Y sebesar 23,1%.  

Kata Kunci: Promosi, Kemudahan Penggunaan, Keputusan Bertransaksi 
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ABSTRACT 

 

RIVALDI IKHSAN. The Effect of Promotion and Ease of Use on Transaction 

Decisions in Students of the Faculty of Economics, State University of Jakarta. 

Business Education Study Program, Faculty of Economics, Jakarta State 

University, 2021. 

The purpose of this research is to determine the effect of promotion and ease of 

use on transaction decisions for students at the State University of Jakarta, 

especially students of the Faculty of Economics. The location of this research is at 

the Jakarta State University campus, for six months starting from January to June 

2021.  

This study uses a survey method whose population is students from the Faculty of 

Economics, State University of Jakarta. To take the sample using purposive 

sampling technique and collected a number of 203 respondents. The analytical 

technique used to process the data in this research is simple linear regression. 

The data were analyzed with the help of SPSS version 22 software. The results of 

hypothesis testing in this study indicate that: (1) there is a positive and significant 

effect between the promotion variable on the transaction decision variable, this 

can be seen from the tcount value of 6.779 which is greater than the value of t 

table 1.97, and a significance value of 0.000 <0.05. (2) there is a positive and 

significant effect between the ease of use variable and the transaction decision 

variable, this can be seen from the tcount value of 7.776 which is greater than the 

ttable value of 1.97, and the significance value of 0.000 <0.05. The simple linear 

regression equation on the promotion variable (X1) gets the result of   = 

39,972+0,612X. While the ease of use variable (X2) gets the results of   = 

40,430+0,350X. The result of the coefficient of determination on the X1 variable 

to Y is 18.6%, and the X2 variable to Y  is 23.1%.  

Keywords: Promotion, Ease of Use, Transaction Decision 
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