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ABSTRAK 

ALIFYA YUNIAR. Pengaruh Citra Merek dan Gaya Hidup Terhadap 

Keputusan Pembelian Smartphone X Pada Masyarakat Jabodetabek. 

Program Studi Pendidikan Bisnis, Fakultas Ekonomi, Universitas Negeri Jakarta, 

2021. 

Penelitian ini bertujuan untuk mendapatkan pengetahuan tentang pengaruh citra 

merek dan gaya hidup terhadap keputusan pembelian smartphone X pada 

masyarakat Jabodetabek. Penelitian ini dilakukan pada bulan Januari sampai 

dengan Juli 2021. 

Penelitian ini menggunakan metode survey dengan menyebarkan kuesioner. 

Populasi pada penelitian ini yaitu masyarakat Jabodetabek. Pengambilan sampling 

pada penelitian ini yaitu purposive sampling sebanyak 206 responden. Teknik 

analisis yang digunakan adalah teknik analisis regresi linier sederhana. Hipotesis 

dalam penelitian ini menunjukan bahwa (1) terdapat pengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian, dengan t hitung 11.583 > t tabel dan nilai 

signifikan kurang dari 0.00 < 0.05. (2) terdapat pengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian, dengan t hitung 15.955 > t tabel dan nilai signifikan 

kurang dari 0.00 < 0.05. Persamaan regresi sederhana yang diperoleh adalah Ŷ = 

13.523 + 0.596X1 dan Ŷ = 14.201 + 0.731X2. Hasil koefisien determinasi dari 

pengaruh citra merek dan gaya hidup terhadap keputusan pembelian diperoleh 

secara berturut-turut sebesar 39.7% dan 55.5%, sedangkan sisanya dipengaruhi 

oleh faktor-faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

 

Kata Kunci: Citra Merek, Gaya Hidup, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

 

ALIFYA YUNIAR. The Influence of Brand Image and Lifestyle on 

Smartphone X Purchase Decisions in the Jabodetabek Community. Business 

Education Study Program, Faculty of Economics, Jakarta State University, 2021. 

This study aims to gain knowledge about the influence of brand image and 

lifestyle on purchasing decisions for smartphone X in the Jabodetabek 

community. This research was conducted from January to July 2021. 

This study uses a survey method by distributing questionnaires. The population in 

this study is the Jabodetabek community. Sampling in this study is purposive 

sampling as many as 206 respondents. The analysis technique used is a simple 

linear regression analysis technique. The hypothesis in this study shows that (1) 

there is a positive and significant effect on purchasing decisions, with t count 

11,583 > t table and significant value less than 0.00 < 0.05. (2) there is a positive 

and significant effect on purchasing decisions, with t count 15,955 > t table and 

significant value less than 0.00 < 0.05. The simple regression equation obtained is 

= 13,523 + 0.596X1 and = 14,201 + 0.731X2. The coefficient of determination of 

the influence of brand image and lifestyle on purchasing decisions is 39.7% and 

55.5%, respectively, while the rest is influenced by other factors not examined in 

this study. 

 

Keywords: Brand Image, Lifestyle, Purchase Decision.
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