Daftar Pustaka

Achidah, N., & Hasiolan, M. M. W. dan L. B. (2016). Pengaruh Promosi, Harga
dan Desain Terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Motor Mio GT. Journal
of Management, 2(2), 17 halaman.

Andarningtyas, N. (2021). Produk UMKM lokal terus tumbuh di e-commerce.
https://www.antaranews.com/berita/1946452/produk-umkm-lokal-terus-

tumbuh-di-e-commerce

Andhyka, B., Yustisiana, R., Widyaningsih, M., & Hilmiyah, N. (2020).
Predicting Millennial Consumers ° Purchase Decisions from Promotion ,

Price and Design. 2(3), 49-57.

Anggadwita, G., Alamanda, D. T., & Ramadani, V. (2020). Halal Label vs
Product Quality in Halal Cosmetic Purchasing Decisions. lkonomika, 4(2),
227-242. https://doi.org/10.24042/febi.v4i2.5897

Anggraeni, E. D. (2020). Pengaruh Advertising Dan Brand Ambassador Terhadap
Keputusan Pembelian Melalui Brand Image Pada Konsumen Produk
Pembalut Charm Di Kota Depok. INOBIS: Jurnal Inovasi Bisnis Dan
Manajemen Indonesia, 3(3), 419-433.
https://doi.org/10.31842/jurnalinobis.v3i3.148

Ansah, A. (2017). Pengaruh Desain Produk, Promosi, Dan Citra Merek Terhadap
Keputusan Pembelian Sepatu Nike Original Pada Pelanggan Sport Station
Solo. Amwaluna: Jurnal Ekonomi Dan Keuangan Syariah, 1(2), 178-189.
https://doi.org/10.29313/amwaluna.v1i2.2211

Ariatmaja, D., & Rastini, N. (2017). Peran Brand Image Memediasi Daya Tarik
Promosi dan Kewajaran Harga terhadap Keputusan Penggunaan Jasa
Transportasi. E-Jurnal Manajemen Universitas Udayana, 6(9), 250080.

Bahari, C., & Sari, S. N. I. (2017). Pengaruh Citra Merek Terhadap Loyalitas
Pelanggan Mie Sedaap Pada Pt. Wings Surya Distrik Manyar Gresik. GEMA

(114)



(115)

EKONOMI (Jurnal Fakultas Ekonomi), 6(1), 1-7.

Barcelona, O., Tumbel, T. M., & Kalangi, J. A. F. (2019). Pengaruh Marketing
Mix Terhadap Keputusan Pembelian Pada CV. Justiti Motor Lembata. Jurnal
Administrasi Bisnis, 8(2), 34.
https://doi.org/10.35797/jab.8.2.2019.23560.34-42

Budiyanto, A. (2018). ESENSI: Jurnal Manajemen Bisnis, Vol. 21 No. 3 / 2018.
21(3), 202-222.

Budiyanto, A. (2019). Albert Budiyanto : *“ Pengaruh JKT48 Sebagai Celebrity
Endorser ...” 249. 22(3), 248-269.

Dahlia A Banjarnahor, F. O. (2018). Pengaruh Kualitas Pelayanan, Harga Dan
Promosi Terhadap Proses Keputusan Pembelian Jasa Taksi Blue Bird Di
Kota Bandung. JURNAL MANAJEMEN DAN BISNIS (ALMANA), 2(3), 121.

Foster, B. (2017). Impact of Brand Image on Purchasing Decision on Mineral
Water Product “Amidis” (Case Study on Bintang Trading Company).
American Research Journal of Humanities and Social Sciences, 2(1), 1-11.
https://doi.org/10.21694/2378-7031.16023

Hair, Black, W. C., Babin, B. J., & Anderson, R. E. (2018). Multivariate Data
Analysis. Annabel Ainscow.

Hair, J., , J.E., Black, W. C., , Babin, B. J.,, & , & Anderson, R. E. (2019).
Multivariate Data Analysis (Eight edition). Cengage Learning EMEA:
United Kingdom.

Heriyanto, I. (2016). Analisis Pengaruh Produk, Harga, Distribusi Dan Promosi
Terhadap Keputusan Pembelian Serta Implikasinya Pada Kepuasan
Pelanggan. Jurnal Ekonomi , Bisnis & Entrepreneurship, 9(2), 80-101.

Lailliya, N. (2020). Pengaruh Brand Ambassador dan Kepercayaan Terhadap
Keputusan Pembelian di Tokopedia. Jurnal Ekonomi Dan Bisnis, 2(2), 113—
126.



(116)

Leksono, R. B., & Herwin, H. (2017). Pengaruh Harga Dan Promosi Grab
Terhadap Brand Image Yang Mempengaruhi Keputusan Pembelian
Konsumen Pengguna Transportasi Berbasis Online. Jurnal Riset Manajemen
Dan Bisnis (JRMB) Fakultas Ekonomi UNIAT, 2(3), 381-390.
https://doi.org/10.36226/jrmb.v2i3.72

Lestari, H., Sunarti, & Bafadhal, A. S. (2019). Pengaruh brand ambassador dan
korean wave terhadap citra merek serta dampaknya pada keputusan
pembelian (Survei online pada konsumen Innisfree di Indonesia dan China).
Jurnal Administrasi Bisnis, 66(1), 67—78.

Maksum, A. R., Rois Arifin, & Hufron, M. (2018). Pengaruh Brand Ambassador
dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Dengan Brand Image
Sebagai Variabel Intervening. Journal of Chemical Information and
Modeling, 53(9), 1689-1699.

Masyita, D. A., & Yuliati, A. L. (2017). Pengaruh brand ambassador dian
sastrowardoyo terhadap brand image produk makeup L’OREAL PARIS
(studi pada konsumen L’OREAL kota BANDUNG). Jurnal Riset Akuntansi
Mercu Buana, 3(1), 41. https://doi.org/10.26486/jramb.v3i1.408

Meiliani, N., & Ferdinand, A. T. (2016). Analisis Pengaruh Daya Tarik Desain
Produk, Daya Tarik Promosi, Dan Persepsi Kualitas Terhadap Citra Merek
Serta Dampaknya Terhadap Minat Pembelian Konsumen (Studi Pada Calon
Konsumen Honda Beat Pop Di Dealer Nusantara Sakti Purwokerto).

Diponegoro Journal Of Management, 5(1), 1-11.

Merdeka.com. (2020). Riset: Ada Pandemi, Produk Fesyen Terbanyak Dibeli
Melalui E-Commerce di Kuartal [ Merdeka.Com.
https://m.merdeka.com/uang/riset-ada-pandemi-produk-fesyen-terbanyak-

dibeli-melalui-e-commerce-di-kuartal-iii.html

N. Lontoh, M. (2016). Analisis Pengaruh Bauran Promosi Terhadap Keputusan
Pembelian Mobil Toyota Pada Pt. Hasjrat Abadi Manado Cabang Tendean.
Jurnal Berkala Ilmiah Efisiensi, 16(01), 515-525.



(117)

Novianti, N., Endri, E., & Darlius, D. (2018). Kepuasan Pelanggan Memediasi
Pengaruh Kualitas Pelayanan Dan Promosi Terhadap Loyalitas Pelanggan.
Mix: Jurnal lImiah Manajemen, 8(1), 90.
https://doi.org/10.22441/mix.2018.v8i1.006

Prayogo, C. (2017). Mengenal 4 Startup Unicorn Asal Indonesia.
https://www.wartaekonomi.co.id/read161870/mengenal-4-startup-unicorn-

asal-indonesia

Preacher, K. J., Rucker, D. D., & Hayes, A. F. (2007). Addressing moderated
mediation hypotheses: Theory, methods, and prescriptions. Multivariate
Behavioral Research, 42(1), 185-227.
https://doi.org/10.1080/00273170701341316

Rachmadi, K. R. (2020). Pengaruh Vlogger Review Sebagai Celebrity Endorser
Terhadap Purchase Intention Dengan Brand Image Sebagai Intervening
Variabel Pada Produk Kosmetik Dan Perawatan Wajah. Jurnal Illmu
Manajemen (JIMMU), 3(2), 148.
https://doi.org/10.33474/manajemen.v3i2.1580

Raji, R. A., Rashid, S., & Ishak, S. (2019). The mediating effect of brand image
on the relationships between social media advertising content, sales
promotion content and behaviuoral intention. Journal of Research in
Interactive Marketing, 13(3), 302-330. https://doi.org/10.1108/JRIM-01-
2018-0004

Resmawa, I. N. (2017). Pengaruh Brand Image dan Product Knowledge terhadap
Purchase Intention dengan Green Price sebagai Moderating Variabel pada
Produk the Body Shop di Surabaya. Jurnal Aplikasi Manajemen, Ekonomi
Dan Bisnis, 1(2), 1-11.

Sabrina, N., Azwar, A., & Sofa, N. (2018). Pengaruh Kredibilitas Brand
Ambassador Selebriti Terhadap Keputusan Pembelian Produk Pada Iklan
Wardah Versi Dewi Sandra (Studi Kasus Mahasiswi Uin Jakarta Fakultas
Ekonomi Dan Bisnis). Epigram, 14(2), 143-152.



(118)

https://doi.org/10.32722/epi.v14i2.1092

Safitasari, C., Maftukhah, I., & Artikel, I. (2017). Pengaruh Kualitas Layanan,
Promosi dan Citra Destinasi terhadap Kepuasan melalui Keputusan
Pengunjung.  Management  Analysis  Journal, 6(3), 310-319.
https://doi.org/10.15294/maj.v6i3.17500

Sagia, A., & Situmorang, S. H. (2018). Pengaruh Brand Ambassador, Brand
Personality Dan Korean Wave Terhadap Keputusan Pembelian Produk
Nature Republic Aloe Vera. Jurnal Manajemen Dan Bisnis Indonesia, 5(2),
286-298. https://doi.org/10.31843/jmbi.v5i2.168

Samad, A., & Wibowo, I. (2016). Pengaruh Produk dan Citra Merek Terhadap
Keputusan Pembelian Sepatu Olahraga Merek Specs di Kota Bekasi. Jurnal

Manajemen Bisnis Krisnadwipayana, 4(3), 1-9.

Samosir, L. S., Putri, Y. R., & Nurfebrianing, S. (2016). Pengaruh Penggunaan
Brand Ambassador Dewi Sandra Terhadap Putusan Pembelian Kosmetik
Wardah Di Kota Bandung. Jurnal Sosioteknologi, 15(2), 233-240.
https://doi.org/10.5614/sostek.ith].2016.15.02.6

Sari Dewi, L. G. P., Edyanto, N., & Siagian, H. (2020). The Effect of Brand
Ambassador, Brand Image, and Brand Awareness on Purchase Decision of
Pantene Shampoo in Surabaya, Indonesia. SHS Web of Conferences, 76,
01023. https://doi.org/10.1051/shsconf/20207601023

Satria., M. A. J., Sunaryo., H., & ABS., M. K. (2019). Pengaruh Good Corporate
Governance Terhadap Nilai Perusahaan Dengan Kinerja Keuangan Sebagai

Variabel Intervening. E-Jurnal Riset Manajemen Prodi Manajemen, 51-69.

Setyawati, H. A., Kartinah, S., & Manajemen, P. S. (2017). Penerapan Green
Marketing Melalui Desain Produk Dan Promosi Terhadap Brand Image Dan
Keputusan Pembelian. Jurnal Pro Bisnis, 10(2), 16-26.

Shyfa Mourizka Nadia, P. A. (2020). Pengaruh Brand Ambassador BTS KPOP
Terhadap Keputusan Pembelian Di  Tokopedia. E-Proceeding of



(119)

Management, 7(2), 3616-3634.

Siwi, L. S. (2018). 10 Negara Dengan Penggemar BTS Terbanyak di Dunia,
Indonesia Masuk 5 Besar. https://pontianak.tribunnews.com/2018/12/08/10-
negara-dengan-penggemar-bts-terbanyak-di-dunia-indonesia-masuk-5-besar

Soepono, D. (2019). Pengaruh Brand Ambassador Dan Brand Image Terhadap
Keputusan Pembelian Produk Pt. Telesindo Shop Sebagai Distributor Utama
Telkomsel Di Manado. Jurnal EMBA: Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen,
Bisnis Dan Akuntansi, 7(3). https://doi.org/10.35794/emba.v7i3.24200

Sugiyono. (2013). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif Dan R &. D.
ALFABETA, CV.

Suhaily, L., & Darmoyo, S. (2017). Effect of product quality, perceived price and
brand image on purchase decision mediated by customer trust (study on
japanese brand electronic product). Jurnal Manajemen, 21(2), 179-194.
https://doi.org/10.24912/jm.v21i2.230

Sukardi. (2013). Metodologi Penelitian Pendidikan. PT. Bumi Aksara.

Sunariani, N. N. (2017). Marketing Mix Dan Akreditasi Terhadap Keputusan
Memilih Dengan Brand Image Sebagai Variabel Intervening. Jurnal llmiah
Manajemen & Bisnis, 2(2), 368-377.

Suparwi, S., & Fitriyani, S. (2020). Pengaruh Product Knowledge, Brand Image,
dan Brand Ambassador Terhadap Keputusan Pembelian Top White Coffe
Mahasiswa FEBI IAIN Kudus 2016-2017. BISNIS : Jurnal Bisnis Dan
Manajemen Islam, 8(2), 253. https://doi.org/10.21043/bisnis.v8i2.8764

Utami, S. P., Setyowati, N., & Mandasari, P. (2020). Celebrity Brand Ambassador
and e-WOM as Determinants of Purchase Intention: A Survey of Indonesian
Celebrity  Cake. E3S Web of Conferences, 142, 1-9.
https://doi.org/10.1051/e3sconf/202014205001

Utomo, G. W., & Prabawani, B. (2017). Pengaruh Brand Ambassador Dan Citra



(120)

Merk Terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Motor Suzuki Type Nex.
Jurusan Administrasi Bisnis Fakultas Ilmu Sosial Dan Illmu Politik
Universitas Diponegoro, 9(5), 1-14.
https://doi.org/10.1016/j.tmaid.2020.101607%0Ahttps://doi.org/10.1016/j.ijs
u.2020.02.034%0ANnttps://onlinelibrary.wiley.com/doi/abs/10.1111/cjag.122
28%0ANnttps://doi.org/10.1016/j.ssci.2020.104773%0Ahttps://doi.org/10.101
6/].jinf.2020.04.011%0Ahttps://doi.o

Wang, F., & Hariandja, E. S. (2016). The Influence Of Brand Ambassador On
Brand Image And Consumer Purchasing Decision: A Case Of Tous Les
Jours In The Influence Of Brand Ambassador On Brand Image And
Consumer Purchasing Decision : local or international brands in the market
market in Indon. International Conference Od Enterpreneurship, March,
292-306.

Wijaya, F. A., & Sugiharto, S. (2016). Pengaruh Celebrity Endorsementterhadap
Purchase Intention Denganbrand Image Sebagai Variabel Intervening (Studi
Kasus Iklan Produk Perawatan Kecantikan Pond’S). Jurnal Manajemen
Pemasaran, 9(1), 16-22. https://doi.org/10.9744/pemasaran.9.1.16-22

Wong, D. (2017). Pengaruh Ability, Benevolence Dan Integrity Terhadap Trust,
Serta Implikasinya Terhadap Partisipasi Pelanggan E-Commerce: Studi
Kasus Pada Pelanggan E-Commerce Di Ubm. Jurnal Riset Manajemen Dan
Bisnis  (JRMB)  Fakultas  Ekonomi  UNIAT, 2(2), 155-168.
https://doi.org/10.36226/jrmb.v2i2.46

Yusiana, R., & Maulida, R. (2016). Pengaruh Gita Gutawa sebagai brand
ambassador pond’s dalam mempengaruhi keputusan pembelian (studi kasus
pada mahasiswi Universitas Telkom jurusan D3 manajemen pemasaran).
Ecodemica, 111(1), 311-316.

Zilfiyah silmi, N. Rachma, M. H. (2019). Prodi: Manajemen Fakultas Ekonomi
Dan Bisnis Universitas Islam Malang. E — Jurnal Riset Manajemen, 2015,
121-135.



