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Abstract 

 

 

JOSUANTI LIHARNI SARI SINAGA, Fashion Film as Media Promotion for 

Designer Local Brand. Essay, Jakarta: Vocational Fashion Design, Faculty of 

Engineering, State University of Jakarta, 2021 

The purpose of this research is to obtain the fashion film as media promotion 

for designer local brand from designer’s point of view of fashion films as a media 

promotion with aspects of brand image, namely brand identity, brand association, 

brand benefit and competence. This research was conducted on the even semester 

of the 2020/2021 academic year. 

The method that was used for this research is descriptive through qualitative 

approach. This research uses qualitative data sourced from interviews with 3 

interviewees, specifically a brand designer Lulu Lutfi Labibbi, Wilsen Willim 

Official, and Barli Asmara who have used fashion films as media promotion and 

studying books, articles, journals, and sites on the internet that are deemed 

necessary to complete the data. 

The results of the research from three interviewee based on brand image 

aspects, namely brand identity which is important to highlight to build a brand 

image, brand associations as things that are associated with each brand, brand 

benefits and competence to know the extent to which fashion films guide the brand. 

It states that fashion film acts as a promotion. The findings shows the importance 

of the concept, how to present, not all fashion films can be enjoyed by consumers 

as a promotional medium, create perceptions from consumers, can still be produced 

at low costs, are based on the concept of collaboration, and have each brand have 

a standard of use the fashion films as a different media promotion. However, 1 out 

of 3 interviewees does not yet have a definite brand identity in their fashion film. 

 

Keywords : Fashion Film, Media Promotion, Designer Local Brand, Indonesia. 
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Abstrak 
 

 

JOSUANTI LIHARNI SARI SINAGA, Fashion Film Sebagai Media Promosi 

Pada Designer Local Brand. Skripsi, Jakarta: Pendidikan Tata Busana, Fakultas 

Teknik, Universitas Negeri Jakarta, 2021 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui fashion film sebagai media 

promosi pada desainer merek lokal dari sudut pandang desainer dengan aspek citra 

merek yaitu identitas merek, asosiasi merek, manfaat dan pemahaman merek. 

Penelitian ini dilakukan pada semester genap 2020/2021 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah deskriptif dengan 

pendekatan kualitatif. Penelitian ini menggunakan data kualitatif yang bersumber 

dari wawancara dengan 3 narasumber yaitu desainer merek lokal yang telah 

menggunakan fashion film yaitu desainer busana Lulu Lutfi Labibbi, Wilsen Willim 

Official, dan Asmara, melalui artikel, jurnal, situs internet yang dipandang perlu 

untuk melengkapi data 

 Hasil penelitiann terhadap fashion film sebagai media promosi dengan aspek 

citra merek adalah berperan bagi para desainer busana. Dari aspek identitas merek 

yang sangat penting disoroti untuk membangun citra merek, asosiasi mereksebagai 

hal yang dikaitkan pada tiap merek, manfaat dan pemahaman merek mengetahui 

sejauh mana fashion film memandu suatu merek. Disebutkan bahwa fashion film 

berperan sebagai promosi. Hasil temuan pada penelitian ini adalah pentingnya 

konsep, cara menyajikan, tidak seluruh fashion film dapat dinikmati oleh konsumen 

sebagai media promosi, membuat persepsi dari konsumen, masih dapat diproduksi 

dengan biaya rendah, didasari dengan konsep kolaborasi, dan memiliki tiap brand 

mempunyai stadarisasi penggunaan fashion film sebagai media promosi yang 

berbeda. Namun 1 dari 3 narasumber belum memiliki identitas merek yang pasti di 

dalam fashion film nya. 

 

Kata kunci penelitian : Fashion Film, Media Promosi, Desainer Merek Lokal, 

Indonesia. 
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