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ABSTRAK  

 

UHKTI WAHIDNIAWATI. 2021. Efek Moderasi Ukuran Perusahaan pada 

Pengaruh Kesempatan Investasi dan Pertumbuhan Penjualan Terhadap Nilai 

Perusahaan. Skripsi. Jakarta: Program Studi Akuntansi, Fakultas Ekonomi, 

Universitas Negeri Jakarta. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk melihat pengaruh kesempatan investasi, 

pertumbuhan penjualan, dan ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan. Selain 

itu, untuk melihat ada tidaknya efek moderasi ukuran perusahaan pada pengaruh 

kesempatan investasi dan pertumbuhan penjualan terhadap nilai perusahaan. 

Populasi dalam penelitian ini adalah Perusahaan Infrastruktur, Utilitas, dan 

Transportasi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2016-2020. Teknik 

pengambilan sampel memakai non probability sampling dengan metode purposive 

sampling. Dari metode tersebut didapatkan sampel berjumlah 27 perusahaan. 

Sehingga data observasi selama lima tahun periode pengamatan berjumlah 135 

data. Teknik analisis data yang dipakai yaitu teknik analisis regresi linier berganda 

dengan model Moderated Regression Analysis (MRA). Hasil uji secara parsial yaitu 

kesempatan investasi dan ukuran perusahaan berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan. Di sisi lain, pertumbuhan penjualan tidak berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan. Hasil uji interaksi (MRA) yaitu ukuran perusahaan hanya dapat 

memoderasi pengaruh kesempatan investasi terhadap nilai perusahaan. Sedangkan 

ukuran perusahaan tidak dapat memoderasi pengaruh pertumbuhan penjualan 

terhadap nilai perusahaan. 

 

Kata Kunci: Nilai Perusahaan, Kesempatan Investasi, Pertumbuhan Penjualan, 

Ukuran Perusahaan 
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ABSTRACT  

 

UHKTI WAHIDNIAWATI. 2021. Moderation Effect of Firm Size on the 

Influence of Investment Opportunity Set and Sales Growth on Firm Value. Thesis. 

Jakarta: Accounting Study Program, Faculty of Economics, The State University of 

Jakarta. 

 

This study aims to see the effect of investment opportunities, sales growth, and firm 

size on firm value. In addition, to see whether there is a moderating effect of firm 

size on the influence of investment opportunity set and sales growth on firm value. 

The population in this study are Infrastructure, Utilities, and Transportation 

Companies listed on the Indonesia Stock Exchange in 2016-2020. The sampling 

technique used non-probability sampling with the purposive sampling method. 

From this method, a sample of 27 companies was obtained. So that the observation 

data for the five-year observation period amounted to 135 data. The data analysis 

technique used is the multiple linear regression analysis techniques with the 

Moderated Regression Analysis (MRA) model. The results of the partial test are 

that investment opportunity set and firm size affect firm value. On the other hand, 

sales growth does not affect firm value. The results of the interaction test (MRA) 

that firm size can only moderate the effect of the investment opportunity set on firm 

value. While the firm size can’t moderate the effect of sales growth on firm value. 

 

Keywords: Firm Value, Investment Opportunity Set, Sales Growth, Firm Size 
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