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PENDAHULUAN

1.1 Latar belakang

Seiring berjalannya waktu perkembangan dunia teknologi semakin
maju dan berkembang pesat. Salah satunya yaitu dibidang internet.
Kemunculan internet memberikan kemudahkan bagi siapa saja untuk
memperoleh informasi, berkomunikasi jarak jauh, dan berbagi ilmu dengan
yang lainnya.

Youtube hadir di dunia internet berupa video-video yang dapat
diakses kapan dan dimana saja. Youtube memfasilitasi penggunanya untuk
dapat mengunggah video yang dapat diakses oleh pengguna lain dari
seluruh dunia. Bisa dikatakan youtube adalah database video yang paling
populer di dunia internet, atau bahkan mungkin yang paling lengkap dan
variatif.!

Kemunculan youtube memberikan ruang kepada pemilik akun
youtube untuk dapat berkreasi seluasnya. Bukan hanya itu saja, youtube
memberikan penghargaan apabila pembuat konten dapat meraih pelanggan
dan penayangan dalam jumlah banyak. Mereka dapat membuat konten apa
saja mulai dari gaya hidup, olahraga, film, berita, musik, dan vlog.

Vlog atau video blog berisi video mengenai opini, cerita atau

kegiatan harian. Biasanya vlog yang banyak dicari membahas hal-hal yang
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sedang hangat diperbincangkan oleh masyarakat, Banyak juga yang
mencari vlog mengenai produk yang akan dipakainya. Karena selain bisa
lebih berhati-hati, kewaspadaan dalam menentukan produk baru akan
meminimalisir dampak negatif yang mungkin saja bisa timbul. Didalam
vlog tersebut juga dapat memaparkan ulasan pribadi mengenai bahan-bahan
yang terkandung didalam produk, serta kesan dan pesan setelah pemakaian.

Beauty vlogger panggilan yang tepat untuk orang yang senang
membahas kecantikan. Baik mengenai tutorial rias wajah (make up),
mengulas suatu produk perawatan kulit (skin care) yang pernah atau sedang
dipakai, dan juga alat-alat perias wajah. Mereka akan menjelaskan mulai
dari bentuk kemasan, komposisi produk, cara penggunaannya, kelebihan
dari produk tersebut hingga kekurangan yang membuat hasilnya kurang
maksimal. Bahkan beberapa produk mereka terima secara gratis, sebagai
bentuk promosi atau bisnis melalui sistem endorsement.

Disamping itu penggunaan produk skincare lebih banyak dipilih
dibandingkan dengan produk make up, karena mereka beramsumsi
penggunaan skin care yang rutin akan mencerahkan kulit, menjaga, dan
mencegah dari penuaan dini dibanding dengan make up yang hanya
menutupi  kekurangan pada wajah dalam rentan waktu sesaat tanpa
memperbaiki jaringan yang ada didalamnya.

Suhay Salim merupakan beauty vlogger yang terkenal di Youtube.
Hal ini terlihat dari banyaknya jumlah pengikut yang mencapai 1,3 juta.

Salah satu yang membuat Suhay Salim mempunyai banyak pengikut karena



keaktifan Suhay Salim dalam mengunggah vlog. Tidak jarang Suhay Salim
dapat mengunggah hingga tiga vlog dalam kurun waktu satu minggu. Vlog
yang telah diunggah Suhay Salim diantaranya “Top 5 Nail Polishes”,
“March Favorites 20207, “First Lab Probiotik”, “Edisi Karantina”,
“Battle Make Up Mahal vs Murah”, “Best Eye Creams”, “Mainan Produk
Baru", “Q&A”, “Somethinc Serum Review”, “Fanbo One Brand Tutorial”,
“Eyeshadow Lokal Terbaik’ dan masih banyak lagi. Selain karena keaktifan
Suhay Salim dalam menguggah vlog, Suhay Salim mampu menarik
penonton agar tidak bosan ketika menyaksikan vlog-nya. Karena tuturan
yang digunakan Suhay Salim termasuk unik jika dibandingkan dengan
beauty vlogger lainnya. Seperti dalam setiap vlog-nya, Suhay Salim
menggunakan tuturan yang santai. Sehingga penonton terhibur dan
menimbulkan reaksi tertawa ketika menyaksikan vlog tersebut. Selain itu
dalam mengulas produk skin care pun Suhay Salim memberikan pendapat
jujur mengenai produk tersebut dalam setiap vlog. Seringkali Suhay Salim
memberikan komentar negatif mengenai kekurangan produk tersebut dan
efek samping yang ditimbulkan pada kulit wajahnya. Tetapi apabila produk
tersebut dianggapnya bagus, Suhay salim mampu mengatakan kelebihan
produk tersebut bahkan merekomendasikannya. Tidak hanya itu, pembuka
dalam setiap vlog, Suhay Salim menggunakan tuturan yang singkat.
Penonton pun dapat mengetahui maksud dan tujuan dari vlog yang
diunggahnya tanpa menyita waktu sehingga tidak bertele-tele. Bukan hanya

pada pembuka, penutup dari vlog-nya juga menggunakan kalimat yang



sederhana. Selain itu, Suhay Salim tidak meminta like, komentar, bahkan
subcribe. Bisa dikatakan tuturan Suhay Salim berbeda seperti youtuber
lainnya. Pada pembuka maupun penutup video, tuturan Suhay Salim dapat
dikatakan tidak memiliki makna tersembunyi untuk mempromosikan atau
menambah eksitensinya. Sangat sedikit youtuber yang lebih mengutamakan
kesenangan penonton dibandingkan popularitas. Karena karakter dan
keunikan tuturan Suhay Salim dalam vlog-nya, terhitung hingga bulan Mei
2020 tuturan Suhay Salim mampu membuat reaksi penonton mencapai
131.873.407 kali tayangan.

Tindak tutur adalah perilaku berbahasa seseorang yang berupa
ujaran dalam sebuah peristiwa tutur.? Tindak tutur melibatkan antara
penutur dan lawan tutur. Tindak tutur terbagi menjadi 3 bagian yaitu, tindak
lokusi, tindak ilokusi, dan tindak perlokusi. Tindak tutur lokusi adalah
ujaran yang memberikan suatu informasi dengan tujuan menyampaikan
informasi tanpa mengharapkan tindakan dari lawan tutur. Tindak tutur
ilokusi adalah ujaran yang mengandung maksud dengan tujuan melakukan
sesuatu. Tindak tutur perlokusi adalah ujaran yang disampaikan mempunyai
daya pengaruh bagi lawan tutur.

Periswa tutur dapat berjalan jika penutur mampu menyampaikan
tuturan dengan baik sehingga lawan tutur dapat mengungkapkan maksud

tuturan yang sesuai. Tetapi ada kalanya maksud penutur tidak dapat
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dipahami lawan tutur. Oleh karena itu dibutuhkan konteks untuk
memunculkan peristiwa tutur agar maksud penutur dapat dimengerti.

Pada penelitian kali ini, peneliti akan menganalisis produk lokal
skincare yang diulas oleh beauty vlogger bernama Suhay Salim. Suhay
Salim dipilih peneliti karena termasuk dalam salah satu dari tujuh beauty
vlogger Indonesia terkenal di youtube berdasarkan artikel Highlight Media.®
Selain itu, vlog dengan judul “Wardah White Secret Skincare Review”
dipilih peneliti karena “Wardah” termasuk kedalam salah satu merk
skincare lokal terbaik.* Vlog ini membahas mengenai pengalaman Suhay
Salim menggunakan rangkaian produk skincare “Wardah White Secret”.
Mulai dari tekstur produk, komposisi, kemasan, hingga memberikan tips
bagi pemula yang baru ingin menggunakan produk ini. Sehingga konsumen
dapat mencoba terlebih dahulu salah satu dari rangkaian produk tersebut
untuk melihat kecocokan pada wajahnya. Tuturan Suhay Salim dalam vlog
yang berjudul “Wardah White Secret Skincare Review” menghasilkan
dampak yang cukup besar pada jumlah penonton. Dalam rentang waktu
sebelas bulan, terhitung mulai bulan Juni 2019 hingga bulan Mei 2020 judul
vlog ini telah menembus angka 1.451.306 kali tayangan dan jumlah disukai
mencapai 38.233. Bisa dikatakan bahwa tuturan Suhay Salim memiliki

pengaruh yang besar terhadap lawan tuturnya. Karena keunikan tuturan
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Suhay Salim dalam menyampaikan makna dan kemampuan bertutur yang
baik sehingga maksud yang disampaikan dapat dipahami lawan tutur. Oleh
karena itu, tuturan Suhay Salim terdapat tindak tutur yang menarik untuk

diteliti.

Salah satu keunikan pengunaan tindak tutur dalam vlog ini
dicontohkan sebagai berikut.
Konteks: Pada tayangan di youtube, vlogger memberikan
ulasan lipquid lip cream yang merupakan salah satu produk dari
Everwhite. Vlogger memulai ulasan dari bentuk dan aroma
produk ini.

(01) “... Produknya sendiri bentukannya seperti ini cucu-cucuku.
Cuma ada nama warnanya ultra lipquid dan Everwhite cuma
ada itu doang tulisannya so it’s very simply dan ga berisik gitu
just something absolutely love. Gua coba ndus dulu karna itu
sangat penting oh oh my god asli bau bau kue bau vanilla bau..
ahh. Ehhh enak banget si, bau dan packaging sangat penting

buat gua....”

Pada tuturan (01) terdapat tuturan yang unik. Keunikannya ini
terlihat dari tuturan vlogger menjelaskan bentuk kemasan dan aromanya.
Vlogger menjelaskan bentuk kemasan dengan menggunakan tuturan bahasa
Inggris dan menyisipkan kalimat anekdot. Selain itu, vlogger menjelaskan

aroma dari produk tersebut secara rinci dengan memberikan contoh aroma



yang tidak asing didengar. Dituturan (01) berupa kalimat untuk menyatakan
atau menjelaskan sesuatu. Tuturan (01) termasuk tindak ilokusi yang terbagi
kedalam tindak ilokusi asertif. Tindak ilokusi asertif pada tuturan (01)
terdapat pada kalimat “Cuma ada nama warnanya ultra lipquid dan
Everwhite” dan “bau kue bau vanilla”. Makna dari tuturan (01) adalah untuk
menyatakan atau menjelaskan bentuk dan aroma produk ultra lipquid dari

Everwhite yang sedang diulas penutur tersebut.

Dari uraian di atas, dapat disimpulkan bahwa dalam vlog youtube
Suhay Salim yang berjudul “Wardah White Secret Skincare Review” sangat
menarik diteliti dengan analisis tindak tutur. Karena jumlah tayangan dalam
vlog youtube Suhay Salim yang banyak sehingga perlu diketahui bagimana
penutur dalam menyampaikan makna, sehingga lawan tutur dapat
menangkap maksud dengan tepat. Maka yang perlu diteliti adalah
bagaimana tindak tutur dalam tayangan akun dalam vlog youtube Suhay

Salim “Wardah White Secret Skincare Review”.

1.2 Fokus dan Sub Fokus Penelitian

Berdasarkan latar belakang yang telah peneliti kemukakan di atas, maka
fokus penelitian ini adalah penggunaan tindak tutur dalam vlog youtube
Suhay Salim “Wardah White Secret Skincare Review”. Fokus penelitian

tersebut dapat dibedakan menjadi subfokus sebagai berikut:



1. Bagaimana penggunaan tindak tutur lokusi dalam vlog youtube Suhay
Salim “Wardah White Secret Skincare Review ?

2. Bagaimana penggunaan tindak tutur ilokusi dalam vlog youtube Suhay
Salim “Wardah White Secret Skincare Review ?

3. Bagaimana penggunaan tindak tutur perlokusi dalam vlog youtube Suhay

Salim “Wardah White Secret Skincare Review”’?

1.3 Rumusan Masalah

Berdasarkan fokus dan subfokus yang peneliti kemukakan di atas,
maka rumusan masalah dapat dirumuskan sebagai berikut: “Bagaimana
tindak tutur dalam vlog youtube Suhay Salim “Wardah White Secret

Skincare Review”?”

1.4 Manfaat Penelitian

Berdasarkan latar belakang dan rumusan masalah yang
dikemukakan, maka adanya penelitian ini diharapkan memiliki manfaat
teoretis maupun manfaat praktis.

1. Manfaat teoritis, penelitian ini diharapkan mampu memberikan

pengetahuan mengenai tindak tutur pada tayangan youtube.

2. Manfaat praktis, penelitian ini diharapkan mampu menjadi

referensi bagi peneliti lain yang akan melakukan penelitian-

penelitian relevan dengan penelitian ini.



