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ABSTRAK 

 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh harga diri terhadap kecenderungan 

pembelian impulsif melalui e-commerce selama pandemik Covid-19 pada wanita 

dewasa awal yang sudah bekerja dengan metode penelitian yang digunakan adalah 

metode kuantitatif. Sampel pada penelitian ini berjumlah 405 orang. Sampel dipilih 

dengan menggunakan teknik purposive sampling. Penelitian ini menggunakan alat 

ukur. Instrumen Rosenberg Self- Esteem Scale (RSES) yang disusun oleh Rosenberg 

(1965) untuk mengukur harga diri dan Instrumen yang digunakan untuk mengukur 

pembelian impulsif ialah The Impulse Buying Tendency Scale yang disusun oleh 

Verplanken dan Herabadi (2001). Hasil penelitian ini menunjukkan adanya pengaruh 

antara harga diri terhadap pembelian impulsif pada wanita dewasa awal selama 

pandemik Covid-19 dengan pengaruh sebesar 6,2%. 

Kata kunci: Harga Diri, Pembelian Impulsif, Wanita Dewasa Awal 
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ABSTRACT 

This research is conducted to describe the effect of self-esteem on impulse buying 

tendencies through e-commerce during the Covid-19 pandemic in working early adult 

women with quantitative method. The sample is from 405 people using the purposive 

sampling techniques. This research using the instrument of Rosenberg self esteem scale 

by Rosenberg (1965) to measure the self esteem and the instrument for the impulsive 

buying. The instrument is the impulsive buying tendency scale by verplanken and 

herabadi. The result from this research shows the effect of self esteem on impulsive 

buying to the women during covid 19 pandemic with the percentage of 6.2% 

Keyword: Self esteem, Impulsive Buying, Woman Early Adult,  
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