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ABSTRAK 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh penggunaan media 

sosial terhadap online impulsive buying produk kecantikan pada wanita awal 

dewasa muda. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Sampel yang 

diambil berjumlah 216 responden dengan rentang usia 18 – 25 tahun. Alat ukur 

yang digunakan untuk mengukur online impulsive buying yaitu Impulse Buying 

Tendency yang disusun oleh Verplanken dan Herabadi (2001). Pengukuran 

penggunaan media sosial menggunakan alat ukur Social Media Use Integration 

Scale yang disusun oleh Jenkins-Guarnieri dkk (2013). Metode stastistik yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi sederhana. Hasil penelitian 

menunjukkan nilai signifikansi sebesar 0.000 (P-value < 0.05). Hasil tersebut 

menunjukkan bahwa hipotesis nol dalam penelitian ini ditolak, yang berarti terdapat 

pengaruh dari penggunaan media sosial terhadap online impulsive buying produk 

kecantikan pada wanita awal dewasa muda. 

 

Kata kunci: Media Sosial, Online Impulsive Buying, Wanita Awal Dewasa Muda 
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ABSTRACT 

 This study aims to determine the effect of social media use on online 

impulsive buying of beauty products among emerging adulthood women. This study 

uses a quantitative approach. The samples taken were 216 respondents with an age 

range of 18-25 years old. The measuring instrument used to measure impulse 

buying is the Impulse Buying Tendency compiled by Verplanken and Herabadi. 

Measurement of the intensity of social media use using the Social Media Use 

Integration Scale, which was compiled by Jenkins-Guarnieri et al. The statistical 

method used in this research is simple regression analysis. The results showed a 

significance value of 0.000 (P-value < 0.05). These results indicate that the null 

hypothesis in this study is rejected, which means that there is an influence of the 

intensity of social media use on online impulsive buying of beauty products in 

emerging adulthood women. 
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