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LEMBAR MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

 

 

 

―For indeed, with hardship (will be) ease. Indeed, with hardship (will be) ease. So 

when you have finished (your duties), then stand up (for worship). And to you 

Lord direct (your) longing‖. 

 
(Al-Insyirah : 5-8) 

 

 

 

 

 

 

 

 

Saya persembahkan skripsi ini untuk diri sendiri yang telah berjuang hingga hari 

ini. Untuk kedua orang tua yang sudah membesarkan saya dengan penuh kasih 

sayang, serta adik yang selalu mendukung keputusan saya. 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana hubungan antara celebrity 

worship dengan pembelian kompulsif pada remaja yang merupakan penggemar 

BTS. Metode penelitian yang digunakan adalah metode penelitian kuantitatif 

dengan teknik analisis korelasi. Alat ukur yang digunakan pada penelitian ini CAS 

(Celebrity Attitude Scale) yang terdiri dari 22 item untuk mengukur variabel 

celebrity worship dan CBB (Compulsive Buying Behaviour) yang terdiri dari 16 

item untuk mengukur variabel perilaku pembelian kompulsif. Subjek penelitian 

merupakan penggemar boyband BTS sebanyak 230 responden. Hasil analisis 

statistik celebrity worship dengan pembelian kompulsif menunjukkan nilai 

signifikansi 0,000 < 0,005 dengan nilai pearson correlation sebesar 0,877. 

Berdasarkan skor tersebut, maka dapat diartikan bahwa terdapat hubungan yang 

kuat antara pembelian kompulsif dengan celebrity worship pada remaja yang 

menjadi penggemar boyband BTS, sehingga disimpulkan bahwa Ha diterima dan 

Ho ditolak. 

 

Kata kunci: celebrity worship, perilaku pembelian kompulsif, penggemar 

boyband BTS. 
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ABSTRACT 

This study aims to determine the relationship between celebrity worship and 

compulsive buying in adolescents who are BTS fans. The research method used is 

a quantitative research method with correlation analysis techniques. The 

instruments used in this study are CAS (Celebrity Attitude Scale) which consists of 

22 items to measure celebrity worship variables and CBB (Compulsive Buying 

Behaviour) which consist of 16 items to measure compulsive buying behaviour 

variables. The subjects of this study are 230 BTS fans. The results of statistical 

analysis of celebrity worship and compulsive buying show a significance value of 

0,000 < 0,005 with a pearson correlation value of 0,877. Based on this score, it 

can be interpreted that there is a strong relationship between compulsive buying 

and celebrity worship in teenagers who are fans of the BTS boyband., so it can be 

concluded that Ha is accepted and Ho is rejected. 

 

Keyword: celebrity worship, compulsive buying, fans of the BTS boyband. 
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