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ABSTRAK

Amalya Ramadhani. Rhetorische Figuren dalam Schlagzeile Iklan Coklat “Ritter
Sport” Tahun 2017-2019. Skripsi. Jakarta: Program Studi Pendidikan Bahasa
Jerman. Fakultas Bahasa dan Seni. Universitas Negeri Jakarta. 2021.

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi jenis rhetorische Figuren
yang terdapat dalam Schlagzeile iklan coklat “Ritter Sport” tahun 2017-2019.
Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif deskriptif dengan menggunakan
teknik studi pustaka. Kriteria analisis yang digunakan merujuk pada teori Nina
Janich yang mengklasifikasi rhetorsiche Figuren menjadi 30 jenis rhetorische
Figuren. Sumber data penelitian ini adalah iklan-iklan produk coklat “Ritter
Sport” yang merupakan 10 besar iklan dengan perolehan vote tertinggi pada
Plakatvoting di tahun 2017, 2018 dan 2019 yang berjumlah 30 iklan. Data dalam
penelitian ini berupa kata, frasa atau kalimat pada Schlagzeile iklan coklat “Ritter
Sport” tahun 2017-2019 yang mengandung rhetorische Figuren.

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa dari 30 jenis rhetorische Figuren
menurut Janich, terdapat 13 jenis rhetorische Figuren yang digunakan dalam 30
iklan coklat Ritter Sport. Rhetorische Figuren yang digunakan pada iklan coklat
Ritter Sport, yaitu 8 Hyperbel sebagai jenis rhetorische Figuren yang paling
banyak digunakan dalam iklan coklat Ritter Sport, berikutnya 5 Ellipse, 5
Metapher, 3 Endreim, 2 Ausruf, 2 Metonymie, 2 Entkonkretisierung, 2
Synekdoche, selanjutnya yang paling sedikit digunakan adalah 1 Anthithese, 1
Anapher, 1 Apostrophe, 1 Anastrophe dan 1 Epipher.

Berdasarkan hasil penelitian maka dapat disimpulkan bahwa Hyperbel
merupakan jenis rhetorische Figuren yang paling banyak digunakan dalam iklan
Ritter Sport tahun 2017-2019. Iklan coklat Ritter Sport ingin menggambarkan
bahwa produk coklat Ritter Sport dapat melampaui rasa coklat manapun, sehingga
Hyperbel yang merupakan ungkapan yang melebih-lebihkan sesuatu lebih banyak
digunakan pada Schlagzeile iklan ini untuk membuat iklan lebih persuasif dan
mempengaruhi konsumen untuk membeli produk yang ditawarkan.

Kata kunci: rhetorische Figuren, Schlagzeile, iklan
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Deutschabteilung der Sprach- und Kunstfakultét der Universitas Negeri Jakarta.
2021.

In dieser Forschung geht es um rhetorische Figuren, die in den
Schlagzeilen der Schokoladenwerbungen "Ritter Sport" von 2017 bis 2019
verwendet werden. Werbung ist ein Kommunikationsmedium, um Botschaften zu
vermitteln und die Verbraucher zu beeinflussen, damit sie die angebotenen
Produkte kaufen.

Werbung kann man in den gedruckten Massenmedien wie Plakate und
Zeitschriften, oder in den elektronischen Massenmedien wie Radio und Fernsehen
finden. Werbung in gedruckten Massenmedien besteht im Allgemeinen aus
Texten und Bildern. In der gedrucktenWerbung gibt es ein wichtiges Element,
das Schlagzeile gennant wird.

Schlagzeile ist der Aufhanger einer Anzeige. In der Werbung nach Nina
Janich wird die Schlagzeile in groRen und auffalligen Formen geschrieben, so
dass sie eine wichtige Rolle dabei spielt, um die Aufmerksamkeit der
Konsumenten auf eine Werbung zu erregen. Anzeigen sollen den Konsumenten
Uberzeugen, also die Texte der Schlagzeilen miissen auch attraktiv sein, um die

Konsumenten zu beeinflussen. Daher wird rhetorische Figuren ben6tigt, um den

Text interessant und berzeugend zu machen.



Rhetorische Figuren in dieser Arbeit bedeuten ein sprachliches Mittel
beim Sprechen und Schreiben, das eine auffallige Sprache verwendet. Rhetorische
Figuren werden haufig in der Werbung und in der Dichtung verwendet.
Rhetorische Figuren werden in der Werbung verwendet, um den Text
interessanter zu machen und die Gberzeugende Wirkung zu verstarken. Janich hat
rhetorische Figuren, die oft in der Werbung verwendet werden, in sechs
Kategorien geteilt, nd&mlich Positionsfiguren, Wiederholungsfiguren,
Erweiterungsfiguren, Kurzungsfiguren, Appellfiguren und Tropen. In den
Positionsfiguren gibt es Anastrophe, Parallelismus und Chiasmus.
Wiederholungsfiguren bestehen aus Wiederholung gleicher Elemente und
Wiederholung &hnlicher Elemente. In der Wiederholung gleicher Elemente sind
Gemination, Anapher, Ephipher, Polysyndeton, Alliteration und Endreim. In der
Wiederholung &hnlicher Elemente gibt es Paronomasie, Diaphora, Wiederholung
einzelner Morphem und Klimax/ Gradation. In den Erweiterungsfiguren gibt es
Anthithese und Oxymoron. In den Kirzungsfiguren gibt es Ellipse. In den
Appellfiguren gibt es Rhetorische Frage, Ausruf und Apostrophe. In den Tropen
gibt es Metapher, Synasthesie, Metonymie, Synekdoche, Antonomasie, Litotes,
Hyperbel, Euphemismus, Personifikation, Entkonkretisierung/Hypostasierung und
Ironie. Es gibt also 30 Arten von Rhetorischen Figuren nach der Klassifikation
von Nina Janich.

In dieser Forschung werden die Arten von rhetorischen Figuren analysiert,
die in den Schlagzeilen der Schokoladenwerbungen "Ritter Sport™ von 2017 bis

2019 verwendet sind. Ritter Sport ist eine Schokoladenmarke, die in Deutschland
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bekannt ist. Ritter Sport hat auch Vorteile bei der Werbung seiner Produkte. Ritter
Sport hat ein Plakatvoting Wettbewerb veranstaltet. Das Plakatvoting ist die
Auswahl der Werbeplakate von Ritter Sport, die jedes Jahr durchgefiihrt wird.
Ausgewahlte Plakate werden an offentlichen Orten in Deutschland aufgehangt,
wie zum Beispiel in Bahnhofen. Die Teilnehmer und die Aushwahl dieser
Werbung oder Plakat kdnnen von allen Besuchern der Ritter Sport-Website
verfolgt werden.

Fokus dieser Forschung ist rhetorische Figuren der Schokoladenwerbung
“Ritter Sport” von 2017 bis 2019 und Subfokus der Forschung ist rhetorische
Figuren in den Schlagzeilen der Schokoladenwerbungen "Ritter Sport” von 2017
bis 20109.

Das Ziel dieser Forschung ist, rhetorische Figuren in den Schlagzeilen der
Schokoladenwerbungen "Ritter Sport™ von 2017 bis 2019 zu identifizieren.

In dieser Forschung werden rhetorische Figuren in den Schlagzeilen der
Schokoladenwerbungen "Ritter Sport” von 2017 bis 2019 nach Janich analysiert.
Es gibt 30 Schlagzeilen Schokoladenwerbungen “Ritter Sport” von 2017 bis 2019.
Die Datenquellen sind die "Ritter Sport" Schokoladenwerbungen, die zu den Top
10 Werbungen mit der hdchsten Stimmengewinnung auf Plakatvoting in den
Jahren 2017, 2018 und 2019 gehéren. Die Daten sind Wortern, Phrasen, Sétzen in
den Schlagzeilen der Schokoladenwerbungen "Ritter Sport"”, die rhetorischen
Figuren enthalten.

Die Ergebnisse dieser Forschung zeigen, dass von den 30 rhetorischen

Figuren nach der Klassifikation von Janich, 13 rhetorische Figuren in der Ritter
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Sport Schokoladenwerbungen verwendet werden. Rhetorische Figuren, die in der
Ritter Sport Schokoladenwerbung verwendet werden, namlich Hyperbel (8), dann
Ellipse (5), Metapher (5), Endreim (3) Ausruf (2), Metonymie (2),
Entkonkretisierung (2), Synekdoche (2), dann die am wenigsten verwendeten sind
Antithese (1), Anapher (1), Apostrophe (1), Anastrophe (1) und Epipher (1).

Aus den Ergebnissen der Forschung l&sst sich schliel3en, dass Hyperbel die
am haufigsten verwendete rhetorische Figuren in den Schlagzeilen der
Schokoladenwerbungen "Ritter Sport™ von 2017 bis 2019 ist. Hyperbel ist ein
Ausdruck, der etwas Ubertreibt. Daher wird Hyperbel in dieser Werbung
verwendet, um die Werbung Uberzeugender zu machen. Ritter Sport
Schokoladenwerbung will beschreiben, dass Ritter Sport Schokoladenprodukte
uber jeden Schokoladengeschmack hinausgehen kénnen. Um die Konsumenten

zum Kauf der angebotenen Produkte zu bewegen.
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