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ABSTRAK

MARSELY PUTRI RISTANTI. 2021. Representasi Liburan pada Masa Pandemi
Covid-19 dalam Iklan Coklat Ritter Sport Edisi ,,Fernweh . Skripsi, Pendidikan
Bahasa Jerman, Fakultas Bahasa dan Seni, Universitas Negeri Jakarta.

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan representasi liburan pada
masa pandemi Covid-19 dalam iklan coklat Ritter Sport edisi ,, Fernweh ”. Iklan di
analisis menggunakan semiotika Charles Sanders Peirce segitiga makna yaitu
representamen, objek dan interpretan. Penelitian ini menggunakan penelitian
kualitatif deskriptif dengan data berupa tiga iklan coklat Ritter Sport edisi
. Fernweh” yaitu iklan coklat Hula Hula, Buenos Dias, dan Marhaba.

Dari hasil analisis ketiga iklan coklat dapat diinterpretasikan bahwa iklan-
iklan tersebut merepresentasikan suasana berlibur ke negara-negara beriklim tropis
seperti pergi berlibur ke pantai tropis Hawaii, margasatwa Kosta Rika dan gurun
pasir Maroko yang dihadirkan di rumah karena dalam suasana pandemi Covid-19.

Hasil analisis juga dapat diinterpretasikan bahwa masyarakat Jerman
biasanya mengisi liburan musim panas dengan pergi berlibur ke negara-negara
tropis. Tetapi hal tersebut tidak dapat dilakukan di masa pandemi untuk mencegah
penyebaran virus. Oleh karena itu editor iklan Ritter Sport menghadirkan suasana
di rumah seakan-akan sedang berlibur ke negara-negara beriklim tropis yang
dikemas melalui tanda-tanda semiotik pada iklan edisi khusus Ritter Sport yang
diluncurkan di musim panas tahun 2021 saat pandemi Covid-19.

Berdasarkan hasil analisis ketiga data, dapat disimpulkan bahwa melalui
visualisasi iklan dan varian coklat edisi khusus ,,Fernweh”, pembaca iklan atau
konsumen dapat merasakan liburan seakan-akan sedang berlibur ke negara tropis.
Hal tersebut karena pada saat peluncuran iklan ini bertepatan dengan liburan musim
panas pada masa pandemi Covid-19.

Kata kunci: Representasi, Analisis Semiotika, Iklan coklat Ritter Sport.
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ZUSAMMENFASSUNG

Marsely Putri Ristanti. 2021. Repréasentationen von Ferien wahrend der Covid-
19-Pandemie in der Schokoladenwerbung ,,Die Ritter Sport Fernweh-Edition®.
Eine wissenschaftliche Abschlussarbeit zur Erlangung des Titels Sarjana
Pendidikan, Deutschabteilung. Fakultat fir Sprache und Kunst, Universitas Negeri
Jakarta, November 2021.

In dieser Forschung werden die Bedeutung des Zeichens in der
Schokoladenwerbung ,,Die Ritter-Sport-Fernweh-Edition* analysiert, die auf das
offizielle Ritter Sport-Blog hochgeladen wurde. Visualisierung der Werbung, die
auf Online Plattform hochgeladen wurde, hat weniger Raum. Deshalb wird die
Werbung so verpackt, um die Informationen der angebotenen Produkten kurz und
Klar zu vermitteln. Deswegen besteht eine Werbung nicht nur aus verbalen Texten,

sondern auch aus non-verbalen Texten, namlich Bilder und Farben.

Die verwendeten Zeichensystems in der Werbung bestehen aus Symbolen,
namlich verbalen und non-verbalen Symbolen. Das verbale Symbol ist die Sprache,
die man verwendet. Und die non-verbalen Symbolen sind die Bilder und Farben,
die &hnlich wie Realitét. (vgl. Sobur, 2013:116). Aus dem Zitat wird beschlossen,
dass die Werbung durch Zeichensystem untersucht werden kann. Die Wissenschaft,
die das Zeichen untersucht, heifit Semiotik. Aus diesem Grund kann eine Werbung

aus semiotischer Perspektive analysiert werden.

Das Zeichensystem in der Sonderausgabe-Werbung ist interessanter als in
den reguléren Ausgaben, weil eine Sonderausgabe-Werbung die Gewohnheiten der
Gesellschaft reprasentieren wie z. B. die Aktivitdten an den Feiertagen, soziale

Bedingungen der Gesellschaft oder Aktivitaten fir jede Jahreszeiten. Die drei



Werbeanzeigen, die in dieser Forschung analysiert werden, werden von Juli bis
September 2021 publiziert. Das ist auch die Zeit fir Sommerferien wéhrend der
Covid-19-Pandemie. Und das Ziel dieser Forschung ist es, die Reprasentationen
von Ferien wahrend der Covid-19-Pandemie auf semiotischen Zeichens in der
Schokoladenwerbung ,,Die Ritter-Sport-Fernweh-Edition* zu beschreiben. Dabei
wird diese Arbeit auf folgende Fragestellung fokussiert, wie die Reprasentationen
von Ferien wéhrend der Covid-19-Pandemie in der Schokoladenwerbung ,,Die

Ritter-Sport-Fernweh-Edition* durch einen semiotischen Ansatz ist.

Im zweiten Kapitel werden angewendeten Theorien erklart. Zuerst wird die
Bedeutung von Représentation beschrieben. Reprasentation ist eine Bedeutung der
angewendeten Zeichen, um die Sprache zu vertreten. Das Zeichen ist eine
Reprasentation, das heil3t, es steht fur etwas (vgl. Korte, 1998:3). Die Bedeutung
des Zeichens kann durch semiotischen Ansatz untersucht werden. Diese Studie
verwendet ein semiotisches Konzept von Charles Sanders Peirce. Laut Peirce kann
Bedeutung durch drei Phasen analysiert werden, namlich Repréasentamen, Objekt
und Interpretant. Im zweiten Kapitel werden auch die Elemente der Werbung
basierend auf der Theorie von Nina Janich erklart. Und das Prozess, wie die

Werbung durch einen semiotischen Ansatz untersucht wird.

Im dritten Kapitel wird die Methodologie dieser Forschung beschrieben.
Diese Studie ist eine qualitative Untersuchung mit einer deskriptiven Methode
durch mehrere Phasen. Zuerst werden Sonderausgabenanzeigen ausgewahlt, dann
werden die Elemente einer Werbung identifiziert, danach wird jedes Element durch

das semiotische Zeichensystem von Charles Sanders Peirce untersucht, um die



Representationen durch semiotisches Konzept herauszufinden. Und dann befasst
sich diese Arbeit mit den Représentationen von Ferien wéhrend der Covid-19-

Pandemie. Anschliefend wird die Schlussfolgerung gezogen.

Im vierten Kapitel werden die Ergebnisse dieser Studie beschrieben. Die
drei Werbeanzeigen zeigen die Atmosphére eines Urlaubs in einem tropischen
Land, die zu Hause dargestellt wird. Diese Ergebnisse zeigen, dass die Deutschen
ins tropische Land einreisen mogen. Als die Covid-19-Pandemie auftrat, konnen
die Deutschen nicht ins Ausland einreisen. Deshalb wird diese
Werbevisualisierung, die im Sommerferien wahrend der Covid-19-Pandemie

repréasentiert, publiziert.
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