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ABSTRACT 

Mochamad Abdul Azis, 2021. Tropen in German Ad Text. Comprehensive Papers, German 

Language Education, Faculty of Languages and Arts, State University of Jakarta.  

This comprehensive paper aims to describe the types of Tropen in German ad text with 

examples. 

The description of the types of Tropen in the ad text refers to the theory Nina Janich, 

which consists of 11 (eleven) types of Tropen in the ad text, namely: Metapher, Synästhesie, 

Metonymie, Synekdoche, Antonomasie, Litotes, Hyperbel, Euphemismus, Personification, 

Entkonkretisierung/ Hypostasierung, and Ironie. 

The results of the discussion show that the most common types of Tropen in German 

advertising are Metapher, Synästhesie, Metonymie, Synekdoche, Hyperbel, Personification, 

and Ironie. Few types of Tropen found in German-language advertisements are Antonomasie, 

Litotes, and Euphemismus. While the type of Tropen Entkonretisierung / Hypostasierung not 

found examples of advertisements in this discussion. 
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ABSTRAK 

Mochamad Abdul Azis, 2021. Tropen dalam Teks Iklan Berbahasa Jerman. 

Makalah Komprehensif, Pendidikan Bahasa Jerman, Fakultas Bahasa dan Seni, 

Universitas Negeri Jakarta. 

Makalah komprehensif ini bertujuan untuk mendeskripsikan jenis-jenis 

Tropen dalam teks iklan berbahasa Jerman beserta contohnya. 

Penjabaran mengenai jenis-jenis Tropen dalam teks iklan mengacu pada teori 

Nina Janich, yang terdiri dari 11 (sebelas) jenis Tropen dalam teks iklan, yakni: 

Metapher, Synästhesie, Metonymie, Synekdoche, Antonomasie, Litotes, Hyperbel, 

Euphemismus, Personifikation, Entkonkretisierung/ Hypostasierung, dan Ironie. 

Hasil pembahasan menunjukkan bahwa jenis Tropen yang banyak ditemukan 

dalam iklan berbahasa Jerman ialah Metapher, Synästhesie, Metonymie, 

Synekdoche, Hyperbel, Personifikation, dan Ironie. Jenis Tropen yang sedikit 

ditemukan dalam iklan berbahasan Jerman adalah Antonomasie, Litotes, dan 

Euphemismus. Sedangkan jenis Tropen Entkonretisierung/ Hypostasierung tidak 

ditemukan contoh iklannya dalam bahasan ini. 
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komprehensif ini diajukan untuk memenuhi salah satu syarat untuk memperoleh 

gelar Sarjana Pendidikan pada Program Studi Pendidikan Bahasa Jerman, Fakultas 

Bahasa dan Seni, Universitas Negeri Jakarta. 

 Penyusunan makalah komprehensif ini tidak terlepas dari bantuan, 

bimbingan, serta dukungan dari berbagai pihak. Untuk itu, dalam kesempatan ini 
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M.Pd. selaku Dosen Pembimbing selama penyusunan makalah komprehensif 
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selalu memberikan bimbingan dan dukungan, sehingga penulis dapat menyusun 

makalah komprehensif ini dengan lancar.  Penulis juga mengucapkan terima kasih 

kepada Bapak Uryadi, M.Pd. selaku Dosen Pembimbing Akademik. Beliau adalah 

sosok yang selalu memberikan bimbingan dan dukungan untuk penulis dalam 
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Bapak dan Ibu Dosen Program Studi Pendidikan Bahasa Jerman yang telah 

memberikan ilmunya kepada penulis selama penulis menjalani perkuliahan hingga 

penulis menyelesaikan makalah komprehensif ini. 
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mendidik dan memberikan cinta yang tulus serta ikhlas kepada penulis. Keluarga 

tercinta yang telah banyak memberikan dorongan, semangat, kasih sayang, dan 

bantuan baik secara moril maupun materiil demi lancarnya penulisan makalah 

komprehensif ini. Penulis juga ingin mengucapkan terima kasih untuk rekan-rekan 

seperjuangan di Program Studi Pendidikan Bahasa Jerman atas kebersamaan dan 

bantuan yang berarti bagi penulis. Terima kasih penulis ucapkan pula kepada semua 

pihak yang telah membantu penulis dalam menyelesaikan makalah komprehensif 

ini. Semoga Allah SWT berikan balasan yang berlipat ganda kepada semuanya. 

Demi perbaikan selanjutnya, saran dan kritik yang membangun akan penulis terima 

dengan senang hati. Akhirnya, hanya kepada Allah SWT penulis serahkan 

segalanya dan mudah-mudahan makalah komprehensif ini dapat memberikan 

manfaat untuk kita semua, khususnya kepada pembaca makalah ini. 
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ABSTRAKT 

Mochamad Abdul Azis, 2021. Tropen in den deutschsprachigen Werbungtexten. 

Eine wissenschaftliche Abschlussarbeit: Deutschabteilung, Fakultät für Sprache 

und Kunst, Universitas Negeri Jakarta. 

Das Ziel dieser Arbeit ist es, die Tropenarten in den deutschsprachigen 

Werbungtexten zusammen mit Beispielen zu beschreiben. 

Die Erklärung der Werbesprache und die Tropenarten in dem Werbungtext 

beziehen sich auf die Theorie von Nina Janich. Es ist erklärt, dass Werbungtext 11 

Tropenarten hat, die Metapher, Synästhesie, Metonymie, Synekdoche, 

Antonomasie, Litotes, Hyperbel, Euphemismus, Personifikation, 

Entkonkretisierung/ Hypostasierung, und Ironie sind. 

Die Ergebnisse der Beschreibung in dieser Arbeit zeigen, dass Metapher, 

Synästhesie, Metonymie, Synekdoche, Hyperbel, Personifikation, und Ironie die 

häufigsten Tropenarten in den deutschsprachigen Werbungtexten sind. Die 

Tropenarten, die selten in den deutschsprachigen Werbungtexten zu finden sind, 

sind Antonomasie, Litotes, und Euphemismus. Die Tropenart, die in dieser Arbeit 

kein Beispiel der Werbung zu finden ist, ist die Tropenart Entkonkretisierung/ 

Hypostasierung. 
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