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ABSTRACT

Mochamad Abdul Azis, 2021. Tropen in German Ad Text. Comprehensive Papers, German

Language Education, Faculty of Languages and Arts, State University of Jakarta.

This comprehensive paper aims to describe the types of Tropen in German ad text with

examples.

The description of the types of Tropen in the ad text refers to the theory Nina Janich,
which consists of 11 (eleven) types of Tropen in the ad text, namely: Metapher, Synésthesie,
Metonymie, Synekdoche, Antonomasie, Litotes, Hyperbel, Euphemismus, Personification,

Entkonkretisierung/ Hypostasierung, and Ironie.

The results of the discussion show that the most common types of Tropen in German
advertising are Metapher, Synasthesie, Metonymie, Synekdoche, Hyperbel, Personification,
and Ironie. Few types of Tropen found in German-language advertisements are Antonomasie,
Litotes, and Euphemismus. While the type of Tropen Entkonretisierung / Hypostasierung not

found examples of advertisements in this discussion.

Keyword : Tropen, types of Tropen, advvertisement



ABSTRAK

Mochamad Abdul Azis, 2021. Tropen dalam Teks Iklan Berbahasa Jerman.
Makalah Komprehensif, Pendidikan Bahasa Jerman, Fakultas Bahasa dan Seni,

Universitas Negeri Jakarta.

Makalah komprehensif ini bertujuan untuk mendeskripsikan jenis-jenis

Tropen dalam teks iklan berbahasa Jerman beserta contohnya.

Penjabaran mengenai jenis-jenis Tropen dalam teks iklan mengacu pada teori
Nina Janich, yang terdiri dari 11 (sebelas) jenis Tropen dalam teks iklan, yakni:
Metapher, Synasthesie, Metonymie, Synekdoche, Antonomasie, Litotes, Hyperbel,

Euphemismus, Personifikation, Entkonkretisierung/ Hypostasierung, dan Ironie.

Hasil pembahasan menunjukkan bahwa jenis Tropen yang banyak ditemukan
dalam iklan berbahasa Jerman ialah Metapher, Synasthesie, Metonymie,
Synekdoche, Hyperbel, Personifikation, dan Ironie. Jenis Tropen yang sedikit
ditemukan dalam iklan berbahasan Jerman adalah Antonomasie, Litotes, dan
Euphemismus. Sedangkan jenis Tropen Entkonretisierung/ Hypostasierung tidak

ditemukan contoh iklannya dalam bahasan ini.

Kata kunci:  tropen, jenis tropen, iklan
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manfaat untuk kita semua, khususnya kepada pembaca makalah ini.

Jakarta, 11 November 2021

M.AA.



ABSTRAKT

Mochamad Abdul Azis, 2021. Tropen in den deutschsprachigen Werbungtexten.
Eine wissenschaftliche Abschlussarbeit: Deutschabteilung, Fakultat fiir Sprache

und Kunst, Universitas Negeri Jakarta.

Das Ziel dieser Arbeit ist es, die Tropenarten in den deutschsprachigen

Werbungtexten zusammen mit Beispielen zu beschreiben.

Die Erklarung der Werbesprache und die Tropenarten in dem Werbungtext
beziehen sich auf die Theorie von Nina Janich. Es ist erklart, dass Werbungtext 11
Tropenarten hat, die Metapher, Synasthesie, Metonymie, Synekdoche,
Antonomasie, Litotes, Hyperbel, Euphemismus, Personifikation,

Entkonkretisierung/ Hypostasierung, und Ironie sind.

Die Ergebnisse der Beschreibung in dieser Arbeit zeigen, dass Metapher,
Synasthesie, Metonymie, Synekdoche, Hyperbel, Personifikation, und Ironie die
h&ufigsten Tropenarten in den deutschsprachigen Werbungtexten sind. Die
Tropenarten, die selten in den deutschsprachigen Werbungtexten zu finden sind,
sind Antonomasie, Litotes, und Euphemismus. Die Tropenart, die in dieser Arbeit
kein Beispiel der Werbung zu finden ist, ist die Tropenart Entkonkretisierung/

Hypostasierung.

Schlisselworter: Tropen, Tropenarten, Werbung
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