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ABSTRAK  

RAHMAT HIDAYAT, Hubungan Antara Display Produk dan Suasana Toko 

dengan Pembelian Impulsif Minimarket Indomaret 2 Cabang Wadas pada Warga 

RW 014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Depok. Skripsi, 

Jakarta, Program Studi Pendidikan Tata Niaga, Fakultas Ekonomi, Universitas 

Negeri Jakarta. 

 

Penelitian ini dilakukan di RW 014, Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan 

Pancoran Mas di Depok, selama tiga bulan terhitung sejak Maret 2017 sampai 

dengan Juni 2017. Tujuan penelitian ini yaitu untuk mengetahui hubungan antara 

display produk dan suasana toko dengan pembelian impulsif minimarket 

indomaret 2 cabang wadas pada warga rw 014 kelurahan pancoran mas kecamatan 

pancoran mas di depok. Metode yang digunakan adalah metode survei dengan 

pendekatan korelasional. Populasi dalam penelitian ini adalah semua warga RW 

014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Depok. Teknik 

pengambilan sampel yang digunakan adalah dengan teknik purposive sampling 

sebanyak 105 orang. Persamaan regresi yang dihasilkan adalah ȑ = 42,68 + 

0,5409X1 dan ȑ = 36,90 + 0,6200X2. Uji persyaratan analisis yaitu uji normalitas 

galat taksiran regresi Y atas X dengan uji Lil liefors menghasilkan Lhitung = 0.0817 

untuk Y atas X1 dan Lhitung = 0.0474 untuk Y atas X2, sedangkan Ltabel untuk n = 

105 pada taraf signifikan 0,05 adalah 0,0864. Karena Lhitung < Ltabel  maka galat 

taksiran Y atas X1 dan Y atas X2 berdistribusi normal. Uji Linieritas regresi 

menghasilkan Fhitung < Ftabel yaitu 0,86 < 1,62 untuk X1 dan 1,07 < 1,62 untuk X2, 

sehingga disimpulkan bahwa persamaan regresi tersebut linear. Dari uji 

keberartian regresi menghasilkan Fhitung > Ftabel yaitu, 73,34 > 3,92 untuk X1 dan 

87,03 > 3,92, sehingga dapat disimpulkan bahwa persamaan regresi tersebut 

signifikan. Koefisien korelasi Product Moment dari Pearson menghasilkan rxy = 

0,645 untuk X1 dan rxy = 0,677 untuk X2, selanjutnya dilakukan uji keberartian 

koefisien korelasi dengan menggunakan uji t dan dihasilkan thitung = 8,564 untuk 

X1 dan thitung = 9,329 untuk X2 dan ttabel = 1,62. Dengan demikian, dapat 

disimpulkan bahwa koefisien korelasi rxy = 0,645 untuk X1 dan rxy = 0,677 untuk 

X2 adalah positif dan signifikan. Koefisien determinasi yang diperoleh sebesar 

41,59% yang menunjukan bahwa 41,59% variabel pembelian impulsif  ditentukan 

oleh display produk dan 45,80% yang menunjukan bahwa 45,80% variabel 

pembelian impulsif  ditentukan oleh suasana toko. 

 

Kata kunci: Pembelian Impulsif, Display Produk, Suasana Toko  
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ABSTRACT 

RAHMAT HIDAYAT , The Correlation Between Product Display and Store 

Atmosphere With Impulsive Buying Minimarket Indomaret 2 Branch Wadas on 

citizen association 014 Sub-Distric Pancoran Mas Distric Pancoran Mas in 

Depok. Commerce Education Studies Program, Faculty of Economics, State 

University of Jakarta. 

 

This research was conducted on citizen association 014 Sub-Distric Pancoran 

Mas Distric Pancoran Mas in Depok, for 3 months, starting from March 2017 to 

June 2017. The purpose of this study is to determine correlation between product 

display and store atmosphere with impulsive buying Minimarket Indomaret 2 

branch wadas on Citizen Association 014 Sub-Distric Pancoran mas Distric 

Pancoran Mas in Depok. The method used is survey method with the correlational 

approach, the population used are all citizen association 014 Sub-Distric 

Pancoran Mas Distric Pancoran Mas in Depok. The sampling technique used was 

by purposive sampling as many as 105 people. The resulting regression equation 

is ȑ = 42,68 + 0,5409X1 and ȑ = 36,90 + 0,6200X2. Test requirements analysis 

that estimates the error normality test regression of Y on X with the test Lil liefors 

produce Lcount = 0.0817 for Y on X1 dan Lcount = 0.0474 for Y on X2, while 

Ltabel for n = 105 at 0,05 significant level is 0,0864. Because Lcount < Ltabel the 

error estimates Y over X normal distribution. Linearity Regression Test generate 

Fcount < Ftable is 0,86 < 1,62 for Y on X1 1,07 < 1,62 for Y on X2, so it was 

concluded that the linear regression equation. Significance of the regression test 

produces Fcount > Ftabel is, 73,34 > 3,92 for Y on X1 and 87,03 > 3,92 for Y on 

X2, so it can be inferred that the regression equation significantly. The correlation 

coefficient of Pearson Product Moment generating rxy = 0,645 for Y on X1 and rxy 

= 0,677 for Y on X2 , then the correlation coefficient significance test was done by 

using the t test and the resulting is tcount = 8,564 for Y on X1 and tcount = 9,329 for 

Y on X2 and ttable = 1,62. It can conclude that the correlation coefficient rxy = 

0,645 for Y on X1 and rxy = 0,677 for Y on X2 is significant and positive. The 

coefficient of determination obtained at 41,59%, which shows that 41,59% 

variable impulsive buying is determined by product display and 45,80%, which 

shows that 45,80% variable impulsive buying is determined by store atmosphere. 

 

Key word: Impulsive Buying, Product Display, Store Atmosphere.  
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BAB I  

PENDAHULUAN  

A. Latar Belakang Masalah 

Pada era globalisasi seperti sekarang ini, kompetisi di bidang usaha 

semakin ketat, khususnya dalam bisnis ritel. Perusahaan harus mempunyai 

taktik-taktik untuk mempertahankan pelanggannya. Pelanggan merupakan 

sosok yang paling penting bagi perusahaan. Hal ini terjadi karena 

pelangganlah yang akan melakukan pembelian terhadap barang atau jasa, 

sehingga memberikan pemasukan atau pendapatan bagi toko ritel, yang pada 

akhirnya berujung pada eksistensi atau keberadaan toko ritel tersebut.  

Dalam setiap kegiatan usaha, pada dasarnya bertujuan untuk 

mendapatkan keuntungan yang maksimal guna mempertahankan keberadaan 

perusahaan di tengah persaingan yang semakin keras. Perusahaan harus 

mampu memuaskan kebutuhan dan keinginan konsumen agar keberadaan 

mereka dipasar dapat terus dipertahankan ditengah persaingan yang semakin 

ketat. 

Bisnis  ritel dalam beberapa tahun terakhir berkembang sangat pesat,  

seiring dengan pertumbuhan ekonomi. Pertumbuhan bisnis ritel di Indonesia 

tahun lalu bahkan mencapai 10% dengan omset sekitar RP 200 trilyun, 

sedangkan Amerika Serikat saja anjlok, hanya tumbuh 0,1% setahun. Namun, 

pertumbuhan ritel modern ini di Indonesia malah berdampak pada persoalan 

baru, yaitu tersingkirnya usaha pasar tradisional atau pasar rakyat. 

Sebagaimana diketahui, perkembangan pasar tradisional semakin terdesak 
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oleh pasar modern, dimana pasar tradisional bahkan pertumbuhannya minus 

8,1% setiap tahun. Sedangkan, pasar modern melonjak tumbuh 31,4% setiap 

tahunnya. Ini terlihat dari jaringan perusahaan waralaba asing telah 

menembus, bahkan menjamur sampai ke desa-desa di seluruh Indonesia, 

antara lain  berupa minimarket, seperti Indomart dan Alfamart
1
. Persaingan 

yang ketat pada bisnis ritel ini tidak terlepas dari semakin menjamurnya 

pusat-pusat perbelanjaan baik yang bersifat lokal, nasional, maupun 

internasional dengan berbagai faktor yang dibidik. Ketatnya persaingan 

tersebut memacu para pebisnis di bidang ritel untuk senantiasa menjadi ritel 

pilihan konsumen dan mempertahankan konsumennya, seperti Indomaret. 

Indomaret merupakan perusahaan ritel yang cukup berkembang di Indonesia.  

Barawal dari pemikiran untuk mempermudah penyediaan kebutuhan 

pokok sehari-hari karyawan, maka pada tahun 1988 didirikanlah sebuah gerai 

yang diberi nama indomaret. Sejalan pengembangan operasional toko, 

perusahaan tertarik untuk lebih mendalami dan memahami berbagai 

kebutuhan dan perilaku konsumen dalam berbelanja. Guna 

mengakomodasikan tujuan tersebut beberapa orang karyawan ditugaskan 

untuk mengamati dan meneliti perilaku belanja masyarakat. Kesimpulan yang 

didapat adalah bahwa masyarakat cenderung memilih belanja di gerai modern 

berdasarkan alasan kelengkapan pilihan produk yang berkualitas, harga yang 

pasti dan bersaing, serta suasana yang nyaman
2
. 

                                                 
1 rri.co.id/post/editorial/772/editorial/kelesuan_bisnis_ritel_tahun_2017.html (di akses 02 maret 2017) 
2 http://indomaret.co.id/korporat/seputar-indomaret/peduli-dan-terbagi/2014/01/16/sejarah-dan-visi/ 

(diakses 6 maret 2017) 

http://indomaret.co.id/korporat/seputar-indomaret/peduli-dan-terbagi/2014/01/16/sejarah-dan-visi/
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Hingga Mei 2016, indomaret mengoperasikan lebih dari 12.800 gerai, 

terdiri dari 60% milik sendiri dan 40% milik masyarakat. Semuanya tersebar 

di Jawa, Bali, Madura, dan Sumatra. Sesuai moto "mudah dan hemat", gerai 

indomaret ditempatkan di lokasi-lokasi strategis, sehingga mudah dijangkau. 

Gerai indomaret dengan mudah dapat ditemukan di berbagai kawasan 

perumahan, perkantoran, niaga, wisata, apartermen dan fasilitas umum yang 

terdapat di masing-masing daerah. Setiap gerai menyediakan lebih dari 5.000 

produk makanan, nonfood, general marchandise dan fresh product dengan 

harga hemat, untuk memenuhi kebutuhan sehari-hari konsumen
3
. 

Saat ini, perilaku konsumen pun telah banyak mengalami perubahan, 

yaitu perilaku berbelanja dengan terencana menjadi tidak terencana 

(pembelian impulsif). Konsumen yang melakukan pembelian impulsif tidak 

berfikir panjang untuk membeli produk atau merek tertentu. Mereka langsung 

melakukan pembelian karena ketertarikan pada merek atau produk saat 

mereka berada didalam toko. 

Bagi sebuah bisnis ritel, perilaku pembelian impulsif tersebut dapat 

dimanfaatkan untuk menciptakan keunggulan diantara pesaingnya, peritel 

dapat melakukan banyak strategi khusus untuk mendorong konsumen 

melakukan pembelian tidak terencana. Sehingga, meningkatkan kunjungan 

konsumen dan mendorong terjadinya penjualan.  

Banyak sekali yang perlu dipertimbangkan oleh konsumen sebelum 

membeli suatu produk, sehingga mereka tidak berperilaku impulsif. 

                                                 
3 http://indomaret.co.id/korporat/seputar-indomaret/peduli-dan-berbagi/2014/01/16/gerai-indomaret/ 

(diakses 6 maret 2017) 

http://indomaret.co.id/korporat/seputar-indomaret/peduli-dan-berbagi/2014/01/16/gerai-indomaret/
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Berdasarkan hasil survei awal peneliti pada konsumen Indomaret 2 cabang 

Wadas RW 014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas, Depok 

diperoleh informasi bahwa rendahnya pembelian impulsif oleh warga tersebut 

disebabkan oleh beberapa faktor yang mempengaruhi hal tersebut. 

Faktor pertama yang mempengaruhi pembelian impulsif adalah 

promosi penjualan. Promosi penjualan biasanya digunakan perusahaan untuk 

mendorong dan merangsang konsumen untuk melakukan pembelian terhadap 

suatu produk. Promosi penjualan yang sering digunakan oleh perusahaan ritel 

adalah seperti kupon undian, sampel, potongan harga dan sebagainya. Saat ini 

promosi penjualan merupakan salah satu strategi yang digunakan oleh banyak 

perusahaan ritel untuk menarik konsumen dalam meningkatkan penjualan 

mereka.  

Berdasarkan survei awal yang peneliti lakukan melalui wawancara 

dengan warga RW 014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas 

mengenai Indomaret 2 cabang Wadas, beliau mengatakan bahwa promosi 

penjualan yang ada di toko ritel tersebut, seperti harga khusus dan undian 

berhadiah jarang dilakukan di sana. Sedangkan, di toko ritel modern, seperti  

Hypermart, Tip top dan yang lainnya melakuan promosi tersebut. Hal tersebut 

menyebabkan konsumen yang bertempat tinggal berdekatan dengan 

lingkungan indomaret tersebut tidak berkeinginan untuk melakukan 

pembelian impulsif.  

Faktor kedua yang mempengaruhi pembelian impulsif adalah display 

produk. Display produk merupakan penataan suatu produk agar terlihat rapih 



5 

 

 

 

dan sesuai dengan jenis produk. Dengan dispaly yang baik, maka konsumen 

kemungkinan akan tertarik untuk membeli produk tersebut. Namun hal 

tersebut tidak terjadi di Indomaret 2 cabang Wadas RW 014 Kelurahan 

Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas. 

Berdasarkan survei awal yang peneliti lakukan melalui wawancara 

dengan warga RW 014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas 

mengenai Indomaret 2 cabang Wadas, mengatakan bahwa penataan produk di 

toko ritel tersebut tidak menarik, sehingga membuat mereka tidak tertarik 

untuk melakukan pembelian impulsif. Tidak menariknya, yaitu karena 

penataan barang yang dilakukan tidak disusun dengan baik dalam urutan dan 

katagori yang jelas, maksudnya penataan yang dilakukan tidak membuat 

konsumen mudah untuk menemukan produk yang di inginkan, produknya 

terlihat lengkap, akan tetapi sulit menemukan barang yang dibutuhkan oleh 

konsumen. Sehingga, proses belanja yang dilakukan oleh konsumen menjadi 

cukup terhambat dan menyebabkan rendahnya pembelian impulsif di 

indomaret tersebut. 

Faktor ketiga yang mempengaruhi pembelian impulsif adalah suasana 

toko. Suasana toko yang kurang menarik tidak akan mendorong 

konsumennya untuk berbelanja. Bagi sebagian orang berbelanja adalah 

kegiatan yang menyenangkan untuk dilakukan, bahkan dapat dikatakan 

sebagai kegiatan rutin yang harus dilakukan untuk memenuhi kebutuhan, 

serta sebagai hiburan untuk menghilangkan kejenuhan. Salah satu kunci 

dalam menarik dan membuat konsumen terkesan dengan kegiatan berbelanja 
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adalah suasana toko. Suasana toko harus sangat diperhatikan agar 

memungkinkan konsumen dapat melakukan kegiatan berbelanja dengan 

nyaman. Tetapi sayangnya, tidak semua toko ritel menyediakan suasana toko 

yang nyaman kepada konsumen mereka. Seperti yang terjadi, suasana toko di 

Indomaret 2 cabang Wadas kurang nyaman. 

Berdasarkan survei awal yang peneliti lakukan melalui wawancara 

dengan warga RW 014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas 

mengenai Indomaret 2 cabang Wadas, beliau mengatakan bahwa suasana 

toko ditoko ritel tersebut terasa kurang nyaman. Contohnya, yaitu pada saat 

masuk kedalam toko, beliau merasa tidak nyaman disebabkan oleh karena 

lantai yang ada di dalam toko tersebut terlihat kurang bersih. Pada akhirnya, 

menyebabkan konsumen tersebut tidak mempunyai niat untuk melakukan 

pembelian impulsif, sehingga menyebabkan rendahnya pembelian impulsif di 

indomaret. 

Berdasarkan uraian tersebut, dapat disimpulkan bahwa faktor-faktor 

yang mempengaruhi pembelian impulsif yaitu, suasana toko, display produk 

dan promosi penjualan.   

Berdasarkan permasalahan-permasalahan tersebut, peneliti tertarik 

untuk meneliti tentang pembelian impulsif di minimarket Indomaret 2 cabang 

Wadas pada warga RW 014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran 

Mas di Depok. 
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B. Identifikasi Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah yang telah diuraikan tersebut, 

maka dapat diidentifikasi beberapa masalah yang mempengaruhi rendahnya 

pembelian impulsif yaitu sebagai berikut: 

1. Promosi penjualan yang tidak baik. 

2. Display produk tidak menarik. 

3. Suasana toko yang kurang nyaman. 

C. Pembatasan Masalah 

Berdasarkan masalah-masalah yang telah diidentifikasikan tersebut, 

ternyata masalah pembelian impulsif atau pembelian yang tak terencana oleh 

konsumen merupakan masalah yang kompleks dan menarik untuk diteliti. 

Namun, karena keterbatasan pengetahuan peneliti, serta ruang lingkup yang 

cukup luas, maka peneliti membatasi masalah yang akan diteliti hanya pada 

masalah ñHubungan antara display produk dan suasana toko dengan 

pembelian impulsif di Minimarket Indomaret 2 cabang Wadas pada Warga 

RW 014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Depokò. 

D. Perumusan Masalah 

Berdasarkan pembatasan masalah yang telah diuraikan di atas, maka 

masalah dapat dirumuskan sebagai berikut:  

1. Apakah terdapat hubungan antara display produk dengan pembelian 

impulsif di Minimarket Indomaret 2 cabang Wadas pada Warga RW 

014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Depok? 
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2. Apakah terdapat hubungan antara suasana toko dengan pembelian 

impulsif di Minimarket Indomaret 2 cabang Wadas pada Warga RW 

014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Depok?  

E. Kegunaan Penelitian 

Penelitian ini diharapkan berguna bagi: 

1. Peneliti  

Sebagai bahan pembelajaran di masa yang akan datang, yakni 

ketika menjadi seorang wirausaha ataupun bekerja di suatu perusahaan. 

Selain itu penelitian ini akan menambah wawasan, serta pengetahuan 

peneliti mengenai hubungan display produk dan suasana toko dengan 

pembelian impulsif. 

2. Universitas Negeri Jakarta  

Sebagai bahan bacaan ilmiah mahasiswa di masa yang akan 

datang, serta dapat menambah koleksi jurnal ilmiah di perpustakaan. 

Selain itu, hasil penelitian ini nantinya mungkin dapat dijadikan sebagai 

referensi bagi peneliti lainnya mengenai hubungan antara display produk 

dan suasana toko dengan pembelian impulsif.  

3. Perpustakaan 

Bagi perpustakaan, semoga dapat memperkaya koleksinya dan  

menjadi referensi yang dapat meningkatkan wawasan berpikir ilmiah.  
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4. Perusahaan  

Sebagai bahan pertimbangan dalam meningkatkan display produk 

yang menarik dan suasana toko yang nyaman. Selain itu, dengan membaca 

hasil penelitian ini perusahaan akan mengetahui faktor-faktor apa saja 

yang dapat mendorong konsumen untuk melakukan pembelian impulsif. 
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BAB II  

KAJIAN TEORETIK  

A. Deskripsi Konseptual 

1. Pembelian Impulsif (Impulse Buying) 

Dalam kehidupan sehari-hari, tentunya seseorang harus 

mempunyai pilihan, agar kebutuhan dapat terpuaskan. Pilihan sangat 

bervariasi antara  konsumen yang satu dengan konumen lain. Seringkali 

konsumen dihadapkan dengan situasi yang dapat menarik minat untuk 

melakukan pembelian. Hal ini yang konsumen untuk melakukan 

pembelian tidak di rencanakan terlebih dahulu dalam membeli barang, 

pembelian tersebut langsung terjadi secara tiba-tiba di dalam toko yang 

disebut sebagai pembelian impulsif. Pembelian impulsif merupakan hal 

yang sangat diharapkan oleh perusahaan, karena dapat meningkatkan 

penjualan.  

Evans menguraikan bahwa ñImpulse buying (sometime referred 

to as unplanned purchasing) are to some extent dependent on some level 

of prior understanding and involvement in the product or serviceò
4
.  

Artinya, pembelian impulsif (sering disebut sebagai pembelian 

tidak terencana) sampai dengan batas yang tidak ditentukan tergantung 

pada tingkat pemahaman dan keterlibatan dalam barang atau jasa. 

Lebih lanjut, Lantos menguraikan bahwa ñThe impulse buy is a 

spur-of-the-moment act, usually triggeredby some in-strore (or web site) 

                                                 
4 Martin Evans, Ahmad  Jamal and Gordon Foxall, Consumer Behaviour Second Edition (USA: 

Jhon Wiley and Sons, 2009), h.126. 
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stimulus, such as a product display, point-of-sale promotion, or a pop-up 

or search ad on the internetò
5
. 

Artinya, pembelian impulsif adalah perilaku yang dipicu beberapa 

faktor di dalam toko (atau situs web), seperti dispaly produk, promosi 

point-of-sale atau pop-up atau iklan pencarian di internet. 

Jadi, dapat disimpulkan bahwa pembelian impulsif sangat 

bergantung dengan tingkat pemahaman dan keterlibatan produk atau 

jasanya yang disebabkan oleh beberapa rangsangan, yaitu seperti 

pajangan produk, promosi point-of-sale atau pop-up atau iklan pencarian 

di internet. 

Kemudian, Rook dalam buku Evans et al. mengungkapkan 

bahwa, ñImpulse buying is relatively extraordinary and exciting, 

emotional rather than rational and is likely to be perceived as bad rather 

than goodò
6
. 

Artinya, pembelian impulsif relatif berpengaruh dan menarik 

emosional daripada rasional dan cenderung dianggap jelek daripada yang 

bagus. 

Sedangkan, Rook dalam buku Evans et al. mengatakan bahwa, 

ñWe may wrongly assume that impulse buying is associated only with 

low-value, low-involvement purchases but as per it could also be 

associated with high-value and high-involvement productò
7
. 

                                                 
5 Geoffery P.Lantos, Consumer Behavior in Action Real-Life Application for Marketing Mangers 

(USA: M.E.Starge Inc, 2011), h.94. 
6 Martin Evans, Ahmad  Jamal and Gordon Foxall, loc.cit. 
7 Ibid. 
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Artinya, kita terkadang salah berpikiran bahwa pembelian tidak 

terencana hanya akan melibatkan harga yang rendah dalam pembelian, 

tetapi sebaliknya pembelian impulsif juga terjadi pada pembelian produk 

dengan harga yang tinggi. 

Maka, dapat disimpulkan bahwa pembelian impulsif relatif  

dianggap pembelian yang kurang baik karena lebih kepada tindakan 

emosional daripada tindakan rasional bukan hanya terjadi pada produk 

dengan harga yang murah, tetapi juga pada produk dengan harga yang 

mahal. 

Kemudian, Lantos berpendapat bahwa, ñThe impulse (unplanned) 

purchase, a spontaneous buying situationò
8
. 

Artinya, pembelian impulsif (pembelian tidak terencana), 

merupakan situasi pembelian tiba-tiba. 

Hal ini diperkuat dengan pendapat dari Rook dalam buku Evans, 

et al. yaitu:  

Consumers engage in impulse buying when they experience a 

sudden but powerfull and persistent urge to buy a product 

offering immediately, with diminished regard to the consequences 

of buying the offering. It is often an unplanned decision, which 

may happen in less than a second and is a common and prevalent 

feature of the market place
9
.  

 

Artinya, pelanggan yang terlibat dalam pembelian impulsif terjadi 

ketika mereka mengalami suatu dorongan yang spontan, tetapi kuat untuk 

membeli produk yang ditawarkan secepatnya, dengan tidak 

memperhatikan konsekuensi dari keputusan pembelian yang telah 

                                                 
8 Geoffery P.Lantos, loc.cit. 
9 Martin Evans, Ahmad  Jamal and Gordon Foxall, loc.cit. 
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dilakukan. Sering pula pembelian tidak terencana terjadi dalam waktu 

yang kurang dari dua detik dan merupakan gambaran yang umum terjadi 

di pasar. 

Dari pendapat tersebut, dapat disimpulkan bahwa pembelian 

impulsif adalah pembelian secara tiba-tiba untuk membeli produk yang 

sedang ditawarkan pada suatu tempat atau pasar tertentu tanpa 

memperhatikan konsekuensi dari barang yang dibeli.  

Sebaliknya, Barley and Nancarrow dalam Evans, et al. 

menyatakan bahwa: 

There are four styles of impulse, shopping-accelerator impulse 

(stockpiling to fulfil perceive future needs), compensatory impulse 

(a reward for fulfilling an onerous task), break-through impulse 

(plays a self-redefining role) and blind impulse (a sense of being 

overwhelmed by the product)
10

. 

 

Artinya, terdapat 4 (empat) jenis pembelian impulsif, yaitu 

pertama pembelian impulsif model akselerator, yaitu membeli barang 

untuk memenuhi tanggapan akan kebutuhan di masa depan, kedua 

pembelian impulsif model kompensasi, yaitu pembelian yang dilakukan 

sebagai hadiah dari terpenuhinya kewajiban yang telah dikerjakan, ketiga 

pembelian impulsif model terobosan, yaitu pembelian yang dilakukan 

untuk memenuhi keinginan diri sendiri dan keempat, pembelian impulsif 

model pembelian tidak melihat dengan mata, yaitu pembelian yang 

disebabkan karena sangat tertarik atau terpesona dengan produk tersebut. 

                                                 
10 Ibid. 
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Dari pendapat tersebut, maka dapat disimpulkan bahwa 

pembelian impulsif akan terjadi dengan adanya ketertarikan atas produk 

yang ditawarkan didalam toko untuk memenuhi kebutuhan dan 

keinginan. 

Kemudian, Stern dalam Evans, et al. mengidentifikasikan 

pembelian impulsif ke dalam empat jenis: 

1) Pure impulse buying, where the consumer breaks a normal 

purchasing pattern by buying on sudden grounds of novelty or 

escapism. 

Artinya, pembelian impulsif murni di cirikan dengan tidak 

adanya planing pembelian terhadap barang atau jasa. 

2) Reminder impulse buying, where the item is suddenly 

órememberedô as being wanted because the consumer recalls 

that stocks are low or that that they intended at some point to 

buy it. 

Artinya, pembelian impulsif peringatan ialah konsumen 

melakukan pembelian barang atau jasa dari pengalaman masa 

lalunya atau mengingat-ingat mengenai barang atau jasa 

tersebut. 

3) Suggestion impulse buying, where the consumer goes through 

a very rapid evaluation on the spur of the moment without any 

prior knowledge of the product. 

Artinya, pembelian impulsif usulan terjadi dimana konsumen 

melihat produk yang dibeli pada pandangan pertama 

kemudian membelinya. 

4) Planned impulse buying, where the consumer intends to buy, 

but ówhatô is not decided prior to the shopping trip. That is, 

they know they will buy something, perhaps on the basis of 

special offers. The óspecialsô in stores such as, Lidl provide 

an example of how some consumers know in advance that 

something from that range will be bought
11

.  

Artinya, pembelian impulsif terencana dicirikan oleh 

pelanggan yang masuk ke sebuah toko dengan memiliki 

beberapa barang atau produk yang telah direncanakan untuk 

dibeli, tetapi dengan pengharapan dan minat untuk membeli 

produk lainnya tergantung pada harga dan promosi khusus 

lainnya.  

 

                                                 
11 Ibid, h.127. 
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Jadi, dapat disimpulkan bahwa pembelian impulsif memunyai 

empat kategori, yaitu pembelian impulsif murni (tanpa ada perencanaan 

sama sekali), pembelian impulsif pengingat, pembelian impulsif sugesti, 

dan pembelian impulsif terencana tergantung situasi. 

Sebaliknya, Barry dan Evans menjelaskan bahwa pembelian 

impulsif terbagi menjadi tiga jenis, yaitu: 

1) Completely unplanned ï A consumer has no intention of 

making a purchase in a good or service category before he or 

she comes into contact with a retailer. 

Artinya, pembelian impulsif yang terjadi dari sama sekali 

tidak ada perencanaan sebelumnya ï Pelanggan sama sekali 

tidak ada niat untuk melakukan pembelian barang atau jasa 

sebelum mereka datang ke toko ritel. 

2) Partially unplanned ï A consumer intends to make purcahase 

in a goods or service category but has not chosen a brand or 

model before he or she comes into contact with retailer. 

Artinya, pembelian yang dilakukan setengahnya melalui 

perencanaan sebelumnya ï Seorang pelanggan berniat untuk 

membeli barang atau jasa, tetapi tidak memilih untuk membeli 

merek tertentu sampai dia sampai di toko ritel. 

3) Unplanned substitution ï A consumer intends to buy a specific 

brand of a good or service but changes his or her mind a 

about the brand after coming into contac with retailer
12

. 

Artinya, pembelian tidak terencana dengan maksud sebagai 

pembelian subsitusi atau pengganti ï Seorang pelanggan 

berniat untuk membeli barang atau jasa dari merek tertentu, 

tetapi mereka merubah pikiran mereka setelah melihat barang 

lainnya ketika mereka memasuki toko ritel.  

 

Dari pendapat tersebut, dapat disimpulkan bahwa pembelian 

impulsif memiliki tiga jenis kategori, yaitu pembelian tidak direncanakan 

sebelumnya, pembelian setengah tidak terencana dan pembelian barang 

pengganti yang tidak direncanakan sebelumnya. 

                                                 
12 Barry Berman and Joel R. Evans, Retail Management, A Strategic Approach Tenth Edition 

(USA: Pearson Prentice Hall, 2007), h.217. 
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Sebaliknya, Rook dan Hoch di kutip oleh Roger D. Blackwell 

mengatakan bahwa pembelian impulsif memiliki karakteristik sebagai 

berikut: 

1) A sudden and spontaneous desaire to act accompanied by 

urgency. 

Artinya, dilakukan secara tiba-tiba dan spontan disebabkan 

dari adanya keadaan yang mendesak. 

2) A state of phicological disequilibrium in which a person can 

feel temporaly out of control. 

Artinya, ketidakseimbangan psikologi yang dirasakan 

seseorang atau pelanggan di luar kemampuan kontrol dirinya. 

3) The ones of conflict and struggle that is resolved by an 

immediate action. 

Artinya, konflik yang terselesaikan dengan melakukan 

tindakan secepatnya, yaitu membeli barang yang tidak di 

rencanakan sebelumnya. 

4) Minimal objective evaluation, with emotional considerations 

dominating. 

Artinya, evaluasi tujuan pembelian dengan pertimbangan 

emosi yang mendominasi evaluasi tersebut. 

5) A lack of regard for consequences
13

. 

Artinya, kurangnya perhatian terhadap konsekuensi setelah 

melakukan pembelian. 

 

Dari pendapat tersebut, dapat disimpulkan bahwa salah satu aspek 

pembelian impulsif, yaitu adanya konsekuensi akibat pembelian. 

Jadi, pembelian impulsif adalah pembelian yang dilakukan oleh 

konsumen di luar rencana atau secara spontan. 

Pembelian impulsif dapat diukur oleh beberapa indikator yaitu 

indikator pertama adalah membeli secara tiba-tiba, indikator kedua, yaitu 

diluar kontrol diri, dengan indikator ketiga, yaitu emosi dengan sub 

indikator yaitu, senang dan indikator keempat, yaitu konsekuensi setelah 

membeli. 

                                                 
13 Roger D. Blackwell. Paul W. Miniard. James F.Engel, Consumer Behavior Tenth Edition. 

(Canada: Thomson South-Western, 2006), h.159. 
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2. Display Produk (Barang pajangan toko) 

Display produk merupakan salah satu aktivitas terpenting dalam 

keseharian operasional pengelolaan sebuah toko yang dihasilkan dari 

aktivitas yang satu ini berpengaruh langsung pada tingkat keberhasilan 

penjualan di dalam toko, display produk yang dilakukan oleh para 

pemilik usaha modern berkembang semakin inovatif, terutama sejak 

semakin banyaknya usaha yang memahami konsep dan pemanfaatan alat 

bantu display yang kini semakin populer. Dengan display produk yang 

menarik, secara langsung mungkin akan merangsang konsumen untuk 

melakukan pembelian. 

Menurut Willian J. Shults dalam buku Buchari Alma mengatakan 

bahwa, ñDisplay consist of simulating customer attention and interst in a 

product or a store and desire to buy the product patronize the store, 

through direct visual appealò
14

. 

Artinya, display adalah suatu cara mendorong perhatian dan 

minat konsumen pada toko atau barang dan mendorong keinginan 

membeli melalui daya tarik penglihatan langsung (direct visual appeal). 

Kemudian, Buchari Alma mengatakan bahwa display adalah 

ñNon personal stimulation of demand for product, service or selling 

organization to perspective buyers buyers by direct appeal to vision or 

the other sencesò
15

. 

                                                 
14 Buchari Alma, Manajemen Pemasaran dan Pemasaran Jasa (Bandung: Penerbit Alfabeta, 2007), 

h.189. 
15 Ibid. 
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Artinya, display adalah keinginan memberi sesuatu yang tidak 

didorong oleh seseorang, tetapi didorong oleh daya tarik atau penglihatan 

ataupun oleh perasaan lainnya.  

Dari pendapat tersebut, dapat disimpulkan bahwa display produk 

mempunyai daya tarik untuk mengambil perhatian konsumen dalam 

memilih dan membeli barang di toko. 

Kemudian, menurut Sopiah dan Syihabuddin mengatakan bahwa 

ñDisplay adalah usaha yang dilakukan untuk menata barang yang 

mengarahkan pembeli agar tertarik untuk melihat dan memutuskan untuk 

membelinyaò
16

. 

Selanjutnya, menurut Buchari Alma mengatakan bahwa open 

display adalah ñBarang-barang dipajangkan pada suatu tempat terbuka 

sehingga dapat dihampiri dan dipegang, dilihat dan diteliti oleh calon 

pembeli tanpa bantuan dari petugasò
17

. 

Jadi, dapat disimpulkan bahwa display produk ialah penataan 

barang dagangan yang dapat dilihat secara terbuka dan mengarahkan 

konsumen agar dapat membeli barang tanpa bantuan pramuniaga.  

Selanjutnya, menurut Buchari Alma, display dibagi menjadi 3 

jenis yaitu: 

1. Windows Display. 

2. Interior Display. 

                                                 
16 Sopiah dan Syihabudhin, Manajemen Bisnis Ritel, (Yogyakarta: ANDI, 2008), h.238. 
17 Buchari Alma, loc. it., h.190. 
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3. Exterior Display
18

. 

1. Windows Display 

Yaitu, memajangkan barang-barang, gambar-gambar, 

simbol-simbol, dan sebagainya di bagian toko yang disebut 

etalase. Dengan demikian, calon konsumen yang lewat di 

depan toko diharapkan akan tertarik oleh barang-barang 

tersebut dan ingin masuk ke dalam toko. Wajah toko akan 

berubah, jika windows display diganti. Fungsi windows 

display ini mempunyai beberapa tujuan sebagai berikut: 

¶ Untuk menarik perhatian orang-orang yang lewat. 

¶ Menyatakan kualitas yang baik, atau harga yang murah, 

sebagai ciri khas dari toko tersebut. 

¶ Memancing perhatian terhadap barang-barang istimewa 
yang dijual di toko. 

¶ Untuk menimbulkan impulse buying (dorongan seketika 
untuk membeli). 

¶ Agar menimbulkan daya tarik terhadap keseluruhan 
daya toko. 

 

2. Interior Display 

Yaitu, memajangkan barang-barang, gambar-gambar, 

kartu-kartu harga, poster-poster di dalam toko misalnya di 

lantai, di meja, di rak-rak dan sebagainya.  

Interior display ini ada beberapa macam, yaitu: 

 

a. Merchandise Display 

Barang-barang dagangan dipajang di dalam toko 

dan ada tiga bentuk cara memajangnya: 

 

1) Open display  

Barang-barang dipajangkan pada suatu tempat 

terbuka, sehingga dapat dihampiri dan dipegang, 

dilihat dan diteliti oleh calon pembeli tanpa bantuan 

dari petugas-petugas penjualnya, misalnya self display, 

island display (barang disimpan di atas lantai yang 

diatur dengan bagus seperti pulau-pulau dan 

sebagainya). 

 

2) Closed display  

Barang-barang dipajangkan dalam suasana tempat 

tertutup. Barang-barang tersebut tidak dapat dihampiri 

dan dipegang atau diteliti oleh calon pembeli kecuali 

                                                 
18 Buchari Alma, loc.cit., h.189-191. 
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atas bantuan petugas. Jelas ini bertujuan melindungi 

barang dari kerusakan, pencurian dan sebagainya. 

 

3) Architecture display 

Memperlihatkan barang-barang dalam penggunaannya 

misalnya di ruang tamu, meubel di kamar tidur, dapur 

dengan perlengkapannya, dan sebagainya. Cara ini 

dapat memperbesar daya tarik karena barang-barang 

dipertunjukkan secara realistis. 

 

b. Store Sign and Decoration 

Tanda-tanda, simbol-simbol, lambang-lambang, 

poster-poster, gambar-gambar, bendera-bendera, 

semboyan-semboyan dan sebagainya disimpan di atas 

meja atau digantung di dalam toko. Store design 

digunakan untuk membimbing calon pembeli kearah 

barang dagangan dan memberi keterangan kepada mereka 

tentang kegunaan barang-barang tersebut. Decoration 

umumnya digunakan dalam rangka peristiwa khusus 

seperti penjualan pada saat Hari Raya, Natal, Tahun Baru 

dan sebagainya. 

 

c. Dealer Display 

Display ini dilaksanakan oleh Wholesaler yang 

terdiri dari simbol-simbol petunjuk-petunjuk tentang 

penggunaan produk, yang kesemuanya berasal dari 

produsen. Dengan memperlihatkan kegunaan produk 

dalam gambar dan petunjuk, maka display ini juga 

memberi peringatan kepada para petugas penjual agar 

mereka tidak memberikan keterangan yang tidak sesuai 

dengan petunjuk yang ada dalam gambar tersebut. 

 

3. Exterior Display 

Yaitu, dilaksanakan dengan dengan memajangkan 

barang-barang di luar toko misalnya, pada waktu mengadakan 

obral, pasar malam, dan sebagainya.  

 

Dari pendapat tersebut, dapat disimpulkan bahwa display produk 

memiliki tiga jenis, yaitu window display, interior display, dan exterior 

display. 
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Selanjutnya, menurut Rudy Jusup Sutiono dalam bukunya, pola 

display ada 2 macam: 

¶ Pola display vertikal, yaitu satu jenis produk atau suatu brand 
disusun mengikuti pola vertikal atau memanjang kebawah. 

Pola ini bisa diaplikasikan baik di end gondola, regular 

shelfing maupun special display. 

¶ Pola display horizontal, yaitu satu jenis produk atau brand 

disusun mengikuti pola horizontal atau melebar ke samping. 

Pola ini bisa di aplikasikan baik di end gondola, regular 

shelfing maupun special display
19

. 

 

Dari pendapat tersebut, dapat disimpulkan bahwa display produk 

mempunyai 2 pola display yaitu, display vertikal dan display horizontal. 

Sedangkan menurut Sopiah dan Syihabuddin, display dikatakan 

berhasil jika dapat mencapai tujuan sebagai berikut : 

1. Dapat menciptakan citra niaga atau store image. 

2. Dapat membangkitkan selera (menarik, informatif). 

3. Dapat memperkenalkan produk baru. 

4. Dapat meningkatkan keuntungan
20

. 

 

Menurut Buchari Alma tujuan display dapat digolongkan menjadi 

2: 

¶ Untuk menarik perhatian (attention interest) para pembeli. 

Hal ini dilakukan menggunakan warna-warna, lampu-lampu 

dan sebagainya. 

¶ Untuk dapat menimbulkan keinginan memilliki barang-barang 
yang dipaperkan di toko (attention interest) kemudain para 

konsumen masuk ke dalam toko dan melakunan pembelian 

(desire + action)
21

. 

 

Dari pendapat tersebut, dapat disimpulkan bahwa display produk 

bertujuan untuk menarik perhatian konsumen sehingga dapat 

menimbulkan keinginan membeli barang tersebut. Hal ini membuat 

                                                 
19 Rudy Jusup Sutiono, Visual Merchandising Attraction (Jakarta: Penerbit PT Gramedia Pustaka 

Utama, 2009), h.170. 
20 Sopiah dan Syihabudhin, op.cit. 
21 Buchari Alma, op.cit. 
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display produk berhasil mencapai tujuannya dengan memperkenalkan 

produk barus sehingga mendapatkan keuntungan bagi perusahaan. 

Menurut Rudy Jusup Sutiono, 6 (enam) lokasi display terdiri dari: 

¶ Lokasi display pada end gondola (gondola yang terletak di 
ujung gondola yang berjejer) 

¶ Lokasi pada regular shelfing (gondola yang berjejer dari 

ujung kiri, tengah, sampai ujung kanan, penjualan yang terjadi 

pada regular shelfing ini berkisar 60% sampai 70%, 

selebihnya produk diambil pada lokasi lainnya) 

¶ Lokasi display pada floor display / island display (display 
yang dilantai) 

¶ Lokasi display pada promotion area (area display khusus 
untuk produk baru yang akan dipromosikan) 

¶ Lokasi display pada check out counter (display yang pada 

dekat area check out / cashier) 

¶ Lokasi display pada wall display (display yang menempel di 
dinding atau tembok)

 22
. 

 
Jadi, dapat disimpulkan bahwa display produk mempunyai 

banyak lokasi yang dapat menarik perhatian konsumen bukan hanya 

menjadi daya tarik melainkan membeli barang tersebut. 

Menurut Buchari Alma, display ini mempunyai beberapa fungsi 

antara lain : 

a. Memperkenalkan suatu produk secara cepat dan ekonomis. 

b. Membantu para produsen menyaluarkan barang-barangnya 

dengan cepat dan ekonomis. 

c. Membantu mengkoordinasikan advertising dan 

merchandising. 

d. Membangun hubungan yang baik dengan masyarakat, 

misalnya pada hari raya, ulang tahun dan sebagainya
23

. 

 

                                                 
22 Rudy Jusup Sutiono, op cit., h.171-172. 
23 Buchari Alma, loc.cit., h.191. 
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Display yang disusun oleh perusahaan harus dapat menarik 

perhatian konsumen untuk melihat dan membeli. Syarat-syarat display 

agar menarik konsumen menurut Sopiah dan Syihabudhin: 

a. Rapi dan bersih. 

b. Mudah dilihat, dijangkau dan dicari. 

c. Lokasinya tepat. 

d. Aman dan 

e. Menarik
24

. 

 

Dari pendapat tersebut, dapat disimpulkan bahwa display produk 

mempunyai syarat-syarat dalam menarik kosumen seperti, mudah dilihat,  

aman dan terusun rapih. Sehingga, dapat memperkenalkan produk 

dengan mudah dan membantu koordinasi promosi barang tersebut. 

Selain syarat-syarat display terdapat beberapa teknik display 

barang yang harus diperhatikan menurut Sopiah dan Syihabudhin : 

1. Bulk 

Pemajangan barang tanpa kemasan. 

2. Ends 

Pemajangan barang di ujung lorong atau gang, cocok untuk 

produk high impulsive atau margin besar. 

3. Special Display 

Display barang secara khusus, biasanya digunakan untuk 

barang yang sifatnya musiman atau untuk barang obral. 

4. Islands 

Display barang secara terpisah untuk menarik pembeli. 

Barang-barang yang unik dan eksklusif diletakkan di tempat 

khusus, yang terpisah dari barang lainnya. 

5. Cut-cases 

Display barang tanpa gondola, tetapi menggunakan kotak 

atau karton kemasan besar yang dipotong sedemikian rupa 

dan disusun rapi. Display jenis ini cocok untuk paper goods  

minuman kaleng dan makanan kaleng. 

  

                                                 
24 Sopiah dan Syihabudhin, op cit., h.242. 
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6. Jumble Display 

Display barang secara bertumpuk dan sembarang. Digunakan 

untuk barang yang tidak mudah pecah atau rusak, memberi 

kesan barang murah atau obral. 

7. Formal Display 

Display barang secara rapi dengan komposisi teratur. 

8. Multi Product 

Display barang yang diberi harga promosi (bukan obral) dan 

ditempatkan bersama-sama dengan barang promosi lain. 

9. Tie ins 

Display barang yang memiliki keuntungan besar sederet atau 

dekat dengan barang kebutuhan pokok atau barang yang 

diberi harga khusus. 

10. Shelt extenders atau J.Hook 

Menampilkan semacam gondola yang portable di depan daun 

gondola utama. Cocok untuk barang yang memiliki 

keuntungan utama
25

. 

 

Jadi, dapat disimpulkan bahwa display produk mempunyai 

banyak teknik dalam menata barang dagangan agar terlihat menarik di 

pandang konsumen dan membeli barang tersebut. 

Menurut Rudy Jusup Sutiono, ada beberapa metode display 

Produk : 

1. Special Display Stand 

Special display stand merupakan metode display dengan 

menciptakan stand display dengan desain yang khusus dan 

unik. Special display stand tersebut dibuat dengan kesan 

semarak khusus untuk tertentu yang akan dikampanyekan atau 

peluncuran produk baru. 

 

2. Floor Display 

Floor display merupakan metode display dengan menata dan 

mendekor produk di lantai semenarik mungkin. Produk yang 

dipajang dapat memakai karton luar produk itu sendiri atau 

membuat karton luar dengan desain khusus dan membuat paket 

produk. Floor display kadang mengeluarkan alas khusus untuk 

mencegah produk menjadi lembab dan rusak. Floor display 

bisa juga dibentuk seperti pulau yang disebut dengan island 

display. Floor display ini sangat baik dipakai untuk program 

                                                 
25 Ibid., h.239-240. 
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in-store promotion antara lain special offer, packege sale, 

peluncuran produk baru. 

 

3. Cut Boxes Display 

Cut boxes display merupakan metode display dengan 

menggunakan / memanfaatkan karton luar produk untuk 

memajang produk. Karton luar tersebut biasanya didesain 

denga warna dan bentuk yang menarik sehingga produk yang 

ada didalamnya dapat ditampilkan dengan baik dan menarik. 

Cut box display banyak banyak dipakai untuk produk air 

mineral biskuit, mi instan, susu kemasan, sofy drink dan 

pameran
26

. 

 

Dari pendapat tersebut, dapat disimpulkan bahwa display produk 

memiliki banyak metode diantaranya, yaitu Special display stand, Floor 

display dan Cut boxes display. 

Jadi, dapat disimpulkan bahwa display produk adalah sebuah 

usaha yang dilakukan oleh retailer untuk menata barang di dalam toko 

agar menarik perhatian konsumen untuk pada akhirnya membeli produk 

yang dipajang di toko ritel tersebut. 

Jadi, display produk dapat diukur dengan beberapa indikator. 

Indikator pertama, yaitu spesial display stand, dengan sub indikator 

pertama tampilan produk acara idul fitri, sub indikator kedua, yaitu 

tampilan produk acara idul adha, sub indikator ketiga, yaitu acara natal. 

Dengan indikator kedua, yaitu floor display dengan sub indikator 

pertama, yaitu tampilan paket produk dan sub indikator kedua yaitu 

special offer (beli 2 gratis 1). Dengan indikator ketiga, yaitu cut boxes 

display dengan sub indikator pertama, yaitu pemajangan soft drink, 

dengan sub indikator kedua, yaitu pemajangan air mineral. 

                                                 
26 Rudy Jusup Sutiono, op cit., h.126-132. 
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3. Suasana Toko (Store Atmosphere) 

Suasana toko merupakan salah satu hal yang harus diperhatikan 

yaitu untuk membuat pelanggan merasa nyaman dan ingin beralama-

lama di dalam toko. Hal ini, secara tidak langsung merangsang konsumen 

untuk melakukan pembelian impulsif. 

Burner dan Pomazal yang dikutip dalam buku Levy dan Weitz 

menambahkan bahwa, ñAtmospherics refers to the design of an 

environment by stimulation of the five sensesò
27

. 

Artinya, penciptaan suasana toko merupakan desain lingkungan 

dari sebuah toko dengan merangsang lima panca indera manusia. 

Selanjutnya, Philip Kotler dan Gary Amstrong berpendapat 

bahwa: 

The storeôs atmosphere is another important element in the 

resellerôs product arsenal. Retailers want to create a unique store 

experience, one that suits the target market and moves customers 

to buy
 28

. 

 

Artinya, atmosfer toko adalah elemen lain dalam logistik penjual. 

Pengecer harus merancang satu atmosfer yang sesuai dengan pasar target 

dan mendorong pelanggan untuk membeli. 

Jadi, dapat disimpulkan bahwa suasana toko adalah merupakan 

sebuah desain lingkungan toko yang mendorong pelanggan untuk 

melakukan pembelian. 

                                                 
27 Michael Levy and Barton A. Weitz, Retailing Management  (New York: Mc Graw-Hill I, 2012), 

h. 490.  
28 Philip Kotler and Garry Amstrong, Principle of Marketing 15e (USA: Pearson Education, 2014), 

h.404. 
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Selanjutnya, Kurtz dan Bone dalam buku Buchari Alma 

mengatakan bahwa, ñStore atmosphere is a combination of physical 

store charateristics and amenities provided by the retailer that result in 

developing a retail image an attracting customersò
29

. 

 Artinya, suasana toko adalah kombinasi dari karakteristik fisik 

toko dan fasilitas yang tersedia dari pengecer yang membuahkan citra 

ritel tersebut di mata konsumen potensial. 

Maka, dapat disimpulkan bahwa suasana toko memiliki kombinas 

karakteristik fisik dan fasilitas yang dapat diliat oleh pembeli potensial. 

Cristina Utami berpendapat: 

Suasana toko merupakan kombinasi dari karakteristik fisik toko, 

seperti arsitektur, tata letak, pencahayaan, pemajangan, warna, 

temperatur, musik, serta aroma yang secara keseluruhan akan 

menciptakan citra dalam benak konsumen
 30

. 

 

Lebih lanjut, Cristina Utami mengungkapkan bahwa : 

 

Penciptaan suasana toko (atmospherics) berarti desain lingkungan 

melalui komunikasi visual, pencahayaan, warna musik dan 

wangi-wangian untuk merancang respons emosional dan persepsi 

pelanggan dan untuk mempengaruhi pelanggan dalam membeli 

barang
 31

. 

 

Maka, dapat disimpulkan bahwa suasana toko merupakan desain 

lingkungan melalui tata letak, pajangan, komunikasi visual, pencahayaan, 

suhu udara, warna, musik dan wangi-wangian yang akan mempengaruhi 

pelanggan untuk membeli barang atau produk didalam toko. 

                                                 
29 Buchari Alma, op cit., h.60. 
30 Christina Utami, Manajemen Ritel Strategi dan Implemential Ritel Modern (Jakarta: Salemba 

Empat, 2008), h. 217. 
31 Ibid., h. 238. 
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Sedangkan, menurut Gilbert dalam buku Bob Foster menjelaskan 

bahwa: 

Atmosphere toko merupakan kombinasi dari pesan fisik yang 

telah direncanakan, sebagai perubahan terhadap perancangan 

lingkungan pembelian yang menghasilkan efek emosional khusus 

yang dapat menyebabkan konsumen melakukan tindakan 

pembelian
32

. 

 

Selanjutnya, Levy dan Weitz mengatakan dalam bukunya : 

 

Atmospherics refers to design of an environment via visual    

communications, lighting, colors, music and scent to stimulate 

customerôs emotional responses and ultimately to affect their 

purchase behavior
33

. 

 

Artinya, penciptaan suasana toko merupakan bentuk lingkungan 

melalui komunikasi visual, pencahayaan, warna, musik dan aroma untuk 

menstimulus emosional dari pelanggan dan akhirnya mempengaruhi 

perilaku pembelian. 

Jadi, dapat disimpulkan bahwa suasana toko merupakan 

campuran dari karakteristik fisik yang menghasilkan dampak emosional 

yang dipengaruhi oleh komunikasi visual, seperti pencahayaan, tata letak 

barang, warna dan aroma toko yang akan menentukan sikap konsumen 

dalam melakukan pembelian. 

Berman Evans mengatakan bahwa, ñStore atmosphere 

(atmospherics) can be divided into these key elements, exterior, general 

interior, store layout and interior (point of purchase) displayò
 34

. 

                                                 
32 Bob Foster, Manajemen Ritel (Bandung: Alfabeta, 2008), h.61. 
33 Michael Levy and Barton A. Weitz, Retailing Management  (New York: Mc Graw-Hill I, 2004), 

h.609. 
34 Berry Berman, Joel R.Evans, op.cit., h.545. 
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 Artinya, suasana toko terbagi menjadi beberapa elemen, yaitu 

bagian luar toko, bagian dalam toko, tata letak toko dan penampilan 

barang di bagian utama. 

Elemen pertama, yaitu bagian luar toko (Exterior). Bagian luar 

toko memiliki peran yang penting untuk menumbuhkan kesan toko 

secara keseluruhan di benak konsumen, yaitu yang berkaitan dengan 

bagian depan toko, seperti pintu masuk toko, papan nama toko, logo toko 

dan halaman parkir. Pintu masuk toko bisa dibuat dengan menambahkan 

petunjuk seperti, cara membuka pintu, apakah pintu dibuka dengan cara 

di dorong (push), di tarik (pull) atau bahkan di geser. 

Elemen yang kedua, yaitu bagian dalam toko (general interior), 

yang sangat erat kaitannya dengan pencahayaan. Levy Weitz 

menguraikan bahwa ñA good lighting system helps create a sense of 

excitement in the storeò
35

. Artinya, sistem pencahayaan yang baik 

membantu dalam menciptakan rangsangan di dalam toko. 

Elemen ketiga adalah tata letak barang. Tata letak barang 

merupakan pengelompokkan barang dan pengaturan lorong atau jalanan 

tempat konsumen berlalu-lalang di dalam toko. Dengan pengelompokkan 

barang dapat mempermudah konsumen mencari jenis barang yang 

dibutuhkan, misalnya pengelompokan barang berdasarkan usia, produk 

yang diperuntukkan untuk konsumen berusia lanjut tidak dikelompokkan 

atau di letakkan di rak paling bawah yang akan menyulitkan konsumen 

                                                 
35 Michael Levy and Barton A. Weitz, op.cit. 
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tersebut membungkuk ke bawah ketika mengambil barang tersebut dan 

dengan pengaturan lorong dibuat luas memudahkan konsumen untuk 

tidak berdesak-desakan ketika berbelanja di dalam sebuah toko. 

Elemen yang terakhir dari suasana toko, yaitu point of purchase 

display. Point of purchase display berkaitan dengan penempatan barang 

di lokasi yang strategis yang mudah terjangkau oleh konsumen di dalam 

toko, seperti di dekat meja kasir dimana semua pengunjung toko yang 

ingin membeli produk pasti akan melewatinya ketika akan membayar 

produk yang mereka inginkan. 

Jadi, dapat disimpulkan bahwa suasana toko adalah kombinasi 

dari berbagai karakteristik fisik toko yang dapat menghasilkan kesan 

menarik suatu toko dalam mempengaruhi sikap pembelian konsumen. 

Jadi, suasana toko dapat diukur dengan beberapa indikator. 

Indikator pertama ialah bagian luar toko dengan sub indikator pertama, 

yaitu halaman parkir, sub indikator kedua ialah papan nama toko, dan sub 

indikator ketiga, yaitu pintu masuk toko (didorong/push dan ditarik/pull). 

Dengan indikator kedua, yaitu bagian dalam toko dengan sub indikator 

pertama, yaitu pencahayaan, dengan sub indikator kedua, yaitu warna. 

Dengan indikator ketiga, yaitu tata letak barang dengan sub indikator 

pertama, yaitu pengelompokan barang, dengan sub indikator kedua, yaitu 

pengaturan lorong atau jalanan tempat konsumen lalu lalang. Dengan 

indikator keempat, yaitu point of purchase display (penataan barang di 

lokasi strategis). 
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B. Hasil Penelitian yang Relevan 

Penelitian serupa pernah dilakukan oleh: 

1. Nur Maya Sari Rahmadana, denga judul ñPengaruh Dispaly Produk 

dan Suasana Toko terhadap Pembelian Impulsif di Minimarket 

Eramart Cabang Lembuswana Samarindaò, ejournal Ilmu 

Administrasi Bisnis, Vol. 4 No. 3 tahun 2016, ISSN : 2355-5408, 

halamam 683-697. 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui apakah ada pengaruh 

dari veriabel display produk (X1) dan suasana toko (X2) secara simultan 

maupun perial tergadap pembelian impulsif di Minimarket Eramart 

cabang Lembuswana Samarinda. Hasil penelitian menunjuan bahwa 

variabel suasana toko (X2) yang berpengaruh signifikan terhadap 

pembelian impulsif (Y). 

2. Effiong Edet Asuquo Ph.D, Paul B. Igbongidi Ph.D, denga judul 

ñRetail Store Merchandise Assortment and Display and Their 

Influence on Consumer Impulse Buying Behavior in North-West 

Negeriaò, British Journal of Marketing Studies, Vol. 3 No. 5 tahun 

2015, ISSN : 2053-4051, halaman 49-60. 

This paper determined the influence or retail store merchandise 

assortment and display on constumer impulse buying behaviour in 

north-ewst Nigeria. The study was conducted in 10 Colleges total of 

219 lecturers who teach Business Education courses in the colleges and 

who also patronize retail store as consumers were studied. The 



32 

 

 

 

instrument was structured on a five-point Likert scale. Cronbachôs Alpa 

reliability test was used to determine the internal consistency of teh 

instrument. Data were analyzed using Mean, Standard Deviation and 

analysis of Variance (ANOVA). It was found out that the respondents 

agreed that retail store merchandise assortment and display are 

capable of influencing consumers impulse buying behavior. 

Penelitia ini dilaukan untuk melihat pengaruh display produk 

terhadap pembelian impulsif di nortwest nigeria. Kajian ini dilakukan di 

10 (sepuluh) kampus dengan total responden 219 yang mana responden 

tersebut adalah dosen program studi pendidikan tata niaga yang 

merupakan konsumer dari toko ritel. Instrumen penelitiannya 

menggunakan koesioner dengan sekala liker. Alpa Cronbach digunakan 

untuk menghitung nilai realibilitas. Analisis data menggunakan min 

standar devisiasi dan anova. Hasilnya adalah display produk 

berpengaruh kepada pembelian impulsif. 

3. Ana Fitriana, dengan judul ñAnalisis Pengaruh Display Interior  

terhadap Perilaku Pembelian Impulsif Konsumen Indomaret 

Pontianakò, Journal of Applied intelligent system, Vol. 1 No. 2 tahun 

2016, ISSN : 2502-9401, halaman 90-102. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh display 

interior pada Indomaret Pontianak terhadap impulsive buying 

konsumennya. Metode penelitian yang digunakan adalah penelitian 

kuantitatif. Popolasi penelitian ini adalah konsumen Indomaret 
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Pontianak, sebanyak 100 responden dipilih secara accidental sampling 

sebagai sampel penelitian. Metode pengumpulan data yang digunakan 

adalah metode pengumpulan data primer dengan teknik pengumpulan 

data kuesioner. Teknik analisis data digunaka adalah uji validitas dan 

rentabilitas, analisis determinasi, analisis regresi berganda dan uji 

hipotesis. Hasil penghitungan data menggunakan SPSS for windows 

versi 16 menunjukan pengaruh display interior terhadap impulsive 

buying. 

4. Eirene Natalia Makal, Sifrid S. Pangemanan dengan  judul ñStore 

Atmosphere on Consumer Impulsive Buying Behavior at Multi Mart 

II Supermarket Manadoò, International Business Administration (IBA) 

Program University of Sam Ratulangi Manado, Vol. 2 No. 3, tahun 

2014, ISSN : 2303-1174, halaman 496-506. 

The purpose of this research is to analyze the influence of store 

atmosphere (exterior, general interior, store layout, interior display 

and human variable) on impulsive buying behavior both partially. The 

population observed is people who have purchased impulsively at Multi 

Mart II supermarket Manado with sample size as many as 100 

respondents. This research used quantitative analyze by using 

questionnaires and used Multiple Regression Analysis. The conclusion 

is exterior, general interior, store layout, interior display and human 

variable influence impulsive buying behavior both simultaneously and 

partially. 
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Artinya. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisa pengaruh 

antar atmosfer toko (lingkungan luar, lingkungan dalam secara umum, 

tata letak toko dan pajangan interior) terhadap perilaku pembelian 

impulsif baik secara parsial. Populasi yang diamati adalah konsumen 

yang membeli secara impulsif di multi Mart II supermarket Manado 

dengan sampel sebanyak 100 responden. Penelitian ini menggunakan 

metode kuantitatif dengan menggunakan instrumen kuesioner dan 

digunakan teknik analisis Regresi Berganda. Hasilnya adalah atmosfer 

toko lingkungan luar (eksterior), lingkungan dalam secara umum, tata 

letak toko dan pajangan interior yang mempengaruhi pembelian 

impulsif secara simultan dan parsial. 

Tabel II. 1  

Matriks Hasil Penelitian Terdahulu  

No Judul Peneliti Variabel 
Display 

Produk 

Suasana 

Toko 

Pembelian 

Impulsif 

1 Pengaruh Dispaly 

Produk dan 

Suasana Toko 

terhadap 

Pembelian 

Impulsif di 

Minimarket 

Eramart Cabang 

Lembuswana 

Samarinda  

Nur Maya 

Sari 

Rahmadana  

Dispaly Produk 

(X1), Suasana 

Toko (X2) dan 

Pembelian 

Impulsif (Y) 

 v v 

2 Retail Store 

Merchandise 

Assortment and 

Display and Their 

Influence on 

Consumer Impulse 

Buying Behavior in 

North-West 

Negeria 

Effiong 

Edet 

Asuquo 

Ph.D, Paul 

B. 

Igbongidi 

Ph.D 

Merchandise 

Assortment 

(X1), 

Merchandise 

Display (X2) 

dan Consumer 

Impulse Buying 

Behavior (Y) 

v  v 
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3 Analisis Pengaruh 

Display Interior 

terhadap Perilaku 

Pembelian 

Impulsif 

Konsumen 

Indomaret 

Pontianak  

Ana 

Fitriana 

Display 

Interior (X1) 

dan Perilaku 

Pembelian 

Impulsif (Y) 

v  v 

4 Store Atmosphere 

on Consumer 

Impulsive Buying 

Behavior at Multi 

Mart II 

Supermarket 

Manado 

Eirene 

Natalia 

Makal, 

Sifrid S 

Store 

Atmosphere 

(X1) dan 

Consumer 

Impulsive 

Buying 

Behavior (Y) 

 v v 

Terdapat perbedaan dan persamaan antara penelitian atau jurnal 

terdahulu dengan penelitian yang dilakukan peneliti, akan dipaparkan 

dalam tabel sebagai berikut : 

Tabel II. 2  

Persamaan dan Perbandingan Penelitian 

 
Penelitian Terdahulu (Jurnal) Yang digunakan Peneliti 

Jurnal 1 

Judul ñPengaruh Dispaly Produk dan 

Suasana Toko terhadap Pembelian 

Impulsif di Minimarket Eramart 

Cabang Lembuswana Samarindaò, 

ejournal Ilmu Administrasi Bisnis, Vol. 4 

No. 3 tahun 2016, ISSN : 2355-5408, 

halamam 683-697.  

Hubungan antara Display Produk 

dan Suasana Toko dengan 

Pembelian Impulsif di Minimarket 

Indomaret 2 cabang Wadas pada 

Warga RW 014 Kelurahan 

Pancoran Mas Kecamatan 

Pancoran Mas di Depok. 

Tujuan 1. Untuk mengetahui analisis pengaruh 

display produk suasana toko secara 

simultan terhadap pembelian impulsif 

di Minimarket Eramart cabang 

Lembuswana Samarinda.  

2. Untuk mengetahui analisis pengaruh 

display produk suasana toko secara 

parsial terhadap pembelian impulsif 

di Minimarket Eramart cabang 

Lembuswana Samarinda. 

1. Mengetahui hubungan antara 

Display Produk dengan 

Pembelian Impulsif. 

2. Mengetahui hubungan antara 

Suasana Toko dengan 

Pembelian Impulsif. 
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Populasi Konsumen Minimarket Eramart cabang 

Lembuswana Samarinda 

Warga RW 014 Kelurahan 

Pancoran Mas Kecamatan 

Pancoran Mas Depok 

Jumlah ï 

Sampel 

(responden) 

100 Responden 105 Responden 

Teknik 

Sampling 

 

Purposive Sampling Purposive Sampling 

Teknik 

Analisis Data 

Regresi Linier Berganda Regresi Linier Sederhana 

Jurnal 2 

Judul ñRetail Store Merchandise Assortment 

and Display and Their Influence on 

Consumer Impulse Buying Behavior in 

North-West Negeriaò, British Journal of 

Marketing Studies, Vol. 3 No. 5 tahun 

2015, ISSN : 2053-4051, halaman 49-60 

Hubungan antara Display Produk 

dan Suasana Toko dengan 

Pembelian Impulsif di Minimarket 

Indomaret 2 cabang Wadas pada 

Warga RW 014 Kelurahan 

Pancoran Mas Kecamatan 

Pancoran Mas di Depok. 

Tujuan 1. Mengetahui pengaruh Merchandise 

Assortment terhadap Impulse Buying 

Behavior pada Consumers. 

2. Mengetahui pengaruh Merchandise 

Display terhadap Impulse Buying 

Behavior pada Consumers. 

1. Mengetahui hubungan antara 

Display Produk dengan 

Pembelian Impulsif. 

2. Mengetahui hubungan antara 

Suasana Toko dengan 

Pembelian Impulsif. 

Populasi Dosen program studi pendidikan tata 

niaga sebanyak 219 di Nortwest Nigeria 

 

Warga RW 014 Kelurahan 

Pancoran Mas Kecamatan 

Pancoran Mas Depok 

Jumlah ï 

Sampel 

(responden) 

219 Responden 105 Responden 

Teknik 

Sampling 

The Cluster Purposive Sampling 

Teknik 

Analisis Data 

Regresi Linier Sederhana Regresi Linier Sederhana 

Jurnal 3 

Judul ñAnalisis Pengaruh Display Interior  

terhadap Perilaku Pembelian Impulsif 

Konsumen Indomaret Pontianakò, 

Journal of Applied intelligent system, 

Vol. 1 No. 2 tahun 2016, ISSN : 2502-

9401, halaman 90-102.  

Hubungan antara Display Produk 

dan Suasana Toko dengan 

Pembelian Impulsif di Minimarket 

Indomaret 2 cabang Wadas pada 

Warga RW 014 Kelurahan 

Pancoran Mas Kecamatan 

Pancoran Mas di Depok. 

Tujuan 1. Mengetahui pengaruh pengadaan 

barang terhadap perilaku pembelian 

1. Mengetahui hubungan antara 

Display Produk dengan 
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impulsif. 

2. Mengetahui pengaruh 

pengelompokan barang terhadap 

perilaku pembelian impulsif. 

3. Mengetahui penyusunan barang dan 

pencahayaan terhadap perilaku 

pembelian impulsif. 

4. Mengetahui pengaruh pengadaan 

barang, pengelompokan barang, 

penyusunan barang dan pencahayaan 

terhadap perilaku pembelian impulsif.  

Pembelian Impulsif. 

2. Mengetahui hubungan antara 

Suasana Toko dengan 

Pembelian Impulsif. 

Populasi Konsumen yang pernah berbelanja di 

Indomaret Pontianak. 

Warga RW 014 Kelurahan 

Pancoran Mas Kecamatan 

Pancoran Mas Depok 

Jumlah ï 

Sampel 

(responden) 

100 Responden 105 Responden 

Teknik 

Sampling 

Accidental Sampling Purposive Sampling 

 

Teknik 

Analisis Data 

Regresi Linier Berganda Regresi Linier Sederhana 

Jurnal 4 

Judul ñStore Atmosphere on Consumer 

Impulsive Buying Behavior at Multi 

Mart II Supermarket Manadoò, 
International Business Administration 

(IBA) Program University of Sam 

Ratulangi Manado, Vol. 2 No. 3, tahun 

2014, ISSN : 2303-1174, halaman 496-

506. 

Hubungan antara Display Produk 

dan Suasana Toko dengan 

Pembelian Impulsif di Minimarket 

Indomaret 2 cabang Wadas pada 

Warga RW 014 Kelurahan 

Pancoran Mas Kecamatan 

Pancoran Mas di Depok. 

Tujuan 1. Untuk mengetahui pengaruh Store 

Atmosphere terhadap Consumer 

Impulsive Buying Behavior. 

1. Mengetahui hubungan antara 

Display Produk dengan 

Pembelian Impulsif. 

2. Mengetahui hubungan antara 

Suasana Toko dengan 

Pembelian Impulsif. 

Populasi Pelanggan Multi Mart II Supermarket 

Manado 

Warga RW 014 Kelurahan 

Pancoran Mas Kecamatan 

Pancoran Mas Depok 

Sampel 100 Responden 105 Responden 

Teknik 

Sampling 

Purposive Sampling Purposive Sampling 

Teknik 

Analisis Data 

Regresi Linier Sederhana Regresi Linier Sederhana 
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C. Kerangka Teoretik 

Pada dasarnya, setiap orang memiliki keinginan dan kebutuhan yang 

tidak terbatas. Untuk memenuhi kebutuhan tersebut manusia secara lahiriah 

maupun batiniah melakukan interaksi dengan sesama dengan cara pertukaran 

atau yang kita kenal dengan istilah transaksi jual beli. Hampir semua bisnis 

ritel berusaha semaksimal yang mereka mampu untuk merencanakan dan 

mencipatakan display produk yang terlihat menarik serta suasana toko 

senyaman mungkin bagi konsumen agar mereka tertarik atau tergoda untuk 

masuk kedalam toko. Apabila telah memasuki toko dan berlama-lama di 

dalam toko, memungkinkan konsumen untuk melakukan pembelian impulsif. 

Oleh karena itu, display produk dan suasana toko dapat mempengaruhi 

pembelian impulsif pada konsumen. 

Sedangkan, Michael Adiwijaya dalam bukunya memaparkan bahwa, 

ñPenciptaan suasana toko akan membuat konsumen merasa nyaman selama 

proses berbelanja, sehingga mereka akan menghabiskan waktu lebih banyak 

di dalam toko yang berujung pada pembelian impulsifò
36

. 

Kemudian, Christiansen mengatakan bahwa, ñThe atmosphere of the 

store is important in the accurrence of an impulse purchaseò
37

.  

Artinya, suasana toko dianggap penting dalam terjadinya pembelian 

impulsif. 

                                                 
36 Michael Adiwijaya, 8 Jurus Jitu Mengelola Bisnis Ritel Ala Indonesia (Jakarta: Gramedia, 2010), 

h.87.  
37 Bary Christiansen, Efektive Marketing in Contemporary Globalism (USA: IGI Globa, 2014), 

h.173. 
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Selanjutnya, Eirene Natalia Makal dan Sifrid  .S dalam jurnal nya 

yang berjudul ñStore Atmosphere on Consumer Impulsive Buying Behavior at 

Multi Mart II Supermarket Manadoò bahwa, atmosfer toko lingkungan luar 

(eksterior), lingkungan dalam secara umum, tata letak toko dan pajangan 

interior yang mempengaruhi pembelian impulsif secara simultan dan 

parsial
38

. 

Dari pendapat tersebut, dapat disimpulkan bahwa penciptaan suasana 

toko dan tata letak toko adalah sebagai faktor penting untuk membuat 

konsumen merasa nyaman, menciptakan pengalaman yang menyenangkan, 

mendorong pelanggan untuk berbelanja di toko dan mempengaruhi 

peningkatan pembelian impulsif. 

Menurut  Christina Widya Utami, terdapat tiga perspektif yang 

digunakan untuk menjelaskan pembelian impulsif yaitu: 

Karakteristik yang dibeli, karakteristik konsumen, dan 

karakteristik display tempat belanja. Karakteristik display tempat 

belanja seperti display di dekat konter pembayaran dan display 

pada ujung koridor terbukti menstimulasi terjadinya pembelian 

impulsif
39

.  

 

Sedangkan, Levy & Weitz mengemukakan bahwa ñRetailers 

encourage impulse buying behavior by using prominent display to attact 

consumer attention and stimulate a purchase decision based on little 

analysisò
40

.  

                                                 
38 Eirene Natalia Makal & Sifrid .S, International Business Administration (IBA), ñStore 

Atmosphere on Consumer Impulsive Buying Behavior at Multi Mart II Supermarket Manadoò (University of 

Sam Ratulangi Manado, 2014), h.1. 
39 Christina Widya Utami, Manajemen Ritel. (Jakarta: Salemba Empat, 2014), h.68. 
40 Michael Levy and Barton A. Weitz, op.cit., h.169. 
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Artinya, ritel mendorong prilaku pembelian impulsif (pembelian yang 

tidak terencana) dengan menggunakan display untuk menarik perhatian 

konsumen dan mendorong pembelian sebagai salah satu kunci analisis 

penjualan mereka. 

Jadi, dapat disimpulkan dari beberapa pendapat bahwa display 

produk dapat menarik perhatian konsumen dengan menata produk tersebut 

dengan rapih dan teratur agar konsumen dapat melihat, memagang dan 

sampai kepada pembelian impulsif itu terjadi. 

D. Perumusan Hipotesis 

Berdasarkan kerangka teoretik, maka perumusan hipotesis dapat 

diruuskan sebagai berikut: 

1. Terdapat hubungan positif dan signifikan antara display produk dengan 

pembelian impulsif 

2. Terdapat hubungan positif dan signifikan antara suasana toko dengan 

pembelian impulsif 
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BAB III  

METODOLOGI PENELITIAN  

A. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan masalah yang telah dirumuskan oleh peneliti, maka 

tujuan dari penelitian ini adalah untuk memperoleh data empiris dan fakta- 

fakta yang tepat (sahih, benar, dan valid), serta dapat dipercaya dan 

diandalkan (reliabel) tentang: 

1. Hubungan antara display produk dengan pembelian impulsif. 

2. Hubungan antara suasana toko dengan pembelian impulsif. 

B. Tempat dan Waktu Penelitian 

1. Tempat penelitian 

Tempat penelitian dilaksanakan di warga RW 014 Kelurahan 

Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Depok. Alasan peneliti 

melakukan penelitian di tempat tersebut karena berdasarkan survei awal 

yang peneliti lakukan bahwa di tempat tersebut terdapat masalah mengenai 

pembelian impulsif di Minimarket Indomaret 2 cabang Wadas. Selain itu, 

karena faktor keterjangkauan, yaitu kesediaan ketua Rukun Warga 014 

Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas menerima dan 

memberikan izin kepada peneliti untuk melakukan penelitian di 

lingkungan Rukun Warga tersebut, sehingga memudahkan proses 

pengambilan data untuk penelitian. 
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2. Waktu Penelitian 

Waktu Penelitian dilakukan selama 3 (tiga) bulan, yaitu terhitung 

dari bulan Maret 2017 sampai dengan Juni 2017. Waktu tersebut 

merupakan waktu yang tepat untuk melaksanakan penelitian karena jadwal 

perkuliahan peneliti sudah tidak padat, sehingga akan mempermudah 

peneliti dalam melakukan penelitian dan peneliti dapat mencurahkan 

perhatian pada pelaksanaan penelitian. 

C. Metode Penelitian 

1. Metode 

Metode penelitian pada dasarnya merupakan ñCara ilmiah yang 

digunakan untuk mendapatkan data dengan tujuan tertentuò
41

. Metode 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah survei dengan pendekatan 

korelasional. Alasan peneliti menggunakan metode ini karena sesuai 

dengan tujuan yang ingin dicapai, yaitu untuk mengetahui hubungan 

antara variabel bebas dengan variabel terikat. 

Menurut Lawrence dalam Sugiyono mengemukakan bahwa: 

Survey are quantitative beasth. The survey ask many people (call 

respondent) about their belief, opinions, characteristic and past or 

present behavior. Survey are appropriate for research questions 

about self reported belief o behavior
42

. 

 

Artinya, penelitian survei adalah penelitian kuantitatif. Dalam 

penelitian survei, peneliti menanyakan ke beberapa orang (disebut sebagai 

responden) tentang keyakinan, pendapat, karakteristik suatu objek dan 

                                                 
41Sugiyono, Metode penelitian kuantitatif, kualitatif dan kombinasi (Bandung: Alfabeta, 2014), 

h.12. 
42Ibid. 
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perilaku yang telah lalu atau sekarang. Penelitian survei berkenaan dengan 

pertanyaan tentang keyakinan dan perilaku dirinya sendiri.  

Pendekatan yang dilakukan adalah pendekatan korelasional. 

Adapun alasan menggunakan pendekatan korelasional adalah untuk 

menemukan ada tidaknya hubungan dan apabila ada, beberapa erat 

hubungan, serta berarti atau tidaknya hubungan tersebut. Dengan 

pendekatan korelasional dapat dilihat hubungan antara display produk 

yang diberi simbol X1 dengan pembelian impulsif yang diberi simbol Y 

dan hubungan antara suasana toko yang diberi simbol X2 dengan 

pembelian impulsif yang diberi simbol Y sebagai variabel yang 

dipengaruhi. 

2. Konstelasi Hubungan Antar Variabel 

Sesuai dengan hipotesis yang diajukan bahwa:  

1. Terdapat hubungan yang positif dan signifikan antara display produk 

dengan pembelian impulsif. 

2. Terdapat hubungan yang positif dan signifikan antara suasana toko 

dengan pembelian impulsif. 

Hubungan antar variabel penelitian tersebut dapat digambarkan 

dalam konstelasi sebagai berikut: 

 

 

 

 

Keterangan: 

Variabel Bebas (X1) : Display Produk  

X1 

X2 

Y 
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Variabel Bebas (X2) : Suasana Toko  

Variabel Terikat (Y) : Pembelian Impulsif 

: Arah Hubungan 

D. Populasi dan Sampling 

Populasi adalah ñWilayah generalisasi yang terdiri atas: objek atau 

subjek yang mempunyai kualitas dan karakteristik tertentu yang ditetapkan 

oleh peneliti untuk dipelajari dan kemudian ditarik kesimpulannyaò43.  

Populasi dalam penelitian ini adalah semua warga RW 014 Kelurahan 

Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Depok. Hal ini didasarkan bahwa 

setelah melakukan survei awal melalui wawancara dan observasi langsung 

pada warga di lingkungan Rukun Warga tersebut terdapat banyak konsumen 

yang melakukan pembelian impulsif di Minimarket Indomaret 2 cabang 

Wadas. 

 ñSampel adalah bagian dari jumlah dan karakteristik yang dimiliki 

oleh populasi tersebutò44. Sampel dalam penelitian ini diambil secara 

purposive. Sugiyono mengatakan bahwa, ñPurposive sampling adalah teknik 

penentuan sampel dengan pertimbangan tertentuò45.  

Dalam penelitian ini, yang menjadi sampel adalah RT 06 RW 014 

Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Depok yang pernah 

mengunjungi dan melakukan pembelian impulsif di Minimarket Indomaret 2 

cabang Wadas yang berjumlah 105 orang. 

                                                 
 43 Ibid., h. 119. 

 44 Ibid., h. 120. 

 45 Ibid., h. 126. 
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E. Teknik Pengumpulan Data 

Penelitian ini meneliti tiga variabel yaitu Display Produk (variabel 

X1), Suasana Toko (variabel X2) dan Pembelian Impulsif (variabel Y). 

Adapun instrumen untuk mengukur ketiga variabel tersebut akan dijelaskan 

sebagai berikut: 

1. Pembelian Impulsif (Variabel Y) 

a. Definisi Konseptual 

Pembelian impulsif adalah pembelian yang dilakukan oleh 

konsumen di luar rencana atau secara spontan. 

b. Definisi Operasional 

Pembelian impulsif dapat diukur oleh beberapa indikator 

yaitu indikator pertama adalah membeli secara tiba-tiba, indikator 

kedua, yaitu diluar kontrol diri, dengan indikator ketiga, yaitu emosi 

dengan sub indikator yaitu, senang dan indikator keempat, yaitu 

konsikuensi setelah membeli. 

c. Kisi ï Kisi Instrumen Pembelian Impulsif 

Kisi-kisi instrumen yang disajikan pada bagian ini merupakan 

kisi-kisi instrumen yang digunakan untuk mengukur variabel 

pembelian impulsif yang diujicobakan dan juga sebagai kisi-kisi 

instrumen final yang digunakan untuk mengukur variabel Pembelian 

impulsif. Kisi-kisi ini disajikan dengan maksud untuk memberikan 

informasi mengenai butir-butir yang dimasukkan setelah uji validitas 

dan uji reliabilitas. Kisi-kisi instrumen dapat dilihat pada tabel III.1. 
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Tabel III. 1 

Kisi -Kisi Instrumen Pembelian Impulsif (Variabel Y)  

 

Indikator  

 

Sub 

Indikator  

Butir Uji Coba  Drop No. Butir Valid  No. Butir Final 

(+) (-)  (+) (-) (+) (-) 

Membeli 

secara tiba-

tiba 

 
1,2,4, 

6,9 
5,7,8 6 

1,2,4, 

6,9, 
5,8 

1,2, 

4,8 
5,6,7 

Diluar 

kontrol diri 
 11,14,15 20,28 14 11,15 20,28 10,13 9,24 

Emosi Senang 
16,18,19, 

20,26 
3,21,22  

16,18,19, 

20,26 
3,21,22 

14,15,16, 

18,22 
3,18,19 

Konsekuensi 

setelah 

membeli 

 
12,17,23, 

24,25 
13,27 17,23 12,24,25 13,27 11,20,21 12,23 

 

Untuk mengisi setiap butir pernyataan dalam instrumen 

penelitian, responden dapat memilih salah satu jawaban dari 5 

alternatif yang telah disediakan. Dan 5 alternatif jawaban tersebut 

diberi nilai 1 (satu) sampai 5 (lima) sesuai dengan tingkat jawaban. 

Alternatif jawaban yang digunakan sebagai berikut: 

Tabel III. 2 

Skala Penilaian Instrumen Pembelian Impulsif  (Variabel Y) 

No Alternatif Jawaban Item Positif Item Negatif 

1. Sangat Setuju ( SS ) 5 1 

2. Setuju ( S ) 4 2 

3. Ragu-ragu ( RR) 3 3 

4. Tidak Setuju ( TS ) 2 4 

5. Sangat Tidak Setuju ( STS ) 1 5 
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d. Validasi Instrumen Pembelian Impulsif 

Proses pengembangan instrumen pembelian impulsif dimulai 

dengan penyusunan instrumen berbentuk kuesioner model skala 

likert yang mengacu pada model indikator-indikator variabel 

pembelian impulsif terlihat pada tabel III.1 yang disebut sebagai 

konsep instrumen untuk mengukur variabel pembelian impulsif. 

Tahap berikutnya konsep instrumen dikonsultasikan kepada 

dosen pembimbing berkaitan dengan validitas konstruk, yaitu 

seberapa jauh butir ï butir indikator tersebut telah mengukur 

indikator dari variabel pembelian impulsif sebagaimana tercantum 

pada tabel III.1. Setelah konsep instrumen disetujui, langkah 

selanjutnya adalah instrumen diujicobakan kepada 30 orang warga 

RT 07 RW 014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas 

di Depok yang sesuai dengan karakteristik populasi diluar sampel. 

Proses validasi dilakukan dengan menganalisis data hasil uji 

coba instrumen, yaitu validitas butir dengan menggunakan koefisien 

korelasi antara skor butir dengan skor total instrumen. Rumus yang 

digunakan adalah sebagai berikut: 

 
46

 

 

   Dimana : 

   rit = Koefisien skor butir dengan skor total instrumen  

   xi = Deviasi skor butir dari Xi 

xt = Deviasi skor dari Xt 

                                                 
 46 Djaali dan Pudji Muljono, Pengukuran Dalam Bidang Pendidikan ( Jakarta : Grasindo, 2008), 

h.86. 
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Kriteria batas minimum pernyataan yang diterima adalah rtabel 

= 0,361 jika rhitung > rtabel, maka butir pernyataan dianggap valid. 

Sedangkan, jika rhitung< rtabel, maka butir pernyataan dianggap tidak 

valid, yang kemudian butir pernyataan tersebut tidak digunakan atau 

harus di drop. Berdasarkan perhitungan (proses perhitungan terdapat 

pada lampiran 7 halaman 101) dari 28 pernyataan tersebut, setelah 

divalidasi terdapat 4 pernyataan yang drop, sehingga yang valid dan 

tetap digunakan sebanyak 24 pernyataan. 

Selanjutnya, dihitung reliabilitasnya terhadap butir-butir 

pernyataan yang telah dianggap valid dengan menggunakan rumus 

Alpha Cronbach yang sebelumnya dihitung terlebih dahulu varian 

butir dan varian total. Uji reliabilitas dengan rumus Alpha Cronbach, 

yaitu : 
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 Dimana :   

 r ii = Reliabilitas instrumen 

 k  = Banyak butir pernyataan (yang valid) 

 ×si
2
 = Jumlah varians skor butir 

 st2 = Varian skor  total 

 

Varians butir itu sendiri dapat diperoleh dengan menggunakan 

rumus sebagai berikut: 

48
 

 

 

  

                                                 
47 Ibid., h. 89. 
48 Sudjana, Metoda Statistika, (Bandung: PT. Tarsito, 2005), h. 94. 
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Dimana : 

Si2 = Simpangan baku 

n = Jumlah populasi 

×Xi2 = Jumlah kuadrat data X 

×Xi = Jumlah data 

 

Dari hasil perhitungan diperoleh hasil Si
2
= 0.56, St² = 109.08 

dan rii sebesar 0.824 (proses perhitungan terdapat pada lampiran 10 

halaman 104). Hal ini menunjukkan bahwa koefisien reliabilitas 

termasuk dalam kategori tinggi. Dengan demikian dapat dikatakan 

bahwa instrumen yang berjumlah 24 butir pernyataan inilah yang 

akan digunakan sebagai instrumen final untuk mengukur pembelian 

impulsif. 

2. Display Produk (Variabel X 1) 

a. Definisi Konseptual 

Display produk adalah sebuah usaha yang dilakukan oleh 

retailer untuk menata barang di dalam toko agar menarik perhatian 

konsumen untuk pada akhirnya membeli produk yang dipajang di 

toko ritel.  

b. Definisi Operasional 

Display produk dapat diukur dengan beberapa indikator. 

Indikator pertama, yaitu spesial display stand, dengan sub indikator 

pertama tampilan produk acara idul fitri, sub indikator kedua, yaitu 

tampilan produk acara idul adha, sub indikator ketiga, yaitu acara 

natal. Dengan indikator kedua, yaitu floor display dengan sub 

indikator pertama, yaitu tampilan paket produk dan sub indikator 
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kedua yaitu special offer (beli 2 gratis 1). Dengan indikator ketiga, 

yaitu cut boxes display dengan sub indikator pertama, yaitu 

pemajangan soft drink, dengan sub indikator kedua, yaitu pemajangan 

air mineral. 

c. Kisi ï Kisi Instrumen Display Produk 

Kisi-kisi instrumen yang disajikan pada bagian ini merupakan 

kisi-kisi instrumen yang digunakan untuk mengukur variabel display 

produk yang diujicobakan dan juga sebagai kisi-kisi instrumen final 

yang digunakan untuk mengukur variabel display produk. Kisi-kisi 

ini disajikan dengan maksud untuk memberikan informasi mengenai 

butir-butir yang dimasukkan setelah uji validitas dan uji reliabilitas. 

Kisi-kisi instrumen dapat dilihat pada tabel III.3. 

Tabel III. 3  

Kisi -Kisi Instrumen Display Produk (Variabel X1) 

 

Indikator  

 

Sub Indikator  
Butir Uji Coba  Drop 

No. Butir 

Valid  

No. Butir 

Final 

(+) (-)  (+) (-) (+) (-) 

Spesial Display 

Stand 

Idul Fitri 6,7,13 20,26 6 7,13 20,26 5,10 16,20 

Idul Adha 9,12 28 28 9,12  6,9  

Natal 14,17,21 8,27 21,8 14,17 27 11,13 21 

Floor Display 

Tampilan Paket 

Produk 
1,2,23 3,4,5 2 1,23 3,4,5 1,17 2,3,4 

Special Offer 

(beli 2 gratis 1) 
24,25 10,11  24,25 10,11 18,19 7,8 
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Cut Boxes 

Display 

Pemajangan 

Soft drink 
29,30 15,16 16 29,30 15 22.23 12 

Pemajangan Air 

Mineral 
19,22 18 22 19 18 15 14 

 

Untuk mengisi setiap butir pernyataan dalam instrumen 

penelitian, responden dapat memilih salah satu jawaban dari 5 

alternatif yang telah disediakan. Dan 5 alternatif jawaban tersebut 

diberi nilai 1 (satu) sampai 5 (lima) sesuai dengan tingkat jawaban. 

Alternatif jawaban yang digunakan sebagai berikut: 

Tabel III. 4  

Skala Penilaian Instrumen Display Produk (Variabel X1) 

No Alternatif Jawaban Item Positif Item Negatif 

1. Sangat Setuju ( SS ) 5 1 

2. Setuju ( S ) 4 2 

3. Ragu-ragu ( RR) 3 3 

4. Tidak Setuju ( TS ) 2 4 

5. Sangat Tidak Setuju ( STS ) 1 5 

 

d. Validasi Instrumen Display Produk 

Proses pengembangan instrumen display produk dimulai 

dengan penyusunan instrumen berbentuk kuesioner model skala likert 

yang mengacu pada model indikator-indikator variabel display 

produk terlihat pada tabel III.3 yang disebut sebagai konsep 

instrumen untuk mengukur variabel display produk. 

Tahap berikutnya konsep instrumen dikonsultasikan kepada 

dosen pembimbing berkaitan dengan validitas konstruk, yaitu 

seberapa jauh butir ï butir indikator tersebut telah mengukur 
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indikator dari variabel display produk sebagaimana tercantum pada 

tabel III.3. Setelah konsep instrumen disetujui, langkah selanjutnya 

adalah instrumen diujicobakan kepada 30 orang warga RT 07 RW 

014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Depok 

yang sesuai dengan karakteristik populasi diluar sampel. 

Proses validasi dilakukan dengan menganalisis data hasil uji 

coba instrumen, yaitu validitas butir dengan menggunakan koefisien 

korelasi antara skor butir dengan skor total instrumen. Rumus yang 

digunakan adalah sebagai berikut: 
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  Dimana : 

   rit = Koefisien skor butir dengan skor total instrumen  

   xi = Deviasi skor butir dari Xi 

xt = Deviasi skor dari Xt 

 

Kriteria batas minimum pernyataan yang diterima adalah rtabel 

= 0,361 jika rhitung > rtabel, maka butir pernyataan dianggap valid. 

Sedangkan, jika rhitung < rtabel, maka butir pernyataan dianggap tidak 

valid, yang kemudian butir pernyataan tersebut tidak digunakan atau 

harus di drop. Berdasarkan perhitungan (proses perhitungan terdapat 

pada lampiran 14 halaman 110) dari 30 pernyataan tersebut, setelah 

divalidasi terdapat 7 pernyataan yang drop, sehingga yang valid dan 

tetap digunakan sebanyak 23 pernyataan. 

                                                 
 49 Djaali dan Pudji Muljono, loc. cit,. 
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Selanjutnya, dihitung reliabilitasnya terhadap butir-butir 

pernyataan yang telah dianggap valid dengan menggunakan rumus 

Alpha Cronbach yang sebelumnya dihitung terlebih dahulu varian 

butir dan varian total. Uji reliabilitas dengan rumus Alpha Cronbach, 

yaitu : 
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 Dimana :   

 r ii = Reliabilitas instrumen 

 k  = Banyak butir pernyataan (yang valid) 

 ×si
2
 = Jumlah varians skor butir 

 st2 = Varian skor  total 

 

Varians butir itu sendiri dapat diperoleh dengan menggunakan 

rumus sebagai berikut: 

51
 

 

  

Dimana : 

Si2 = Simpangan baku 

n = Jumlah populasi 

×Xi2 = Jumlah kuadrat data X 

×Xi = Jumlah data 

 

Dari hasil perhitungan diperoleh hasil Si
2
= 1.25, St² = 144.50 

dan rii sebesar 0.864 (proses perhitungan terdapat pada lampiran 17 

halaman 113). Hal ini menunjukkan bahwa koefisien reliabilitas 

termasuk dalam kategori tinggi. Dengan demikian dapat dikatakan 

bahwa instrumen yang berjumlah 23 butir pernyataan inilah yang 

                                                 
50 Ibid., h. 89. 
51 Sudjana, loc. cit.. 
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akan digunakan sebagai instrumen final untuk mengukur display 

produk. 

3. Suasana Toko (Variabel X2) 

a. Definisi Konseptual 

Suasana toko adalah kombinasi dari berbagai karakteristik 

fisik toko yang dapat menghasilkan kesan menarik suatu toko dalam 

mempengaruhi sikap pembelian konsumen. 

b. Definisi Operasional 

Suasana toko dapat diukur dengan beberapa indikator. 

Indikator pertama ialah bagian luar toko dengan sub indikator 

pertama, yaitu halaman parkir, sub indikator kedua ialah papan nama 

toko, dan sub indikator ketiga, yaitu pintu masuk toko (didorong/push 

dan ditarik/pull). Dengan indikator kedua, yaitu bagian dalam toko 

dengan sub indikator pertama, yaitu pencahayaan, dengan sub 

indikator kedua, yaitu warna. Dengan indikator ketiga, yaitu tata letak 

barang dengan sub indikator pertama, yaitu pengelompokan barang, 

dengan sub indikator kedua, yaitu pengaturan lorong atau jalanan 

tempat konsumen lalu lalang. Dengan indikator keempat, yaitu point 

of purchase display (penataan barang di lokasi strategis).  

c. Kisi ï Kisi Instrumen Suasana Toko 

Kisi-kisi instrumen yang disajikan pada bagian ini merupakan 

kisi-kisi instrumen yang digunakan untuk mengukur variabel suasana 

toko yang diujicobakan dan juga sebagai kisi-kisi instrumen final 
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yang digunakan untuk mengukur variabel suasana toko. Kisi-kisi ini 

disajikan dengan maksud untuk memberikan informasi mengenai 

butir-butir yang dimasukkan setelah uji validitas dan uji reliabilitas. 

Kisi-kisi instrumen dapat dilihat pada tabel III.5. 

Tabel III. 5  

Kisi -Kisi I nstrumen Suasana Toko (Variabel X2) 

 

Indikator  

 

Sub Indikator  

Butir Uji 

Coba 

 

Drop 

No. Butir 

Valid  

No. Butir 

Final 

(+) (-)  (+) (-) (+) (-) 

Bagian Luar Toko 

Halaman Parkir 1,2,4 8,11 4,8 1,2 11 1,2 8 

Papan Nama 

Toko 
5,7 14  5,7 14 3,5 11 

Pintu Masuk 

Toko 
12,13 16,17 16 12,13 17 9,10 13 

Bagian Dalam 

Toko 

Pencahayaan 6 15 15 6  4  

Warna 9,10 3 3 9,10  6,7  

Tata Letak Barang 

Pengelompokan 

Barang 

18,19, 

20,21 
29,30 29 

18,19, 

20,21 
30 

13,14, 

15,16 
23 

Lorong Jalanan 

Konsumen Lalu 

Lalang 

25,26 22  25,26 22 19,20 17 

Point of Purchase 

Display 
 27,28 23,24 23 27,28 24 21,22 18 

 

Untuk mengisi setiap butir pernyataan dalam instrumen 

penelitian, responden dapat memilih salah satu jawaban dari 5 

alternatif yang telah disediakan. Dan 5 alternatif jawaban tersebut 

diberi nilai 1 (satu) sampai 5 (lima) sesuai dengan tingkat jawaban. 

Alternatif jawaban yang digunakan sebagai berikut: 
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Tabel III. 6  

Skala Penilaian Instrumen Suasana Toko (Variabel X2) 

No Alternatif Jawaban Item Positif Item Negatif 

1. Sangat Setuju ( SS ) 5 1 

2. Setuju ( S ) 4 2 

3. Ragu-ragu ( RR) 3 3 

4. Tidak Setuju ( TS ) 2 4 

5. Sangat Tidak Setuju ( STS ) 1 5 

    
d. Validasi Instrumen Suasana Toko 

Proses pengembangan instrumen suasana toko dimulai dengan 

penyusunan instrumen berbentuk kuesioner model skala likert yang 

mengacu pada model indikator-indikator variabel suasana toko 

terlihat pada tabel III.5 yang disebut sebagai konsep instrumen untuk 

mengukur variabel suasana toko. 

Tahap berikutnya konsep instrumen dikonsultasikan kepada 

dosen pembimbing berkaitan dengan validitas konstruk, yaitu 

seberapa jauh butir ï butir indikator tersebut telah mengukur 

indikator dari variabel suasana toko sebagaimana tercantum pada 

tabel III.5. Setelah konsep instrumen disetujui, langkah selanjutnya 

adalah instrumen diujicobakan kepada 30 orang warga RT 07 RW 

014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Depok 

yang sesuai dengan karakteristik populasi diluar sampel. 

Proses validasi dilakukan dengan menganalisis data hasil uji 

coba instrumen, yaitu validitas butir dengan menggunakan koefisien 

korelasi antara skor butir dengan skor total instrumen. Rumus yang 

digunakan adalah sebagai berikut: 
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   Dimana : 

   rit = Koefisien skor butir dengan skor total instrumen  

   xi = Deviasi skor butir dari Xi 

xt = Deviasi skor dari Xt 

 

Kriteria batas minimum pernyataan yang diterima adalah rtabel 

= 0,361 jika rhitung > rtabel, maka butir pernyataan dianggap valid. 

Sedangkan, jika rhitung < rtabel, maka butir pernyataan dianggap tidak 

valid, yang kemudian butir pernyataan tersebut tidak digunakan atau 

harus di drop. Berdasarkan perhitungan (proses perhitungan terdapat 

pada lampiran 21 halaman 119 ) dari 30 pernyataan tersebut, setelah 

divalidasi terdapat 7 pernyataan yang drop, sehingga yang valid dan 

tetap digunakan sebanyak 23 pernyataan. 

Selanjutnya, dihitung reliabilitasnya terhadap butir - butir 

pernyataan yang telah dianggap valid dengan menggunakan rumus 

Alpha Cronbach yang sebelumnya dihitung terlebih dahulu varian 

butir dan varian total. Uji reliabilitas dengan rumus Alpha Cronbach, 

yaitu : 
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Dimana :   

 r ii = Reliabilitas instrumen 

 k  = Banyak butir pernyataan (yang valid) 

 ×si
2
 = Jumlah varians skor butir 

 st2 = Varian skor  total 

  

                                                 
 52 Djaali dan Pudji Muljono, loc. cit.. 

53 Ibid., h. 89. 
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Varians butir itu sendiri dapat diperoleh dengan menggunakan 

rumus sebagai berikut: 
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Dimana : 

Si2 = Simpangan baku 

n = Jumlah populasi 

×Xi2 = Jumlah kuadrat data X 

×Xi = Jumlah data 

 

Dari hasil perhitungan diperoleh hasil Si
2
=0.86, St² = 128.91  

dan rii sebesar 0.870 (proses perhitungan terdapat pada lampiran 24 

halaman 122). Hal ini menunjukkan bahwa koefisien reliabilitas 

termasuk dalam kategori tinggi. Dengan demikian dapat dikatakan 

bahwa instrumen yang berjumlah 23 butir pernyataan inilah yang 

akan digunakan sebagai instrumen final untuk mengukur suasana 

toko. 

F. Teknik Analisis Data 

Pengolahan data penelitian ini menggunakan program aplikasi Excel. 

Adapun langkah-langkah dalam menganalisis data adalah sebagai berikut: 

1. Uji Persyaratan Analisis 

a. Uji Normalitas Galat Taksiran Regresi Y Atas X 

Sebelum data yang diperoleh dipakai dalam perhitungan, data 

tersebut diuji terlebih dahulu untuk mengetahui apakah data tersebut 

                                                 
54 Sudjana, loc. cit.. 
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berdistribusi normal atau tidak, yaitu dengan uji Lilliefors, pada taraf 

signifikan (Ŭ) = 0,05.  

Dengan hipotesis statistik:  

1) Ho : Galat Taksiran Regresi Y atas X berdistribusi normal  

2) H1 : Galat Taksiran Regresi Y atas X tidak berdistribusi normal  

Kriteria pengujian:  

1) Terima Ho jika Lhitung < Ltabel berarti galat taksiran regresi Y 

atas X  berdistribusi normal.  

2) Tolak Ho jika Lhitung >  Ltabel berarti galat taksiran regresi Y 

atas X  tidak berdistribusi normal.  

3) Dalam penelitian ini variabel X yang dimaksud dalam prosedur 

di  atas adalah (Y-ȑ). 

b. Uji Linieritas Regresi 

Pengujian linieritas bertujuan untuk mengetahui apakah 

variabel mempunyai hubungan yang linier atau tidak secara 

signifikan. Pengujian dengan Excel menggunakan Test of Linearity 

pada taraf signifikansi 0,05. ñVariabel dikatakan mempunyai 

hubungan yang linier bila signifikansi kurang dari 0,05ò
55

. 

Sedangkan, kriteria pengujian dengan uji statistik, yaitu: 

1) Jika signifikansi > 0,05, maka Ho diterima artinya data tidak 

linier. 

2) Jika signifikansi < 0,05, maka Ho ditolak artinya data linier. 

                                                 
 55 Kadir dan Djaali, Statistika Terapan: Konsep, Contoh dan Analisis Data dengan Program 

SPSS/Lisrel dalam Penelitian, (Depok: PT. Rajagrafindo Persada, 2015), h.180. 
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2. Persamaan Regresi Linier Sederhana 

Analisis regresi sederhana digunakan untuk mendefinisikan 

hubungan linier anara satu variabel independent dan satu variabel 

dependent. Hasil dari analisis korelasi hanya untuk mengetahui seberapa 

besar tingkat keeratan atau kekuatan hubungan linier antara variabel saja. 

Adapun perhitungan persamaan umum regresi linier berganda dilakukan 

dengan menggunakan rumus sebagai berikut: 

ȑ = a + bXi 
56

 

Keterangan: 

ȑ = variabel terikat 

X = variabel bebas 

a = konstanta (Nilai Y apabila X1, X2, ..., Xn = 0) 

b = koefisien regresi variabel bebas 

 

3. Uji Hipotesis 

a. Uji Signifikansi Parsial  

Pengujian ini digunakan untuk mengetahui hubungan 

signifikan display produk (X1) dengan pembelian impulsif (Y) dan 

hubungan suasana toko (X2) dengan pembelian impulsif (Y). 

Hipotesis penelitiannya adalah sebagai berikut: 

H0 : b1 = 0  H1 : b1  0 

H0 : b2 = 0  H1 : b2  0 

b. Perhitungan Koefisien Korelasi 

Untuk mengetahui seberapa jauh hubungan variabel X1 dengan 

variabel Y (besar kecilnya hubungan antara kedua variabel) dan 

                                                 
56 Sudjana, Ibid.,h.347. 
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variabel X2 dengan variabel Y (besar kecilnya hubungan antara kedua 

variabel), maka menghitung rxy dapat menggunakan rumus Product 

Moment dan Karl Pearson, dengan rumus sebagai berikut: 

57
 

 

 

Dimana : 

rxy = Tingkat keterkaitan hubungan 

×x = Jumlah skor dalam sebaran X 

×y = Jumlah skor dalam sebaran Y 

 

c. Uji -t 

Menurut Syofian, ñUji-t digunakan ketika informasi mengenai 

nilai variance (ragam) populasi tidak diketahuiò
58

. Pengujian hipotesis 

yang digunakan pada penelitian ini adalah  uji  koefisien regresi  

secara  parsial (Uji-t) dengan menggunakan Excel. Pengujian ini 

digunakan untuk mengetahui hubungan signifikan display produk (X1) 

dengan pembelian impulsif (Y) dan suasana toko (X2) dengan 

pembelian impulsif (Y). 

Thitung dapat dicari dengan rumus sebagai berikut: 

59
 

 

Keterangan: 

Thitung = Skor signifikan koefisien korelasi  

rxy  = Koefisien korelasi product moment  

n  = banyaknya sampel/data 

                                                 
57 Ibid., h. 241. 
58 Syofian Siregar, Statistika Deskriptif untuk Penilaian, (Jakarta: Raja Grafindo Persada, 2010), h. 

257. 
59 Sugiyono, loc.cit., h. 243. 
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Selanjutnya Sugiyono menambahkan, kriteria pengujiannya 

sebagai berikut:  

a. Jika probabilitas > 0,05 Ho diterima.  

b. Jika probabilitas < 0,05 Ho ditolak
60

. 

4. Perhitungan Koefisien Determinasi 

Koefisien determinasi (r
2
) merupakan ukuran untuk mengetahui 

kesesuaian atau ketetapan hubungan antara variabel independen dengan 

variabel dependen dalam suatu persamaan regresi. Dengan kata lain, 

koefisien determinasi menunjukkan kemampuan variabel X (X1, X2, ..., 

Xk), yang merupakan variabel bebas, menerangkan atau menjelaskan 

variabel Y yang merupakan variabel terikat. Semakin besar nilai koefisien 

determinasi, semakin baik kemampuan variabel X menerangkan atau 

menjelaskan variabel Y. 

Rumus koefisien determinasi adalah sebagai berikut: 
61

 

Dimana : 

 KD = Koefisien determinasi 

 rxy = Koefisien korelasi Product Moment  

                                                 
60 Ibid. 
61 Sudjana, Statistik untuk penelitian (Bandung : Alfabeta, 2009), h.231 

2KD rxy=
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BAB IV  

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN  

A. Deskripsi Data 

Deskripsi data hasil penelitian dimaksudkan untuk memberikan 

gambaran umum mengenai hasil pengelolaan data yang didapat dari dua 

variabel dalam penelitian ini, yaitu display produk, suasana toko dan 

pembelian impulsif. Skor yang akan disajikan adalah skor yang telah diolah 

dari data mentah dengan menggunakan statistik deskripstif, yaitu skor rata-

rata dan simpangan baku atau standar deviasi. 

Berdasarkan jumlah variabel dan merujuk pada masalah penelitian, 

maka deskripsi data dikelompokkan menjadi tiga bagian sesuai dengan 

jumlah variabel penelitian. Ketiga bagian tersebut adalah display produk dan 

suasana toko sebagai variabel bebas dan pembelian impulsif sebagai variabel 

terikat. Hasil perhitungan statistik deskriptif masing-masing variabel secara 

lengkap dapat diuraikan sebagai berikut: 

1. Pembelian Impulsif (Variabel Y) 

Pembelian Impulsif memiliki 24 pernyataan. Dalam instrumen 

penelitian yang telah melalui proses validasi dan realibilitas. Instrument 

terbagi ke dalam empat indikator, yaitu indikator pertama adalah 

membeli secara tiba-tiba, indikator kedua adalah diluar kontrol diri, 

indikator ketiga adalah emosi dengan sub indikator senang, yang terakhir 

indikator keempat adalah konsekuensi setelah membeli. 
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Data pembelian impulsif diperoleh melalui pengisian instrumen 

penelitian, berupa kuesioner dengan model Skala Likert yang diisi oleh 

105 Warga RT 06 RW 014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan 

Pancoran Mas di Depok sebagai responden. 

Berdasarkan pengelolaan data, diperoleh skor terendah 70 dan 

skor tertinggi adalah 101, jumlah skor 9006, sehingga rata-rata skor 

pembelian impulsif (Y) sebesar 85,77, varians (S2) sebesar 62,06, dan 

simpangan baku (S) sebesar 7,88 (proses perhitungan terdapat pada 

lampiran 32 hal 138). 

Distribusi frekuensi data pembelian impulsif dapat dilihat pada 

tabel IV.1, dimana rentang skor adalah 31, banyak kelas adalah 8, dan 

panjang interval adalah 4 (proses perhitungan terdapat pada lampiran 34 

hal 141). 

Tabel VI. 1  

Distribusi Frekuensi Pembelian Impulsif (Variabel Y) 

  

 

 

 

 

 

Sumber: data penelitian diolah 

Berdasarkan tabel IV.1, dapat dilihat bahwa frekuensi kelas tinggi 

variabel pembelian impulsif yaitu 20 yang terletak pada interval ke-lima 

70 - 73 73.5 6 5.7%

74 - 77 77.5 11 10.5%

78 - 81 81.5 14 13.3%

82 - 85 85.5 17 16.2%

86 - 89 89.5 20 19.0%

90 - 93 93.5 15 14.3%

94 - 97 97.5 13 12.4%

98 - 101 101.5 9 8.6%

105 100%Jumlah

89.5

69.5

73.5

77.5

81.5

85.5

97.5

93.5

Frek. Absolut Frek. RelatifKelas Interval Batas Bawah Batas Atas
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antara 86-89 dengan frekuensi relatif sebesar 19,0%. Sementara frekuensi 

terendahnya, yaitu 6 yang terletak pada interval ke-satu, yakni antara 70-

73 dengan frekuensi relatif 5,7%. 

Untuk mempermudah penafsiran data frekuensi absolut 

pembelian impulsif, maka data ini digambarkan dalam grafik histogram 

sebagai berikut: 

 

Gambar IV. 1 

Grafik Histogram Pembelian Impulsif 

 

Berdasarkan hasil rata-rata hitung skor masing-masing indikator 

dari variabel pembelian impulsif terlihat bahwa indikator yang memiliki 

skor tertinggi adalah membeli secara tiba-tiba, yaitu sebesar 25,13%. 

Kemudian indikator diluar kontrol diri, yaitu sebesar 25,04%. 

Selanjutnya indikator emosi dengan sub indikator senang, yaitu sebesar 

25%. Dan indikator kosekuensi setelah pembelian, yaitu sebesar 24,74%. 
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Untuk lebih jelasnya dapat dilihat pada tabel IV.2 (Proses perhitungan 

terdapat pada lampiran 52 hal 163) 

Tabel IV. 2 

 Rata-rata Hitung Skor  Indikator  Pembelian Impulsif 

Indikator  Sub Indikator  Jumlah Soal Presentase 

Membeli secara tiba-

tiba 
 7 soal 25,13% 

Diluar kontrol diri  4 soal 25,04% 

Emosi Senang 8 soal 25% 

Konsekuensi setelah 

membeli 
 5 soal 24,74% 

Total Skor 100% 

 

2. Display Produk (X1) 

Display Produk memiliki 23 pernyataan. Dalam instrumen 

penelitian yang telah melalui proses validasi dan realibilitas. Instrument 

terbagi ke dalam empat indikator, yaitu indikator pertama adalah spesial 

display stan dengan sub indikator idul fitri, idul adha, dan natal, indikator 

kedua adalah floor display dengan sub indikator tampilan paket produk 

dan special offer (beli 2 gratis 1), indikator ketiga adalah cut boxes 

display dengan sub indikator soft drink dan air mineral.  

Data display produk diperoleh melalui pengisian instrumen 

penelitian, berupa kuesioner dengan model Skala Likert yang diisi oleh 

105 Warga RT 06 RW 014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan 

Pancoran Mas di Depok sebagai responden. 

Berdasarkan pengelolaan data, diperoleh skor terendah 61 dan 

skor tertinggi adalah 101, jumlah skor 8365, sehingga rata-rata skor 
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61 - 65 60.5 65.5 7 6.7%

66 - 70 65.5 70.5 13 12.4%

71 - 75 70.5 75.5 16 15.2%

76 - 80 75.5 80.5 21 20.0%

81 - 85 80.5 85.5 18 17.1%

86 - 90 85.5 90.5 15 14.3%

91 - 95 90.5 95.5 10 9.5%

96 - 100 95.5 100.5 5 4.8%

105 100%Jumlah

Kelas Interval Batas Bawah Batas Atas Frek. Absolut Frek. Relatif

display produk (X1) sebesar 79,67, varians (S2) sebesar 88,22, dan 

simpangan baku (S) sebesar 9,39 (proses perhitungan terdapat pada 

lampiran 32 hal 138). 

Distribusi frekuensi data display produk dapat dilihat pada tabel 

IV. 3, dimana rentang skor adalah 40, banyak kelas adalah 8, dan panjang 

interval adalah 5 (proses perhitungan terdapat pada lampiran 35 hal 142). 

Tabel IV. 3  

Distribusi  Frekuensi Display Produk (X1) 

Berdasarkan tabel IV. 3, dapat dilihat bahwa frekuensi kelas 

tinggi variabel display produk yaitu 21 yang terletak pada interval ke-

lima antara 76-80 dengan frekuensi relatif sebesar 20,0%. Sementara 

frekuensi terendahnya, yaitu 5 yang terletak pada interval ke-delapan, 

yakni antara 96-100 dengan frekuensi relatif 4,8%. 

Untuk mempermudah penafsiran data frekuensi absolut display 

produk, maka data ini digambarkan dalam grafik histogram sebagai 

berikut: 
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Gambar IV. 2 

Grafik Histogram Display Produk (X1) 

 

Berdasarkan hasil rata-rata hitung skor masing-masing indikator 

dari variabel display produk terlihat bahwa indikator yang memiliki skor 

tertinggi adalah indikator spesial display stand sub indikator idul fitri,  

yaitu sebesar 18,77% dan indikator spesial display stand sub indikator 

idul adha, yaitu sebesar 16%. Kemudian, indikator cut boxes display 

dengan sub indikator pemajangan soft drink, yaitu sebesar 14,46%. 

Selanjutnya, indikator floor display dengan sub indikator Special Offer 

(Beli 2 Gratis 1), yaitu sebesar 14,19%. Kemudian, indikator floor 

display dengan sub indikator tampilan paket produk, yaitu sebesar 

13,91%. Selanjutnya, indikator spesial display stand sub indikator natal, 

yaitu sebesar 11% dan indikator cut boxes display dengan sub indikator 
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pemajangan air, yaitu sebesar 11%. Untuk lebih jelasnya dapat dilihat 

pada tabel IV. 4 (Proses perhitungan terdapat pada lampiran 53 hal 164). 

Tabel IV. 4  

Rata-rata Hitung Skor Indikator Display Produk (X1) 

 

3. Suasana Toko (X2) 

Suasana toko memiliki 23 pernyataan. Dalam instrumen 

penelitian yang telah melalui proses validasi dan realibilitas. Instrument 

terbagi ke dalam empat indikator, yaitu indikator pertama adalah bagian 

luar toko dengan sub indikator halaman parkir, papan nama toko, dan 

pintu masuk toko,  indikator kedua, yaitu bagian dalam toko dengan sub 

indikator pencahayaan dan warna. Kemudian indikator ketiga, yaitu tata 

letak barang dengan sub indikator pengelompokan barang dan lorong 

jalanan konsumen lalu lalang dan yang terakhir indikator keempat, yaitu 

point of purchase display.  

Indikator  Sub Indikator  Jumlah Soal Presentase 

Spesial Display 

Stand 

Idul Fitri 3 soal 18.77% 

Idul Adha 2 soal 16% 

Natal 4 soal 11% 

Floor Display 

Tampilan Paket 

Produk 
5 soal 13.91% 

Special Offer (beli 2 

gratis 1) 
4 soal 14.19% 

Cut Boxes Display 
Soft drink 3 soal 14.46% 

Air Mineral 2 soal 11% 

Total Skor 100% 
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Data suasana toko diperoleh melalui pengisian instrumen 

penelitian, berupa kuesioner dengan model Skala Likert yang diisi oleh 

105 Warga RT 06 RW 014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan 

Pancoran Mas di Depok sebagai responden. 

Berdasarkan pengelolaan data, diperoleh skor terendah 62 dan 

skor tertinggi adalah 98, jumlah skor 8276, sehingga rata-rata skor 

suasana toko (X2) sebesar 78,82, varians (S2) sebesar 73,94, dan 

simpangan baku (S) sebesar 8,60 (proses perhitungan terdapat pada 

lampiran 57 hal 170). 

Distribusi frekuensi data suasana toko dapat dilihat pada tabel 

IV. 5, dimana rentang skor adalah 36, banyak kelas adalah 8, dan 

panjang interval adalah 5 (proses perhitungan terdapat pada lampiran 

59 hal 173). 

Tabel IV. 5  

Distrib usi Frekuensi Suasana Toko (X2) 

 

 

 

 

 

 

Berdasarkan tabel IV. 5, dapat dilihat bahwa frekuensi kelas 

tinggi variabel suasana toko yaitu 23 yang terletak pada interval ke-

empat antara 77-81 dengan frekuensi relatif sebesar 21,9%. Sementara 

62 - 66 61.5 66.5 10 9.5%

67 - 71 66.5 71.5 15 14.3%

72 - 76 71.5 76.5 19 18.1%

77 - 81 76.5 81.5 23 21.9%

82 - 86 81.5 86.5 17 16.2%

87 - 91 86.5 91.5 11 10.5%

92 - 96 91.5 96.5 7 6.7%

97 - 101 96.5 101.5 3 2.9%

105 100%Jumlah

Kelas Interval Batas Bawah Batas Atas Frek. Absolut Frek. Relatif
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frekuensi terendahnya, yaitu 3 yang terletak pada interval ke-delapan, 

yakni antara 97-101 dengan frekuensi relatif 2,9%. 

Untuk mempermudah penafsiran data frekuensi absolut suasana 

toko, maka data ini digambarkan dalam grafik histogram sebagai 

berikut: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Gambar IV. 3  

Grafik Histogram Suasana Toko (X2) 

 

Berdasarkan hasil rata-rata hitung skor masing-masing 

indikator dari variabel suasana toko terlihat bahwa indikator yang 

memiliki skor tertinggi adalah bagian dalam toko dengan sub indikator 

pencahayaan, yaitu sebesar 14,05%. Kemudian, indikator bagian 

dalam toko dengan sub indikator warna, yaitu sebesar 13,52%. 

Selanjutnya, indikator tata letak toko dengan sub indikator 

pengelompokan barang, yaitu sebesar 13%. Kemudian, indikator 

bagian luar toko dengan sub indikator papan nama toko, yaitu sebesar 



72 

 

 

 

12,22%. Kemudian, indikator bagian luar toko dengan sub indikator 

pintu masuk toko (pull &  push), yaitu sebesar 12%. Selanjutnya, 

indikator tata letak barang dengan sub indikator lorong jalanan 

konsumen lalu lalang, yaitu sebesar 12%. Selanjutnya, indikator point 

of purchase display, yaitu sebesar 12%. Dan terakhir indikator bagian 

luar toko dengan sub indikator halaman parkir, yaitu sebesar 11,44%. 

Untuk lebih jelasnya dapat dilihat pada tabel IV.6 (Proses perhitungan 

terdapat pada lampiran 75 hal 193). 

Tabel IV. 6  

Rata-rata Hitung Skor Indikator Suasana Toko (X2) 

Indikator  Sub Indikator  Jumlah Soal Presentase 

Bagian Luar Toko 

Halaman Parkir  3 soal 11.44% 

Papan Nama Toko 3 soal 12.22% 

Pintu Masuk Toko 

(push&pull) 
3 soal 12% 

Bagian Dalam Toko 
Pencahayaan 1 soal 14.05% 

Warna 2 soal 13.52% 

Tata Letak Barang 

Pengelompokan 

Barang 
5 soal 13% 

Lorong Jalanan 

Konsumen Lalu 

Lalang 

3 soal 12% 

Point of Purchase 

Display 
 3 soal 12% 

Total Skor 100% 
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Gambar IV. 4 

Grafik Hubungan antara Display Produk dengan Pembelian Impulsif 

Persamaan Regresi ȑ = 42,68 + 0,5409X1 
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B. Pengujian Hipotesis 

1. Persamaan Garis Regresi 

a. Display Produk (X1) 

Analisis regresi linear sederhana terhadap pasangan data 

penelitian antara display produk dengan pembelian impulsif 

menghasikan koefisien kearah regresi sebesar 0,5409 dan 

menghasilkan konstanta sebesar 42,68 dengan demikian bentuk 

hubungan antara variabel display produk dengan pembelian impulsif 

memiliki persamaan regresi ȑ = 42,68 + 0,5409X1. Selanjutnya,  

persamaan regresi tersebut menunjukan bahwa setiap kenaikan satu 

skor display produk (X1) akan mengakibatkan kenaikan pembelian 

impulsif (Y) sebesar 0,5409 pada konstanta 42,68 (proses perhitungan 

terdapat di lampiran 38 hal 145). 

Persamaan garis regresi ȑ = 42,68 + 0,5409X1 dapat 

dilukiskan pada grafik berikut ini: 
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b. Suasana Toko (X2) 

Analisis regresi linear sederhana terhadap pasangan data 

penelitian antara suasana toko dengan pembelian impulsif 

menghasikan koefisien kearah regresi sebesar 0,6200 dan 

menghasilkan konstanta sebesar 36,90 dengan demikian bentuk 

hubungan antara variabel suasana toko dengan pembelian impulsif 

memiliki persamaan regresi ȑ = 36,90 + 0,6200X2. Selanjutnya, 

persamaan regresi tersebut menunjukan bahwa setiap kenaikan satu 

skor suasana toko (X2) akan mengakibatkan kenaikan pembelian 

impulsif (Y) sebesar 0,6200 pada konstanta 36,90 (proses perhitungan 

terdapat di lampiran 61 hal 175). 

Persamaan garis regresi ȑ = 36,90 + 0,6200X2 dapat 

dilukiskan pada grafik berikut ini:  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar IV. 5 

Grafik Hubungan antara Suasana Toko dengan Pembelian Impulsif 

Persamaan Regresi ȑ = 36,90 + 0,6200X2 
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2. Pengujian Persyaratan Analisis 

a. Uji Normalitas Galat Taksiran Regresi Y atas X 

1) Y atas X1 

Dalam perhitungan pengujian persyaratan pengujian 

persyaratan analisis dilakukan untuk mneguji apakah galat 

taksiran regresi Y atas X1 berdistribusi normal atau tidak. 

Pengujian normalitas galat taksiran regresi Y atas X1 dilakukan 

dengan uji Lilliefors pada taraf signifikan (Ŭ= 0,05), untuk 

sampel sebanyak 105 warga dengan kriteria pengujian 

berdistribusi normal apabila Lhitung (Lo) < Ltabel (Lt) dan jika 

sebaliknya, maka galat taksiran regresi Y atas X1 tidak 

berdistribusi normal. 

Hasil perhitungan uji Lilliefors menyimpulkan bahwa 

taksiran regresi Y atas X1 berdistribusi normal. Hal ini dapat 

dibuktikan dengan hasil perhitungan Lo = 0,0817 sedangkan Lt = 

0,0864. Ini berarti Lo < Lt (perhitungan terdapat pada lampiran 

43 hal 152). Untuk lebih jelasnya, hasil perhitungan tersebut 

dapat dilihat pada tabel IV. 7 Sebagai berikut: 

Tabel IV. 7  

Hasil Uji Normalitas Galat Taksiran Regresi Y atas X1 

No Galat 

Taksiran 

Lo Ltabel (Ŭ= 

0,05) 

Keputusan Keterangan 

1 Y atas X1 0,0817 0,0864 Terima Ho Normal 
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2) Y atas X2 

Dalam perhitungan pengujian persyaratan pengujian 

persyaratan analisis dilakukan untuk mneguji apakah galat 

taksiran regresi Y atas X2 berdistribusi normal atau tidak. 

Pengujian normalitas galat taksiran regresi Y atas X2 dilakukan 

dengan uji Lilliefors pada taraf signifikan (Ŭ= 0,05), untuk 

sampel sebanyak 105 warga dengan kriteria pengujian 

berdistribusi normal apabila Lhitung (Lo) < Ltabel (Lt) dan jika 

sebaliknya, maka galat taksiran regresi Y atas X1 tidak 

berdistribusi normal. 

Hasil perhitungan uji Lilliefors menyimpulkan bahwa 

taksiran regresi Y atas X2 berdistribusi normal. Hal ini dapat 

dibuktikan dengan hasil perhitungan Lo = 0,0474 sedangkan Lt = 

0,0864. Ini berarti Lo < Lt (perhitungan terdapat pada lampiran 

66 hal 182). Untuk lebih jelasnya, hasil perhitungan tersebut 

dapat dilihat pada tabel IV. 8 Sebagai berikut: 

Tabel IV. 8  

Hasil Uji Normalitas Galat Taksiran Regresi Y atas X2 

No Galat 

Taksiran 

Lo Ltabel (Ŭ= 

0,05) 

Keputusan Keterangan 

1 Y atas X2 0,0474 0,0864 Terima Ho Normal 
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b. Uji Linieritas Regresi 

1) Linieritas atas Display Produk dengan Pembelian Impulsif 

Kemudian dalam persyaratan analisis juga dilakukan 

pengujian linieritas regresi, untuk melihat apakah persamaan 

regresi tersebut berbentuk linier atau non linier, dengan kriteria 

pengujian Fhitung < Ftabel, maka regresi dinyatakan linier. 

Untuk tabel distribusi F yang digunakan untuk 

mengukur liniar regresi dengan dk pembilang (k-2) = 37 dan dk 

penyebut (n-k) = 66, dengan (Ŭ) = 0,05, diperoleh Fhitung = 0,86 

sedangkan Ftabel = 1,62. Ini berarti Fhitung < Ftabel, berarti regresi 

linier (perhitungsn terdapat pada lampiran 47 hal 158). 

 

2) Linieritas atas Suasana Toko dengan Pembelian Impulsif 

Kemudian dalam persyaratan analisis juga dilakukan 

pengujian linieritas regresi, untuk melihat apakah persamaan 

regresi tersebut berbentuk linier atau non linier, dengan kriteria 

pengujian Fhitung < Ftabel, maka regresi dinyatakan linier. 

Untuk tabel distribusi F yang digunakan untuk 

mengukur liniar regresi dengan dk pembilang (k-2) = 31 dan dk 

penyebut (n-k) = 72, dengan (Ŭ) = 0,05, diperoleh Fhitung = 

1,07 sedangkan Ftabel = 1,62. Ini berarti Fhitung < Ftabel, berarti 

regresi linier (perhitungan terdapat pada lampiran 70 hal 188). 
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3. Pengujian Hipotesis Penelitian 

a. Display Produk dengan Pembelian Impulsif 

Dalam uji hipotesis terdapat uji keberartian regresi yang 

bertujuan untuk mengetahui apakah model regrsi yang digunakan 

berarti atau tidak. Kriteria pengujian, yaitu Ho diterima jika Fhitung 

< Ftabel dan Ho ditolak, ika Fhitung > Ftabel, dimana Ho adalah model 

regresi tidak berarti dan Ha adalah model regresi berarti atau 

signifikan, maka dalam hal ini kita harus menolak Ho. Berdasarkan 

hasil perhitungan Fhitung sebesar 73,34 dan untuk Ftabel sebesar 3,92. 

Jadi, dalam pengujian ini dapat disimpulkan bahwa Fhitung 73,34 > 

Ftabel 3,92, ini berarti Ho ditolak dan sampel dinyatakan memiliki 

regresi berarti (proses perhitungan terdapat pada lampiran 46 hal 

157). Pengujian dilakukan dengan tabel ANAVA. 

Tabel IV. 9 

Anava Untuk Keberartian dan Linieritas Persamaan Regresi 

Display Produk dengan Pembelian Impulsif ȑ = 42,68 + 0,5409X1 

 

  

Sumber dk Jumlah Rata-rata Jumlah Fhitung Ftabel

Varians Kuadrat (JK) Kuadrat (RJK)

Total 105 778912

Regresi (a) 1 772457.49

Regresi (b/a) 1 2684.52 2684.52 73.34 3.92

Residu 103 3769.99 36.60

Tuna Cocok 37 1221.69 33.02 0.86 1.62

Galat Kekeliruan 66 2548.31 38.61

Keterangan  : *) 
Persamaan regresi berarti karena Fhitung (73,34) > Ftabel (3,92)

ns) 
Persamaan regresi linear karena Fhitung (0,86) < Ftabel (1,62)

ns)

*)
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Pengujian koefisien korelasi bertujuan untuk mengetahui 

besar atau kuatnya hubungan antara variabel X1 dan Y. penelitian 

ini menggunakan rumus koefisien korelasi Product Moment dari 

Pearson. 

Hasil perhitungan koefisien korelasi antara display produk 

dengan pembelian impulsif diperoleh koefisien korelasi sederhana 

rxy = 0,645 (proses perhitungan dilihat pada lampiran 49 hal 160). 

untuk uji signifikan koefisien korelasi disajikan pada tabel IV. 10. 

Tabel IV. 10  

Pengujian Signifikan Koefisien Korelasi Sederhana Antara X1 dan Y 

Koefisien 

antara X1 

dan Y 

Koefisien 

Korelasi 

Koefisien 

Determinasi 

thitung ttabel 

0,645 41,59% 8,564 1,65 

 

Berdasarkan pengujian signifikan koefisien korelasi antara 

display produk dengan pembelian impulsif sebagaimana terlihat 

pada tabel IV. 10 di atas, diperoleh thitung = 8,564 > ttabel = 1,65. 

Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa koefisien korelasi 

sederhana rxy = 0,645 adalah signifikan. Artinya, dapat dikatakan 

bahwa terdapat hubungan yang positif antara display produk 

dengan pembelian impulsif. koefisien determinasi rxy = 0,645
2
 = 

0,4159 berarti sebesar 41,59% pembelian impulsif Indomaret 2 

cabang Wadas  pada Warga RT 06 RW 014 Kelurahan Pancoran 

Mas Kecamatan Pancoran Mas di Depok ditentukan oleh display 
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produk (proses perhitungan dapat terlihat pada lampiran 51 hal 

162). 

b. Suasana Toko dengan Pembelian Impulsif 

Dalam uji hipotesis terdapat uji keberartian regresi yang 

bertujuan untuk mengetahui apakah model regrsi yang digunakan 

berarti atau tidak. Kriteria pengujian, yaitu Ho diterima jika Fhitung 

< Ftabel dan Ho ditolak, ika Fhitung > Ftabel, dimana Ho adalah model 

regresi tidak berarti dan Ha adalah model regresi berarti atau 

signifikan, maka dalam hal ini kita harus menolak Ho. Berdasarkan 

hasil perhitungan Fhitung sebesar 87,03 dan untuk Ftabel sebesar 3,92. 

Jadi, dalam pengujian ini dapat disimpulkan bahwa Fhitung 87,03 > 

Ftabel 3,92, ini berarti Ho ditolak dan sampel dinyatakan memiliki 

regresi berarti (proses perhitungan terdapat pada lampiran 69 hal 

187). Pengujian dilakukan dengan tabel ANAVA. 

Tabel IV. 11 

Anava Untuk Keberartian dan Linieritas Persamaan Regresi 

Suasana Toko dengan Pembelian Impulsif ȑ = 36,90 + 0,6200X2 

 
  

Sumber dk Jumlah Rata-rata Jumlah Fhitung Ftabel

Varians Kuadrat (JK) Kuadrat (RJK)

Total 105 778912

Regresi (a) 1 772457.49

Regresi (b/a) 1 2956.03 2956.03 87.03 3.92

Residu 103 3498.49 33.97

Tuna Cocok 31 1100.25 35.49 1.07 1.62

Galat Kekeliruan 72 2398.24 33.31

Keterangan  : *) 
Persamaan regresi berarti karena Fhitung (87,03) > Ftabel (3,92)

ns) 
Persamaan regresi linear karena Fhitung (1,07) < Ftabel (1,62)

ns)

*)
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Pengujian koefisien korelasi bertujuan untuk mengetahui 

besar atau kuatnya hubungan antara variabel X2 dan Y. penelitian 

ini menggunakan rumus koefisien korelasi Product Moment dari 

Pearson. 

Hasil perhitungan koefisien korelasi antara suasana toko 

dengan pembelian impulsif diperoleh koefisien korelasi sederhana 

rxy = 0,677 (proses perhitungan dilihat pada lampiran 72 hal 190). 

untuk uji signifikan koefisien korelasi disajikan pada tabel IV. 12. 

Tabel IV. 12 

Pengujian Signifikan Koefisien Korelasi Sederhana Antara X2 dan Y 

 

 

 

 

 

Berdasarkan pengujian signifikan koefisien korelasi antara 

suasana toko dengan pembelian impulsif sebagaimana terlihat pada 

tabel IV. 10 di atas, diperoleh thitung = 9,329 > ttabel = 1,65. Dengan 

demikian, dapat disimpulkan bahwa koefisien korelasi sederhana 

rxy = 0,677 adalah signifikan. Artinya, dapat dikatakan bahwa 

terdapat hubungan yang positif antara suasana toko dengan 

pembelian impulsif. Koefisien determinasi rxy = 0,677
2
 = 0,4580 

berarti sebesar 45,80% pembelian impulsif Indomaret 2 cabang 

Wadas  pada Warga RT 06 RW 014 Kelurahan Pancoran Mas 

Koefisien 

antara X2 

dan Y 

Koefisien 

Korelasi 

Koefisien 

Determinasi 

thitung ttabel 

0,677 45.80% 9,329 1,65 
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Kecamatan Pancoran Mas di Depok ditentukan oleh suasana toko 

(proses perhitungan dapat terlihat pada lampiran 74 hal 193). 

C. Pembahasan 

1. Display Produk dengan Pembelian Impulsif 

Berdasarkan hasil perhitungan yang telah dijelaskan sebelumnya, 

diketahui adanya hubungan positif antara display produk dengan 

pembelian impulsif Indomaret 2 cabang Wadas  pada Warga RT 06 RW 

014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Depok. 

Dari perhitungan itu, pula dapat diinterpretasikan bahwa display 

produk mempengaruhi pembelian impulsif atau semakin meningkat 

display produk, maka semakin meningkat pula pembelian impulsif 

Indomaret 2 cabang Wadas  pada Warga RT 06 RW 014 Kelurahan 

Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Depok. 

Penelitian sebelumnya yang relevan merupakan pendukung untuk 

melakukan penelitian ini. Dengan demikian, hasil penelitian yang 

dilakukan oleh peneliti menyatakan bahwa penelitian yang peneliti 

lakukan berhasil menguji hipotesis, dimana sama dengan 4 penelitian 

terdahulu. Karena, penelitian yang peneliti lakukan yaitu menunjukan 

koefisien korelasi rxy = 0,645. Koefisien tersebut menunjukan arah kedua 

variabel adalah korelasi positif. Dari hasil perhitungan uji keberartian 

koefisien korelasi (uji-t) diperoleh thitung = 8,564 > ttabel = 1,65 dengan 

kriteria koefisien korelasi dinyatakan signifikan jika thitung  > ttabel. Koefisien 

korelasi di uji pada taraf signifikan (Ŭ = 0,05) dengan derajat kebebasan 
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(dk) = n-2 = 103. Jika Ho ditolak, maka koefisien korelasi signifikan, 

sehingga dapat disimpulkan terdapat hubungan positif antara display 

produk dengan pembelian impulsif. 

2. Suasana Toko Dengan Pembelian Impulsif 

Berdasarkan hasil perhitungan yang telah dijelaskan sebelumnya, 

diketahui adanya hubungan positif antara suasana toko dengan pembelian 

impulsif Indomaret 2 cabang Wadas  pada Warga RT 06 RW 014 

Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Depok. 

Dari perhitungan itu, pula dapat diinterpretasikan bahwa suasana 

toko mempengaruhi pembelian impulsif atau semakin meningkat suasana 

toko, maka semakin meningkat pula pembelian impulsif Indomaret 2 

cabang Wadas  pada Warga RT 06 RW 014 Kelurahan Pancoran Mas 

Kecamatan Pancoran Mas di Depok. 

Penelitian sebelumnya yang relevan merupakan pendukung untuk 

melakukan penelitian ini. Dengan demikian, hasil penelitian yang 

dilakukan oleh peneliti menyatakan bahwa penelitian yang peneliti 

lakukan berhasil menguji hipotesis, dimana sama dengan 4 penelitian 

terdahulu. Karena, penelitian yang peneliti lakukan yaitu menunjukan 

koefisien korelasi rxy = 0,677. Koefisien tersebut menunjukan arah kedua 

variabel adalah korelasi positif. Dari hasil perhitungan uji keberartian 

koefisien korelasi (uji-t) diperoleh thitung = 9,329 > ttabel = 1,65 dengan 

kriteria koefisien korelasi dinyatakan signifikan jika thitung  > ttabel. Koefisien 

korelasi di uji pada taraf signifikan (Ŭ = 0,05) dengan derajat kebebasan 
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(dk) = n-2 = 103. Jika Ho ditolak, maka koefisien korelasi signifikan, 

sehingga dapat disimpulkan terdapat hubungan positif antara suasana 

toko dengan pembelian impulsif. 
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BAB V 

KESIMPULAN, IMPLIKASI DAN SARAN  

A. Kesimpulan  

a. Display Produk dengan Pembelian Impulsif 

Berdasarkan kajian teoretik dan deskripsi hasil penelitian yang 

telah diuraikan pada bab-bab sebelumnya, maka dapat disimpulkan 

bahwa terdapat hubungan yang positif display produk dengan pembelian 

impulsif Indomaret 2 cabang Wadas  pada Warga RT 06 RW 014 

Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Depok. 

Persamaan regresi ȑ = 42,68 + 0,5409X1 menunjukan bahwa setiap 

kenaikan satu display produk  (variabel X1), maka akan mengakibatkan 

kenaikan dengan pembelian impulsif (variabel Y) sebesar 0,5409 pada 

konstanta 42,68. 

Pembelian impulsif ditentukan oleh display produk sebesar 

41,59% dan sisanya sebesar 58.41%% dipengaruhi oleh faktor lain, 

seperti promosi penjualan. 

b. Suasana Toko Dengan Pembelian Impulsif 

Berdasarkan kajian teoretik dan deskripsi hasil penelitian yang 

telah diuraikan pada bab-bab sebelumnya, maka dapat disimpulkan 

bahwa terdapat hubungan yang positif suasana toko dengan pembelian 

impulsif Indomaret 2 cabang Wadas  pada Warga RT 06 RW 014 

Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Depok. 

Persamaan regresi ȑ = 36,90 + 0,6200X2 menunjukan bahwa setiap 
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kenaikan satu suasana toko (variabel X2), maka akan mengakibatkan 

kenaikan pembelian impulsif (variabel Y) sebesar 0,6200 pada konstanta 

36,90. 

Pembelian impulsif ditentukan oleh display produk sebesar 

45.80% dan sisanya sebesar 54,20% dipengaruhi oleh faktor lain, seperti 

promosi penjualan. 

B. Implikasi  

a. Display Produk dengan Pembelian Impulsif 

Berdasarkan kesimpulan yang telah dikemukakan bahwa terdapat 

hubungan yang positif antara display produk dengan pembelian impulsif 

Indomaret 2 cabang Wadas pada Warga RT 06 RW 014 Kelurahan 

Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Depok. Hal ini membuktikan 

bahwa display produk merupakan salah satu faktor yang mempengaruhi 

pembelian impulsif. 

Implikasi dari penelitian ini, yatiu bahwa Indomaret 2 cabang 

Wadas harus dapat meningkatkan display produknya untuk 

meningkatkan pembelian impulsif. Pembelian impulsif yang diakibatkan 

oleh display produk yang rendah, jika dibiarkan begitu saja akan  

membuat konsumen berpaling dengan minimarket sejenis lainnya. 

Berdasarkan hasil analisis pengolahan data, pada variabel 

pembelian impulsif presentase bahwa indikator yang memiliki skor 

tertinggi adalah membeli secara tiba-tiba, yaitu sebesar 25,13%. 

Kemudian indikator diluar kontrol diri, yaitu sebesar 25,04%. 
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Selanjutnya indikator emosi dengan sub indikator senang, yaitu sebesar 

25%. Dan indikator kosekuensi setelah pembelian, yaitu sebesar 24,74%. 

Dari hasil pengolahan data, terlihat bahwa pelanggan yang merasa 

display produk yang diberikan Indomaret 2 cabang Wadas rendah, akan 

berdampak pada pembelian impulsif yang rendah pula. Hal yang perlu 

dilakukan Indomaret 2 cabang Wadas adalah meningkatkan display 

produk agar pembelian impulsif dapat meningkat pula terhadap 

Indomaret 2 cabang Wadas. 

 

b. Suasana Toko Dengan Pembelian Impulsif 

Berdasarkan kesimpulan yang telah dikemukakan bahwa terdapat 

hubungan yang positif antara suasana toko dengan pembelian impulsif 

Indomaret 2 cabang Wadas pada Warga RT 06 RW 014 Kelurahan 

Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Depok. Hal ini membuktikan 

bahwa suasana toko merupakan salah satu faktor yang mempengaruhi 

pembelian impulsif. 

Implikasi dari penelitian ini, yatiu bahwa Indomaret 2 cabang 

Wadas harus dapat meningkatkan suasana tokonya untuk meningkatkan 

pembelian impulsif. Pembelian impulsif yang diakibatkan oleh suasana 

toko yang kurang nyaman, jika dibiarkan begitu saja akan  membuat 

pelanggan berpaling dengan minimarket sejenis lainnya. 

Berdasarkan hasil analisis pengolahan data, pada variabel 

pembelian impulsif presentase bahwa indikator yang memiliki skor 

tertinggi adalah membeli secara tiba-tiba, yaitu sebesar 25,13%. 
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Kemudian indikator diluar kontrol diri, yaitu sebesar 25,04%. 

Selanjutnya indikator emosi dengan sub indikator senang, yaitu sebesar 

25%. Dan indikator kosekuensi setelah pembelian, yaitu sebesar 24,74%. 

Dari hasil pengolahan data, terlihat bahwa pelanggan yang merasa 

suasana toko yang diberikan Indomaret 2 cabang Wadas rendah, akan 

berdampak pada pembelian impulsif yang rendah pula. Hal yang perlu 

dilakukan Indomaret 2 cabang Wadas adalah meningkatkan suasana toko 

agar pembelian impulsif dapat meningkat pula terhadap Indomaret 2 

cabang Wadas. 

 

C. Saran 

Berdasarkan kesimpulan dan implikasi yang dikemukakan di atas, maka 

peneliti menyampaikan beberapa saran yang mungkin bermanfaat  dalam 

meningkatkan pembelian impulsif Indomaret 2 cabang Wadas antara lain: 

1. Indomaret 2 cabang Wadas sebagai salah satu minimarket 

berkembang di Indonesia diharapkan lebih meningkatkan pembelian 

impulsif dengan memperhatikan display produk (penataan barang) 

serta suasana toko yang nyaman terhadap konsumennya. 

2. Indomaret 2 seharusnya dapat memperbaiki dan meningkatkan 

display produknya menjadi baik, seperti penataan di rak barang 

yang lebih rapi sesuai dengan pengelompokan jenis barang sehingga 

pada akhirnya dapat meningkatkan pembelian impulsif. 

 



89 

 

 

3. Indomaret 2 cabang wadas juga seharusnya memberikan suasana 

toko yang lebih nyaman seperti, memperluas halaman parkir 

sehingga memudahkan konsumen ketika akan memarkir dan 

memasuki toko dan berujung pada keputusan pembelian impulsif 

pada akhirnya. 
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Lampiran 1 



94 

 

 

Surat Balasan Penelitian di RW 014 
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Survei AWAL  

Hubungan antara Display Produk (Penataan barang pajangan) dan Suasana 

Toko dengan Pembelian Impulsif (Pembelian tidak terencana) di Minimarket 

Indomaret 2 cabang Wadas pada Warga RW 014 Kelurahan Pancoran Mas 

Kecamatan Pancoran Mas di Depok.  

1. Apakah Anda pernah mengunjungi Indomaret 2 cabang Wadas Kelurahan 

Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Depok? 

a. Ya 

b. Tidak 

 

2. Apakah anda pernah menemukan permasalahan dengan: 

a. Display Produk dari Indomaret 

b. Suasana Toko dari Indomaret 

c. Kedua jawaban diatas benar 

 

3. Apakah alasan dan permasalahan display produk Indomaret 2 cabang Wadas 

Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Depok? 

a. Pengadaan barang kurang lengkap 

b. Pengelompokan barang kurang rapih 

c. Penyusunan barang kurang menarik 

d. Alasan lainnya (sebutkan alasan Anda) __________ 

 

4. Apakah alasan dan permasalahan suasana toko Indomaret 2 cabang Wadas 

Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Depok? 

a. Pencahayaan toko kurang 

b. Suhu udara panas 

c. Lantai tidak bersih 

d. Alasan lainnya (sebutkan alasan Anda) __________ 

Lampiran 3 
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KUESIONER UJI COBA  VARIABEL (Y)  

Responden yang terhormat, 

Saya mahasiswa Pendidikan Tata Niaga Universitas Negeri Jakarta, 

memohon kesedian Bapak/Ibu/Saudara/i untuk ikut berpartisipasi dalam 

penelitian saya yang berjudul ñHubungan antara Display Produk dan Suasana 

Toko dengan Pembelian Impulsif Minimarket Indomaret 2 Cabang Wadas Pada 

Warga Rw 014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas Di Depokò. 

Untuk itu, saya sangat mengharapkan kerjasama Bapak/Ibu/Saudara/i untuk 

memberikan jawaban atas pernyataan ï pernyataan di dalam kuesioner ini. 

Informasi yang diperoleh nantinya akan diolah dan dipergunakan semata ï mata 

hanya untuk kepentingan akademis. 

I.  PETUNJUK PENGISIAN  

Bapak/Ibu/Saudara/i dimohon untuk mengisi kuesioner ini sesuai petunjuk 

yang kami berikan. Berilah tanda checklist (ã) pada kolom pernyataan (yang 

paling sesuai dengan kondisi Anda), dengan ketentuan :  

Sangat Tidak Setuju : (STS) 

Tidak setuju  : (TS) 

Ragu ï ragu  : (RR) 

Setuju    : (S) 

Sangat setuju  : (SS) 

 

II.  IDENTITAS RESPONDEN 

 

Nama Responden  : .................................................. 

No. Responden  : .................................................. (diisi oleh peneliti) 

 

III.  DAFTAR PERNYATAAN  

 

VARIABEL PEMBELIAN IMPULSIF (Pembelian Tak Terduga) (Y)  

NO. PERNYATAAN  SS S RR TS STS 

1. 
Saya berbelanja di Minimarket 

Indomaret dalam situasi santai 
     

  2. 
Saya sukarela membeli di Minimarket 

Indomaret  
     

3. 
Saya risih berbelanja di Minimarket 

Indomaret 
     

4. 
Walau banyak waktu luang saya tidak 

berbelanja diluar rencana 
     

Lampiran 4 
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NO. PERNYATAAN  SS S RR TS STS 

5.  
Saya terpaksa membeli di Minimarket 

Indomaret  
     

6.  

Saya mampu mempengaruhi diri untuk 

berbelanja sesuai kebutuhan di 

Minimarket Indomaret 
     

7. 
Saya berbelanja di Minimarket 

Indomaret dalam situasi terburu-buru 
     

8. 
Saya sering kali mendadak ketika 

berbelanja di Minimarket Indomaret 
     

9. 

Saya belanja di Minimarket Indomaret 

dengan memilah milih barang yang di 

perlukan 
     

10. 

Saya sulit mempengaruhi diri untuk 

berbelanja sesuai kebutuhan di 

Minimarket Indomaret 
     

11. 
Saya berbelanja di Minimarket 

Indomaret dalam situasi tenang 
     

12. 

Saya membeli barang dengan mencari 

tahu terlebih dahulu informasi mengenai 

barang tersebut 
     

13. 
Saya menyesal telah membeli produk 

yang dibutuhkan 
     

14. 

Saya mampu menahan diri untuk hemat 

saat berbelanja produk di Minimarket 

Indomaret 
     

15. 

Saya akan berpikir ulang untuk 

berbelanja barang yang saya lihat di 

Minimarket Indomaret 
     

16. 
Saya suka berbelanja di Minimarket 

Indomaret 
     

17. 

Saya mempertimbangkan terlebih 

dahulu apakah memang memerlukan 

barang tersebut  
     

18. 
Saya senang berbelanja di Minimarket 

Indomaret 
     

19. 
Adanya diskon di Minimarket Indomaret 

membuat saya suka berbelanja 
     

20. 
Saya antusias melihat penawaran produk 

yang menarik di Minimarket Indomaret 
     

21. 
Saya bimbang berbelanja di Minimarket 

Indomaret 
     

22. 
Saya bosan melihat penawaran produk 

di Minimarket Indomaret 
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NO. PERNYATAAN  SS S RR TS STS 

23. 
Saya suka membeli barang yang 

dibutuhkan 
     

24. 

Saya peduli dengan uang yang saya 

habiskan untuk berbelanja di 

Minimarket Indomaret 
     

25. 
Saya berbelanja di indomaret sesuai 

dengan daftar catatan belanja 
     

26. 
Saya bahagia saat dapat membeli barang 

yang disukai 
     

27. 
Saya acuh akibat dari pembelian yang 

saya lakukan di Minimarket Indomaret 
     

28. 

Saya sulit menahan diri untuk membeli 

barang yang menarik di Minimarket 

Indomaret 
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  1. Kolom SXi = Jumlah butir ke satu

SXi = 4 + 4 + 4 + 4 + éé.. + 4

= 123

2. Kolom SXt = Jumlah total butir dari setiap responden

SXt = 98 + 106 + 106+ 110 +ééééé.+ 88

= 2918

3. Kolom SXt
2 

SXt
2

=

= 287188

4. Kolom SXi
2

SXi
2

= 

= 521

5. Kolom SXi.Xt

SXi.Xt = 392 + 424 + 424+ 440 +é.. + 352

= 12079

6. Kolom Sxi
2

(SXi)
2

n

123

30

= 16.700

7. Kolom Sxi.xt 

(SXi)(SXt)

       n

123 2918

=

8. Kolom Sxt
2

(SXt)
2

n

2918

30

=

9. Kolom rhitung

  (Sxi
2
) (Sxt

2
)

16.700

30

115.20

Sxt
2 = SXt

2

= 287188

= 0.486
3363.867

Beserta contoh perhitungan untuk butir 1

3363.87

rhitung =
Sxi.xt

=
115.200

= 521

Sxi.xt = SXi.Xt

= 12079

98
2
 + 106

2
 + 106

2
 + 110

2
 +é..+ 88

2

4²+ 4
2
 + 4

2
 +4

2
 +é..+ 4

2

Sxi
2 = SXi

2

PERHITUNGAN ANALISIS BUTIR

VARIABEL Y (PEMBELIAN IMPULSIF)

2

2

X
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No. 

Butir
×Xi ×Xi² ×Xi.Xt×xi

²
×xi.xt ×xt

²
rhitung r tabel Kesimp.

1 123 521 12079 16.70 115.20 3363.9 0.486 0.361 VALID

2 119 491 11675 18.97 100.27 3363.9 0.397 0.361 VALID

3 63 145 6204 12.70 76.20 3363.9 0.369 0.361 VALID

4 112 446 11015 27.87 121.13 3363.9 0.396 0.361 VALID

5 72 200 7123 27.20 119.80 3363.9 0.396 0.361 VALID

6 115 457 11194 16.17 8.33 3363.9 0.036 0.361 DROP

7 78 230 7698 27.20 111.20 3363.9 0.368 0.361 VALID

8 109 441 10777 44.97 174.93 3363.9 0.450 0.361 VALID

9 94 322 9283 27.47 139.93 3363.9 0.460 0.361 VALID

10 89 297 8829 32.97 172.27 3363.9 0.517 0.361 VALID

11 124 530 12162 17.47 100.93 3363.9 0.416 0.361 VALID

12 92 322 9120 39.87 171.47 3363.9 0.468 0.361 VALID

13 69 195 6847 36.30 135.60 3363.9 0.388 0.361 VALID

14 114 460 11099 26.80 10.60 3363.9 0.035 0.361 DROP

15 116 468 11422 19.47 139.07 3363.9 0.543 0.361 VALID

16 114 462 11208 28.80 119.60 3363.9 0.384 0.361 VALID

17 123 519 12004 14.70 40.20 3363.9 0.181 0.361 DROP

18 115 461 11302 20.17 116.33 3363.9 0.447 0.361 VALID

19 113 469 11208 43.37 216.87 3363.9 0.568 0.361 VALID

20 111 447 10989 36.30 192.40 3363.9 0.551 0.361 VALID

21 88 292 8706 33.87 146.53 3363.9 0.434 0.361 VALID

22 83 263 8218 33.37 144.87 3363.9 0.432 0.361 VALID

23 127 553 12392 15.37 39.13 3363.9 0.172 0.361 DROP

24 124 528 12146 15.47 84.93 3363.9 0.372 0.361 VALID

25 110 440 10859 36.67 159.67 3363.9 0.455 0.361 VALID

26 128 558 12533 11.87 82.87 3363.9 0.415 0.361 VALID

27 95 341 9404 40.17 163.67 3363.9 0.445 0.361 VALID

28 98 358 9692 37.87 159.87 3363.9 0.448 0.361 VALID

DATA PERHITUNGAN VALIDITAS 

VARIABEL Y (PEMBELIAN IMPULSIF)
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Lampiran 9 

No. 

Butir
×Xi ×Xi² ×Xi.Xt×xi

²
×xi.xt ×xt

²
rhitung r tabel Kesimp.

1 123 521 12079 16.70 115.20 3363.9 0.486 0.361 VALID

2 119 491 11675 18.97 100.27 3363.9 0.397 0.361 VALID

3 63 145 6204 12.70 76.20 3363.9 0.369 0.361 VALID

4 112 446 11015 27.87 121.13 3363.9 0.396 0.361 VALID

5 72 200 7123 27.20 119.80 3363.9 0.396 0.361 VALID

6 78 230 7698 27.20 111.20 3363.9 0.368 0.361 VALID

7 109 441 10777 44.97 174.93 3363.9 0.450 0.361 VALID

8 94 322 9283 27.47 139.93 3363.9 0.460 0.361 VALID

9 89 297 8829 32.97 172.27 3363.9 0.517 0.361 VALID

10 124 530 12162 17.47 100.93 3363.9 0.416 0.361 VALID

11 92 322 9120 39.87 171.47 3363.9 0.468 0.361 VALID

12 69 195 6847 36.30 135.60 3363.9 0.388 0.361 VALID

13 116 468 11422 19.47 139.07 3363.9 0.543 0.361 VALID

14 114 462 11208 28.80 119.60 3363.9 0.384 0.361 VALID

15 115 461 11302 20.17 116.33 3363.9 0.447 0.361 VALID

16 113 469 11208 43.37 216.87 3363.9 0.568 0.361 VALID

17 111 447 10989 36.30 192.40 3363.9 0.551 0.361 VALID

18 88 292 8706 33.87 146.53 3363.9 0.434 0.361 VALID

19 83 263 8218 33.37 144.87 3363.9 0.432 0.361 VALID

20 124 528 12146 15.47 84.93 3363.9 0.372 0.361 VALID

21 110 440 10859 36.67 159.67 3363.9 0.455 0.361 VALID

22 128 558 12533 11.87 82.87 3363.9 0.415 0.361 VALID

23 95 341 9404 40.17 163.67 3363.9 0.445 0.361 VALID

24 98 358 9692 37.87 159.87 3363.9 0.448 0.361 VALID

DATA PERHITUNGAN VALIDITAS 

VARIABEL Y (PEMBELIAN IMPULSIF)
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Lampiran 10 

No. Varians

1 0.56 1. Menghitung Varians tiap butir dengan rumus (Contoh No.1)

2 0.63

3 0.42

4 0.93

5 0.91

6 0.91 = 521 123

7 1.50 30 0.56

8 0.92 30

9 1.10 2. Menghitung varians total 

10 0.58

11 1.33

12 1.21

13 0.65 = 201563 2439

14 0.96 30 109.08

15 0.67 30

16 1.45

17 1.21 3. Menghitung Reliabilitas

18 1.13

19 1.11

20 0.52

21 1.22        = 24 22.90

22 0.40 24 - 1 109.08

23 1.34

24 1.26        = 0.8244

×SiĮ22.90

Kesimpulan

Dari perhitungan di atas menunjukkan bahwa rii

termasuk dalam kategori (0,800 - 1,000). Maka 

instrumen memiliki reliabilitas yang tinggi

PERHITUNGAN VARIANS BUTIR, VARIANS TOTAL DAN UJI RELIABILITAS

VARIABEL Y (PEMBELIAN IMPULSIF)
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KUESIONER UJI COBA VARIABEL ( X1) 

Responden yang terhormat, 

Saya mahasiswa Pendidikan Tata Niaga Universitas Negeri Jakarta, 

memohon kesedian Bapak/Ibu/Saudara/i untuk ikut berpartisipasi dalam 

penelitian saya yang berjudul ñHubungan antara Display Produk dan Suasana 

Toko dengan Pembelian Impulsif Minimarket Indomaret 2 Cabang Wadas Pada 

Warga Rw 014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas Di Depokò. 

Untuk itu, saya sangat mengharapkan kerjasama Bapak/Ibu/Saudara/i untuk 

memberikan jawaban atas pernyataan ï pernyataan di dalam kuesioner ini. 

Informasi yang diperoleh nantinya akan diolah dan dipergunakan semata ï mata 

hanya untuk kepentingan akademis. 

I.  PETUNJUK PENGISIAN  

Bapak/Ibu/Saudara/i dimohon untuk mengisi kuesioner ini sesuai petunjuk 

yang kami berikan. Berilah tanda checklist (ã) pada kolom pernyataan (yang 

paling sesuai dengan kondisi Anda), dengan ketentuan :  

Sangat Tidak Setuju : (STS) 

Tidak setuju  : (TS) 

Ragu ï ragu  : (RR) 

Setuju    : (S) 

Sangat setuju  : (SS) 

 

II.  IDENTITAS RESPONDEN 

 

Nama Responden  : .................................................. 

No. Responden  : .................................................. (diisi oleh peneliti) 

 

III.  DAFTAR  PERNYATAAN  

VARIABEL DISPLAY PRODUK (X1) 

NO. PERNYATAAN  SS S RR TS STS 

1. 
Paket produk yang ada di indomaret 

membuat ingin membeli 
     

2. 
Paket produk yang ada di indomaret 

beragam 
     

3. 

Saya  melihat paket produk yang ada di 

indomaret membuat saya enggan 

membeli  

     

4. 
Paket produk yang ada di indomaret 

serupa 
     

5. 
Saya mengabaikan paket produk sabun 

lifebouy 
     

Lampiran 11 
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NO. PERNYATAAN  SS S RR TS STS 

6. 
Penataan produk sesuai dengan tema 

lebaran 
     

7. 
Penataan produk kebutuhan lebaran 

tertata rapih 
     

8. 
Penataan produk kebutuhan Merry 

christmas berantakan 
     

9. 
Penataan produk sesuai dengan tema 

lebaran haji 
     

10. 
Saya mengabaikan produk yang di 

tawarkan beli 2 gratis 1 di indomaret 
     

11. 
Beli 2 gratis 1 di indomaret membuat 

saya rugi 
     

12. 
Penataan produk kebutuhan lebaran haji 

tertata rapih 
     

13. 
Hiasan ketupat lebaran diatur agar 

menarik konsumen  
     

14. 
Penataan produk kebutuhan Merry 

christmas tertata rapih 
     

15. 
Saya mengabaikan pemajangan produk 

soft drink 
     

16. 
Pemajangan soft drink di indomaret 

mengganggu pemandangan saya 
     

17. 
Pernak pernik hiasan Merry christmas 

diatur agar menarik konsumen 
     

18. 
Saya mengabaikan pemajangan produk 

air mineral 
     

19. 
Pemajangan air mineral di indomaret 

tidak mengganggu pemandangan saya 
     

20. 
Penataan produk kebutuhan lebaran 
berantakan 

     

21. 
Penataan produk sesuai dengan tema 

Merry christmas 
     

22. 
Saya tertarik dengan pemajangan produk 

air mineral 
     

23. 
Saya tertarik dengan paket produk sabun 

lifebouy 
     

24. 
Saya tertarik produk yang di tawarkan 

beli 2 gratis 1 di indomaret 
     

25. 
Beli 2 gratis 1 di indomaret membuat 

saya untung 
     

26. 
Hiasan ketupat lebaran kurang menarik 

konsumen  
     

27. 
Pernak pernik hiasan Merry christmas 

membosankan 
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NO. PERNYATAAN  SS S RR TS STS 

28. 
Penataan produk kebutuhan lebaran haji 

berantakan 
     

29. 
Saya tertarik dengan pemajangan produk 

soft drink 
     

30. 
Pemajangan soft drink di indomaret 

tidak mengganggu pemandangan saya 
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Lampiran 12 
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Lampiran 13 

1. Kolom SXi = Jumlah butir ke satu

SXi = 4 + 4 + 5 + 4+ éé.. + 4

= 107

2. Kolom SXt = Jumlah total butir dari setiap responden

SXt = 96 + 91 + 98 + 98 +ééééé.+ 80

= 2912

3. Kolom SXt
2 

SXt
2

=

= 287168

4. Kolom SXi
2

SXi
2

= 

= 419

5. Kolom SXi.Xt

SXi.Xt = 384 + 364 + 490 + 392+é.. + 320

= 10630

6. Kolom Sxi
2

(SXi)
2

n

107

30

= 37.367

7. Kolom Sxi.xt 

(SXi)(SXt)

       n

107 2912

=

8. Kolom Sxt
2

(SXt)
2

n

2912

30

=

9. Kolom rhitung

  (Sxi
2
) (Sxt

2
)

37.367
0.594

4509.867

4509.87

rhitung =
Sxi.xt

=
243.867

30

243.87

Sxt
2 = SXt

2

=

= 287168

= 419

Sxi.xt = SXi.Xt

= 10630

Sxi
2 = SXi

2

PERHITUNGAN ANALISIS BUTIR

VARIABEL X1 (DISPLAY PRODUK)

962
 + 91

2
 + 98

2
 + 98

2
 +é..+ 80

2

4²+ 4
2
 + 5

2
 +4

2
 +é..+ 4

2

Beserta contoh perhitungan untuk butir 1

2

2

X
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No. 

Butir
×Xi ×Xi² ×Xi.Xt×xi

² ×xi.xt ×xt
² r hitung r tabel Kesimp.

1 107 419 10630 37.37 243.87 4509.9 0.594 0.361 VALID

2 120 498 11654 18.00 6.00 4509.9 0.021 0.361 DROP

3 88 286 8695 27.87 153.13 4509.9 0.432 0.361 VALID

4 86 272 8508 25.47 160.27 4509.9 0.473 0.361 VALID

5 85 267 8422 26.17 171.33 4509.9 0.499 0.361 VALID

6 116 468 11315 19.47 55.27 4509.9 0.187 0.361 DROP

7 113 455 11130 29.37 161.47 4509.9 0.444 0.361 VALID

8 123 513 11920 8.70 -19.20 4509.9 -0.097 0.361 DROP

9 103 411 10203 57.37 205.13 4509.9 0.403 0.361 VALID

10 76 246 7699 53.47 321.93 4509.9 0.656 0.361 VALID

11 77 239 7806 41.37 331.87 4509.9 0.768 0.361 VALID

12 104 384 10235 23.47 140.07 4509.9 0.431 0.361 VALID

14 100 366 9924 32.67 217.33 4509.9 0.566 0.361 VALID

15 99 353 9776 26.30 166.40 4509.9 0.483 0.361 VALID

16 95 341 9390 40.17 168.67 4509.9 0.396 0.361 VALID

17 88 292 8570 33.87 28.13 4509.9 0.072 0.361 DROP

18 96 340 9463 32.80 144.60 4509.9 0.376 0.361 VALID

19 86 290 8534 43.47 186.27 4509.9 0.421 0.361 VALID

20 82 260 8138 35.87 178.53 4509.9 0.444 0.361 VALID

21 76 222 7531 29.47 153.93 4509.9 0.422 0.361 VALID

22 88 286 8587 27.87 45.13 4509.9 0.127 0.361 DROP

23 115 457 11129 16.17 -33.67 4509.9 -0.125 0.361 DROP

24 104 384 10251 23.47 156.07 4509.9 0.480 0.361 VALID

25 117 481 11498 24.70 141.20 4509.9 0.423 0.361 VALID

26 120 506 11826 26.00 178.00 4509.9 0.520 0.361 VALID

27 86 280 8557 33.47 209.27 4509.867 0.539 0.361 VALID

28 85 263 8384 22.17 133.33 4509.867 0.422 0.361 VALID

29 71 195 6956 26.97 64.27 4509.867 0.184 0.361 DROP

31 99 357 9850 30.30 240.40 4509.867 0.650 0.361 VALID

32 107 411 10587 29.37 200.87 4509.867 0.552 0.361 VALID

DATA PERHITUNGAN VALIDITAS 

VARIABEL X1 (DISPLAY PRODUK)

Lampiran 14 
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Lampiran 16 

No. 

Butir
×Xi ×Xi² ×Xi.Xt×xi

²
×xi.xt ×xt

²
rhitung r tabel Kesimp.

1 107 419 8041 37.37 226.43 4334.97 0.5626 0.361 VALID

2 88 286 6573 27.87 146.07 4334.97 0.4203 0.361 VALID

3 86 272 6444 25.47 163.13 4334.97 0.4910 0.361 VALID

4 85 267 6387 26.17 179.17 4334.97 0.5320 0.361 VALID

5 113 455 8424 29.37 171.23 4334.97 0.4799 0.361 VALID

6 103 411 7717 57.37 194.57 4334.97 0.3902 0.361 VALID

7 76 246 5876 53.47 325.47 4334.97 0.6760 0.361 VALID

8 77 239 5950 41.37 326.43 4334.97 0.7709 0.361 VALID

9 104 384 7734 23.47 138.53 4334.97 0.4343 0.361 VALID

10 100 366 7532 32.67 228.67 4334.97 0.6077 0.361 VALID

11 99 353 7410 26.30 179.70 4334.97 0.5322 0.361 VALID

12 95 341 7100 40.17 161.83 4334.97 0.3878 0.361 VALID

13 96 340 7165 32.80 153.80 4334.97 0.4079 0.361 VALID

14 86 290 6460 43.47 179.13 4334.97 0.4127 0.361 VALID

15 82 260 6140 35.87 151.27 4334.97 0.3836 0.361 VALID

16 76 222 5683 29.47 132.47 4334.97 0.3706 0.361 VALID

17 104 384 7760 23.47 164.53 4334.97 0.5159 0.361 VALID

18 117 481 8694 24.70 149.10 4334.97 0.4557 0.361 VALID

19 120 506 8944 26.00 180.00 4334.97 0.5362 0.361 VALID

20 86 280 6476 33.47 195.13 4334.97 0.5123 0.361 VALID

21 85 263 6337 22.17 129.17 4334.97 0.4167 0.361 VALID

22 99 357 7470 30.30 239.70 4334.967 0.6614 0.361 VALID

23 107 411 8034 29.37 219.43 4334.967 0.6150 0.361 VALID

VARIABEL X1 (DISPLAY PRODUK)

DATA PERHITUNGAN VALIDITAS 
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Lampiran 17 

No. Varians

1 1.25 1. Menghitung Varians tiap butir dengan rumus (Contoh No.1)

2 0.93

3 0.85

4 0.87

5 0.98

6 1.91

7 1.78 = 419 107

8 1.38 30 1.25

9 0.78 30

10 1.09 2. Menghitung varians total 

11 0.88

12 1.34

13 1.09

14 1.45 = 164351 2191

15 1.20 30 144.50

16 0.98 30

17 0.78

18 0.82 3. Menghitung Reliabilitas

19 0.87

20 1.12

21 0.74

22 1.01

23 0.98        = 23 25.07

×SiĮ25.07 23 144.50

       = 0.864

Kesimpulan

Dari perhitungan di atas menunjukkan bahwa rii

termasuk dalam kategori (0,800 - 1,000). Maka 

instrumen memiliki reliabilitas yang tinggi

PERHITUNGAN VARIANS BUTIR, VARIANS TOTAL DAN UJI RELIABILITAS

VARIABEL X1 (DISPLAY PRODUK)
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KUESIONER UJI COBA  VARIABEL (X 2) 

Responden yang terhormat, 

Saya mahasiswa Pendidikan Tata Niaga Universitas Negeri Jakarta, 

memohon kesedian Bapak/Ibu/Saudara/i untuk ikut berpartisipasi dalam 

penelitian saya yang berjudul ñHubungan antara Display Produk dan Suasana 

Toko dengan Pembelian Impulsif Minimarket Indomaret 2 Cabang Wadas Pada 

Warga Rw 014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas Di Depokò. 

Untuk itu, saya sangat mengharapkan kerjasama Bapak/Ibu/Saudara/i untuk 

memberikan jawaban atas pernyataan ï pernyataan di dalam kuesioner ini. 

Informasi yang diperoleh nantinya akan diolah dan dipergunakan semata ï mata 

hanya untuk kepentingan akademis. 

I.  PETUNJUK PENGISIAN  

Bapak/Ibu/Saudara/i dimohon untuk mengisi kuesioner ini sesuai petunjuk 

yang kami berikan. Berilah tanda checklist (ã) pada kolom pernyataan (yang 

paling sesuai dengan kondisi Anda), dengan ketentuan :  

Sangat Tidak Setuju : (STS) 

Tidak setuju  : (TS) 

Ragu ï ragu  : (RR) 

Setuju    : (S) 

Sangat setuju  : (SS) 

 

II.  IDENTITAS RESPONDEN 

 

Nama Responden    : .......................................................... 

Alamat     : .......................................................... 

No. Responden (diisi oleh peneliti) : .......................................................... 

 

III.  DAFTAR PERNYATAAN  

VARIABEL SUASANA TOKO (X2)  

NO. PERNYATAAN  SS S RR TS STS 

1. 
Tempat parkir di Minimarket Indomaret 

luas 
     

2. 

Lahan parkir di Minimarket Indomaret 

memadai dengan jumlah pengunjung 

yang datang 

     

3. 
Perpaduan warna di ruangan Minimarket 

Indomaret kurang serasi 
     

4. Di Minimarket Indomaret Parkir gratis      

5. 
Papan nama Minimarket Indomaret 

terlihat jelas 
     

6. 
Cahaya lampu di Minimarket Indomaret 

terang 
     

Lampiran 18 
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NO. PERNYATAAN  SS S RR TS STS 

7. 
Letak papan nama Minimarket 

Indomaret strategis 
     

8. 
Tempat parkir di Minimarket Indomaret 

terlalu sempit 
     

9. 
Perpaduan warna di ruangan Minimarket 

Indomaret terlihat serasi 
     

10.  
Warna display sesuaui dengan tema 

yang ada misalkan : Hari Lebaran 
     

11. 

Lahan parkir di Minimarket Indomare 

kurang memadai dengan jumlah 

pengunjung yang datang 

     

12. Pintu masuk Minimarket Indomaret luas      

13. 

Pintu masuk Minimarket Indomaret 

dilengkapi petunjuk cara membuka / 

menutup pintu 

     

14. 
Papan nama Minimarket Indomaret 

terlihat kurang jelas 
     

15. 
Cahaya lampu di Minimarket Indomaret 

gelap 
     

16. 
Pintu masuk Minimarket Indomaret 

sempit 
     

17. 

Pintu masuk Minimarket Indomaret 

tidak dilengkapi petunjuk cara membuka  

/ menutup pintu 

     

18. 
Pengelompokan barang-barang di 

Minimarket Indomaret tertata rapih 
     

19. 

Pengelompokan barang-barang di 

Minimarket Indomaret sudah sesuai 

dengan jenisnya 

     

20. 

Pengelompokan jenis barang di 

Minimarket Indomaret memudahkan 

konsumen untuk mencari barang 

     

21. 

Penataan barang di Minimarket 

Indomaret memudahkan konsumen saat 

mengambil barang 

     

22. 
Pengaturan lorong antar rak di 

Minimarket Indomaret sempit 
     

23. 

Penampakan rak kecil dekat kasir di 

Minimarket Indomaret kurang menarik 

perhatan saya 

     

24. Rak kecil dekat kasir terlihat berantakan      

25. 
Pengaturan lorong antar rak di 

Minimarket Indomaret luas 
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NO. PERNYATAAN  SS S RR TS STS 

26. 
Lorong jalan bersih sehingga membuat 

konsumen nyaman berbelanja 
     

27. 

Penampakan rak kecil dekat kasir di 

Minimarket Indomaret menarik 

perhatian saya 

     

28. Rak kecil dekat kasir tertata rapih      

29. 

Pengelompokan barang-barang di 

Minimarket Indomaret terlihat 

berantakan 

     

30. 

Penataan barang di Minimarket 

Indomaret menyulitkan konsumen saat 

mencari barang 
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Lampiran 19 
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Lampiran 20 

1. Kolom SXi = Jumlah butir ke satu

SXi = 4 + 4 + 5 + 4+ éé.. + 4

= 82

2. Kolom SXt = Jumlah total butir dari setiap responden

SXt = 96 + 91 + 98 + 98 +ééééé.+ 80

= 2949

3. Kolom SXt
2 

SXt
2

=

= 294003

4. Kolom SXi
2

SXi
2

= 

= 250

5. Kolom SXi.Xt

SXi.Xt = 384 + 364 + 490 + 392+é.. + 320

= 8255

6. Kolom Sxi
2

(SXi)
2

n

82

30

= 25.867

7. Kolom Sxi.xt 

(SXi)(SXt)

       n

82 2949

=

8. Kolom Sxt
2

(SXt)
2

n

2949

30

=

9. Kolom rhitung

  (Sxi
2
) (Sxt

2
)

25.867

Sxi
2 = SXi

2

PERHITUNGAN ANALISIS BUTIR

VARIABEL X2 (SUASANA TOKO)

Beserta contoh perhitungan untuk butir 1

962
 + 91

2
 + 98

2
 + 98

2
 +é..+ 80

2

4²+ 4
2
 + 5

2
 +4

2
 +é..+ 4

2

= 250

Sxi.xt = SXi.Xt

= 8255
30

194.40

Sxt
2 = SXt

2

=

= 294003

0.596
4116.300

4116.30

rhitung =
Sxi.xt

=
194.400

2

2

X
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No. 

Butir
×Xi ×Xi² ×Xi.Xt×xi

² ×xi.xt ×xt
² r hitung r tabel Kesimp.

1 82 250 8255 25.87 194.40 4116.3 0.596 0.361 VALID

2 97 347 9755 33.37 219.90 4116.3 0.593 0.361 VALID

3 91 315 9048 38.97 102.70 4116.3 0.256 0.361 DROP

4 71 213 7005 44.97 25.70 4116.3 0.060 0.361 DROP

5 115 467 11449 26.17 144.50 4116.3 0.440 0.361 VALID

6 113 459 11274 33.37 166.10 4116.3 0.448 0.361 VALID

7 107 405 10644 23.37 125.90 4116.3 0.406 0.361 VALID

8 106 398 10413 23.47 -6.80 4116.3 -0.022 0.361 DROP

9 108 414 10755 25.20 138.60 4116.3 0.430 0.361 VALID

10 110 424 10984 20.67 171.00 4116.3 0.586 0.361 VALID

11 105 407 10509 39.50 187.50 4116.3 0.465 0.361 VALID

12 97 345 9716 31.37 180.90 4116.3 0.503 0.361 VALID

13 124 532 12315 19.47 125.80 4116.3 0.444 0.361 VALID

14 81 251 8135 32.30 172.70 4116.3 0.474 0.361 VALID

15 60 148 5982 28.00 84.00 4116.3 0.247 0.361 DROP

16 81 249 8038 30.30 75.70 4116.3 0.214 0.361 DROP

17 70 194 7100 30.67 219.00 4116.3 0.616 0.361 VALID

18 117 469 11612 12.70 110.90 4116.3 0.485 0.361 VALID

19 117 471 11688 14.70 186.90 4116.3 0.760 0.361 VALID

20 118 476 11730 11.87 130.60 4116.3 0.591 0.361 VALID

21 118 480 11704 15.87 104.60 4116.3 0.409 0.361 VALID

22 104 406 10419 45.47 195.80 4116.3 0.453 0.361 VALID

23 102 380 10070 33.20 43.40 4116.3 0.117 0.361 DROP

24 91 311 9092 34.97 146.70 4116.3 0.387 0.361 VALID

25 85 281 8506 40.17 150.50 4116.3 0.370 0.361 VALID

26 116 472 11526 23.47 123.20 4116.3 0.396 0.361 VALID

27 100 368 10055 34.67 225.00 4116.3 0.596 0.361 VALID

28 107 403 10667 21.37 148.90 4116.3 0.502 0.361 VALID

29 80 242 7905 28.67 41.00 4116.3 0.119 0.361 DROP

30 76 244 7652 51.47 181.20 4116.3 0.394 0.361 VALID

DATA PERHITUNGAN VALIDITAS 

VARIABEL X2 (SUASANA TOKO)

Lampiran 21 
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Lampiran 22 
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No. 

Butir
×Xi ×Xi² ×Xi.Xt×xi

²
×xi.xt ×xt

²
rhitung r tabel Kesimp.

1 82 250 6654 25.87 208.80 3867.20 0.6602 0.361 VALID

2 97 347 7850 33.37 225.80 3867.20 0.6286 0.361 VALID

3 115 467 9175 26.17 136.00 3867.20 0.4275 0.361 VALID

4 113 459 9081 33.37 199.20 3867.20 0.5545 0.361 VALID

5 107 405 8554 23.37 143.80 3867.20 0.4784 0.361 VALID

6 108 414 8646 25.20 157.20 3867.20 0.5036 0.361 VALID

7 110 424 8838 20.67 192.00 3867.20 0.6792 0.361 VALID

8 105 407 8403 39.50 150.00 3867.20 0.3838 0.361 VALID

9 97 345 7830 31.37 205.80 3867.20 0.5909 0.361 VALID

10 124 532 9882 19.47 135.60 3867.20 0.4942 0.361 VALID

11 81 251 6498 32.30 131.40 3867.20 0.3718 0.361 VALID

12 70 194 5707 30.67 205.00 3867.20 0.5953 0.361 VALID

13 117 469 9295 12.70 98.80 3867.20 0.4458 0.361 VALID

14 117 471 9369 14.70 172.80 3867.20 0.7247 0.361 VALID

15 118 476 9398 11.87 123.20 3867.20 0.5751 0.361 VALID

16 118 480 9395 15.87 120.20 3867.20 0.4852 0.361 VALID

17 104 406 8345 45.47 170.60 3867.20 0.4068 0.361 VALID

18 91 311 7290 34.97 137.40 3867.20 0.3736 0.361 VALID

19 85 281 6859 40.17 178.00 3867.20 0.4516 0.361 VALID

20 116 472 9270 23.47 152.40 3867.20 0.5059 0.361 VALID

21 100 368 8125 34.67 265.00 3867.20 0.7238 0.361 VALID

22 107 403 8590 21.37 179.80 3867.20 0.6255 0.361 VALID

23 76 244 6152 51.47 178.40 3867.2 0.3999 0.361 VALID

VARIABEL X2 (SUASANA TOKO)

DATA PERHITUNGAN VALIDITAS 

Lampiran 23 
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Lampiran 24 

No. Varians

1 0.86 1. Menghitung Varians tiap butir dengan rumus (Contoh No.1)

2 1.11

3 0.87

4 1.11

5 0.78

6 0.84

7 0.69 = 250 82

8 1.32 30 0.86

9 1.05 30

10 0.65 2. Menghitung varians total 

11 1.08

12 1.02

13 0.42

14 0.49 = 189206 2358

15 0.40 30 128.91

16 0.53 30

17 1.52

18 1.17 3. Menghitung Reliabilitas

19 1.34

20 0.78

21 1.16

22 0.71

23 1.72        = 23 21.60

×SiĮ21.60 23 128.91

       = 0.870

Kesimpulan

Dari perhitungan di atas menunjukkan bahwa rii

termasuk dalam kategori (0,800 - 1,000). Maka 

instrumen memiliki reliabilitas yang tinggi

PERHITUNGAN VARIANS BUTIR, VARIANS TOTAL DAN UJI RELIABILITAS

VARIABEL X2 (SUASANA TOKO)
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KUESIONER FINAL   

VARIABEL Y (Pembelian Impulsif)  

Responden yang terhormat, 

Saya mahasiswa Pendidikan Tata Niaga Universitas Negeri Jakarta, 

memohon kesedian Bapak/Ibu/Saudara/i untuk ikut berpartisipasi dalam 

penelitian saya yang berjudul ñHubungan antara Display Produk dan Suasana 

Toko dengan Pembelian Impulsif Minimarket Indomaret 2 Cabang Wadas Pada 

Warga Rw 014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas Di Depokò. 

Untuk itu, saya sangat mengharapkan kerjasama Bapak/Ibu/Saudara/i untuk 

memberikan jawaban atas pernyataan ï pernyataan di dalam kuesioner ini. 

Informasi yang diperoleh nantinya akan diolah dan dipergunakan semata ï mata 

hanya untuk kepentingan akademis. 

I.  PETUNJUK PENGISIAN  

Bapak/Ibu/Saudara/i dimohon untuk mengisi kuesioner ini sesuai petunjuk 

yang kami berikan. Berilah tanda checklist (ã) pada kolom pernyataan (yang 

paling sesuai dengan kondisi Anda), dengan ketentuan :  

Sangat Tidak Setuju : (STS) 

Tidak setuju  : (TS) 

Ragu ï ragu  : (RR) 

Setuju    : (S) 

Sangat setuju  : (SS) 

 

II.  IDENTITAS RESPONDEN 

Nama Responden  : .................................................. 

No. Responden  : .................................................. (diisi oleh peneliti) 

 

III.  DAFTAR PERNYATAAN  

VARIABEL PEMBELIAN IMPULSIF (Pembelian Tak Terduga) (Y)  

NO. PERNYATAAN  SS S RR TS STS 

1. 
Saya berbelanja di Minimarket 

Indomaret dalam situasi santai 
     

2. 
Saya sukarela membeli di Minimarket 

Indomaret  
     

3. 
Saya risih berbelanja di Minimarket 

Indomaret 
     

4. 
Walau banyak waktu luang saya tidak 

berbelanja diluar rencana 
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NO. PERNYATAAN  SS S RR TS STS 

5.  
Saya terpaksa membeli di Minimarket 

Indomaret  
     

6. 
Saya berbelanja di Minimarket 

Indomaret dalam situasi terburu-buru 
     

7. 
Saya sering kali mendadak ketika 

berbelanja di Minimarket Indomaret 
     

8. 

Saya belanja di Minimarket Indomaret 

dengan memilah milih barang yang di 

perlukan 

     

9. 

Saya sulit mempengaruhi diri untuk 

berbelanja sesuai kebutuhan di 

Minimarket Indomaret 

     

10. 
Saya berbelanja di Minimarket 

Indomaret dalam situasi tenang 
     

11. 

Saya membeli barang dengan mencari 

tahu terlebih dahulu informasi mengenai 

barang tersebut 

     

12. 
Saya menyesal telah membeli produk 

yang dibutuhkan 
     

13. 

Saya akan berpikir ulang untuk 

berbelanja barang yang saya lihat di 

Minimarket Indomaret 

     

14. 
Saya suka berbelanja di Minimarket 

Indomaret 
     

15. 
Saya senang berbelanja di Minimarket 

Indomaret 
     

16. 

Adanya diskon di Minimarket 

Indomaret membuat saya suka 

berbelanja 

     

17. 

Saya antusias melihat penawaran 

produk yang menarik di Minimarket 

Indomaret 

     

18. 
Saya bimbang berbelanja di Minimarket 

Indomaret 
     

19. 
Saya bosan melihat penawaran produk 

di Minimarket Indomaret 
    

 

 

20. 

Saya peduli dengan uang yang saya 

habiskan untuk berbelanja di 

Minimarket Indomaret 

     

21. 
Saya berbelanja di indomaret sesuai 

dengan daftar catatan belanja 
     

22. 
Saya bahagia saat dapat membeli barang 

yang disukai 
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NO. PERNYATAAN  SS S RR TS STS 

23. 
Saya acuh akibat dari pembelian yang 

saya lakukan di Minimarket Indomaret 
     

24. 

Saya sulit menahan diri untuk membeli 

barang yang menarik di Minimarket 

Indomaret 
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KUESIONER FINAL   

VARIABEL X1 (Display Produk) 

Responden yang terhormat, 

Saya mahasiswa Pendidikan Tata Niaga Universitas Negeri Jakarta, 

memohon kesedian Bapak/Ibu/Saudara/i untuk ikut berpartisipasi dalam 

penelitian saya yang berjudul ñHubungan antara Display Produk dan Suasana 

Toko dengan Pembelian Impulsif Minimarket Indomaret 2 Cabang Wadas Pada 

Warga Rw 014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas Di Depokò. 

Untuk itu, saya sangat mengharapkan kerjasama Bapak/Ibu/Saudara/i untuk 

memberikan jawaban atas pernyataan ï pernyataan di dalam kuesioner ini. 

Informasi yang diperoleh nantinya akan diolah dan dipergunakan semata ï mata 

hanya untuk kepentingan akademis. 

I.  PETUNJUK PENGISIAN  

Bapak/Ibu/Saudara/i dimohon untuk mengisi kuesioner ini sesuai petunjuk 

yang kami berikan. Berilah tanda checklist (ã) pada kolom pernyataan (yang 

paling sesuai dengan kondisi Anda), dengan ketentuan :  

Sangat Tidak Setuju : (STS) 

Tidak setuju  : (TS) 

Ragu ï ragu  : (RR) 

Setuju    : (S) 

Sangat setuju  : (SS) 

 

II.  IDENTITAS RESPONDEN 

Nama Responden  : .................................................. 

No. Responden  : .................................................. (diisi oleh peneliti) 

 

III.  DAFTAR PERNYATAAN  

 

VARIABEL DISPLAY PRODUK (X1) 

NO. PERNYATAAN  SS S RR TS STS 

1. 
Paket produk yang ada di indomaret 

membuat ingin membeli 
     

2. 

Saya  melihat paket produk yang ada di 

indomaret membuat saya enggan 

membeli  

     

3. 
Paket produk yang ada di indomaret 

serupa 
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NO. PERNYATAAN  SS S RR TS STS 

4. 
Saya mengabaikan paket produk sabun 

lifebouy 
     

5. 
Penataan produk kebutuhan lebaran 

tertata rapih 
     

6. 
Penataan produk sesuai dengan tema 

lebaran haji 
     

7. 
Saya mengabaikan produk yang di 

tawarkan beli 2 gratis 1 di indomaret 
     

8. 
Beli 2 gratis 1 di indomaret membuat 

saya rugi 
     

9. 
Penataan produk kebutuhan lebaran haji 

tertata rapih 
     

10. 
Hiasan ketupat lebaran diatur agar 

menarik konsumen 
     

11. 
Penataan produk kebutuhan Merry 

christmas tertata rapih 
     

12. 
Saya mengabaikan pemajangan produk 

soft drink 
     

13. 
Pernak pernik hiasan Merry christmas 

diatur agar menarik konsumen 
     

14. 
Saya mengabaikan pemajangan produk 

air mineral 
     

15. 
Pemajangan air mineral di indomaret 

tidak mengganggu pemandangan saya 
     

16. 
Penataan produk kebutuhan lebaran 

berantakan 
     

17. 
Saya tertarik dengan paket produk sabun 

lifebouy 
     

18. 
Saya tertarik produk yang di tawarkan 
beli 2 gratis 1 di indomaret 

     

19. 
Beli 2 gratis 1 di indomaret membuat 

saya untung 
     

20. 
Hiasan ketupat lebaran kurang menarik 

konsumen 
     

21. 
Pernak pernik hiasan Merry christmas 

membosankan 
     

22. 
Saya tertarik dengan pemajangan 

produk soft drink 
     

23. 
Pemajangan soft drink di indomaret 

tidak mengganggu pemandangan saya 
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KUESIONER FINAL   

VARIABEL X 2 (Suasana Toko) 

Responden yang terhormat, 

Saya mahasiswa Pendidikan Tata Niaga Universitas Negeri Jakarta, 

memohon kesedian Bapak/Ibu/Saudara/i untuk ikut berpartisipasi dalam 

penelitian saya yang berjudul ñHubungan antara Display Produk dan Suasana 

Toko dengan Pembelian Impulsif Minimarket Indomaret 2 Cabang Wadas Pada 

Warga Rw 014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas Di Depokò. 

Untuk itu, saya sangat mengharapkan kerjasama Bapak/Ibu/Saudara/i untuk 

memberikan jawaban atas pernyataan ï pernyataan di dalam kuesioner ini. 

Informasi yang diperoleh nantinya akan diolah dan dipergunakan semata ï mata 

hanya untuk kepentingan akademis. 

I.  PETUNJUK PENGISIAN  

Bapak/Ibu/Saudara/i dimohon untuk mengisi kuesioner ini sesuai petunjuk 

yang kami berikan. Berilah tanda checklist (ã) pada kolom pernyataan (yang 

paling sesuai dengan kondisi Anda), dengan ketentuan :  

Sangat Tidak Setuju : (STS) 

Tidak setuju  : (TS) 

Ragu ï ragu  : (RR) 

Setuju    : (S) 

Sangat setuju  : (SS) 

 

II.  IDENTITAS RESPONDEN 

Nama Responden  : .................................................. 

No. Responden  : .................................................. (diisi oleh peneliti) 

 

III.  DAFTAR PERNYATAAN  

VARIABEL SUASANA TOKO (X 2) 

NO. PERNYATAAN  SS S RR TS STS 

1. 
Tempat parkir di Minimarket Indomaret 

luas 
     

2. 

Lahan parkir di Minimarket Indomaret 

memadai dengan jumlah pengunjung 

yang datang 

     

3. 
Papan nama Minimarket Indomaret 

terlihat jelas 
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NO. PERNYATAAN  SS S RR TS STS 

4. 
Cahaya lampu di Minimarket Indomaret 

terang 
     

5. 
Letak papan nama Minimarket 

Indomaret strategis 
     

6. 
Perpaduan warna di ruangan 

Minimarket Indomaret terlihat serasi 
     

7.  
Warna display sesuaui dengan tema 

yang ada misalkan : Hari Lebaran 
     

8. 

Lahan parkir di Minimarket Indomaret 

kurang memadai dengan jumlah 

pengunjung yang datang 

     

9. Pintu masuk Minimarket Indomaret luas      

10. 

Pintu masuk Minimarket Indomaret 

dilengkapi petunjuk cara membuka / 

menutup pintu 

     

11. 
Papan nama Minimarket Indomaret 

terlihat kurang jelas 
     

12. 

Pintu masuk Minimarket Indomaret 

tidak dilengkapi petunjuk cara 

membuka  / menutup pintu 

     

13. 
Pengelompokan barang-barang di 

Minimarket Indomaret tertata rapih 
     

14. 

Pengelompokan barang-barang di 

Minimarket Indomaret sudah sesuai 

dengan jenisnya 

     

15. 

Pengelompokan jenis barang di 

Minimarket Indomaret memudahkan 

konsumen untuk mencari barang 

     

16. 
Penataan barang di Minimarket 
Indomaret memudahkan konsumen saat 

mengambil barang 

     

17. 
Pengaturan lorong antar rak di 

Minimarket Indomaret sempit 
     

18. Rak kecil dekat kasir terlihat berantakan      

19. 
Pengaturan lorong antar rak di 

Minimarket Indomaret luas 
     

20. 
Lorong jalan bersih sehingga membuat 

konsumen nyaman berbelanja 
     

21. 

Penampakan rak kecil dekat kasir di 

Minimarket Indomaret menarik 

perhatian saya 
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NO. PERNYATAAN  SS S RR TS STS 

22. Rak kecil dekat kasir tertata rapih      

23. 

Penataan barang di Minimarket 

Indomaret menyulitkan konsumen saat 

mencari barang 
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Lampiran 28 

DATA MENTAH VARIABEL Y 

PEMBELIAN IMPULSIF

99

 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24

1 4 4 3 5 3 3 3 5 2 5 5 2 4 4 4 3 3 3 2 3 4 3 2 3 82 6724

2 5 5 2 5 2 2 2 4 2 4 4 2 5 5 5 4 3 4 3 4 3 4 3 3 85 7225

3 3 3 2 4 2 3 3 4 4 5 4 4 3 5 4 4 3 3 4 2 3 4 4 4 84 7056

4 5 2 3 5 2 2 4 3 2 4 2 2 4 3 3 3 3 3 2 4 4 4 2 3 74 5476

5 4 4 2 3 4 2 2 3 3 4 4 2 3 4 4 3 2 4 4 2 4 4 2 3 76 5776

6 5 4 3 5 3 3 3 5 3 5 3 2 5 4 5 4 4 3 4 4 5 4 2 2 90 8100

7 5 5 2 5 2 3 3 5 4 5 5 3 4 5 5 5 5 3 2 5 5 3 2 3 94 8836

8 4 4 2 3 2 3 4 4 4 2 2 3 4 3 4 3 3 3 3 4 4 4 2 2 76 5776

9 4 3 1 4 4 2 3 4 3 3 4 2 4 3 4 4 4 2 2 4 3 4 4 3 78 6084

10 5 3 2 4 3 2 2 4 2 4 4 3 5 4 5 4 3 2 2 4 3 3 2 3 78 6084

11 4 4 3 2 2 2 3 4 3 2 3 3 5 4 4 4 4 3 1 4 3 4 3 3 77 5929

12 5 5 2 5 2 2 4 5 2 5 5 2 2 5 4 5 4 3 2 4 3 4 2 4 86 7396

13 4 5 2 1 3 3 2 4 5 5 5 2 4 5 4 5 3 5 1 5 2 5 2 4 86 7396

14 5 4 1 4 4 3 2 2 2 5 3 1 5 5 4 5 4 5 2 5 1 5 2 3 82 6724

15 5 2 2 3 2 2 4 2 2 5 2 4 4 4 4 5 4 3 3 4 4 4 2 2 78 6084

16 4 2 3 3 4 2 1 4 2 2 2 2 4 4 4 4 3 2 3 4 3 4 4 4 74 5476

17 4 5 2 5 3 3 3 5 4 4 4 5 3 4 4 5 5 2 4 5 5 4 2 4 94 8836

18 5 5 3 5 4 3 3 5 3 5 4 4 5 5 5 5 4 3 3 5 5 5 2 4 100 10000

19 5 5 3 2 3 2 3 4 2 4 5 2 4 4 4 5 5 3 3 4 2 4 2 4 84 7056

20 4 2 3 2 2 3 2 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 3 2 3 5 4 4 3 80 6400

21 4 4 3 5 2 2 3 4 3 5 3 2 4 5 4 4 5 2 4 4 2 5 1 2 82 6724

22 4 5 2 3 3 1 4 5 2 4 2 2 2 4 4 4 4 5 2 4 4 4 2 4 80 6400

23 4 5 1 5 3 1 3 2 2 4 2 3 3 4 4 3 3 3 2 3 3 3 2 2 70 4900

24 4 5 2 3 4 2 4 4 4 5 5 3 3 5 5 5 5 3 4 5 5 5 3 3 96 9216

25 5 4 2 5 2 3 3 5 1 5 3 2 4 4 4 5 4 3 3 4 4 3 4 4 86 7396

26 4 3 2 4 2 2 4 5 3 5 4 2 5 4 5 5 4 3 3 4 4 4 2 2 85 7225

27 5 4 3 5 3 2 2 4 3 5 5 3 5 5 5 4 5 3 4 5 5 5 3 5 98 9604

28 5 3 2 5 2 3 2 3 3 4 4 1 2 4 4 3 2 2 4 2 2 4 3 2 71 5041

29 4 4 2 5 2 2 3 5 3 5 5 2 3 3 5 5 5 3 3 4 5 4 3 3 88 7744

30 4 5 2 4 2 3 3 3 4 4 3 4 3 4 4 5 4 2 2 4 2 4 4 5 84 7056

31 4 5 2 3 4 3 4 4 1 4 4 1 4 4 4 3 3 2 2 4 2 4 2 2 75 5625

32 4 5 3 5 3 2 3 4 3 5 4 3 3 4 5 5 5 4 3 4 5 5 3 3 93 8649

33 5 5 1 3 2 3 3 3 3 5 3 3 3 3 5 5 3 3 3 5 2 5 5 3 84 7056

34 5 4 3 5 2 3 4 5 3 4 2 4 4 4 5 5 5 3 4 4 5 4 4 4 95 9025

35 4 5 2 3 2 4 4 4 5 5 3 2 4 4 4 4 3 2 2 4 4 4 2 4 84 7056

36 5 2 2 5 4 2 5 2 2 5 5 3 5 4 4 5 4 2 2 4 5 4 4 2 87 7569

37 5 5 2 4 2 2 4 4 3 4 4 4 3 4 4 2 3 3 5 4 4 2 3 3 83 6889

38 5 4 3 5 3 4 5 5 5 5 5 2 5 5 5 5 4 3 3 5 5 5 2 2 100 10000

39 4 5 4 3 4 3 3 4 3 4 5 4 5 3 5 5 5 4 2 5 5 4 4 3 96 9216

40 5 5 1 4 2 3 2 2 3 2 3 5 5 5 4 5 4 3 3 4 5 5 4 4 88 7744

41 4 5 3 4 2 3 5 4 4 2 4 3 4 4 3 3 4 5 5 4 4 4 2 3 88 7744

42 4 3 3 5 4 2 4 4 2 4 3 3 4 4 4 5 5 2 2 4 4 4 4 4 87 7569

43 5 3 2 4 1 2 4 5 3 3 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 98 9604

44 4 5 2 5 2 2 3 3 3 4 2 5 4 4 4 5 5 5 4 4 2 4 4 5 90 8100

45 4 3 3 4 3 3 3 5 4 4 3 2 5 3 4 4 4 3 3 4 4 4 3 4 86 7396

46 4 4 3 4 2 2 4 4 4 4 4 4 5 3 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 86 7396

47 5 5 3 5 2 2 2 4 3 4 5 3 4 5 4 5 4 2 2 4 5 4 2 3 87 7569

48 4 5 3 3 3 4 4 4 3 5 5 4 4 5 5 4 5 4 3 4 4 5 3 2 95 9025

49 5 3 2 5 3 3 4 5 4 5 4 3 4 5 3 3 5 3 3 5 5 5 3 4 94 8836

50 4 4 4 4 3 2 4 4 2 4 4 4 5 5 5 3 5 4 3 5 5 4 3 2 92 8464

51 4 3 2 5 1 3 2 4 3 4 4 2 4 5 3 5 5 2 3 5 4 5 1 5 84 7056

DATA MENTAH VARIABEL Y 

No. 

Resp.
Yt Yt²

PEMBELIAN IMPULSIF

No. Item

99
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52 3 3 2 4 2 3 3 4 4 2 5 5 2 2 2 5 3 5 5 2 2 2 5 5 80 6400

53 4 4 1 5 2 3 5 4 3 5 4 1 4 5 4 3 1 1 2 5 5 4 3 1 79 6241

54 5 3 2 4 2 2 3 2 2 4 2 2 5 5 5 2 3 2 2 5 4 4 2 4 76 5776

55 4 4 2 5 3 3 3 5 3 5 5 3 5 4 4 5 3 2 3 4 5 4 3 2 89 7921

56 2 4 4 4 2 3 2 3 1 4 4 2 4 2 2 5 3 4 1 5 2 5 2 4 74 5476

57 5 2 3 5 3 3 3 5 4 5 3 4 3 3 5 4 4 3 2 3 3 5 3 3 86 7396

58 5 3 2 5 2 4 3 4 2 5 5 2 4 5 4 5 5 4 3 5 5 5 3 4 94 8836

59 3 3 3 4 2 3 5 3 3 5 4 4 2 5 4 4 2 3 4 2 3 3 4 4 82 6724

60 5 4 3 5 3 3 4 1 2 4 4 3 4 3 4 3 5 3 3 5 5 4 3 3 86 7396

61 4 5 2 5 3 2 3 5 4 5 5 2 5 5 5 4 5 4 4 5 5 2 5 4 98 9604

62 4 2 3 3 3 1 3 5 3 5 3 3 3 4 3 5 4 3 3 3 3 2 3 4 78 6084

63 5 4 2 5 3 2 3 5 2 5 3 3 4 4 4 3 5 3 2 4 4 5 3 3 86 7396

64 4 4 3 5 2 2 3 3 3 5 5 4 4 5 4 5 3 3 3 5 5 4 2 5 91 8281

65 4 3 3 5 3 3 3 5 2 5 5 2 5 5 5 5 4 2 4 5 5 5 4 3 95 9025

66 5 5 3 4 3 3 4 4 3 4 4 5 5 4 5 5 4 2 2 4 5 5 3 3 94 8836

67 4 4 3 3 2 3 3 4 3 2 3 3 5 4 4 4 4 2 1 4 3 2 3 3 76 5776

68 5 5 2 5 2 2 3 5 2 4 5 5 5 4 5 5 4 2 2 4 5 5 2 4 92 8464

69 4 5 2 5 3 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 3 4 5 5 5 2 4 101 10201

70 5 4 1 2 2 4 2 3 4 5 5 1 5 3 4 5 5 5 2 2 3 5 2 3 82 6724

71 5 5 3 5 3 4 2 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 3 4 4 5 5 3 2 98 9604

72 4 3 3 5 3 2 4 5 3 4 5 4 4 5 4 5 5 3 3 4 5 4 4 4 95 9025

73 4 5 3 4 3 3 2 5 3 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 99 9801

74 4 3 3 3 4 3 4 4 2 4 2 2 3 3 5 5 3 2 2 5 4 3 3 4 80 6400

75 5 5 3 5 2 3 4 5 3 4 5 5 4 5 5 3 4 3 3 4 5 5 2 3 95 9025

76 4 4 2 3 2 2 2 5 2 4 2 4 4 4 4 4 4 3 3 3 5 4 3 3 80 6400

77 4 5 3 4 2 2 4 4 5 5 4 4 3 5 4 4 4 2 4 4 2 5 1 2 86 7396

78 4 5 4 3 3 3 2 5 3 4 5 2 5 5 5 4 4 4 3 4 3 5 3 2 90 8100

79 5 3 4 2 2 5 2 5 3 4 5 3 4 5 4 5 3 4 3 4 5 5 3 3 91 8281

80 4 5 4 3 4 3 4 3 2 5 5 3 3 4 5 5 5 3 3 4 5 5 3 3 93 8649

81 4 4 2 5 3 3 3 5 3 4 3 5 3 5 4 5 4 3 2 4 4 3 2 1 84 7056

82 5 3 2 5 4 3 3 5 3 5 5 4 5 2 5 5 3 3 3 4 5 4 3 2 91 8281

83 4 4 3 3 2 2 5 4 4 5 4 3 4 5 5 3 4 3 4 5 5 5 3 1 90 8100

84 5 3 4 5 2 2 2 3 3 4 3 1 2 4 4 3 3 2 2 3 3 4 2 2 71 5041

85 3 4 2 5 2 2 3 4 2 2 4 2 3 3 4 4 4 3 2 3 3 2 3 1 70 4900

86 5 5 2 5 2 3 4 5 4 3 4 5 3 2 4 5 4 2 3 4 3 4 4 5 90 8100

87 4 4 2 5 2 3 4 5 2 4 5 4 4 3 4 4 5 2 3 3 5 5 3 2 87 7569

88 4 4 3 5 3 2 3 2 5 5 4 2 5 3 4 3 5 4 3 4 2 5 3 3 86 7396

89 5 4 4 3 3 3 2 3 3 5 4 3 3 5 5 4 4 3 3 4 4 5 3 3 88 7744

90 5 4 3 5 2 3 4 2 3 4 2 4 4 1 3 5 5 3 3 4 2 4 2 4 81 6561

91 3 3 3 3 5 1 4 3 4 3 2 2 4 3 3 3 3 2 2 3 4 4 4 2 73 5329

92 5 4 2 4 2 2 3 5 2 5 4 1 5 5 4 5 5 4 3 4 5 5 4 2 90 8100

93 4 3 2 3 2 1 4 3 3 3 3 2 2 3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 3 70 4900

94 5 5 3 5 2 2 3 4 4 5 3 3 5 4 4 5 4 3 3 4 5 5 5 2 93 8649

95 4 4 4 4 2 3 4 3 2 4 3 3 2 1 3 5 4 3 2 4 3 4 3 2 76 5776

96 5 5 1 4 1 4 2 5 2 5 3 2 3 5 3 5 3 3 4 4 2 5 2 2 80 6400

97 4 4 5 4 5 3 5 3 3 4 4 2 4 4 3 4 3 3 3 4 4 4 2 3 87 7569

98 4 5 3 5 2 2 3 5 3 5 5 3 5 5 5 5 5 2 3 5 5 4 2 3 94 8836

99 5 4 3 5 4 3 3 5 3 5 5 4 5 5 4 4 5 3 5 5 5 5 3 3 101 10201

100 4 2 2 3 3 2 5 5 3 4 3 3 4 4 3 3 4 2 3 3 3 4 3 3 78 6084

101 5 3 5 4 3 4 3 4 3 4 4 2 5 3 4 4 3 3 3 3 3 4 2 2 83 6889

102 4 4 3 4 2 3 2 4 2 4 5 2 5 3 3 4 3 4 4 3 3 4 3 2 80 6400

103 5 5 4 3 2 2 4 5 3 4 4 1 4 4 4 5 4 2 2 4 3 4 2 3 83 6889

104 4 4 3 5 2 3 4 5 1 5 5 3 4 5 5 4 5 4 2 5 4 5 1 2 90 8100

105 4 3 2 3 3 3 2 3 2 3 4 3 3 4 3 4 3 3 3 3 3 5 3 2 74 5476

× 457 417 270 432 275 275 339 424 307 446 407 308 416 428 432 448 413 318 306 422 405 439 300 322 9006 778912
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DATA MENTAH VARIABEL X1

DISPLAY PRODUK

98

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23

1 5 5 4 3 4 2 2 2 3 3 3 1 3 2 5 4 4 4 5 3 3 2 3 75 5625

2 4 3 4 3 4 3 4 3 3 3 3 2 3 2 3 2 5 5 5 3 4 4 5 80 6400

3 4 3 4 2 5 4 2 1 5 3 5 2 4 2 3 3 4 3 5 3 3 5 4 79 6241

4 3 3 3 4 3 4 2 2 4 1 1 3 2 2 2 3 5 3 5 3 3 4 4 69 4761

5 2 2 3 2 4 3 2 2 4 4 4 3 4 3 3 2 4 5 2 2 2 3 4 69 4761

6 5 3 3 4 5 4 4 5 4 5 3 4 3 4 4 4 5 4 4 3 3 5 2 90 8100

7 4 2 3 4 4 3 2 3 4 3 3 2 3 3 3 2 3 4 3 3 3 4 4 72 5184

8 4 2 3 4 4 4 3 1 4 3 3 2 3 3 3 4 3 3 3 3 2 4 3 71 5041

9 4 2 3 4 4 4 4 2 4 4 4 3 4 4 2 2 3 4 2 2 2 3 3 73 5329

10 4 3 3 3 4 4 3 3 4 3 3 2 3 4 3 5 4 4 4 3 3 2 3 77 5929

11 4 2 2 3 3 5 1 1 4 4 5 3 4 3 2 2 4 3 4 2 2 3 4 70 4900

12 4 2 3 3 3 4 2 3 5 5 4 3 5 3 2 2 2 5 5 3 4 4 5 81 6561

13 4 3 2 5 3 4 2 2 4 5 5 2 5 3 2 5 4 4 4 3 3 4 5 83 6889

14 5 2 2 5 2 4 1 1 3 5 5 2 5 4 4 4 4 5 3 3 4 4 4 81 6561

15 4 2 3 3 5 4 2 2 4 4 4 2 4 2 2 4 3 5 5 3 3 4 4 78 6084

16 4 2 3 2 4 4 1 1 5 4 4 2 4 4 3 2 3 5 2 2 2 4 5 72 5184

17 4 3 2 4 5 4 3 2 4 4 4 3 4 3 2 2 5 3 4 2 2 4 3 76 5776

18 5 3 3 3 5 5 4 3 5 5 5 3 5 3 4 4 5 5 5 4 4 5 5 98 9604

19 4 3 2 2 4 3 2 2 4 3 3 2 4 3 5 2 3 4 4 2 2 3 2 68 4624

20 5 2 1 3 5 4 1 2 4 4 4 2 4 4 2 2 3 5 4 2 2 4 4 73 5329

21 4 3 2 4 5 5 2 3 4 5 5 1 4 4 5 5 4 4 5 2 2 1 3 82 6724

22 4 2 4 4 4 4 2 2 4 4 4 4 2 2 2 2 4 4 4 4 4 4 4 78 6084

23 4 2 2 2 4 4 2 1 3 3 3 2 3 2 2 2 4 4 4 2 4 3 4 66 4356

24 4 4 4 4 4 4 2 2 4 4 4 2 4 2 2 2 4 4 4 2 2 4 4 76 5776

25 5 4 4 3 4 3 4 3 4 4 4 3 5 3 2 2 4 4 3 4 4 4 4 84 7056

26 4 5 2 3 1 4 3 3 4 4 5 2 5 1 2 2 2 5 4 2 4 4 5 76 5776

27 5 4 4 4 5 5 4 5 5 5 3 4 3 5 4 4 3 5 4 3 3 4 5 96 9216

28 2 2 2 2 4 4 1 1 4 4 4 3 4 1 2 2 4 4 5 2 2 3 2 64 4096

29 3 3 3 4 4 4 2 2 4 3 5 4 1 1 3 3 4 4 5 3 3 3 3 74 5476

30 4 5 4 2 4 4 2 2 4 4 4 2 4 3 2 2 5 5 4 2 2 3 4 77 5929

31 4 4 2 2 4 2 2 2 3 4 4 2 4 2 3 3 3 4 3 3 2 4 4 70 4900

32 5 5 3 3 4 3 2 5 4 5 4 4 3 2 5 4 4 4 5 4 5 4 3 90 8100

33 4 4 3 2 5 3 2 2 2 2 3 4 4 3 3 2 4 4 3 2 4 4 4 73 5329

34 5 4 3 4 5 4 3 4 4 2 5 3 5 2 2 2 3 5 4 3 4 4 2 82 6724

35 4 5 3 3 4 4 4 2 4 3 5 2 3 4 3 2 5 5 3 3 3 4 4 82 6724

36 5 4 2 3 5 5 3 3 4 4 4 2 4 4 3 2 4 4 4 2 4 2 4 81 6561

37 4 2 3 3 4 5 3 1 4 5 4 2 5 3 2 3 2 5 4 4 2 5 5 80 6400

38 5 4 4 4 3 4 5 5 4 3 4 3 5 5 4 4 5 5 4 4 3 3 4 94 8836

39 5 3 2 4 5 5 1 4 3 5 5 4 5 4 3 3 5 4 5 3 3 5 5 91 8281

40 4 2 2 3 4 5 3 4 4 4 4 4 5 4 2 5 4 5 5 5 2 4 2 86 7396

41 4 2 3 3 4 2 2 2 3 3 3 4 3 3 4 3 4 5 4 4 3 3 4 75 5625

42 4 3 2 3 4 4 4 2 4 3 4 4 4 2 2 2 5 5 5 5 3 4 4 82 6724

43 4 2 2 4 4 4 2 2 4 4 4 2 5 2 2 2 3 3 5 2 3 5 5 75 5625

44 5 4 3 2 5 5 3 3 4 5 5 3 4 3 3 3 4 5 4 3 2 5 5 88 7744

45 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 2 5 4 4 4 2 2 5 4 84 7056

46 4 2 2 2 4 3 2 2 3 4 3 2 5 2 2 3 5 4 5 4 3 4 4 74 5476

47 4 3 2 2 5 5 3 3 5 5 4 2 5 2 3 3 4 5 5 3 4 4 4 85 7225

48 5 3 3 4 5 5 3 3 5 5 4 3 5 3 3 3 5 5 4 3 3 5 5 92 8464

49 5 3 2 3 5 5 2 4 5 5 5 3 5 4 2 4 5 5 5 3 3 5 4 92 8464

50 5 3 4 3 4 2 4 4 5 5 5 3 5 3 3 4 5 4 4 3 3 5 5 91 8281

51 4 2 1 3 4 5 4 3 4 1 3 1 3 3 3 2 3 1 3 1 2 3 4 63 3969

No. 

Resp.

No. Item
Xt Xt²

DATA MENTAH VARIABEL X1

DISPLAY PRODUK

98

Lampiran 29 
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52 5 5 5 3 2 1 2 2 2 2 2 1 2 2 3 5 2 5 5 5 2 2 2 67 4489

53 3 3 2 3 3 2 3 1 3 4 3 1 1 1 3 3 2 5 5 3 3 3 1 61 3721

54 2 3 3 3 4 1 4 3 4 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 71 5041

55 4 2 3 2 3 4 4 3 4 3 4 2 3 2 2 2 3 4 3 2 2 3 4 68 4624

56 2 3 2 2 5 3 1 2 4 1 1 2 1 5 4 4 4 5 5 2 3 3 4 68 4624

57 5 3 4 3 4 5 3 2 3 5 3 3 3 2 3 3 4 5 3 3 3 4 4 80 6400

58 5 3 2 3 5 5 4 2 5 5 5 3 5 3 2 2 5 5 5 4 5 5 5 93 8649

59 5 2 4 2 4 4 2 3 4 3 3 2 4 4 2 2 4 3 3 3 3 4 4 74 5476

60 5 3 3 4 3 5 2 2 3 5 4 3 3 3 4 3 3 2 5 3 3 4 5 80 6400

61 5 5 3 5 5 5 3 5 4 5 5 3 5 4 3 5 5 5 5 3 5 5 3 101 10201

62 4 3 3 2 5 4 3 5 4 5 3 3 3 3 4 4 3 5 4 4 3 5 4 86 7396

63 5 3 3 4 4 5 4 3 5 4 5 2 5 3 3 2 5 3 5 3 3 4 4 87 7569

64 5 3 3 2 4 5 3 4 4 5 5 4 3 3 4 2 4 5 4 5 3 4 4 88 7744

65 4 2 2 4 4 3 4 2 4 3 4 3 4 3 2 2 5 4 5 2 2 3 3 74 5476

66 4 3 4 4 5 4 4 4 5 4 5 2 5 3 2 3 5 5 5 4 3 5 5 93 8649

67 4 2 2 3 3 3 1 1 4 4 3 3 4 3 2 2 2 4 4 2 2 5 4 67 4489

68 4 3 3 4 5 5 3 4 5 5 5 4 5 3 3 4 5 5 4 3 3 5 5 95 9025

69 5 3 2 5 5 4 2 2 5 5 4 2 5 2 2 3 4 5 5 3 3 4 3 83 6889

70 4 2 2 5 4 3 3 1 4 5 4 3 5 2 2 4 4 5 5 4 2 4 3 80 6400

71 5 3 3 4 5 4 3 4 5 5 5 4 5 3 4 3 5 5 4 3 5 5 5 97 9409

72 5 3 3 3 5 5 3 4 5 5 5 5 5 4 3 3 5 5 5 2 3 5 3 94 8836

73 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 3 5 4 3 3 5 5 5 4 3 5 5 100 10000

74 4 3 1 3 4 5 4 1 4 4 5 2 5 3 1 2 4 5 5 2 2 4 5 78 6084

75 3 3 3 2 3 3 4 3 3 3 3 3 3 2 2 2 3 3 3 2 2 3 3 64 4096

76 5 3 3 4 5 5 3 2 4 5 5 2 3 3 3 2 5 5 5 3 3 4 4 86 7396

77 5 2 3 4 5 4 4 3 4 5 5 3 4 3 3 3 4 4 5 2 2 5 4 86 7396

78 5 3 4 3 5 5 3 3 5 5 3 3 4 3 3 3 5 5 5 3 3 4 4 89 7921

79 4 3 2 3 5 4 5 4 5 5 4 3 2 3 3 4 5 4 3 3 4 4 5 87 7569

80 5 3 4 4 5 5 3 3 5 5 5 3 5 2 3 3 5 5 3 3 3 5 5 92 8464

81 5 4 2 3 5 2 3 3 4 3 4 4 5 3 2 2 4 5 5 4 4 3 4 83 6889

82 4 3 3 5 5 4 3 4 4 4 5 4 5 2 3 3 5 4 4 2 3 4 4 87 7569

83 4 3 3 4 4 4 3 4 3 4 3 2 3 2 3 2 3 3 3 2 2 3 3 70 4900

84 4 2 2 1 4 3 3 4 3 3 4 3 3 2 3 2 4 3 3 3 3 3 2 67 4489

85 5 3 3 4 4 3 3 2 4 5 5 2 5 2 2 3 3 5 5 3 2 4 3 80 6400

86 4 5 4 3 4 5 3 2 3 5 4 4 4 3 3 2 4 5 5 1 2 5 5 85 7225

87 5 3 2 3 4 5 4 2 5 5 5 2 4 2 4 3 3 5 4 3 3 5 4 85 7225

88 4 5 2 3 5 3 2 5 4 3 4 5 3 3 5 4 3 4 5 4 3 4 4 87 7569

89 5 4 3 2 5 4 2 2 5 5 3 3 4 3 3 3 5 4 5 3 4 5 5 87 7569

90 4 2 2 3 5 2 3 3 5 5 3 4 5 3 2 2 3 5 4 3 3 3 5 79 6241

91 3 1 1 3 4 4 1 2 4 2 3 3 3 3 2 1 3 4 3 3 2 4 4 63 3969

92 4 2 2 2 5 5 3 3 5 4 5 2 4 3 3 3 4 4 4 3 4 5 4 83 6889

93 2 1 2 2 4 3 3 2 2 2 3 2 3 2 3 3 4 4 4 3 2 4 4 64 4096

94 5 3 4 2 3 3 2 3 3 3 4 1 5 3 1 4 5 5 4 4 3 5 4 79 6241

95 3 3 1 2 3 4 3 3 3 3 3 4 2 2 2 2 2 2 4 3 3 2 3 62 3844

96 4 3 2 3 4 3 2 4 4 4 3 2 5 4 3 1 4 4 5 5 2 4 2 77 5929

97 2 2 2 2 4 5 2 2 4 5 5 2 3 1 2 2 5 3 3 2 2 3 3 66 4356

98 4 4 2 3 4 3 3 3 4 4 4 3 4 2 3 2 5 5 4 5 2 4 4 81 6561

99 4 3 3 4 4 3 2 2 4 4 2 2 4 2 2 5 4 4 4 3 2 5 5 77 5929

100 4 2 2 2 3 4 2 2 4 4 4 2 3 3 2 2 4 4 4 2 4 5 5 73 5329

101 4 4 3 4 4 5 2 3 4 3 4 4 3 4 2 2 4 3 5 2 3 4 4 80 6400

102 5 2 4 3 5 5 3 2 5 5 5 2 5 2 3 2 5 5 5 3 3 5 5 89 7921

103 4 4 3 2 5 4 3 1 5 4 4 3 4 2 2 1 4 5 4 3 3 5 4 79 6241

104 5 3 3 3 3 5 3 2 4 4 5 3 4 4 3 3 4 5 5 1 3 5 4 84 7056

105 3 2 2 2 5 2 3 3 3 3 3 2 3 3 3 2 5 3 3 3 3 5 5 71 5041

× 440 313 287 329 439 410 289 281 422 416 416 285 408 298 291 297 417 449 438 306 305 418 411 8365 675587
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DATA MENTAH VARIABEL Y (PEMBELIAN IMPULSIF) 

DAN 

VARIABEL  X 1 (DISPLAY  PRODUK)

100

 

  No. VARIABEL X VARIABEL Y

1 75 82

2 80 85

3 79 84

4 69 74

5 69 76

6 90 90

7 72 94

8 71 76

9 73 78

10 77 78

11 70 77

12 81 86

13 83 86

14 81 82

15 78 78

16 72 74

17 76 94

18 98 100

19 68 84

20 73 80

21 82 82

22 78 80

23 66 70

24 76 96

25 84 86

26 76 85

27 96 98

28 64 71

29 74 88

30 77 84

31 70 75

32 90 93

33 73 84

34 82 95

35 82 84

36 81 87

37 80 83

38 94 100

39 91 96

40 86 88

41 75 88

42 82 87

43 75 98

44 88 90

45 84 86

46 74 86

47 85 87

48 92 95

49 92 94

50 91 92

51 63 84

52 67 80

53 61 79

54 71 76

55 68 89

56 68 74

57 80 86

58 93 94

59 74 82

60 80 86

61 101 98

62 86 78

63 87 86

64 88 91

65 74 95

66 93 94

67 67 76

68 95 92

69 83 101

70 80 82

71 97 98

72 94 95

73 100 99

74 78 80

75 64 95

76 86 80

77 86 86

78 89 90

79 87 91

80 92 93

81 83 84

82 87 91

83 70 90

84 67 71

85 80 70

86 85 90

87 85 87

88 87 86

89 87 88

90 79 81

91 63 73

92 83 90

93 64 70

94 79 93

95 62 76

96 77 80

97 66 87

98 81 94

99 77 101

100 73 78

101 80 83

102 89 80

103 79 83

104 84 90

105 71 74

JUMLAH 8365 9006

Lampiran 30 
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No. Resp X Y X
2

Y
2

XY

1 75 82 5625 6724 6150

2 80 85 6400 7225 6800

3 79 84 6241 7056 6636

4 69 74 4761 5476 5106

5 69 76 4761 5776 5244

6 90 90 8100 8100 8100

7 72 94 5184 8836 6768

8 71 76 5041 5776 5396

9 73 78 5329 6084 5694

10 77 78 5929 6084 6006

11 70 77 4900 5929 5390

12 81 86 6561 7396 6966

13 83 86 6889 7396 7138

14 81 82 6561 6724 6642

15 78 78 6084 6084 6084

16 72 74 5184 5476 5328

17 76 94 5776 8836 7144

18 98 100 9604 10000 9800

19 68 84 4624 7056 5712

20 73 80 5329 6400 5840

21 82 82 6724 6724 6724

22 78 80 6084 6400 6240

23 66 70 4356 4900 4620

24 76 96 5776 9216 7296

25 84 86 7056 7396 7224

26 76 85 5776 7225 6460

27 96 98 9216 9604 9408

28 64 71 4096 5041 4544

29 74 88 5476 7744 6512

30 77 84 5929 7056 6468

31 70 75 4900 5625 5250

32 90 93 8100 8649 8370

33 73 84 5329 7056 6132

34 82 95 6724 9025 7790

35 82 84 6724 7056 6888

36 81 87 6561 7569 7047

37 80 83 6400 6889 6640

38 94 100 8836 10000 9400

39 91 96 8281 9216 8736

40 86 88 7396 7744 7568

41 75 88 5625 7744 6600

42 82 87 6724 7569 7134

43 75 98 5625 9604 7350

44 88 90 7744 8100 7920

45 84 86 7056 7396 7224

46 74 86 5476 7396 6364

47 85 87 7225 7569 7395

48 92 95 8464 9025 8740

49 92 94 8464 8836 8648

50 91 92 8281 8464 8372

51 63 84 3969 7056 5292

52 67 80 4489 6400 5360

53 61 79 3721 6241 4819

Rekapitulasi Skor Total Instrumen Hasil Penelitian
101

Lampiran 31 
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54 71 76 5041 5776 5396

55 68 89 4624 7921 6052

56 68 74 4624 5476 5032

57 80 86 6400 7396 6880

58 93 94 8649 8836 8742

59 74 82 5476 6724 6068

60 80 86 6400 7396 6880

61 101 98 10201 9604 9898

62 86 78 7396 6084 6708

63 87 86 7569 7396 7482

64 88 91 7744 8281 8008

65 74 95 5476 9025 7030

66 93 94 8649 8836 8742

67 67 76 4489 5776 5092

68 95 92 9025 8464 8740

69 83 101 6889 10201 8383

70 80 82 6400 6724 6560

71 97 98 9409 9604 9506

72 94 95 8836 9025 8930

73 100 99 10000 9801 9900

74 78 80 6084 6400 6240

75 64 95 4096 9025 6080

76 86 80 7396 6400 6880

77 86 86 7396 7396 7396

78 89 90 7921 8100 8010

79 87 91 7569 8281 7917

80 92 93 8464 8649 8556

81 83 84 6889 7056 6972

82 87 91 7569 8281 7917

83 70 90 4900 8100 6300

84 67 71 4489 5041 4757

85 80 70 6400 4900 5600

86 85 90 7225 8100 7650

87 85 87 7225 7569 7395

88 87 86 7569 7396 7482

89 87 88 7569 7744 7656

90 79 81 6241 6561 6399

91 63 73 3969 5329 4599

92 83 90 6889 8100 7470

93 64 70 4096 4900 4480

94 79 93 6241 8649 7347

95 62 76 3844 5776 4712

96 77 80 5929 6400 6160

97 66 87 4356 7569 5742

98 81 94 6561 8836 7614

99 77 101 5929 10201 7777

100 73 78 5329 6084 5694

101 80 83 6400 6889 6640

102 89 80 7921 6400 7120

103 79 83 6241 6889 6557

104 84 90 7056 8100 7560

105 71 74 5041 5476 5254

JUMLAH 8365 9006 675587 778912 722441
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 1. Rata-rata (X) 1. Rata-rata (Y)

X  = SX Y  = SY

n n

= 8365 = 9006

105 105

= 79.67 = 85.77

 2. Varians (X) 2. Varians (Y)

S
2
 = S(X-X)

2
S

2
 = S(Y-Y)

2

n - 1 n - 1

= 9175.33 = 6454.51

104 104

= 88.22 = 62.06

 3. Simpangan Baku (X)  3. Simpangan Baku (Y)

S = S
2

S = S
2

= 88.22 = 62.06

= 9.39 = 7.88

PERHITUNGAN RATA-RATA, VARIANS DAN 

SIMPANGAN BAKU VARIABEL X 1 DAN Y

Lampiran 32 
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Lampiran 2 Lampiran 33 

No. X Y X - X Y - Y (X - X)² (Y - Y)
2

1 75 82 -4.67 -3.77 21.78 14.22

2 80 85 0.33 -0.77 0.11 0.60

3 79 84 -0.67 -1.77 0.44 3.14

4 69 74 -10.67 -11.77 113.78 138.57

5 69 76 -10.67 -9.77 113.78 95.48

6 90 90 10.33 4.23 106.78 17.88

7 72 94 -7.67 8.23 58.78 67.71

8 71 76 -8.67 -9.77 75.11 95.48

9 73 78 -6.67 -7.77 44.44 60.40

10 77 78 -2.67 -7.77 7.11 60.40

11 70 77 -9.67 -8.77 93.44 76.94

12 81 86 1.33 0.23 1.78 0.05

13 83 86 3.33 0.23 11.11 0.05

14 81 82 1.33 -3.77 1.78 14.22

15 78 78 -1.67 -7.77 2.78 60.40

16 72 74 -7.67 -11.77 58.78 138.57

17 76 94 -3.67 8.23 13.44 67.71

18 98 100 18.33 14.23 336.11 202.45

19 68 84 -11.67 -1.77 136.11 3.14

20 73 80 -6.67 -5.77 44.44 33.31

21 82 82 2.33 -3.77 5.44 14.22

22 78 80 -1.67 -5.77 2.78 33.31

23 66 70 -13.67 -15.77 186.78 248.74

24 76 96 -3.67 10.23 13.44 104.62

25 84 86 4.33 0.23 18.78 0.05

26 76 85 -3.67 -0.77 13.44 0.60

27 96 98 16.33 12.23 266.78 149.54

28 64 71 -15.67 -14.77 245.44 218.20

29 74 88 -5.67 2.23 32.11 4.97

30 77 84 -2.67 -1.77 7.11 3.14

31 70 75 -9.67 -10.77 93.44 116.02

32 90 93 10.33 7.23 106.78 52.25

33 73 84 -6.67 -1.77 44.44 3.14

34 82 95 2.33 9.23 5.44 85.17

35 82 84 2.33 -1.77 5.44 3.14

36 81 87 1.33 1.23 1.78 1.51

37 80 83 0.33 -2.77 0.11 7.68

38 94 100 14.33 14.23 205.44 202.45

39 91 96 11.33 10.23 128.44 104.62

40 86 88 6.33 2.23 40.11 4.97

41 75 88 -4.67 2.23 21.78 4.97

42 82 87 2.33 1.23 5.44 1.51

43 75 98 -4.67 12.23 21.78 149.54

44 88 90 8.33 4.23 69.44 17.88

45 84 86 4.33 0.23 18.78 0.05

46 74 86 -5.67 0.23 32.11 0.05

47 85 87 5.33 1.23 28.44 1.51

48 92 95 12.33 9.23 152.11 85.17

49 92 94 12.33 8.23 152.11 67.71

50 91 92 11.33 6.23 128.44 38.80

51 63 84 -16.67 -1.77 277.78 3.14

52 67 80 -12.67 -5.77 160.44 33.31

53 61 79 -18.67 -6.77 348.44 45.85

TABEL PERHITUNGAN RATA-RATA, 

VARIANS DAN SIMPANGAN BAKU, VARIABEL X1 DAN Y

106
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54 71 76 -8.67 -9.77 75.11 95.48

55 68 89 -11.67 3.23 136.11 10.42

56 68 74 -11.67 -11.77 136.11 138.57

57 80 86 0.33 0.23 0.11 0.05

58 93 94 13.33 8.23 177.78 67.71

59 74 82 -5.67 -3.77 32.11 14.22

60 80 86 0.33 0.23 0.11 0.05

61 101 98 21.33 12.23 455.11 149.54

62 86 78 6.33 -7.77 40.11 60.40

63 87 86 7.33 0.23 53.78 0.05

64 88 91 8.33 5.23 69.44 27.34

65 74 95 -5.67 9.23 32.11 85.17

66 93 94 13.33 8.23 177.78 67.71

67 67 76 -12.67 -9.77 160.44 95.48

68 95 92 15.33 6.23 235.11 38.80

69 83 101 3.33 15.23 11.11 231.91

70 80 82 0.33 -3.77 0.11 14.22

71 97 98 17.33 12.23 300.44 149.54

72 94 95 14.33 9.23 205.44 85.17

73 100 99 20.33 13.23 413.44 175.00

74 78 80 -1.67 -5.77 2.78 33.31

75 64 95 -15.67 9.23 245.44 85.17

76 86 80 6.33 -5.77 40.11 33.31

77 86 86 6.33 0.23 40.11 0.05

78 89 90 9.33 4.23 87.11 17.88

79 87 91 7.33 5.23 53.78 27.34

80 92 93 12.33 7.23 152.11 52.25

81 83 84 3.33 -1.77 11.11 3.14

82 87 91 7.33 5.23 53.78 27.34

83 70 90 -9.67 4.23 93.44 17.88

84 67 71 -12.67 -14.77 160.44 218.20

85 80 70 0.33 -15.77 0.11 248.74

86 85 90 5.33 4.23 28.44 17.88

87 85 87 5.33 1.23 28.44 1.51

88 87 86 7.33 0.23 53.78 0.05

89 87 88 7.33 2.23 53.78 4.97

90 79 81 -0.67 -4.77 0.44 22.77

91 63 73 -16.67 -12.77 277.78 163.11

92 83 90 3.33 4.23 11.11 17.88

93 64 70 -15.67 -15.77 245.44 248.74

94 79 93 -0.67 7.23 0.44 52.25

95 62 76 -17.67 -9.77 312.11 95.48

96 77 80 -2.67 -5.77 7.11 33.31

97 66 87 -13.67 1.23 186.78 1.51

98 81 94 1.33 8.23 1.78 67.71

99 77 101 -2.67 15.23 7.11 231.91

100 73 78 -6.67 -7.77 44.44 60.40

101 80 83 0.33 -2.77 0.11 7.68

102 89 80 9.33 -5.77 87.11 33.31

103 79 83 -0.67 -2.77 0.44 7.68

104 84 90 4.33 4.23 18.78 17.88

105 71 74 -8.67 -11.77 75.11 138.57

Jumlah 8365 9006 9175.33 6454.51



141 

 

 

 

 

 

1. Menentukan Rentang 

Rentang = Data terbesar - data terkecil 

= 101 - 70

= 31

2. Banyaknya Interval Kelas (aturan sturges)

K  = 1 + (3.3) Log n

= 1 + (3.3) log 105

= 1 + (3.3) 2.021189

= 7.67

= 7.67  (ditetapkan menjadi 8)

3. Panjang Kelas Interval 

31

8

70 - 73 73.5 6 5.7%

74 - 77 77.5 11 10.5%

78 - 81 81.5 14 13.3%

82 - 85 85.5 17 16.2%

86 - 89 89.5 20 19.0%

90 - 93 93.5 15 14.3%

94 - 97 97.5 13 12.4%

98 - 101 101.5 9 8.6%

105 100%Jumlah

89.5

69.5

73.5

77.5

81.5

85.5

97.5

93.5

Frek. Absolut Frek. Relatif

3.88( ditetapkan menjadi 4 )

Kelas Interval Batas Bawah Batas Atas

= =

Proses Perhitungan Menggambar Grafik Histogram 

PEMBELIAN IMPULSIF

P =
Rentang 

Kelas 

Lampiran 34 
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Proses Perhitungan Menggambar Grafik Histogram 

1. Menentukan Rentang 

    Rentang = Data terbesar - data terkecil 

= 101 - 61

= 40

2. Banyaknya Interval Kelas (aturan sturges)

K  = 1 + (3.3) Log n 

= 1 + (3.3) log 105

= 1 + (3.3) 2.021189

= 7.67

= 7.67  (ditetapkan menjadi 8)

3. Panjang Kelas Interval (KI)

40

8

61 - 65 60.5 65.5 7 6.7%

66 - 70 65.5 70.5 13 12.4%

71 - 75 70.5 75.5 16 15.2%

76 - 80 75.5 80.5 21 20.0%

81 - 85 80.5 85.5 18 17.1%

86 - 90 85.5 90.5 15 14.3%

91 - 95 90.5 95.5 10 9.5%

96 - 100 95.5 100.5 5 4.8%

105 100%

Kelas Interval

Jumlah

Batas Bawah Batas Atas Frek. Absolut Frek. Relatif

= = 5 (ditetapkan menjadi 5)

DISPLAY PRODUK

P =
Rentang 

Kelas 

Lampiran 35 
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GRAFIK HISTOGRAM

VARIABEL Y (PEMBELIAN IMPULSIF)

0

5

10

15

20

25

1 2 3 4 5 6 7 8 9

F
re

ku
e

n
si

Batas Nyata Y

Frek. Absolut

69,5 73,5 77,5   81,5 85,5 89,5 93,5 97,5      101,5

Lampiran 36 
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GRAFIK HISTOGRAM

VARIABEL X1 (DISPLAY PRODUK)
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n  = 105 SX
2    

= 675587

SXY   = 722441 SY
2    

= 778912

SX    = 8365

SY 9006

SY  = 9006 n 105

SX 8365

n 105

ңȄ2 = ңX2 όң·)
2

n

= 675587 69973225 ңxy = ңXY - όңX)(ңY)

105 n

= 9175.33 = 722441 - 75335190

105

=

ңy2 = ң¸2 όң¸)
2

n

= 778912 81108036

105

= 6454.51

Ɇ xy a = Y  -  bX

Ɇ xĮ

= 85.77 0.54 79.67

= 4963

9175.33 = 42.68

= 0.5409

= 0.5409

PERHITUNGAN PERSAMAAN REGRESI LINEAR SEDERHANA

Y  = = =

4963.00

b =

Jadi Persamaan Regresi adalah     ȑ  =  42,68 + 0,5409X1

85.77

X  = = = 79.67

( )X

ȑ   =   a  + bX

Lampiran 38 
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Lampiran 40 

n X Y

1 75 42.68 + 0.54 . 75 83.25

2 80 42.68 + 0.54 . 80 85.95

3 79 42.68 + 0.54 . 79 85.41

4 69 42.68 + 0.54 . 69 80.00

5 69 42.68 + 0.54 . 69 80.00

6 90 42.68 + 0.54 . 90 91.36

7 72 42.68 + 0.54 . 72 81.62

8 71 42.68 + 0.54 . 71 81.08

9 73 42.68 + 0.54 . 73 82.17

10 77 42.68 + 0.54 . 77 84.33

11 70 42.68 + 0.54 . 70 80.54

12 81 42.68 + 0.54 . 81 86.49

13 83 42.68 + 0.54 . 83 87.57

14 81 42.68 + 0.54 . 81 86.49

15 78 42.68 + 0.54 . 78 84.87

16 72 42.68 + 0.54 . 72 81.62

17 76 42.68 + 0.54 . 76 83.79

18 98 42.68 + 0.54 . 98 95.69

19 68 42.68 + 0.54 . 68 79.46

20 73 42.68 + 0.54 . 73 82.17

21 82 42.68 + 0.54 . 82 87.03

22 78 42.68 + 0.54 . 78 84.87

23 66 42.68 + 0.54 . 66 78.38

24 76 42.68 + 0.54 . 76 83.79

25 84 42.68 + 0.54 . 84 88.12

26 76 42.68 + 0.54 . 76 83.79

27 96 42.68 + 0.54 . 96 94.61

28 64 42.68 + 0.54 . 64 77.30

29 74 42.68 + 0.54 . 74 82.71

30 77 42.68 + 0.54 . 77 84.33

31 70 42.68 + 0.54 . 70 80.54

32 90 42.68 + 0.54 . 90 91.36

33 73 42.68 + 0.54 . 73 82.17

34 82 42.68 + 0.54 . 82 87.03

35 82 42.68 + 0.54 . 82 87.03

36 81 42.68 + 0.54 . 81 86.49

37 80 42.68 + 0.54 . 80 85.95

38 94 42.68 + 0.54 . 94 93.52

39 91 42.68 + 0.54 . 91 91.90

40 86 42.68 + 0.54 . 86 89.20

41 75 42.68 + 0.54 . 75 83.25

42 82 42.68 + 0.54 . 82 87.03

43 75 42.68 + 0.54 . 75 83.25

44 88 42.68 + 0.54 . 88 90.28

45 84 42.68 + 0.54 . 84 88.12

46 74 42.68 + 0.54 . 74 82.71

47 85 42.68 + 0.54 . 85 88.66

48 92 42.68 + 0.54 . 92 92.44

49 92 42.68 + 0.54 . 92 92.44

50 91 42.68 + 0.54 . 91 91.90

51 63 42.68 + 0.54 . 63 76.76

52 67 42.68 + 0.54 . 67 78.92

53 61 42.68 + 0.54 . 61 75.67

ȑ  =  42,68 + 0,5409X1
^

Tabel Untuk Menghitung Y = a + bX
^

110
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54 71 42.68 + 0.54 . 71 81.08

55 68 42.68 + 0.54 . 68 79.46

56 68 42.68 + 0.54 . 68 79.46

57 80 42.68 + 0.54 . 80 85.95

58 93 42.68 + 0.54 . 93 92.98

59 74 42.68 + 0.54 . 74 82.71

60 80 42.68 + 0.54 . 80 85.95

61 101 42.68 + 0.54 . 101 97.31

62 86 42.68 + 0.54 . 86 89.20

63 87 42.68 + 0.54 . 87 89.74

64 88 42.68 + 0.54 . 88 90.28

65 74 42.68 + 0.54 . 74 82.71

66 93 42.68 + 0.54 . 93 92.98

67 67 42.68 + 0.54 . 67 78.92

68 95 42.68 + 0.54 . 95 94.07

69 83 42.68 + 0.54 . 83 87.57

70 80 42.68 + 0.54 . 80 85.95

71 97 42.68 + 0.54 . 97 95.15

72 94 42.68 + 0.54 . 94 93.52

73 100 42.68 + 0.54 . 100 96.77

74 78 42.68 + 0.54 . 78 84.87

75 64 42.68 + 0.54 . 64 77.30

76 86 42.68 + 0.54 . 86 89.20

77 86 42.68 + 0.54 . 86 89.20

78 89 42.68 + 0.54 . 89 90.82

79 87 42.68 + 0.54 . 87 89.74

80 92 42.68 + 0.54 . 92 92.44

81 83 42.68 + 0.54 . 83 87.57

82 87 42.68 + 0.54 . 87 89.74

83 70 42.68 + 0.54 . 70 80.54

84 67 42.68 + 0.54 . 67 78.92

85 80 42.68 + 0.54 . 80 85.95

86 85 42.68 + 0.54 . 85 88.66

87 85 42.68 + 0.54 . 85 88.66

88 87 42.68 + 0.54 . 87 89.74

89 87 42.68 + 0.54 . 87 89.74

90 79 42.68 + 0.54 . 79 85.41

91 63 42.68 + 0.54 . 63 76.76

92 83 42.68 + 0.54 . 83 87.57

93 64 42.68 + 0.54 . 64 77.30

94 79 42.68 + 0.54 . 79 85.41

95 62 42.68 + 0.54 . 62 76.22

96 77 42.68 + 0.54 . 77 84.33

97 66 42.68 + 0.54 . 66 78.38

98 81 42.68 + 0.54 . 81 86.49

99 77 42.68 + 0.54 . 77 84.33

100 73 42.68 + 0.54 . 73 82.17

101 80 42.68 + 0.54 . 80 85.95

102 89 42.68 + 0.54 . 89 90.82

103 79 42.68 + 0.54 . 79 85.41

104 84 42.68 + 0.54 . 84 88.12

105 71 42.68 + 0.54 . 71 81.08
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Lampiran 41 

No. X Y Y (Y - Y) (Y - Y) - (Y - Y) [(Y - Y) - (Y - Y)]

1 61 79 75.67 3.33 3.33 11.06

2 62 76 76.22 -0.22 -0.22 0.05

3 63 84 76.76 7.24 7.24 52.47

4 63 73 76.76 -3.76 -3.76 14.11

5 64 71 77.30 -6.30 -6.30 39.66

6 64 95 77.30 17.70 17.70 313.39

7 64 70 77.30 -7.30 -7.30 53.25

8 66 70 78.38 -8.38 -8.38 70.21

9 66 87 78.38 8.62 8.62 74.32

10 67 80 78.92 1.08 1.08 1.17

11 67 76 78.92 -2.92 -2.92 8.53

12 67 71 78.92 -7.92 -7.92 62.73

13 68 84 79.46 4.54 4.54 20.60

14 68 89 79.46 9.54 9.54 91.00

15 68 74 79.46 -5.46 -5.46 29.82

16 69 74 80.00 -6.00 -6.00 36.02

17 69 76 80.00 -4.00 -4.00 16.01

18 70 77 80.54 -3.54 -3.54 12.55

19 70 75 80.54 -5.54 -5.54 30.72

20 70 90 80.54 9.46 9.46 89.44

21 71 76 81.08 -5.08 -5.08 25.84

22 71 76 81.08 -5.08 -5.08 25.84

23 71 74 81.08 -7.08 -7.08 50.18

24 72 94 81.62 12.38 12.38 153.15

25 72 74 81.62 -7.62 -7.62 58.13

26 73 78 82.17 -4.17 -4.17 17.35

27 73 80 82.17 -2.17 -2.17 4.69

28 73 84 82.17 1.83 1.83 3.37

29 73 78 82.17 -4.17 -4.17 17.35

30 74 88 82.71 5.29 5.29 28.02

31 74 86 82.71 3.29 3.29 10.85

32 74 82 82.71 -0.71 -0.71 0.50

33 74 95 82.71 12.29 12.29 151.14

34 75 82 83.25 -1.25 -1.25 1.56

35 75 88 83.25 4.75 4.75 22.59

36 75 98 83.25 14.75 14.75 217.65

37 76 94 83.79 10.21 10.21 104.28

38 76 96 83.79 12.21 12.21 149.13

39 76 85 83.79 1.21 1.21 1.47

40 77 78 84.33 -6.33 -6.33 40.06

41 77 84 84.33 -0.33 -0.33 0.11

42 77 80 84.33 -4.33 -4.33 18.74

43 77 101 84.33 16.67 16.67 277.92

44 78 78 84.87 -6.87 -6.87 47.20

45 78 80 84.87 -4.87 -4.87 23.72

46 78 80 84.87 -4.87 -4.87 23.72

47 79 84 85.41 -1.41 -1.41 1.99

48 79 81 85.41 -4.41 -4.41 19.46

49 79 93 85.41 7.59 7.59 57.60

50 79 83 85.41 -2.41 -2.41 5.81

51 80 85 85.95 -0.95 -0.95 0.91

52 80 83 85.95 -2.95 -2.95 8.71

TABEL PERHITUNGAN RATA-RATA, VARIANS DAN SIMPANGAN BAKU 

REGRESI     ȑ  =  42,68 + 0,5409X1

^ ^ ^^ 2^ ^



150 

 

 

 

 

  

53 80 86 85.95 0.05 0.05 0.00

54 80 86 85.95 0.05 0.05 0.00

55 80 82 85.95 -3.95 -3.95 15.62

56 80 70 85.95 -15.95 -15.95 254.46

57 80 83 85.95 -2.95 -2.95 8.71

58 81 86 86.49 -0.49 -0.49 0.24

59 81 82 86.49 -4.49 -4.49 20.18

60 81 87 86.49 0.51 0.51 0.26

61 81 94 86.49 7.51 7.51 56.36

62 82 82 87.03 -5.03 -5.03 25.34

63 82 95 87.03 7.97 7.97 63.46

64 82 84 87.03 -3.03 -3.03 9.20

65 82 87 87.03 -0.03 -0.03 0.00

66 83 86 87.57 -1.57 -1.57 2.48

67 83 101 87.57 13.43 13.43 180.25

68 83 84 87.57 -3.57 -3.57 12.78

69 83 90 87.57 2.43 2.43 5.88

70 84 86 88.12 -2.12 -2.12 4.47

71 84 86 88.12 -2.12 -2.12 4.47

72 84 90 88.12 1.88 1.88 3.55

73 85 87 88.66 -1.66 -1.66 2.74

74 85 90 88.66 1.34 1.34 1.81

75 85 87 88.66 -1.66 -1.66 2.74

76 86 88 89.20 -1.20 -1.20 1.43

77 86 78 89.20 -11.20 -11.20 125.38

78 86 80 89.20 -9.20 -9.20 84.59

79 86 86 89.20 -3.20 -3.20 10.22

80 87 86 89.74 -3.74 -3.74 13.97

81 87 91 89.74 1.26 1.26 1.59

82 87 91 89.74 1.26 1.26 1.59

83 87 86 89.74 -3.74 -3.74 13.97

84 87 88 89.74 -1.74 -1.74 3.02

85 88 90 90.28 -0.28 -0.28 0.08

86 88 91 90.28 0.72 0.72 0.52

87 89 90 90.82 -0.82 -0.82 0.67

88 89 80 90.82 -10.82 -10.82 117.07

89 90 90 91.36 -1.36 -1.36 1.85

90 90 93 91.36 1.64 1.64 2.69

91 91 96 91.90 4.10 4.10 16.80

92 91 92 91.90 0.10 0.10 0.01

93 92 95 92.44 2.56 2.56 6.54

94 92 94 92.44 1.56 1.56 2.43

95 92 93 92.44 0.56 0.56 0.31

96 93 94 92.98 1.02 1.02 1.03

97 93 94 92.98 1.02 1.02 1.03

98 94 100 93.52 6.48 6.48 41.93

99 94 95 93.52 1.48 1.48 2.18

100 95 92 94.07 -2.07 -2.07 4.27

101 96 98 94.61 3.39 3.39 11.52

102 97 98 95.15 2.85 2.85 8.14

103 98 100 95.69 4.31 4.31 18.59

104 100 99 96.77 2.23 2.23 4.97

105 101 98 97.31 0.69 0.69 0.48

Jumlah 8365 9006 0.00 0.00 3769.99
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PERHITUNGAN RATA-RATA, VARIAN, SIMPANGAN BAKU

REGRESI     ȑ  =  42,68 + 0,5409X

1. Rata-rata = Y - Y = S(Y-Y)

n

= 0.00

105

= 0.000

2. Varians = S
2

= S{(Y - Y) - (Y - Y)}
2

n - 1

= 3769.99

104

= 36.25

3. Simpangan Baku = S = S
2

= 36.25

= 6.02

^

^ ^

^

Lampiran 42 
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  PERHITUNGAN NORMALITAS GALAT TAKSIRAN REGRESI Y ATAS X1

1 -15.95 -15.95 -2.649 0.4959 0.004 0.0095 0.0054

2 -11.20 -11.20 -1.860 0.4688 0.031 0.0190 0.0122

3 -10.82 -10.82 -1.797 0.4633 0.037 0.0286 0.0081

4 -9.20 -9.20 -1.528 0.4357 0.064 0.0381 0.0262

5 -8.38 -8.38 -1.392 0.4177 0.082 0.0476 0.0347

6 -7.92 -7.92 -1.315 0.4049 0.095 0.0571 0.0380

7 -7.62 -7.62 -1.266 0.3962 0.104 0.0667 0.0371

8 -7.30 -7.30 -1.212 0.3869 0.113 0.0762 0.0369

9 -7.08 -7.08 -1.176 0.3790 0.121 0.0857 0.0353

10 -6.87 -6.87 -1.141 0.3729 0.127 0.0952 0.0319

11 -6.33 -6.33 -1.051 0.3531 0.147 0.1048 0.0421

12 -6.30 -6.30 -1.046 0.3508 0.149 0.1143 0.0349

13 -6.00 -6.00 -0.997 0.3389 0.161 0.1238 0.0373

14 -5.54 -5.54 -0.920 0.3212 0.179 0.1333 0.0455

15 -5.46 -5.46 -0.907 0.3159 0.184 0.1429 0.0412

16 -5.08 -5.08 -0.844 0.2996 0.200 0.1524 0.0480

17 -5.08 -5.08 -0.844 0.2996 0.200 0.1619 0.0385

18 -5.03 -5.03 -0.835 0.2967 0.203 0.1714 0.0319

19 -4.87 -4.87 -0.809 0.2881 0.212 0.1810 0.0309

20 -4.87 -4.87 -0.809 0.2881 0.212 0.1905 0.0214

21 -4.49 -4.49 -0.746 0.2704 0.230 0.2000 0.0296

22 -4.41 -4.41 -0.732 0.2673 0.233 0.2095 0.0232

23 -4.33 -4.33 -0.719 0.2612 0.239 0.2190 0.0198

24 -4.17 -4.17 -0.693 0.2549 0.245 0.2286 0.0165

25 -4.17 -4.17 -0.693 0.2549 0.245 0.2381 0.0070

26 -4.00 -4.00 -0.664 0.2454 0.255 0.2476 0.0070

27 -3.95 -3.95 -0.656 0.2422 0.258 0.2571 0.0007

28 -3.76 -3.76 -0.625 0.2324 0.268 0.2667 0.0009

29 -3.74 -3.74 -0.621 0.2324 0.268 0.2762 0.0086

30 -3.74 -3.74 -0.621 0.2324 0.268 0.2857 0.0181

31 -3.57 -3.57 -0.593 0.2224 0.278 0.2952 0.0176

32 -3.54 -3.54 -0.588 0.2190 0.281 0.3048 0.0238

33 -3.20 -3.20 -0.531 0.2019 0.298 0.3143 0.0162

34 -3.03 -3.03 -0.503 0.1915 0.309 0.3238 0.0153

35 -2.95 -2.95 -0.490 0.1844 0.316 0.3333 0.0177

36 -2.95 -2.95 -0.490 0.1844 0.316 0.3429 0.0273

37 -2.92 -2.92 -0.485 0.1844 0.316 0.3524 0.0368

38 -2.41 -2.41 -0.400 0.1554 0.345 0.3619 0.0173

39 -2.17 -2.17 -0.360 0.1406 0.359 0.3714 0.0120

40 -2.12 -2.12 -0.352 0.1368 0.363 0.3810 0.0178

41 -2.12 -2.12 -0.352 0.1368 0.363 0.3905 0.0273

42 -2.07 -2.07 -0.344 0.1331 0.367 0.4000 0.0331

43 -1.74 -1.74 -0.289 0.1103 0.390 0.4095 0.0198

44 -1.66 -1.66 -0.276 0.1064 0.394 0.4190 0.0254

45 -1.66 -1.66 -0.276 0.1064 0.394 0.4286 0.0350

46 -1.57 -1.57 -0.261 0.1026 0.397 0.4381 0.0407

47 -1.41 -1.41 -0.234 0.0910 0.409 0.4476 0.0386

48 -1.36 -1.36 -0.226 0.0871 0.413 0.4571 0.0442

49 -1.25 -1.25 -0.208 0.0793 0.421 0.4667 0.0460

50 -1.20 -1.20 -0.199 0.0754 0.425 0.4762 0.0516

51 -0.95 -0.95 -0.158 0.0596 0.440 0.4857 0.0453

52 -0.82 -0.82 -0.136 0.0517 0.448 0.4952 0.0469

53 -0.71 -0.71 -0.118 0.0438 0.456 0.5048 0.0486

S(zi) |F(zi) - S(zi)|No. (Y - Y) (Y - Y) - (Y - Y) Zi Zt F(zi)
^ ^ ^

Lampiran 43 
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54 -0.49 -0.49 -0.081 0.0319 0.468 0.5143 0.0462

55 -0.33 -0.33 -0.055 0.0199 0.480 0.5238 0.0437

56 -0.28 -0.28 -0.047 0.0160 0.484 0.5333 0.0493

57 -0.22 -0.22 -0.037 0.0120 0.488 0.5429 0.0549

58 -0.03 -0.03 -0.005 0.0000 0.500 0.5524 0.0524

59 0.05 0.05 0.008 0.0000 0.500 0.5619 0.0619

60 0.05 0.05 0.008 0.0000 0.500 0.5714 0.0714

61 0.10 0.10 0.017 0.0040 0.504 0.5810 0.0770

62 0.51 0.51 0.085 0.0319 0.532 0.5905 0.0586

63 0.56 0.56 0.093 0.0359 0.536 0.6000 0.0641

64 0.69 0.69 0.115 0.0438 0.544 0.6095 0.0657

65 0.72 0.72 0.120 0.0438 0.544 0.6190 0.0752

66 1.02 1.02 0.169 0.0636 0.564 0.6286 0.0650

67 1.02 1.02 0.169 0.0636 0.564 0.6381 0.0745

68 1.08 1.08 0.179 0.0675 0.568 0.6476 0.0801

69 1.21 1.21 0.201 0.0793 0.579 0.6571 0.0778

70 1.26 1.26 0.209 0.0793 0.579 0.6667 0.0074

71 1.26 1.26 0.209 0.0793 0.579 0.6762 0.0069

72 1.34 1.34 0.223 0.0871 0.587 0.6857 0.0086

73 1.48 1.48 0.246 0.0948 0.595 0.6952 0.0004

74 1.56 1.56 0.259 0.0987 0.599 0.7048 0.0061

75 1.64 1.64 0.272 0.1064 0.606 0.7143 0.0079

76 1.83 1.83 0.304 0.1179 0.618 0.7238 0.0000

77 1.88 1.88 0.312 0.1217 0.622 0.7333 0.0116

78 2.23 2.23 0.370 0.1443 0.644 0.7429 0.0086

79 2.43 2.43 0.404 0.1554 0.655 0.7524 0.0070

80 2.56 2.56 0.425 0.1628 0.663 0.7619 0.0091

81 2.85 2.85 0.473 0.1808 0.681 0.7714 0.0006

82 3.29 3.29 0.546 0.2054 0.705 0.7810 0.0756

83 3.33 3.33 0.553 0.2088 0.709 0.7905 0.0817

84 3.39 3.39 0.563 0.2123 0.712 0.8000 0.0077

85 4.10 4.10 0.681 0.2518 0.752 0.8095 0.0577

86 4.31 4.31 0.716 0.2612 0.761 0.8190 0.0578

87 4.54 4.54 0.754 0.2734 0.773 0.8286 0.0552

88 4.75 4.75 0.789 0.2823 0.782 0.8381 0.0558

89 5.29 5.29 0.879 0.3078 0.808 0.8476 0.0398

90 6.48 6.48 1.076 0.3577 0.858 0.8571 0.0006

91 7.24 7.24 1.202 0.3849 0.885 0.8667 0.0182

92 7.51 7.51 1.247 0.3925 0.893 0.8762 0.0163

93 7.59 7.59 1.261 0.3962 0.896 0.8857 0.0105

94 7.97 7.97 1.324 0.4066 0.907 0.8952 0.0114

95 8.62 8.62 1.432 0.4236 0.924 0.9048 0.0188

96 9.46 9.46 1.571 0.4418 0.942 0.9143 0.0275

97 9.54 9.54 1.585 0.4429 0.943 0.9238 0.0191

98 10.21 10.21 1.696 0.4545 0.955 0.9333 0.0212

99 12.21 12.21 2.028 0.4783 0.978 0.9429 0.0354

100 12.29 12.29 2.041 0.4793 0.979 0.9524 0.0269

101 12.38 12.38 2.056 0.4798 0.980 0.9619 0.0179

102 13.43 13.43 2.231 0.4871 0.987 0.9714 0.0157

103 14.75 14.75 2.450 0.4927 0.993 0.9810 0.0117

104 16.67 16.67 2.769 0.4971 0.997 0.9905 0.0066

105 17.70 17.70 2.940 0.4983 0.998 1.0000 0.0017

Dari perhitungan, didapat  nilai L hitung  terbesar = 0.0817

dengan taraf signifikan 0,05 adalah 0.0864. Lhitung < Ltabel. Dengan demikian 

dapat disimpulkan data berdistribusi Normal. 

Ltabeluntuk n =105
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1. Kolom Y - Y 

Data diurutkan dari data yang terkecil sampai yang terbesar

2. Kolom (Y - Y) - (Y - Y)  

Mengikuti kolom Y - Y

3. Kolom Zi             untuk i = 1

           {(Y - Y) - (Y - Y)} -15.95

                      S 6.02

4. Kolom Zt

Nilai Zt dikonsultasikan pada daftar F, misalnya :

Cari -2.65 diperoleh Zt = 0.4959

Untuk Zi= -2.649, maka F(zi) = 0.5 - 0.4959 = 0.0041

5. Kolom F(zi)

Jika Zi negatif, maka F(zi) = 0,5 - Zt

Jika Zi positif, maka F(zi) = 0,5 + Zt

6. Kolom S(zi) Nomor Responden

Jumlah Responden

Kolom S(zi) 1

105

7. Kolom |F(zi) - S(zi)|

Nilai mutlak antara F(zi) - S(zi)

= 0.0041 0.0095 0.0054

Merupakan harga mutlak dan selisih F(Zi) dan S(Zi)

0.0095

Disertai contoh perhitungan untuk no. 1 (pada tabel normalitas)

-2.649

LANGKAH PERHITUNGAN UJI NORMALITAS  GALAT TAKSIRAN REGRESI 

Y ATAS X1

=

^

^ ^

Zi  = =

=

| | =

^

^^

=

=
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PERHITUNGAN JK (G)

(SY)
2

nK

1 I 1 61 79 6241 4819

2 II 1 62 76 5776 4712

3 III 2 63 84 7056 5292 12385 157 24649 12,324.50 60.50

4 63 73 5329 4599

5 IV 3 64 71 5041 4544 18966 236 55696 18,565.33 400.67

6 64 95 9025 6080

7 64 70 4900 4480

8 V 2 66 70 4900 4620 12469 157 24649 12,324.50 144.50

9 66 87 7569 5742

10 VI 3 67 80 6400 5360 17217 227 51529 17,176.33 40.67

11 67 76 5776 5092

12 67 71 5041 4757

13 VII 3 68 84 7056 5712 20453 247 61009 20,336.33 116.67

14 68 89 7921 6052

15 68 74 5476 5032

16 VIII 2 69 74 5476 5106 11252 150 22500 11,250.00 2.00

17 69 76 5776 5244

18 IX 3 70 77 5929 5390 19654 242 58564 19,521.33 132.67

19 70 75 5625 5250

20 70 90 8100 6300

21 X 3 71 76 5776 5396 17028 226 51076 17,025.33 2.67

22 71 76 5776 5396

23 71 74 5476 5254

24 XI 2 72 94 8836 6768 14312 168 28224 14,112.00 200.00

25 72 74 5476 5328

26 XII 4 73 78 6084 5694 25624 320 102400 25,600.00 24.00

27 73 80 6400 5840

28 73 84 7056 6132

29 73 78 6084 5694

30 XIII 4 74 88 7744 6512 30889 351 123201 30,800.25 88.75

31 74 86 7396 6364

32 74 82 6724 6068

33 74 95 9025 7030

34 XIV 3 75 82 6724 6150 24072 268 71824 23,941.33 130.67

35 75 88 7744 6600

36 75 98 9604 7350

37 XV 3 76 94 8836 7144 25277 275 75625 25,208.33 68.67

38 76 96 9216 7296

39 76 85 7225 6460

40 XVI 4 77 78 6084 6006 29741 343 117649 29,412.25 328.75

41 77 84 7056 6468

42 77 80 6400 6160

43 77 101 10201 7777

44 XVII 3 78 78 6084 6084 18884 238 56644 18,881.33 2.67

45 78 80 6400 6240

46 78 80 6400 6240

47 XVIII 4 79 84 7056 6636 29155 341 116281 29,070.25 84.75

48 79 81 6561 6399

49 79 93 8649 7347

50 79 83 6889 6557

51 XIX 7 80 85 7225 6800 47419 575 330625 47,232.14 186.86

52 80 83 6889 6640

53 80 86 7396 6880

XY SY
2 (SY) (SY)

2
SY

2     (SY)²
Y

2No. K n X Y
nK

115
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54 80 86 7396 6880

55 80 82 6724 6560

56 80 70 4900 5600

57 80 83 6889 6640

58 XX 4 81 86 7396 6966 30525 349 121801 30,450.25 74.75

59 81 82 6724 6642

60 81 87 7569 7047

61 81 94 8836 7614

62 XXI 4 82 82 6724 6724 30374 348 121104 30,276.00 98.00

63 82 95 9025 7790

64 82 84 7056 6888

65 82 87 7569 7134

66 XXII 4 83 86 7396 7138 32753 361 130321 32,580.25 172.75

67 83 101 10201 8383

68 83 84 7056 6972

69 83 90 8100 7470

70 XXIII 3 84 86 7396 7224 22892 262 68644 22,881.33 10.67

71 84 86 7396 7224

72 84 90 8100 7560

73 XXIV 3 85 87 7569 7395 23238 264 69696 23,232.00 6.00

74 85 90 8100 7650

75 85 87 7569 7395

76 XXV 4 86 88 7744 7568 27624 332 110224 27,556.00 68.00

77 86 78 6084 6708

78 86 80 6400 6880

79 86 86 7396 7396

80 XXVI 5 87 86 7396 7482 39098 442 195364 39,072.80 25.20

81 87 91 8281 7917

82 87 91 8281 7917

83 87 86 7396 7482

84 87 88 7744 7656

85 XXVII 2 88 90 8100 7920 16381 181 32761 16,380.50 0.50

86 88 91 8281 8008

87 XXVIII 2 89 90 8100 8010 14500 170 28900 14,450.00 50.00

88 89 80 6400 7120

89 XXIX 2 90 90 8100 8100 16749 183 33489 16,744.50 4.50

90 90 93 8649 8370

91 XXX 2 91 96 9216 8736 17680 188 35344 17,672.00 8.00

92 91 92 8464 8372

93 XXXI 3 92 95 9025 8740 26510 282 79524 26,508.00 2.00

94 92 94 8836 8648

95 92 93 8649 8556

96 XXXII 2 93 94 8836 8742 17672 188 35344 17,672.00 0.00

97 93 94 8836 8742

98 XXXIII 2 94 100 10000 9400 19025 195 38025 19,012.50 12.50

99 94 95 9025 8930

100 XXXIV 1 95 92 8464 8740

101 XXXV 1 96 98 9604 9408

102 XXXVI 1 97 98 9604 9506

103 XXXVII 1 98 100 10000 9800

104 XXXVIII 1 100 99 9801 9900

105 XXXIX 1 101 98 9604 9898

S 39 105 8365 9006 778912 722441 2548.307143
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1. Mencari Jumlah Kuadrat Total JK (T)

JK (T)  = SY
2

= 778912

2. Mencari jumlah kuadrat regresi a JK (a) 

JK (a)  =   (SY)
2

                    n

= 9006

105

=

3. Mencari jumlah kuadrat regresi b JK (b/a) 

JK (b/a)  = b. Sxy

= 0.541 4963

= 2684.52

4. Mencari jumlah kuadrat residu JK (S)

JK (S) =JK (T) - JK (a) - JK (b/a)

= 778912 772457.49 2684.52

= 3769.99

5. Mencari Derajat Kebebasan

dk(T) = n 105

dk(a) = 1

dk(b/a) = 1

dk(res) = n - 2 103

6. Mencari Rata-rata Jumlah Kuadrat

JK(b/a) 2684.52

dk(b/a) 1

JK(res) 3769.99

dk(res) 103

7. Kriteria Pengujian 

Terima Ho jika Fhitung < Ftabel, maka regresi tidak berarti

Tolak Ho jika Fhitung > Ftabel, maka regresi berarti

8. Pengujian 

RJK(b/a) 2684.52

RJK(res) 36.60

9. Kesimpulan 

Berdasarkan  hasil  perhitungan  Fhitung  = 73.34

Berdasakan taraf signifikan 0.05, pada tabel distribusi F dengan 

menggunakan dk pembilang 1 dan dk penyebut n-2 =105-2 = 103

dihasilkan Ftabel sebesar = 3,92

sehingga Fhitung > Ftabel maka dapat disimpulkan bahwa model persamaan 

regresi adalah signifikan 

PERHITUNGAN UJI KEBERARTIAN REGRESI

772457.49

Fhitung  = 73.34

RJK(b/a) 2684.52

RJK(res) 36.60

X

=

2

= = =

= =

=

=

= =

116
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PERHITUNGAN UJI KELINIERAN REGRESI

1. Mencari Jumlah Kuadrat Error JK (G) 

SYk
2

nk

= 2548.31(Lihat tabel Perhitungan JK G(galat))

2. Mencari Jumlah Kuadrat Tuna cocok JK (TC) 

JK (TC) = JK (S) - JK(G)

= 3769.99 2548.31

= 1221.69

3. Mencari Derajat Kebebasan

k         = 39

dk(TC) = k - 2 37

dk(G)   = n - k 66

4. Mencari rata-rata jumlah kuadrat

1221.69

37

2548.31

66

5. Kriteria Pengujian 

Tolak Ho jika Fhitung > Ftabel, maka regresi tidak linier

Terima Ho jika Fhitung < Ftabel, maka regresi linier

6. Pengujian 

RJK(TC) 33.02

RJK(G) 38.61

7. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil perhitungan 0.86

Berdasakan taraf signifikan 0,05, pada tabel distribusi F dengan

Menggunakan dk pembilang 33 dan dk penyebut 70 dihasilkan Ftabel sebesar = 1,62

sehingga Fhitung < Ftabel maka dapat disimpulkan bahwa model persamaan 

regresi adalah linier

33.02

JK (G) = SYk
2

RJK(TC)

RJK(G) 38.61

Fhitung  = 0.86

=

=

= =

= =

= =

Fhitung =
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Sumber dk Jumlah Rata-rata Jumlah Fhitung Ftabel

Varians Kuadrat (JK) Kuadrat (RJK)

Total n SY
2

Regresi (a) 1 (SY)
2

n Fo > Ft

Regresi (b/a) 1 b . Sxy b . Sxy Maka 

1 RJK(b/a) regresi 

Residu n - 2 Jk (S) JK(S) RJK(res) Berarti

n-2

Tuna Cocok k - 2 JK (TC) JK (TC) Fo < Ft

k-2 RJK(TC) Maka 

Galat Kekeliruan n - k JK (G) JK (G) RJK(G) Regresi

n - k Linier

Keterangan  : *) 
Persamaan regresi berarti karena Fhitung > Ftabel 

ns) 
Persamaan regresi linear karena Fhitung < Ftabel 

Sumber dk Jumlah Rata-rata Jumlah Fhitung Ftabel

Varians Kuadrat (JK) Kuadrat (RJK)

Total 105 778912

Regresi (a) 1 772457.49

Regresi (b/a) 1 2684.52 2684.52 73.34 3.92

Residu 103 3769.99 36.60

Tuna Cocok 37 1221.69 33.02 0.86 1.62

Galat Kekeliruan 66 2548.31 38.61

Keterangan  : *) 
Persamaan regresi berarti karena Fhitung (73,34) > Ftabel (3,92)

ns) 
Persamaan regresi linear karena Fhitung (0,86) < Ftabel (1,62)

TABEL ANAVA UNTUK UJI KEBERARTIAN DAN UJI KELINIERAN REGRESI

ns)

* )

ns)

* )
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Mencari Koefisien Korelasi dengan Rumus Product Moment

Diketahui : 

Sx
2

9175.33

Sy
2

6454.51

Sxy 4963.00

Sxy

   (Sx
2
) . (Sy)

2

9175.33 6454.5

4963.00

7695.6039

rXY = 0.645

Kesimpulan :

Pada perhitungan product moment di atas diperoleh rhitung(rxy) = 0.645

Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa terdapat hubungan yang positif

antara variabel X1 terhadap variabel Y.

rXY =

PERHITUNGAN KOEFISIEN KORELASI

PRODUCT MOMENT

rXY =

rXY =
4963.00

=

=

=
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PERHITUNGAN UJI KEBERARTIAN 

KOEFISIEN KORELASI (Uji-t) 

Koefisien Korelasi Product Moment (Uji-t) 

   r   n - 2

   1  - r
2

0.645 103

1 0.416

0.645 10.1489

6.545

0.7643

= 8.564

Kesimpulan : 

ttabel pada taraf signifikansi 0,05 dengan dk (n-2) = (105- 2) = 103 sebesar 1,65

Kriteria pengujian : 

Ho  ditolak jika thitung > ttabel.

Ho  diterima jika thitung < ttabel.

Dari hasil pengujian : 

thitung 8.564 > ttabel (1,65), maka terdapat hubungan yang signifikan antara 

variabel X1 dengan variabel Y

th = 

= 

= 
0.584

= 

X
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Untuk mencari seberapa besar variasi variabel Y yang ditentukan oleh 

variabel X1, maka digunakan Koefisien Determinasi dengan rumus : 

KD = rXY
2 

= 0.645

= 0.4159

= 41.59%

Dari hasil tersebut diinterpretasikan bahwa pembelian impulsif

ditentukan oleh display produk sebesar 41,59 %.

PERHITUNGAN  KOEFISIEN DETERMINASI 

2
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Lampiran 54 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23

1 4 4 4 3 2 2 4 3 5 4 3 2 4 4 4 4 3 2 4 4 5 4 4 82 6724

2 4 3 4 4 4 3 3 4 3 5 2 1 4 4 5 4 3 3 2 4 4 3 2 78 6084

3 4 4 4 4 4 4 4 2 3 3 2 2 4 4 5 4 2 3 4 4 4 4 3 81 6561

4 3 4 4 3 3 4 3 2 3 3 3 2 4 3 4 3 2 3 3 3 3 4 3 72 5184

5 2 3 4 4 3 3 2 3 2 4 3 2 4 4 4 4 4 3 2 4 3 3 1 71 5041

6 4 3 5 5 3 4 4 3 5 5 3 3 4 4 4 4 1 2 3 5 5 5 2 86 7396

7 5 3 4 4 4 5 4 3 4 4 3 2 5 4 4 4 3 3 3 4 5 5 2 87 7569

8 2 2 2 4 4 2 2 3 4 2 2 2 2 2 4 4 3 3 2 4 2 3 2 62 3844

9 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 2 2 4 4 4 4 2 3 3 4 2 4 4 80 6400

10 4 3 4 4 4 4 4 3 4 3 3 1 4 4 4 3 3 4 3 4 3 4 4 81 6561

11 4 2 4 2 3 4 3 3 2 4 2 2 4 2 2 4 2 2 2 3 4 2 3 65 4225

12 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 2 2 4 4 4 4 2 2 4 4 4 4 2 81 6561

13 1 2 4 5 4 4 3 4 3 5 2 2 3 2 4 4 3 2 4 4 4 5 2 76 5776

14 2 2 5 5 5 2 2 4 3 5 1 1 3 2 5 5 4 2 4 5 5 5 1 78 6084

15 3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 4 1 2 3 3 1 2 2 3 3 3 4 2 65 4225

16 3 3 4 4 4 4 4 2 4 4 2 2 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 2 79 6241

17 2 3 4 5 4 4 4 4 2 3 2 3 5 4 4 4 2 4 4 4 3 4 2 80 6400

18 1 2 5 5 5 4 5 4 2 3 2 3 5 5 5 5 2 3 4 5 3 4 1 83 6889

19 2 3 4 4 4 4 4 2 4 4 2 2 4 4 4 4 2 3 3 3 4 4 2 76 5776

20 3 3 3 4 3 3 4 3 4 3 3 1 3 3 2 3 2 2 2 3 3 4 1 65 4225

21 4 3 3 2 4 2 4 4 2 4 2 2 4 4 3 2 2 2 3 3 4 4 4 71 5041

22 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 2 2 4 4 4 4 2 2 4 4 2 4 2 78 6084

23 3 3 3 4 3 3 3 3 4 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 3 4 4 3 80 6400

24 4 4 4 4 5 4 4 2 4 4 2 3 4 4 4 4 3 2 4 4 4 4 2 83 6889

25 5 4 5 4 4 4 5 2 4 4 2 2 4 4 3 3 2 4 4 4 4 4 4 85 7225

26 4 4 4 4 4 4 3 2 4 4 2 2 4 4 4 4 2 2 4 4 4 4 2 79 6241

27 4 4 5 3 5 4 4 5 5 5 5 3 3 3 3 4 5 3 3 5 5 5 5 96 9216

28 5 3 4 4 4 3 2 3 2 4 2 2 4 4 4 4 4 3 2 4 3 3 2 75 5625

29 3 4 4 4 3 4 3 2 3 4 3 2 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 2 76 5776

30 4 3 3 3 3 3 3 2 3 4 2 2 4 3 4 4 2 1 3 2 2 3 3 66 4356

31 2 3 4 4 4 3 3 4 3 5 2 1 4 4 4 4 3 3 2 4 4 3 2 75 5625

32 4 4 4 3 2 2 4 3 5 4 3 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 90 8100

33 4 4 4 4 4 4 4 2 2 4 2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 82 6724

34 3 4 5 5 4 4 4 5 3 4 5 3 4 4 5 4 4 3 3 4 3 3 2 88 7744

35 3 3 5 4 4 4 4 4 3 5 2 2 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 2 83 6889

36 5 5 4 3 5 4 4 3 4 4 3 2 4 5 4 4 2 2 5 3 3 3 2 83 6889

37 3 4 3 4 3 3 4 3 2 5 4 2 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 2 80 6400

38 5 4 5 4 2 3 4 2 5 4 4 3 3 5 5 5 4 3 4 5 5 2 4 90 8100

39 5 5 4 5 4 4 4 3 3 5 3 3 5 5 3 4 4 3 5 5 5 3 2 92 8464

40 3 2 3 3 3 3 3 2 3 4 2 2 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 2 66 4356

41 2 2 3 4 3 4 4 3 3 4 3 4 3 4 3 5 4 2 5 5 4 3 5 82 6724

42 2 2 2 4 3 2 4 5 5 5 4 1 5 5 5 5 5 5 2 4 2 4 2 83 6889

43 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 97 9409

44 4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 5 5 5 5 3 3 3 5 5 5 3 94 8836

45 3 4 4 3 4 4 4 4 3 4 2 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 84 7056

46 4 4 2 2 3 4 4 2 4 5 1 1 4 4 4 5 2 2 4 4 4 4 2 75 5625

47 3 3 4 5 4 5 5 4 3 4 3 2 5 5 4 4 4 4 2 4 4 4 1 86 7396

48 3 2 5 5 5 5 4 5 4 5 2 2 4 4 5 4 5 4 2 5 2 2 1 85 7225

49 5 3 4 4 4 4 5 3 4 5 2 3 5 3 5 4 4 3 5 5 4 4 1 89 7921

50 2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 4 4 4 4 4 3 2 3 3 3 2 76 5776

51 1 4 5 5 4 4 5 5 2 5 2 3 2 3 3 2 5 5 1 2 2 4 4 78 6084

No. 

Resp.

No. Item
Xt Xt²

DATA MENTAH VARIABEL X2

SUASANA TOKO

98
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52 4 2 4 5 3 4 3 2 3 4 3 2 3 4 3 5 2 3 4 5 4 4 2 78 6084

53 3 3 4 1 4 3 3 5 2 5 4 1 4 4 4 4 5 1 1 2 1 1 1 66 4356

54 2 4 4 4 4 4 4 2 2 4 3 2 4 4 3 3 1 1 3 4 3 4 1 70 4900

55 2 3 4 4 3 3 3 3 4 4 3 2 4 4 4 4 1 1 1 4 3 3 2 69 4761

56 2 4 5 5 1 2 2 5 2 4 2 2 4 4 4 4 1 2 2 4 2 4 4 71 5041

57 4 4 4 3 2 2 4 2 5 4 3 2 4 4 4 4 2 2 4 4 5 4 3 79 6241

58 4 3 4 4 4 3 3 2 3 5 2 2 4 4 5 4 2 2 2 4 4 3 3 76 5776

59 4 4 4 4 4 4 4 2 3 3 2 3 4 4 5 4 2 2 4 4 4 4 3 81 6561

60 3 4 4 4 3 4 3 1 3 5 2 2 4 4 4 4 2 1 3 3 3 4 3 73 5329

61 5 5 4 4 5 5 5 3 5 4 2 3 4 5 4 5 2 2 5 5 5 3 2 92 8464

62 3 4 5 3 3 4 4 2 5 5 3 3 2 3 4 3 2 2 2 5 5 5 3 80 6400

63 2 3 4 4 4 3 4 3 4 4 3 2 3 4 4 4 1 2 3 4 3 3 2 73 5329

64 2 2 4 4 4 4 4 1 4 4 3 2 4 4 4 4 3 2 3 4 3 3 1 73 5329

65 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 3 2 4 4 4 4 2 2 3 4 2 4 3 79 6241

66 4 3 4 4 4 4 4 1 4 3 3 3 4 4 4 3 3 4 3 4 3 4 2 79 6241

67 4 2 2 4 3 4 3 2 4 2 3 3 4 2 2 4 2 3 2 4 3 2 3 67 4489

68 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 2 3 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 2 83 6889

69 1 2 4 5 4 4 3 2 3 5 3 2 3 2 4 4 3 2 4 4 4 5 3 76 5776

70 2 2 5 5 5 3 3 3 3 5 1 3 3 2 5 2 1 1 4 5 5 5 2 75 5625

71 5 4 4 4 5 5 4 2 5 5 3 2 2 5 5 5 2 2 4 5 5 5 2 90 8100

72 5 3 5 4 5 5 5 3 4 5 2 2 5 4 5 5 2 2 3 5 4 5 2 90 8100

73 5 2 4 5 5 4 5 2 5 5 3 3 5 5 4 4 2 3 5 5 5 5 2 93 8649

74 1 2 2 2 2 4 5 3 2 3 3 3 5 2 5 5 1 2 4 5 3 4 2 70 4900

75 4 3 5 5 5 4 4 3 5 4 2 2 4 5 5 4 3 2 5 4 4 3 2 87 7569

76 3 3 5 4 4 4 4 2 4 4 1 1 5 5 5 4 2 2 4 5 4 4 2 81 6561

77 4 4 5 5 4 5 4 3 2 4 2 3 4 4 3 2 2 1 1 5 5 4 1 77 5929

78 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 3 2 4 4 4 4 1 2 4 4 2 4 2 78 6084

79 3 3 3 4 3 3 3 3 4 4 2 3 3 4 4 4 2 2 4 3 4 4 3 75 5625

80 4 4 4 4 5 4 4 2 4 4 3 2 4 4 5 4 3 2 4 4 4 4 3 85 7225

81 4 4 3 4 3 4 3 3 4 3 2 2 3 3 2 3 2 3 3 3 4 3 3 71 5041

82 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 2 3 4 5 5 5 3 3 4 5 5 4 3 98 9604

83 4 4 5 5 5 4 4 3 5 5 2 3 4 4 4 4 2 2 2 5 5 5 2 88 7744

84 2 3 4 4 4 3 2 3 2 4 2 2 4 4 4 4 2 2 2 4 3 3 2 69 4761

85 3 4 3 4 3 3 3 2 3 4 2 2 4 3 3 4 3 2 3 2 3 4 2 69 4761

86 4 5 4 2 4 5 5 2 5 4 2 3 5 5 4 4 4 2 5 4 5 5 4 92 8464

87 3 3 2 4 5 3 5 3 3 3 2 3 4 3 3 4 2 2 2 3 3 3 3 71 5041

88 4 4 4 3 2 2 4 2 5 4 2 2 5 4 4 5 4 2 5 4 5 4 2 82 6724

89 4 4 4 4 4 4 4 3 2 4 2 2 4 4 4 4 4 1 4 4 4 4 2 80 6400

90 2 2 2 3 4 2 4 3 3 2 2 1 4 1 3 4 4 2 2 4 2 3 3 62 3844

91 3 3 5 4 2 2 4 2 3 2 2 3 2 2 4 4 2 2 2 2 2 4 2 63 3969

92 2 2 4 4 4 4 4 1 4 4 2 4 4 4 4 2 2 2 4 4 4 4 2 75 5625

93 3 2 3 3 3 3 4 2 2 3 2 3 4 3 3 4 2 2 3 3 3 4 2 66 4356

94 5 4 4 5 5 5 5 2 5 3 2 1 5 5 5 3 2 2 4 5 5 3 3 88 7744

95 3 3 3 2 4 4 4 1 3 3 4 4 3 3 3 4 3 2 2 4 3 3 1 69 4761

96 4 4 2 4 3 4 2 3 3 3 2 2 4 2 3 4 2 2 4 2 2 4 3 68 4624

97 2 2 3 4 3 4 4 2 3 4 4 3 3 4 3 5 2 2 5 5 4 3 2 76 5776

98 5 3 5 4 4 5 4 2 5 5 4 3 5 5 5 5 3 3 5 4 5 5 3 97 9409

99 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 2 2 4 5 4 4 4 2 4 4 4 4 3 89 7921

100 3 5 3 3 3 4 4 3 4 3 3 4 4 3 3 3 2 2 3 3 3 3 2 73 5329

101 3 4 4 3 4 4 4 2 3 4 3 2 3 4 4 3 2 4 3 4 4 4 1 76 5776

102 3 4 2 2 3 2 4 1 4 2 2 1 4 3 4 5 2 2 4 4 4 4 2 68 4624

103 3 3 4 5 4 5 5 2 3 4 2 2 5 5 4 4 4 2 2 4 4 4 2 82 6724

104 5 5 5 5 5 5 4 3 4 5 2 3 4 5 5 4 3 2 3 5 3 5 3 93 8649

105 2 3 4 4 4 4 3 2 4 4 1 1 4 3 3 4 2 2 3 4 4 4 1 70 4900

× 353 351 409 409 394 391 396 295 373 420 264 242 408 401 415 412 283 263 345 416 385 399 252 8276 659996
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Lampiran 29 

No. VARIABEL X VARIABEL Y

1 82 82

2 78 85

3 81 84

4 72 74

5 71 76

6 86 90

7 87 94

8 62 76

9 80 78

10 81 78

11 65 77

12 81 86

13 76 86

14 78 82

15 65 78

16 79 74

17 80 94

18 83 100

19 76 84

20 65 80

21 71 82

22 78 80

23 80 70

24 83 96

25 85 86

26 79 85

27 96 98

28 75 71

29 76 88

30 66 84

31 75 75

32 90 93

33 82 84

34 88 95

35 83 84

36 83 87

37 80 83

38 90 100

39 92 96

40 66 88

41 82 88

42 83 87

43 97 98

44 94 90

45 84 86

46 75 86

47 86 87

48 85 95

49 89 94

50 76 92

51 78 84

52 78 80

53 66 79

54 70 76

DATA MENTAH VARIABEL Y (PEMBELIAN IMPULSIF) 

DAN 

VARIABEL  X2 (SUASANA TOKO)

100

55 69 89

56 71 74

57 79 86

58 76 94

59 81 82

60 73 86

61 92 98

62 80 78

63 73 86

64 73 91

65 79 95

66 79 94

67 67 76

68 83 92

69 76 101

70 75 82

71 90 98

72 90 95

73 93 99

74 70 80

75 87 95

76 81 80

77 77 86

78 78 90

79 75 91

80 85 93

81 71 84

82 98 91

83 88 90

84 69 71

85 69 70

86 92 90

87 71 87

88 82 86

89 80 88

90 62 81

91 63 73

92 75 90

93 66 70

94 88 93

95 69 76

96 68 80

97 76 87

98 97 94

99 89 101

100 73 78

101 76 83

102 68 80

103 82 83

104 93 90

105 70 74

JUMLAH 8276 9006

Lampiran 55 
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  No. Resp X Y X
2

Y
2

XY

1 82 82 6724 6724 6724

2 78 85 6084 7225 6630

3 81 84 6561 7056 6804

4 72 74 5184 5476 5328

5 71 76 5041 5776 5396

6 86 90 7396 8100 7740

7 87 94 7569 8836 8178

8 62 76 3844 5776 4712

9 80 78 6400 6084 6240

10 81 78 6561 6084 6318

11 65 77 4225 5929 5005

12 81 86 6561 7396 6966

13 76 86 5776 7396 6536

14 78 82 6084 6724 6396

15 65 78 4225 6084 5070

16 79 74 6241 5476 5846

17 80 94 6400 8836 7520

18 83 100 6889 10000 8300

19 76 84 5776 7056 6384

20 65 80 4225 6400 5200

21 71 82 5041 6724 5822

22 78 80 6084 6400 6240

23 80 70 6400 4900 5600

24 83 96 6889 9216 7968

25 85 86 7225 7396 7310

26 79 85 6241 7225 6715

27 96 98 9216 9604 9408

28 75 71 5625 5041 5325

29 76 88 5776 7744 6688

30 66 84 4356 7056 5544

31 75 75 5625 5625 5625

32 90 93 8100 8649 8370

33 82 84 6724 7056 6888

34 88 95 7744 9025 8360

35 83 84 6889 7056 6972

36 83 87 6889 7569 7221

37 80 83 6400 6889 6640

38 90 100 8100 10000 9000

39 92 96 8464 9216 8832

40 66 88 4356 7744 5808

41 82 88 6724 7744 7216

42 83 87 6889 7569 7221

43 97 98 9409 9604 9506

44 94 90 8836 8100 8460

45 84 86 7056 7396 7224

46 75 86 5625 7396 6450

47 86 87 7396 7569 7482

48 85 95 7225 9025 8075

49 89 94 7921 8836 8366

50 76 92 5776 8464 6992

51 78 84 6084 7056 6552

52 78 80 6084 6400 6240

53 66 79 4356 6241 5214

Rekapitulasi Skor Total Instrumen Hasil Penelitian
101

Lampiran 56 
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  54 70 76 4900 5776 5320

55 69 89 4761 7921 6141

56 71 74 5041 5476 5254

57 79 86 6241 7396 6794

58 76 94 5776 8836 7144

59 81 82 6561 6724 6642

60 73 86 5329 7396 6278

61 92 98 8464 9604 9016

62 80 78 6400 6084 6240

63 73 86 5329 7396 6278

64 73 91 5329 8281 6643

65 79 95 6241 9025 7505

66 79 94 6241 8836 7426

67 67 76 4489 5776 5092

68 83 92 6889 8464 7636

69 76 101 5776 10201 7676

70 75 82 5625 6724 6150

71 90 98 8100 9604 8820

72 90 95 8100 9025 8550

73 93 99 8649 9801 9207

74 70 80 4900 6400 5600

75 87 95 7569 9025 8265

76 81 80 6561 6400 6480

77 77 86 5929 7396 6622

78 78 90 6084 8100 7020

79 75 91 5625 8281 6825

80 85 93 7225 8649 7905

81 71 84 5041 7056 5964

82 98 91 9604 8281 8918

83 88 90 7744 8100 7920

84 69 71 4761 5041 4899

85 69 70 4761 4900 4830

86 92 90 8464 8100 8280

87 71 87 5041 7569 6177

88 82 86 6724 7396 7052

89 80 88 6400 7744 7040

90 62 81 3844 6561 5022

91 63 73 3969 5329 4599

92 75 90 5625 8100 6750

93 66 70 4356 4900 4620

94 88 93 7744 8649 8184

95 69 76 4761 5776 5244

96 68 80 4624 6400 5440

97 76 87 5776 7569 6612

98 97 94 9409 8836 9118

99 89 101 7921 10201 8989

100 73 78 5329 6084 5694

101 76 83 5776 6889 6308

102 68 80 4624 6400 5440

103 82 83 6724 6889 6806

104 93 90 8649 8100 8370

105 70 74 4900 5476 5180

JUMLAH 8276 9006 659996 778912 714612
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 1. Rata-rata (X) 1. Rata-rata (Y)

X  = SX Y  = SY

n n

= 8276 = 9006

105 105

= 78.82 = 85.77

 2. Varians (X) 2. Varians (Y)

S
2
 = S(X-X)

2
S

2
 = S(Y-Y)

2

n - 1 n - 1

= 7689.56 = 6454.51

104 104

= 73.94 = 62.06

 3. Simpangan Baku (X)  3. Simpangan Baku (Y)

S = S
2

S = S
2

= 73.94 = 62.06

= 8.60 = 7.88

PERHITUNGAN RATA-RATA, VARIANS DAN 

SIMPANGAN BAKU VARIABEL X 2 DAN Y

Lampiran 57 
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Lampiran 58 

No. X Y X - X Y - Y (X - X)² (Y - Y)
2

1 82 82 3.18 -3.77 10.12 14.22

2 78 85 -0.82 -0.77 0.67 0.60

3 81 84 2.18 -1.77 4.76 3.14

4 72 74 -6.82 -11.77 46.50 138.57

5 71 76 -7.82 -9.77 61.14 95.48

6 86 90 7.18 4.23 51.57 17.88

7 87 94 8.18 8.23 66.93 67.71

8 62 76 -16.82 -9.77 282.88 95.48

9 80 78 1.18 -7.77 1.39 60.40

10 81 78 2.18 -7.77 4.76 60.40

11 65 77 -13.82 -8.77 190.97 76.94

12 81 86 2.18 0.23 4.76 0.05

13 76 86 -2.82 0.23 7.95 0.05

14 78 82 -0.82 -3.77 0.67 14.22

15 65 78 -13.82 -7.77 190.97 60.40

16 79 74 0.18 -11.77 0.03 138.57

17 80 94 1.18 8.23 1.39 67.71

18 83 100 4.18 14.23 17.48 202.45

19 76 84 -2.82 -1.77 7.95 3.14

20 65 80 -13.82 -5.77 190.97 33.31

21 71 82 -7.82 -3.77 61.14 14.22

22 78 80 -0.82 -5.77 0.67 33.31

23 80 70 1.18 -15.77 1.39 248.74

24 83 96 4.18 10.23 17.48 104.62

25 85 86 6.18 0.23 38.20 0.05

26 79 85 0.18 -0.77 0.03 0.60

27 96 98 17.18 12.23 295.19 149.54

28 75 71 -3.82 -14.77 14.59 218.20

29 76 88 -2.82 2.23 7.95 4.97

30 66 84 -12.82 -1.77 164.33 3.14

31 75 75 -3.82 -10.77 14.59 116.02

32 90 93 11.18 7.23 125.01 52.25

33 82 84 3.18 -1.77 10.12 3.14

34 88 95 9.18 9.23 84.29 85.17

35 83 84 4.18 -1.77 17.48 3.14

36 83 87 4.18 1.23 17.48 1.51

37 80 83 1.18 -2.77 1.39 7.68

38 90 100 11.18 14.23 125.01 202.45

39 92 96 13.18 10.23 173.74 104.62

40 66 88 -12.82 2.23 164.33 4.97

41 82 88 3.18 2.23 10.12 4.97

42 83 87 4.18 1.23 17.48 1.51

43 97 98 18.18 12.23 330.55 149.54

44 94 90 15.18 4.23 230.46 17.88

45 84 86 5.18 0.23 26.84 0.05

46 75 86 -3.82 0.23 14.59 0.05

47 86 87 7.18 1.23 51.57 1.51

48 85 95 6.18 9.23 38.20 85.17

49 89 94 10.18 8.23 103.65 67.71

50 76 92 -2.82 6.23 7.95 38.80

51 78 84 -0.82 -1.77 0.67 3.14

52 78 80 -0.82 -5.77 0.67 33.31

53 66 79 -12.82 -6.77 164.33 45.85

TABEL PERHITUNGAN RATA-RATA, 

VARIANS DAN SIMPANGAN BAKU, VARIABEL X2 DAN Y

106
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54 70 76 -8.82 -9.77 77.78 95.48

55 69 89 -9.82 3.23 96.41 10.42

56 71 74 -7.82 -11.77 61.14 138.57

57 79 86 0.18 0.23 0.03 0.05

58 76 94 -2.82 8.23 7.95 67.71

59 81 82 2.18 -3.77 4.76 14.22

60 73 86 -5.82 0.23 33.86 0.05

61 92 98 13.18 12.23 173.74 149.54

62 80 78 1.18 -7.77 1.39 60.40

63 73 86 -5.82 0.23 33.86 0.05

64 73 91 -5.82 5.23 33.86 27.34

65 79 95 0.18 9.23 0.03 85.17

66 79 94 0.18 8.23 0.03 67.71

67 67 76 -11.82 -9.77 139.69 95.48

68 83 92 4.18 6.23 17.48 38.80

69 76 101 -2.82 15.23 7.95 231.91

70 75 82 -3.82 -3.77 14.59 14.22

71 90 98 11.18 12.23 125.01 149.54

72 90 95 11.18 9.23 125.01 85.17

73 93 99 14.18 13.23 201.10 175.00

74 70 80 -8.82 -5.77 77.78 33.31

75 87 95 8.18 9.23 66.93 85.17

76 81 80 2.18 -5.77 4.76 33.31

77 77 86 -1.82 0.23 3.31 0.05

78 78 90 -0.82 4.23 0.67 17.88

79 75 91 -3.82 5.23 14.59 27.34

80 85 93 6.18 7.23 38.20 52.25

81 71 84 -7.82 -1.77 61.14 3.14

82 98 91 19.18 5.23 367.91 27.34

83 88 90 9.18 4.23 84.29 17.88

84 69 71 -9.82 -14.77 96.41 218.20

85 69 70 -9.82 -15.77 96.41 248.74

86 92 90 13.18 4.23 173.74 17.88

87 71 87 -7.82 1.23 61.14 1.51

88 82 86 3.18 0.23 10.12 0.05

89 80 88 1.18 2.23 1.39 4.97

90 62 81 -16.82 -4.77 282.88 22.77

91 63 73 -15.82 -12.77 250.24 163.11

92 75 90 -3.82 4.23 14.59 17.88

93 66 70 -12.82 -15.77 164.33 248.74

94 88 93 9.18 7.23 84.29 52.25

95 69 76 -9.82 -9.77 96.41 95.48

96 68 80 -10.82 -5.77 117.05 33.31

97 76 87 -2.82 1.23 7.95 1.51

98 97 94 18.18 8.23 330.55 67.71

99 89 101 10.18 15.23 103.65 231.91

100 73 78 -5.82 -7.77 33.86 60.40

101 76 83 -2.82 -2.77 7.95 7.68

102 68 80 -10.82 -5.77 117.05 33.31

103 82 83 3.18 -2.77 10.12 7.68

104 93 90 14.18 4.23 201.10 17.88

105 70 74 -8.82 -11.77 77.78 138.57

Jumlah 8276 9006 7689.56 6454.51
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Proses Perhitungan Menggambar Grafik Histogram 

1. Menentukan Rentang 

    Rentang = Data terbesar - data terkecil 

= 98 - 62

= 36

2. Banyaknya Interval Kelas (aturan sturges)

K  = 1 + (3.3) Log n 

= 1 + (3.3) log 105

= 1 + (3.3) 2.021189

= 7.67

= 7.67  (ditetapkan menjadi 8)

3. Panjang Kelas Interval (KI)

36

8

62 - 66 61.5 66.5 10 9.5%

67 - 71 66.5 71.5 15 14.3%

72 - 76 71.5 76.5 19 18.1%

77 - 81 76.5 81.5 23 21.9%

82 - 86 81.5 86.5 17 16.2%

87 - 91 86.5 91.5 11 10.5%

92 - 96 91.5 96.5 7 6.7%

97 - 101 96.5 101.5 3 2.9%

105 100%Jumlah

Kelas Interval Batas Bawah Batas Atas Frek. Absolut Frek. Relatif

= = 4.5 (ditetapkan menjadi 5)

SUASANA TOKO

P =
Rentang 

Kelas 

Lampiran 59 



174 

 

 

 

 

 

  

GRAFIK HISTOGRAM

VARIABEL X2 (SUASANA TOKO)

0

5

10

15

20

25

1 2 3 4 5 6 7 8 9

F
re

ku
e

n
si

Batas Nyata X2

Frek. Absolut

61,5 66,5 71,5   76,5 81,5 86,5 91,5 96,5   101,5

Lampiran 60 
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n  = 105 SX
2    

= 659996

SXY   = 714612 SY
2    

= 778912

SX    = 8276

SY 9006

SY  = 9006 n 105

SX 8276

n 105

ңȄ2 = ңX2 όң·)
2

n

= 659996 68492176 ңxy = ңXY - όңX)(ңY)

105 n

= 7689.56 = 714612 - 74533656

105

=

ңy2 = ң¸2 όң¸)
2

n

= 778912 81108036

105

= 6454.51

Ɇ xy a = Y  -  bX

Ɇ xĮ

= 85.77 0.62 78.82

= 4767.6571

7689.56 = 36.90

= 0.6200

= 0.6200

PERHITUNGAN PERSAMAAN REGRESI LINEAR SEDERHANA

Y  = = =

4767.66

b =

Jadi Persamaan Regresi adalah     ȑ  =  36,90 + 0,6200X2

85.77

X  = = = 78.82

( )X

ȑ   =   a  + bX

 Lampiran 61 
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Lampiran 63 

n X Y

1 82 36.90 + 0.62 . 82 87.74

2 78 36.90 + 0.62 . 78 85.26

3 81 36.90 + 0.62 . 81 87.12

4 72 36.90 + 0.62 . 72 81.54

5 71 36.90 + 0.62 . 71 80.92

6 86 36.90 + 0.62 . 86 90.22

7 87 36.90 + 0.62 . 87 90.84

8 62 36.90 + 0.62 . 62 75.34

9 80 36.90 + 0.62 . 80 86.50

10 81 36.90 + 0.62 . 81 87.12

11 65 36.90 + 0.62 . 65 77.20

12 81 36.90 + 0.62 . 81 87.12

13 76 36.90 + 0.62 . 76 84.02

14 78 36.90 + 0.62 . 78 85.26

15 65 36.90 + 0.62 . 65 77.20

16 79 36.90 + 0.62 . 79 85.88

17 80 36.90 + 0.62 . 80 86.50

18 83 36.90 + 0.62 . 83 88.36

19 76 36.90 + 0.62 . 76 84.02

20 65 36.90 + 0.62 . 65 77.20

21 71 36.90 + 0.62 . 71 80.92

22 78 36.90 + 0.62 . 78 85.26

23 80 36.90 + 0.62 . 80 86.50

24 83 36.90 + 0.62 . 83 88.36

25 85 36.90 + 0.62 . 85 89.60

26 79 36.90 + 0.62 . 79 85.88

27 96 36.90 + 0.62 . 96 96.42

28 75 36.90 + 0.62 . 75 83.40

29 76 36.90 + 0.62 . 76 84.02

30 66 36.90 + 0.62 . 66 77.82

31 75 36.90 + 0.62 . 75 83.40

32 90 36.90 + 0.62 . 90 92.70

33 82 36.90 + 0.62 . 82 87.74

34 88 36.90 + 0.62 . 88 91.46

35 83 36.90 + 0.62 . 83 88.36

36 83 36.90 + 0.62 . 83 88.36

37 80 36.90 + 0.62 . 80 86.50

38 90 36.90 + 0.62 . 90 92.70

39 92 36.90 + 0.62 . 92 93.94

40 66 36.90 + 0.62 . 66 77.82

41 82 36.90 + 0.62 . 82 87.74

42 83 36.90 + 0.62 . 83 88.36

43 97 36.90 + 0.62 . 97 97.04

44 94 36.90 + 0.62 . 94 95.18

45 84 36.90 + 0.62 . 84 88.98

46 75 36.90 + 0.62 . 75 83.40

47 86 36.90 + 0.62 . 86 90.22

48 85 36.90 + 0.62 . 85 89.60

49 89 36.90 + 0.62 . 89 92.08

50 76 36.90 + 0.62 . 76 84.02

51 78 36.90 + 0.62 . 78 85.26

52 78 36.90 + 0.62 . 78 85.26

53 66 36.90 + 0.62 . 66 77.82

 ȑ  =  36,90 + 0,6200X2
^

Tabel Untuk Menghitung Y = a + bX
^

110
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54 70 36.90 + 0.62 . 70 80.30

55 69 36.90 + 0.62 . 69 79.68

56 71 36.90 + 0.62 . 71 80.92

57 79 36.90 + 0.62 . 79 85.88

58 76 36.90 + 0.62 . 76 84.02

59 81 36.90 + 0.62 . 81 87.12

60 73 36.90 + 0.62 . 73 82.16

61 92 36.90 + 0.62 . 92 93.94

62 80 36.90 + 0.62 . 80 86.50

63 73 36.90 + 0.62 . 73 82.16

64 73 36.90 + 0.62 . 73 82.16

65 79 36.90 + 0.62 . 79 85.88

66 79 36.90 + 0.62 . 79 85.88

67 67 36.90 + 0.62 . 67 78.44

68 83 36.90 + 0.62 . 83 88.36

69 76 36.90 + 0.62 . 76 84.02

70 75 36.90 + 0.62 . 75 83.40

71 90 36.90 + 0.62 . 90 92.70

72 90 36.90 + 0.62 . 90 92.70

73 93 36.90 + 0.62 . 93 94.56

74 70 36.90 + 0.62 . 70 80.30

75 87 36.90 + 0.62 . 87 90.84

76 81 36.90 + 0.62 . 81 87.12

77 77 36.90 + 0.62 . 77 84.64

78 78 36.90 + 0.62 . 78 85.26

79 75 36.90 + 0.62 . 75 83.40

80 85 36.90 + 0.62 . 85 89.60

81 71 36.90 + 0.62 . 71 80.92

82 98 36.90 + 0.62 . 98 97.66

83 88 36.90 + 0.62 . 88 91.46

84 69 36.90 + 0.62 . 69 79.68

85 69 36.90 + 0.62 . 69 79.68

86 92 36.90 + 0.62 . 92 93.94

87 71 36.90 + 0.62 . 71 80.92

88 82 36.90 + 0.62 . 82 87.74

89 80 36.90 + 0.62 . 80 86.50

90 62 36.90 + 0.62 . 62 75.34

91 63 36.90 + 0.62 . 63 75.96

92 75 36.90 + 0.62 . 75 83.40

93 66 36.90 + 0.62 . 66 77.82

94 88 36.90 + 0.62 . 88 91.46

95 69 36.90 + 0.62 . 69 79.68

96 68 36.90 + 0.62 . 68 79.06

97 76 36.90 + 0.62 . 76 84.02

98 97 36.90 + 0.62 . 97 97.04

99 89 36.90 + 0.62 . 89 92.08

100 73 36.90 + 0.62 . 73 82.16

101 76 36.90 + 0.62 . 76 84.02

102 68 36.90 + 0.62 . 68 79.06

103 82 36.90 + 0.62 . 82 87.74

104 93 36.90 + 0.62 . 93 94.56

105 70 36.90 + 0.62 . 70 80.30
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No. X Y Y (Y - Y) (Y - Y) - (Y - Y) [(Y - Y) - (Y - Y)]

1 62 76 75.34 0.66 0.66 0.43

2 62 81 75.34 5.66 5.66 32.00

3 63 73 75.96 -2.96 -2.96 8.78

4 65 77 77.20 -0.20 -0.20 0.04

5 65 78 77.20 0.80 0.80 0.63

6 65 80 77.20 2.80 2.80 7.82

7 66 84 77.82 6.18 6.18 38.15

8 66 88 77.82 10.18 10.18 103.56

9 66 79 77.82 1.18 1.18 1.38

10 66 70 77.82 -7.82 -7.82 61.21

11 67 76 78.44 -2.44 -2.44 5.97

12 68 80 79.06 0.94 0.94 0.88

13 68 80 79.06 0.94 0.94 0.88

14 69 89 79.68 9.32 9.32 86.80

15 69 71 79.68 -8.68 -8.68 75.40

16 69 70 79.68 -9.68 -9.68 93.77

17 69 76 79.68 -3.68 -3.68 13.57

18 70 76 80.30 -4.30 -4.30 18.52

19 70 80 80.30 -0.30 -0.30 0.09

20 70 74 80.30 -6.30 -6.30 39.73

21 71 76 80.92 -4.92 -4.92 24.24

22 71 82 80.92 1.08 1.08 1.16

23 71 74 80.92 -6.92 -6.92 47.93

24 71 84 80.92 3.08 3.08 9.46

25 71 87 80.92 6.08 6.08 36.92

26 72 74 81.54 -7.54 -7.54 56.90

27 73 86 82.16 3.84 3.84 14.72

28 73 86 82.16 3.84 3.84 14.72

29 73 91 82.16 8.84 8.84 78.08

30 73 78 82.16 -4.16 -4.16 17.33

31 75 71 83.40 -12.40 -12.40 153.85

32 75 75 83.40 -8.40 -8.40 70.62

33 75 86 83.40 2.60 2.60 6.74

34 75 82 83.40 -1.40 -1.40 1.97

35 75 91 83.40 7.60 7.60 57.71

36 75 90 83.40 6.60 6.60 43.51

37 76 86 84.02 1.98 1.98 3.91

38 76 84 84.02 -0.02 -0.02 0.00

39 76 88 84.02 3.98 3.98 15.81

40 76 92 84.02 7.98 7.98 63.62

41 76 94 84.02 9.98 9.98 99.53

42 76 101 84.02 16.98 16.98 288.20

43 76 87 84.02 2.98 2.98 8.86

44 76 83 84.02 -1.02 -1.02 1.05

45 77 86 84.64 1.36 1.36 1.84

46 78 85 85.26 -0.26 -0.26 0.07

47 78 82 85.26 -3.26 -3.26 10.65

48 78 80 85.26 -5.26 -5.26 27.71

49 78 84 85.26 -1.26 -1.26 1.60

50 78 80 85.26 -5.26 -5.26 27.71

51 78 90 85.26 4.74 4.74 22.43

52 79 74 85.88 -11.88 -11.88 141.22

TABEL PERHITUNGAN RATA-RATA, VARIANS DAN SIMPANGAN BAKU 

REGRESI      ȑ  =  36,90 + 0,6200X2

^ ^ ^^ 2^ ^
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53 79 85 85.88 -0.88 -0.88 0.78

54 79 86 85.88 0.12 0.12 0.01

55 79 95 85.88 9.12 9.12 83.11

56 79 94 85.88 8.12 8.12 65.88

57 80 78 86.50 -8.50 -8.50 72.31

58 80 94 86.50 7.50 7.50 56.20

59 80 70 86.50 -16.50 -16.50 272.37

60 80 83 86.50 -3.50 -3.50 12.28

61 80 78 86.50 -8.50 -8.50 72.31

62 80 88 86.50 1.50 1.50 2.24

63 81 84 87.12 -3.12 -3.12 9.76

64 81 78 87.12 -9.12 -9.12 83.24

65 81 86 87.12 -1.12 -1.12 1.26

66 81 82 87.12 -5.12 -5.12 26.25

67 81 80 87.12 -7.12 -7.12 50.75

68 82 82 87.74 -5.74 -5.74 32.99

69 82 84 87.74 -3.74 -3.74 14.02

70 82 88 87.74 0.26 0.26 0.07

71 82 86 87.74 -1.74 -1.74 3.04

72 82 83 87.74 -4.74 -4.74 22.50

73 83 100 88.36 11.64 11.64 135.40

74 83 96 88.36 7.64 7.64 58.31

75 83 84 88.36 -4.36 -4.36 19.04

76 83 87 88.36 -1.36 -1.36 1.86

77 83 87 88.36 -1.36 -1.36 1.86

78 83 92 88.36 3.64 3.64 13.22

79 84 86 88.98 -2.98 -2.98 8.90

80 85 86 89.60 -3.60 -3.60 12.99

81 85 95 89.60 5.40 5.40 29.12

82 85 93 89.60 3.40 3.40 11.53

83 86 90 90.22 -0.22 -0.22 0.05

84 86 87 90.22 -3.22 -3.22 10.39

85 87 94 90.84 3.16 3.16 9.96

86 87 95 90.84 4.16 4.16 17.27

87 88 95 91.46 3.54 3.54 12.50

88 88 90 91.46 -1.46 -1.46 2.14

89 88 93 91.46 1.54 1.54 2.36

90 89 94 92.08 1.92 1.92 3.67

91 89 101 92.08 8.92 8.92 79.50

92 90 93 92.70 0.30 0.30 0.09

93 90 100 92.70 7.30 7.30 53.23

94 90 98 92.70 5.30 5.30 28.05

95 90 95 92.70 2.30 2.30 5.27

96 92 96 93.94 2.06 2.06 4.23

97 92 98 93.94 4.06 4.06 16.45

98 92 90 93.94 -3.94 -3.94 15.55

99 93 99 94.56 4.44 4.44 19.68

100 93 90 94.56 -4.56 -4.56 20.83

101 94 90 95.18 -5.18 -5.18 26.87

102 96 98 96.42 1.58 1.58 2.48

103 97 98 97.04 0.96 0.96 0.91

104 97 94 97.04 -3.04 -3.04 9.27

105 98 91 97.66 -6.66 -6.66 44.41

Jumlah 8276 9006 0.00 0.00 3498.49
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PERHITUNGAN RATA-RATA, VARIAN, SIMPANGAN BAKU

REGRESI      ȑ  =  36,90 + 0,6200X

1. Rata-rata = Y - Y = S(Y-Y)

n

= 0.00

105

= 0.000

2. Varians = S
2

= S{(Y - Y) - (Y - Y)}
2

n - 1

= 3498.49

104

= 33.64

3. Simpangan Baku = S = S
2

= 33.64

= 5.80

^

^ ^

^

Lampiran 65 
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PERHITUNGAN NORMALITAS GALAT TAKSIRAN Y ATAS X2

1 -16.50 -16.50 -2.845 0.4977 0.002 0.0095 0.0072

2 -12.40 -12.40 -2.138 0.4834 0.017 0.0190 0.0024

3 -11.88 -11.88 -2.048 0.4793 0.021 0.0286 0.0079

4 -9.68 -9.68 -1.669 0.4515 0.049 0.0381 0.0104

5 -9.12 -9.12 -1.572 0.4418 0.058 0.0476 0.0106

6 -8.68 -8.68 -1.497 0.4319 0.068 0.0571 0.0110

7 -8.50 -8.50 -1.466 0.4279 0.072 0.0667 0.0054

8 -8.50 -8.50 -1.466 0.4279 0.072 0.0762 0.0041

9 -8.40 -8.40 -1.448 0.4251 0.075 0.0857 0.0108

10 -7.82 -7.82 -1.348 0.4099 0.090 0.0952 0.0051

11 -7.54 -7.54 -1.300 0.4032 0.097 0.1048 0.0080

12 -7.12 -7.12 -1.228 0.3888 0.111 0.1143 0.0031

13 -6.92 -6.92 -1.193 0.3830 0.117 0.1238 0.0068

14 -6.66 -6.66 -1.148 0.3729 0.127 0.1333 0.0062

15 -6.30 -6.30 -1.086 0.3599 0.140 0.1429 0.0028

16 -5.74 -5.74 -0.990 0.3365 0.164 0.1524 0.0111

17 -5.26 -5.26 -0.907 0.3159 0.184 0.1619 0.0222

18 -5.26 -5.26 -0.907 0.3159 0.184 0.1714 0.0127

19 -5.18 -5.18 -0.893 0.3133 0.187 0.1810 0.0057

20 -5.12 -5.12 -0.883 0.3106 0.189 0.1905 0.0011

21 -4.92 -4.92 -0.848 0.2996 0.200 0.2000 0.0004

22 -4.74 -4.74 -0.817 0.2910 0.209 0.2095 0.0005

23 -4.56 -4.56 -0.786 0.2823 0.218 0.2190 0.0013

24 -4.36 -4.36 -0.752 0.2734 0.227 0.2286 0.0020

25 -4.30 -4.30 -0.741 0.2704 0.230 0.2381 0.0085

26 -4.16 -4.16 -0.717 0.2612 0.239 0.2476 0.0088

27 -3.94 -3.94 -0.679 0.2486 0.251 0.2571 0.0057

28 -3.74 -3.74 -0.645 0.2389 0.261 0.2667 0.0056

29 -3.68 -3.68 -0.634 0.2357 0.264 0.2762 0.0119

30 -3.60 -3.60 -0.621 0.2324 0.268 0.2857 0.0181

31 -3.50 -3.50 -0.603 0.2258 0.274 0.2952 0.0210

32 -3.26 -3.26 -0.562 0.2123 0.288 0.3048 0.0171

33 -3.22 -3.22 -0.555 0.2088 0.291 0.3143 0.0231

34 -3.12 -3.12 -0.538 0.2019 0.298 0.3238 0.0257

35 -3.04 -3.04 -0.524 0.1985 0.302 0.3333 0.0318

36 -2.98 -2.98 -0.514 0.1950 0.305 0.3429 0.0379

37 -2.96 -2.96 -0.510 0.1950 0.305 0.3524 0.0474

38 -2.44 -2.44 -0.421 0.1628 0.337 0.3619 0.0247

39 -1.74 -1.74 -0.300 0.1179 0.382 0.3714 0.0107

40 -1.46 -1.46 -0.252 0.0987 0.401 0.3810 0.0203

41 -1.40 -1.40 -0.241 0.0948 0.405 0.3905 0.0147

42 -1.36 -1.36 -0.234 0.0910 0.409 0.4000 0.0090

43 -1.36 -1.36 -0.234 0.0910 0.409 0.4095 0.0005

44 -1.26 -1.26 -0.217 0.0832 0.417 0.4190 0.0022

45 -1.12 -1.12 -0.193 0.0754 0.425 0.4286 0.0040

46 -1.02 -1.02 -0.176 0.0675 0.433 0.4381 0.0056

47 -0.88 -0.88 -0.152 0.0596 0.440 0.4476 0.0072

48 -0.30 -0.30 -0.052 0.0199 0.480 0.4571 0.0230

49 -0.26 -0.26 -0.045 0.0160 0.484 0.4667 0.0173

50 -0.22 -0.22 -0.038 0.0120 0.488 0.4762 0.0118

51 -0.20 -0.20 -0.034 0.0120 0.488 0.4857 0.0023

52 -0.02 -0.02 -0.003 0.0000 0.500 0.4952 0.0048

53 0.12 0.12 0.021 0.0080 0.508 0.5048 0.0032

S(zi) |F(zi) - S(zi)|No. (Y - Y) (Y - Y) - (Y - Y) Zi Zt F(zi)
^ ^ ^

Lampiran 66 

 



183 

 

 

 

 

54 0.26 0.26 0.045 0.0160 0.516 0.5143 0.0017

55 0.30 0.30 0.052 0.0199 0.520 0.5238 0.0039

56 0.66 0.66 0.114 0.0438 0.544 0.5333 0.0105

57 0.80 0.80 0.138 0.0517 0.552 0.5429 0.0088

58 0.94 0.94 0.162 0.0636 0.564 0.5524 0.0112

59 0.94 0.94 0.162 0.0636 0.564 0.5619 0.0017

60 0.96 0.96 0.166 0.0636 0.564 0.5714 0.0078

61 1.08 1.08 0.186 0.0714 0.571 0.5810 0.0096

62 1.18 1.18 0.203 0.0793 0.579 0.5905 0.0112

63 1.36 1.36 0.234 0.0910 0.591 0.6000 0.0090

64 1.50 1.50 0.259 0.0987 0.599 0.6095 0.0108

65 1.54 1.54 0.266 0.1026 0.603 0.6190 0.0164

66 1.58 1.58 0.272 0.1064 0.606 0.6286 0.0222

67 1.92 1.92 0.331 0.1293 0.629 0.6381 0.0088

68 1.98 1.98 0.341 0.1331 0.633 0.6476 0.0145

69 2.06 2.06 0.355 0.1368 0.637 0.6571 0.0203

70 2.30 2.30 0.397 0.1517 0.652 0.6667 0.0150

71 2.60 2.60 0.448 0.1700 0.670 0.6762 0.0062

72 2.80 2.80 0.483 0.1844 0.684 0.6857 0.0013

73 2.98 2.98 0.514 0.1950 0.695 0.6952 0.0002

74 3.08 3.08 0.531 0.2019 0.702 0.7048 0.0029

75 3.16 3.16 0.545 0.2054 0.705 0.7143 0.0089

76 3.40 3.40 0.586 0.2190 0.719 0.7238 0.0048

77 3.54 3.54 0.610 0.2291 0.729 0.7333 0.0042

78 3.64 3.64 0.628 0.2324 0.732 0.7429 0.0105

79 3.84 3.84 0.662 0.2454 0.745 0.7524 0.0070

80 3.84 3.84 0.662 0.2454 0.745 0.7619 0.0165

81 3.98 3.98 0.686 0.2518 0.752 0.7714 0.0196

82 4.06 4.06 0.700 0.2580 0.758 0.7810 0.0230

83 4.16 4.16 0.717 0.2612 0.761 0.7905 0.0293

84 4.44 4.44 0.766 0.2764 0.776 0.8000 0.0236

85 4.74 4.74 0.817 0.2910 0.791 0.8095 0.0185

86 5.30 5.30 0.914 0.3186 0.819 0.8190 0.0004

87 5.40 5.40 0.931 0.3238 0.824 0.8286 0.0048

88 5.66 5.66 0.976 0.3340 0.834 0.8381 0.0041

89 6.08 6.08 1.048 0.3508 0.851 0.8476 0.0032

90 6.18 6.18 1.066 0.3554 0.855 0.8571 0.0017

91 6.60 6.60 1.138 0.3708 0.871 0.8667 0.0041

92 7.30 7.30 1.259 0.3944 0.894 0.8762 0.0182

93 7.50 7.50 1.293 0.4015 0.902 0.8857 0.0158

94 7.60 7.60 1.310 0.4049 0.905 0.8952 0.0097

95 7.64 7.64 1.317 0.4049 0.905 0.9048 0.0001

96 7.98 7.98 1.376 0.4147 0.915 0.9143 0.0004

97 8.12 8.12 1.400 0.4192 0.919 0.9238 0.0046

98 8.84 8.84 1.524 0.4357 0.936 0.9333 0.0024

99 8.92 8.92 1.538 0.4370 0.937 0.9429 0.0059

100 9.12 9.12 1.572 0.4418 0.942 0.9524 0.0106

101 9.32 9.32 1.607 0.4452 0.945 0.9619 0.0167

102 9.98 9.98 1.721 0.4573 0.957 0.9714 0.0141

103 10.18 10.18 1.755 0.4599 0.960 0.9810 0.0211

104 11.64 11.64 2.007 0.4772 0.977 0.9905 0.0133

105 16.98 16.98 2.928 0.4982 0.998 1.0000 0.0018

Dari perhitungan, didapat  nilai L hitung  terbesar = 0.0474

dengan taraf signifikan 0,05 adalah 0.0864. Lhitung < Ltabel. Dengan demikian 

dapat disimpulkan data berdistribusi Normal. 

Ltabeluntuk n =105
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1. Kolom Y - Y 

Data diurutkan dari data yang terkecil sampai yang terbesar

2. Kolom (Y - Y) - (Y - Y)  

Mengikuti kolom Y - Y

3. Kolom Zi             untuk i = 1

           {(Y - Y)- (Y - Y)} -16.50

                      S 5.80

4. Kolom Zt

Nilai Zt dikonsultasikan pada daftar F, misalnya :

Cari -2.84 diperoleh Zt = 0.4977

Untuk Zi= -2.845, maka F(zi) = 0.5 - 0.4977= 0.0023

5. Kolom F(zi)

Jika Zi negatif, maka F(zi) = 0,5 - Zt

Jika Zi positif, maka F(zi) = 0,5 + Zt

6. Kolom S(zi) Nomor Responden

Jumlah Responden

Kolom S(zi) 1

105

7. Kolom |F(zi) - S(zi)|

Nilai mutlak antara F(zi) - S(zi)

= 0.0023 0.0095 0.0072

Merupakan harga mutlak dan selisih F(Zi) dan S(Zi)

0.0095

Disertai contoh perhitungan untuk no. 1 (pada tabel normalitas)

-2.845

LANGKAH PERHITUNGAN UJI NORMALITAS  GALAT TAKSIRAN 

REGRESI Y ATAS X2

=

^

^ ^

Zi  = =

=

| | =

^

^^

=

=
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PERHITUNGAN JK (G)

(SY)
2

nK

1 I 2 62 76 5776 4712 12337 157 24649 12,324.50 12.50

2 62 81 6561 5022

3 II 1 63 73 5329 4599

4 III 3 65 77 5929 5005 18413 235 55225 18,408.33 4.67

5 65 78 6084 5070

6 65 80 6400 5200

7 IV 4 66 84 7056 5544 25941 321 103041 25,760.25 180.75

8 66 88 7744 5808

9 66 79 6241 5214

10 66 70 4900 4620

11 V 1 67 76 5776 5092

12 VI 2 68 80 6400 5440 12800 160 25600 12,800.00 0.00

13 68 80 6400 5440

14 VII 4 69 89 7921 6141 23638 306 93636 23,409.00 229.00

15 69 71 5041 4899

16 69 70 4900 4830

17 69 76 5776 5244

18 VIII 3 70 76 5776 5320 17652 230 52900 17,633.33 18.67

19 70 80 6400 5600

20 70 74 5476 5180

21 IX 5 71 76 5776 5396 32601 403 162409 32,481.80 119.20

22 71 82 6724 5822

23 71 74 5476 5254

24 71 84 7056 5964

25 71 87 7569 6177

26 X 1 72 74 5476 5328

27 XI 4 73 86 7396 6278 29157 341 116281 29,070.25 86.75

28 73 86 7396 6278

29 73 91 8281 6643

30 73 78 6084 5694

31 XII 6 75 71 5041 5325 41167 495 245025 40,837.50 329.50

32 75 75 5625 5625

33 75 86 7396 6450

34 75 82 6724 6150

35 75 91 8281 6825

36 75 90 8100 6750

37 XIII 8 76 86 7396 6536 64155 715 511225 63,903.13 251.88

38 76 84 7056 6384

39 76 88 7744 6688

40 76 92 8464 6992

41 76 94 8836 7144

42 76 101 10201 7676

43 76 87 7569 6612

44 76 83 6889 6308

45 XIV 1 77 86 7396 6622

46 XV 6 78 85 7225 6630 41905 501 251001 41,833.50 71.50

47 78 82 6724 6396

48 78 80 6400 6240

49 78 84 7056 6552

50 78 80 6400 6240

51 78 90 8100 7020

52 XVI 5 79 74 5476 5846 37958 434 188356 37,671.20 286.80

53 79 85 7225 6715

No. K n X Y XY SY
2 (SY) (SY)

2
SY

2     (SY)²
Y

2

nK

115
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59 80 70 4900 5600

60 80 83 6889 6640

61 80 78 6084 6240

62 80 88 7744 7040

63 XVIII 5 81 84 7056 6804 33660 410 168100 33,620.00 40.00

64 81 78 6084 6318

65 81 86 7396 6966

66 81 82 6724 6642

67 81 80 6400 6480

68 XIX 5 82 82 6724 6724 35809 423 178929 35,785.80 23.20

69 82 84 7056 6888

70 82 88 7744 7216

71 82 86 7396 7052

72 82 83 6889 6806

73 XX 6 83 100 10000 8300 49874 546 298116 49,686.00 188.00

74 83 96 9216 7968

75 83 84 7056 6972

76 83 87 7569 7221

77 83 87 7569 7221

78 83 92 8464 7636

79 XXI 1 84 86 7396 7224

80 XXII 3 85 86 7396 7310 25070 274 75076 25,025.33 44.67

81 85 95 9025 8075

82 85 93 8649 7905

83 XXIII 2 86 90 8100 7740 15669 177 31329 15,664.50 4.50

84 86 87 7569 7482

85 XXIV 2 87 94 8836 8178 17861 189 35721 17,860.50 0.50

86 87 95 9025 8265

87 XXV 3 88 95 9025 8360 25774 278 77284 25,761.33 12.67

88 88 90 8100 7920

89 88 93 8649 8184

90 XXVI 2 89 94 8836 8366 19037 195 38025 19,012.50 24.50

91 89 101 10201 8989

92 XXVII 4 90 93 8649 8370 37278 386 148996 37,249.00 29.00

93 90 100 10000 9000

94 90 98 9604 8820

95 90 95 9025 8550

96 XXVIII 3 92 96 9216 8832 26920 284 80656 26,885.33 34.67

97 92 98 9604 9016

98 92 90 8100 8280

99 XXIX 2 93 99 9801 9207 17901 189 35721 17,860.50 40.50

100 93 90 8100 8370

101 XXX 1 94 90 8100 8460

102 XXXI 1 96 98 9604 9408

103 XXXII 2 97 98 9604 9506 18440 192 36864 18,432.00 8.00

104 97 94 8836 9118

105 XXXIII 1 98 91 8281 8918

S 33 105 8276 9006 778912 714612 2398.241667
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1. Mencari Jumlah Kuadrat Total JK (T)

JK (T)  = SY
2

= 778912

2. Mencari jumlah kuadrat regresi a JK (a) 

JK (a)  =   (SY)
2

                    n

= 9006

105

=

3. Mencari jumlah kuadrat regresi b JK (b/a) 

JK (b/a)  = b. Sxy

= 0.620 4767.6571

= 2956.03

4. Mencari jumlah kuadrat residu JK (S)

JK (S) =JK (T) - JK (a) - JK (b/a)

= 778912 772457.49 2956.03

= 3498.49

5. Mencari Derajat Kebebasan

dk(T) = n 105

dk(a) = 1

dk(b/a) = 1

dk(res) = n - 2 103

6. Mencari Rata-rata Jumlah Kuadrat

JK(b/a) 2956.03

dk(b/a) 1

JK(res) 3498.49

dk(res) 103

7. Kriteria Pengujian 

Terima Ho jika Fhitung < Ftabel, maka regresi tidak berarti

Tolak Ho jika Fhitung > Ftabel, maka regresi berarti

8. Pengujian 

RJK(b/a) 2956.03

RJK(res) 33.97

9. Kesimpulan 

Berdasarkan  hasil  perhitungan  Fhitung  = 87.03

Berdasakan taraf signifikan 0.05, pada tabel distribusi F dengan 

menggunakan dk pembilang 1 dan dk penyebut n-2 =105-2 = 103

dihasilkan Ftabel sebesar = 3,92

sehingga Fhitung > Ftabel maka dapat disimpulkan bahwa model persamaan 

regresi adalah signifikan 

PERHITUNGAN UJI KEBERARTIAN REGRESI

772457.49

Fhitung  = 87.03

RJK(b/a) 2956.03

RJK(res) 33.97

X

=

2

= = =

= =

=

=

= =

116
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PERHITUNGAN UJI KELINIERAN REGRESI

1. Mencari Jumlah Kuadrat Error JK (G) 

SYk
2

nk

= 2398.24(Lihat tabel Perhitungan JK G(galat))

2. Mencari Jumlah Kuadrat Tuna cocok JK (TC) 

JK (TC) = JK (S) - JK(G)

= 3498.49 2398.24

= 1100.25

3. Mencari Derajat Kebebasan

k         = 33

dk(TC) = k - 2 31

dk(G)   = n - k 72

4. Mencari rata-rata jumlah kuadrat

1100.25

31

2398.24

72

5. Kriteria Pengujian 

Tolak Ho jika Fhitung > Ftabel, maka regresi tidak linier

Terima Ho jika Fhitung < Ftabel, maka regresi linier

6. Pengujian 

RJK(TC) 35.49

RJK(G) 33.31

7. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil perhitungan 1.07

Berdasakan taraf signifikan 0,05, pada tabel distribusi F dengan

Menggunakan dk pembilang 31 dan dk penyebut 72 dihasilkan Ftabel sebesar = 1,62

sehingga Fhitung < Ftabel maka dapat disimpulkan bahwa model persamaan 

regresi adalah linier

 

35.49

JK (G) = SYk
2

RJK(TC)

RJK(G) 33.31

Fhitung  = 1.07

=

=

= =

= =

= =

Fhitung =
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Sumber dk Jumlah Rata-rata Jumlah Fhitung Ftabel

Varians Kuadrat (JK) Kuadrat (RJK)

Total n SY
2

Regresi (a) 1 (SY)
2

n Fo > Ft

Regresi (b/a) 1 b . Sxy b . Sxy Maka 

1 RJK(b/a) regresi 

Residu n - 2 Jk (S) JK(S) RJK(res) Berarti

n-2

Tuna Cocok k - 2 JK (TC) JK (TC) Fo < Ft

k-2 RJK(TC) Maka 

Galat Kekeliruan n - k JK (G) JK (G) RJK(G) Regresi

n - k Linier

Keterangan  : *) 
Persamaan regresi berarti karena Fhitung > Ftabel 

ns) 
Persamaan regresi linear karena Fhitung < Ftabel 

Sumber dk Jumlah Rata-rata Jumlah Fhitung Ftabel

Varians Kuadrat (JK) Kuadrat (RJK)

Total 105 778912

Regresi (a) 1 772457.49

Regresi (b/a) 1 2956.03 2956.03 87.03 3.92

Residu 103 3498.49 33.97

Tuna Cocok 31 1100.25 35.49 1.07 1.62

Galat Kekeliruan 72 2398.24 33.31

Keterangan  : *) 
Persamaan regresi berarti karena Fhitung (87,03) > Ftabel (3,92)

ns) 
Persamaan regresi linear karena Fhitung (1,07) < Ftabel (1,62)

TABEL ANAVA UNTUK UJI KEBERARTIAN DAN UJI KELINIERAN REGRESI

ns)

* )

ns)

* )
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Mencari Koefisien Korelasi dengan Rumus Product Moment

Diketahui : 

Sx
2

7689.56

Sy
2

6454.51

Sxy 4767.66

Sxy

   (Sx
2
) . (Sy)

2

7689.56 6454.5

4767.66

7045.0257

rXY = 0.677

Kesimpulan :

Pada perhitungan product moment di atas diperoleh rhitung(rxy) = 0.677

Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa terdapat hubungan yang positif

antara variabel X2 terhadap variabel Y.

rXY =

PERHITUNGAN KOEFISIEN KORELASI

PRODUCT MOMENT

rXY =

rXY =
4767.66

=

=

=

Lampiran 4 Lampiran 72 
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PERHITUNGAN UJI KEBERARTIAN 

KOEFISIEN KORELASI (Uji-t) 

Koefisien Korelasi Product Moment (Uji-t) 

   r   n - 2

   1  - r
2

0.677 103

1 0.458

0.677 10.1489

6.868

0.7362

= 9.329

Kesimpulan : 

ttabel pada taraf signifikansi 0,05 dengan dk (n-2) = (105- 2) = 103 sebesar 1,65

Kriteria pengujian : 

Ho  ditolak jika thitung > ttabel.

Ho  diterima jika thitung < ttabel.

Dari hasil pengujian : 

thitung 9.329 > ttabel (1,65), maka terdapat hubungan yang signifikan antara 

variabel X2 dengan variabel Y

th = 

= 

= 
0.542

= 

X

Lampiran 5 
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Untuk mencari seberapa besar variasi variabel Y yang ditentukan oleh 

variabel X2, maka digunakan Koefisien Determinasi dengan rumus : 

KD = rXY
2 

= 0.677

= 0.4580

= 45.80%

Dari hasil tersebut diinterpretasikan bahwa pembelian impulsif

ditentukan oleh suanasa toko sebesar 45,80 %.

PERHITUNGAN  KOEFISIEN DETERMINASI 

2
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Tabel Nilai-nilai r Product Moment  dari Pearson

5% 1% 5% 1% 5% 1%

3 0,997 0,999 26 0,388 0,496 55 0,266 0,345

4 0,950 0,990 27 0,381 0,487 60 0,254 0,330

5 0,878 0,959 28 0,374 0,478 65 0,244 0,317

6 0,811 0,917 29 0,367 0,470 70 0,235 0,306

7 0,754 0,874 30 0,361 0,463 75 0,227 0,296

8 0,707 0,834 31 0,355 0,456 80 0,220 0,286

9 0,666 0,798 32 0,349 0,449 85 0,213 0,278

10 0,632 0,765 33 0,344 0,442 90 0,207 0,270

11 0,602 0,735 34 0,339 0,436 95 0,202 0,263

12 0,576 0,708 35 0,334 0,430 100 0,194 0,256

13 0,553 0,684 36 0,329 0,424 125 0,176 0,230

14 0,532 0,661 37 0,325 0,418 150 0,159 0,210

15 0,514 0,641 38 0,320 0,413 175 0,148 0,194

16 0,497 0,623 39 0,316 0,408 200 0,138 0,181

17 0,482 0,606 40 0,312 0,403 300 0,113 0,148

18 0,463 0,590 41 0,308 0,398 400 0,098 0,128

19 0,456 0,575 42 0,304 0,393 500 0,088 0,115

20 0,444 0,561 43 0,301 0,389 600 0,080 0,105

21 0,433 0,549 44 0,297 0,384 700 0,074 0,097

22 0,423 0,537 45 0,294 0,380 800 0,070 0,091

23 0,413 0,526 46 0,291 0,376 900 0,065 0,086

24 0,404 0,515 47 0,288 0,372 1000 0,062 0,081

25 0,396 0,505 48 0,284 0,368

49 0,281 0,364

50 0,279 0,361

Sumber : Conov er, W.J., Practical Nonparametric Statistics , John Wiley  & Sons, Inc., 1973

Taraf Signifikan Taraf Signifikan Taraf Signifikan
N N N
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Nilai Kritis L untuk Uji Lilliefors

Ukuran Taraf Nyata (a)

Sampel 0,01 0,05 0,10 0,15 0,20

n = 4 0,417 0,381 0,352 0,319 0,300

5 0,405 0,337 0,315 0,299 0,285

6 0,364 0,319 0,294 0,277 0,265

7 0,348 0,300 0,276 0,258 0,247

8 0,331 0,285 0,261 0,244 0,233

9 0,311 0,271 0,249 0,233 0,223

10 0,294 0,258 0,239 0,224 0,215

11 0,284 0,249 0,230 0,217 0,206

12 0,275 0,242 0,223 0,212 0,199

13 0,268 0,234 0,214 0,202 0,190

14 0,261 0,227 0,207 0,194 0,183

15 0,257 0,220 0,201 0,187 0,177

16 0,250 0,213 0,195 0,182 0,173

17 0,245 0,206 0,289 0,177 0,169

18 0,239 0,200 0,184 0,173 0,166

19 0,235 0,195 0,179 0,169 0,163

20 0,231 0,190 0,174 0,166 0,160

25 0,200 0,173 0,158 0,147 0,142

30 0,187 0,161 0,144 0,136 0,131

n > 30 1,031 0,886 0,805 0,768 0,736

n n n n n

Sumber : Conov er, W.J., Practical Nonparametric Statistics , John Wiley  & Sons, Inc., 1973
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Tabel Kurva Normal Persentase

Daerah Kurva Normal 

dari 0 sampai z

Z 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

0,0 0000 0040 0080 0120 0160 0199 0239 0279 0319 0359

0,1 0398 0438 0478 0517 0557 0596 0636 0675 0714 0753

0,2 0793 0832 0871 0910 0948 0987 1026 1064 1103 1141

0,3 1179 1217 1255 1293 1331 1368 1406 1443 1480 1517

0,4 1554 1591 1628 1664 1700 1736 1772 1808 1844 1879

0,5 1915 1950 1985 2019 2054 2088 2123 2157 2190 2224

0,6 2258 2291 2324 2357 2389 2422 2454 2486 2518 2549

0,7 2580 2612 2642 2673 2704 2734 2764 2794 2823 2852

0,8 2881 2910 2939 2967 2996 3023 3051 3078 3106 3133

0,9 3159 3186 3212 3238 3264 3289 3315 3340 3365 3389

1,0 3413 3438 3461 3485 3508 3531 3554 3577 3599 3621

1,1 3643 3665 3686 3708 3729 3749 3770 3790 3810 3830

1,2 3849 3869 3888 3907 3925 3944 3962 3980 3997 4015

1,3 4032 4049 4066 4082 4099 4115 4131 4147 4162 4177

1,4 4192 4207 4222 4236 4251 4265 4279 4292 4306 4319

1,5 4332 4345 4357 4370 4382 4394 4406 4418 4429 4441

1,6 4452 4463 4474 4484 4495 4505 4515 4525 4535 4545

1,7 4554 4564 4573 4582 4591 4599 4608 4616 4625 4633

1,8 4641 4649 4656 4664 4671 4678 4688 4693 4699 4706

1,9 4713 4719 4726 4732 4738 4744 4750 4756 4761 4767

2,0 4772 4778 4783 4788 4793 4798 4803 4808 4812 4817

2,1 4821 4826 4830 4834 4838 4842 4846 4850 4854 4857

2,2 4861 4864 4868 4871 4875 4878 4881 4884 4887 4899

2,3 4893 4896 4898 4901 4904 4906 4909 4911 4913 4936

2,4 4918 4920 4922 4925 4927 4929 4931 4932 4934 4936

2,5 4938 4940 4941 4943 4945 4946 4948 4949 4951 4952

2,6 4953 4955 4956 4957 4959 4960 4961 4962 4963 4964

2,7 4965 4956 4967 4968 4969 4970 4971 4972 4973 4974

2,8 4974 4975 4976 4977 4977 4978 4979 4979 4980 4981

2,9 4981 4382 4982 4983 4984 4984 4985 4985 4986 4986

3,0 4987 4987 4987 4988 4988 4989 4989 4989 4990 4990

3,1 4990 4991 4991 4991 4992 4992 4992 4992 4993 4993

3,2 4993 4993 4994 4994 4994 4994 4994 4995 4995 4995

3,3 4995 4995 4995 4996 4996 4996 4996 4996 4996 4997

3,4 4997 4997 4997 4997 4997 4997 4997 4997 4997 4998

3,5 4998 4998 4998 4998 4998 4998 4998 4998 4998 4998

3,6 4998 4998 4999 4999 4999 4999 4999 4999 4999 4999

3,7 4999 4999 4999 4999 4999 4999 4999 4999 4999 4999

3,8 4999 4999 4999 4999 4999 4999 4999 4999 4999 4999

3,9 5000 5000 5000 5000 5000 5000 5000 5000 5000 5000

Sumber : Theory and Problems of Statistics, Spiegel, M.R., Ph.D., Schoum Publishing Co., New York, 1961

0 z
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Nilai Persentil untuk Distribusi t

n = dk

(Bilangan Dalam Badan Daftar Menyatakan tp)

n t0,995 t0,99 t0,975 t0,95 t0,90 t0,80 t0,75 t0,70 t0,60 t0,55

1 63,66 31,82 12,71 6,31 3,08 1,376 1,000 0,727 0,325 0,518

2 9,92 6,96 4,30 2,92 1,89 1,061 0,816 0,617 0,289 0,142

3 5,84 4,54 3,18 2,35 1,64 0,978 0,765 0,584 0,277 0,137

4 4,60 3,75 2,78 2,13 1,53 0,941 0,744 0,569 0,271 0,134

5 4,03 3,36 2,57 2,02 1,48 0,920 0,727 0,559 0,267 0,132

6 3,71 3,14 2,45 1,94 1,44 0,906 0,718 0,553 0,265 0,131

7 3,50 3,00 2,36 1,90 1,42 0,896 0,711 0,519 0,263 0,130

8 3,36 2,90 2,31 1,86 1,40 0,889 0,706 0,516 0,262 0,130

9 3,25 2,82 2,26 1,83 1,38 0,883 0,703 0,513 0,261 0,129

10 3,17 2,76 2,23 1,81 1,37 0,879 0,700 0,542 0,260 0,129

11 3,11 2,72 2,20 1,80 1,36 0,876 0,697 0,540 0,260 0,129

12 3,06 2,68 2,18 1,78 1,36 0,873 0,695 0,539 0,259 0,128

13 3,01 2,65 2,16 1,77 1,35 0,870 0,694 0,538 0,259 0,128

14 2,98 2,62 2,14 1,76 1,34 0,888 0,692 0,537 0,258 0,128

15 2,95 2,60 2,13 1,75 1,34 0,866 0,691 0,536 0,258 0,128

16 2,92 2,58 2,12 1,75 1,34 0,865 0,690 0,535 0,258 0,128

17 2,90 2,57 2,11 1,74 1,33 0,863 0,890 0,534 0,257 0,128

18 2,88 2,55 2,10 1,73 1,33 0,862 0,688 0,534 0,257 0,127

19 2,86 2,54 2,09 1,73 1,33 0,861 0,688 0,532 0,257 0,127

20 2,84 2,53 2,09 1,72 1,32 0,860 0,687 0,533 0,257 0,127

21 0,83 2,52 2,08 1,72 1,32 0,859 0,686 0,532 0,257 0,127

22 2,82 2,51 2,07 1,72 1,32 0,858 0,686 0,532 0,256 0,127

23 2,81 2,50 2,07 1,71 1,32 0,858 0,685 0,532 0,256 0,127

24 2,80 2,49 2,06 1,71 1,32 0,857 0,685 0,531 0,256 0,127

25 2,79 2,48 2,06 1,71 1,32 0,856 0,684 0,531 0,256 0,127

26 2,78 2,48 2,06 1,71 1,32 0,856 0,684 0,531 0,256 0,127

27 2,77 2,47 2,05 1,70 1,31 0,855 0,684 0,531 0,256 0,127

28 2,76 2,47 2,05 1,70 1,31 0,855 0,683 0,530 0,256 0,127

29 2,76 2,46 2,04 1,70 1,31 0,854 0,683 0,530 0,256 0,127

30 2,75 2,46 2,04 1,70 1,31 0,854 0,683 0,530 0,256 0,127

40 2,70 2,42 2,02 1,68 1,30 0,854 0,681 0,529 0,255 0,126

60 2,66 2,39 2,00 1,67 1,30 0,848 0,679 0,527 0,254 0,126

120 2,62 2,36 1,98 1,66 1,29 0,845 0,677 0,526 0,254 0,126

2,58 2,33 1,96 1,645 1,28 0,842 0,674 0,521 0,253 0,126

Sumber : Statistical Tables for Biological, Agricultural and Medical Research, Fisher, R.Y., dan Yates F

  Table III. Oliver & Boyd, Ltd., Ediaburgh

tn
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Nilai Persentil untuk Distribusi F

(Bilangan dalam Badan Daftar menyatakan Fp;

Baris atas untuk p = 0,05 dan Baris bawah untuk p = 0,01)

n2 = dk n1 = dk pembilang

penyebut 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 14 16 20 24 30 40 50 75 100 200 500

1 161 200 216 225 230 234 237 239 241 242 243 244 245 246 248 249 250 251 252 253 253 254 254 254

4052 4999 5403 5625 5764 5859 5928 5981 6022 6056 6082 6106 6142 6169 6208 6234 6258 6286 6302 6323 6334 6352 6361 6366

2 18,51 19,00 19,16 19,25 19,30 19,33 19,36 19,37 19,38 19,39 19,40 19,41 19,42 19,43 19,44 19,45 19,46 19,47 19,47 19,48 19,49 19,49 19,50 19,50

98,49 99,01 99,17 99,25 99,30 99,33 99,34 99,36 99,38 99,40 99,41 99,42 99,43 99,44 99,45 99,46 99,47 99,48 99,48 99,49 99,49 99,49 99,50 99,50

3 10,13 9,55 9,28 9,12 9,01 8,94 8,88 8,84 8,81 8,78 8,76 8,74 8,71 8,69 8,66 8,64 8,62 8,60 8,58 8,57 8,56 8,54 8,54 8,53

34,12 30,81 29,46 28,71 28,24 27,91 27,67 27,49 27,34 27,23 27,13 27,05 26,92 26,83 26,69 26,60 26,50 26,41 26,30 26,27 26,23 26,18 26,14 26,12

4 7,71 6,94 6,59 6,39 6,26 6,16 6,09 6,04 6,00 5,96 5,93 5,91 5,87 5,84 5,80 5,77 5,74 5,71 5,70 5,68 5,66 5,65 5,64 5,63

21,20 18,00 16,69 15,98 15,52 15,21 14,98 14,80 14,66 14,54 14,45 14,37 14,24 14,15 14,02 13,93 13,83 13,74 13,69 13,61 13,57 13,52 13,48 13,46

5 6,61 5,79 5,41 5,19 5,05 4,95 4,88 4,82 4,78 4,74 4,70 4,68 4,64 4,60 4,56 4,53 4,50 4,46 4,44 4,42 4,40 4,38 4,37 4,36

16,26 13,27 12,06 11,39 10,97 10,67 10,45 10,27 10,15 10,05 9,96 9,89 9,77 9,68 9,55 9,47 9,38 9,29 9,24 9,17 9,13 9,07 9,04 9,02

6 5,99 5,14 4,76 4,53 4,39 4,28 4,21 4,15 4,10 4,06 4,03 4,00 4,96 3,92 3,87 3,81 3,81 3,77 3,75 3,72 3,71 3,69 3,68 3,67

13,74 10,92 9,78 9,15 8,75 8,47 8,26 8,10 7,98 7,87 7,79 7,72 7,60 7,52 7,39 7,31 7,23 7,14 7,09 7,02 6,99 6,94 6,90 6,88

7 5,59 4,74 4,35 4,12 3,97 3,87 3,79 3,73 3,68 3,63 3,60 3,57 3,52 3,49 3,44 3,41 3,38 3,34 3,32 3,29 3,28 3,25 3,24 3,23

12,25 9,55 8,45 7,85 7,46 7,19 7,00 6,81 6,71 6,62 6,54 6,47 6,35 6,27 6,15 6,07 5,98 5,90 5,85 5,78 5,75 5,70 5,67 5,65

8 5,32 4,74 4,35 4,12 3,97 3,87 3,79 3,73 3,68 3,63 3,60 3,57 3,52 3,49 3,44 3,41 3,38 3,34 3,32 3,29 3,28 3,25 3,24 3,23

11,26 8,65 7,59 7,01 6,63 6,37 6,19 6,03 5,91 5,82 5,00 5,74 5,67 5,56 5,48 5,36 5,28 5,20 5,11 5,06 4,96 4,91 4,88 4,86

9 5,12 4,26 3,86 3,63 3,48 3,37 3,29 3,23 3,18 3,13 3,10 3,07 3,02 2,98 2,93 2,90 2,86 2,82 2,80 2,77 2,76 2,73 2,72 2,71

10,56 8,02 6,99 6,42 6,06 5,80 5,62 5,17 5,35 5,26 5,18 5,11 5,00 5,92 4,80 4,53 4,64 4,56 4,51 4,45 4,41 4,36 4,33 4,31

10 4,96 4,10 3,71 3,48 3,33 3,22 3,14 3,07 3,02 2,97 2,94 2,91 2,86 2,82 2,77 2,74 2,70 2,67 2,64 2,61 2,59 2,56 2,55 2,54

10,04 7,56 6,55 5,99 5,64 5,39 5,21 5,06 4,95 4,85 4,78 4,71 4,60 4,52 4,41 4,33 4,25 4,17 4,12 4,05 4,01 3,96 3,93 3,91

0 Fp
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Lanjutan Distribusi F

n2 = dk n1 = dk pembilang

penyebut 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 14 16 20 24 30 40 50 75 100 200 50026 4,22 3,37 2,89 2,74 2,59 2,47 2,39 2,32 2,27 2,22 2,18 2,15 2,10 2,05 1,99 1,95 1,90 1,85 1,82 1,78 1,76 1,72 1,70 1,69

55 4,02 3,17 2,78 2,51 3,38 2,27 2,18 2,11 2,05 2,00 1,97 1,93 1,88 1,83 1,76 1,72 1,67 1,61 1,58 1,52 1,50 1,46 1,43 1,41

7,12 5,01 4,16 3,68 3,37 3,15 2,98 2,85 2,75 2,66 2,59 2,53 2,43 2,35 2,23 2,15 2,00 1,96 1,90 1,82 1,78 1,71 1,66 1,64

60 4,00 3,15 2,76 2,52 2,37 2,25 2,17 2,10 2,01 1,99 1,95 1,92 1,86 1,81 1,75 1,70 1,65 1,59 1,56 1,50 1,18 1,44 1,41 1,39

7,08 4,98 4,13 3,63 3,31 3,12 2,95 2,82 2,72 2,03 2,36 2,30 2,10 2,32 2,20 2,12 2,03 1,93 1,87 1,79 1,71 1,68 1,63 1,60

65 3,99 3,14 2,75 2,51 2,36 2,21 2,15 2,08 2,02 1,98 1,94 1,90 1,85 1,80 1,73 1,68 1,63 1,57 1,51 1,49 1,46 1,42 1,39 1,37

7,01 4,95 4,10 3,62 3,31 3,09 2,93 2,79 2,70 2,61 2,51 2,47 2,37 2,30 2,18 2,09 2,00 1,90 1,81 1,76 1,71 1,61 1,60 1,56

70 3,98 3,13 2,74 2,50 2,35 2,32 2,11 2,07 2,01 1,97 1,93 1,89 1,81 1,79 1,72 1,67 1,62 1,56 1,53 1,47 1,45 1,40 1,37 1,35

7,01 4,92 4,08 3,60 3,29 3,07 2,91 2,77 2,67 2,59 2,51 2,45 2,35 2,28 2,15 2,07 1,98 1,88 1,82 1,74 1,69 1,63 1,56 1,53

80 3,96 3,11 2,72 2,18 2,33 2,21 2,12 2,05 1,99 1,95 1,91 1,88 1,82 1,77 1,70 1,65 1,60 1,51 1,51 1,45 1,42 1,38 1,35 1,32

6,96 4,86 4,04 3,58 3,25 3,01 2,87 2,71 2,61 2,55 2,18 2,11 2,32 2,21 2,11 2,03 1,94 1,84 1,78 1,70 1,65 1,57 1,52 1,49

100 3,91 3,09 2,70 2,46 2,30 2,19 2,10 2,03 1,97 1,92 1,88 1,85 1,79 1,75 1,68 1,63 1,57 1,51 1,18 1,12 1,39 1,34 1,30 1,28

6,90 4,82 3,98 3,51 3,20 2,99 2,82 2,69 2,59 2,51 2,13 2,36 2,26 2,19 2,06 1,98 1,89 1,79 1,73 1,64 1,59 1,51 1,46 1,43

125 3,92 3,07 2,68 2,44 2,29 2,17 2,08 2,01 1,95 1,90 1,86 1,83 1,77 1,72 1,65 1,60 1,55 1,49 1,45 1,39 1,36 1,31 1,27 1,25

6,81 4,78 3,94 3,17 3,17 2,95 2,79 2,65 2,56 2,17 2,40 2,33 2,23 2,15 2,03 1,94 1,85 1,75 1,68 1,59 1,54 1,46 1,40 1,37

150 3,91 3,06 2,67 2,43 2,27 2,16 2,07 2,00 1,94 1,89 1,85 1,82 1,76 1,71 1,64 1,59 1,51 1,47 1,44 1,37 1,34 1,29 1,25 1,22

6,81 4,75 3,91 3,14 3,13 2,92 2,76 2,62 2,53 2,44 2,37 2,30 2,20 2,12 2,00 1,91 1,83 1,72 1,66 1,56 1,51 1,43 1,37 1,33

200 3,86 3,04 2,65 2,41 2,26 2,14 2,05 1,98 1,92 1,87 1,83 1,80 1,74 1,69 1,62 1,57 1,52 1,45 1,42 1,35 1,32 1,26 1,22 1,19

6,79 4,74 3,88 3,41 3,11 2,90 2,73 2,60 2,50 2,41 2,34 2,28 2,17 2,09 1,97 1,88 1,79 1,69 1,62 1,53 1,48 1,39 1,33 1,28

400 3,86 3,02 2,62 2,39 2,23 2,12 2,03 1,96 1,90 1,85 1,81 1,78 1,72 1,67 1,60 1,54 1,49 1,42 1,38 1,32 1,28 1,22 1,16 1,13

6,70 4,66 3,83 3,36 3,06 2,85 2,69 2,55 2,46 2,37 2,29 2,23 2,12 2,04 1,92 1,84 1,74 1,64 1,57 1,47 1,42 1,32 1,24 1,19

1000 3,85 3,00 2,61 2,38 2,22 2,10 2,02 1,95 1,89 1,84 1,80 1,76 1,70 1,65 1,58 1,53 1,47 1,41 1,36 1,30 1,26 1,19 1,13 1,08

6,68 1,62 3,80 3,34 3,04 2,82 2,66 2,53 2,13 2,34 2,26 2,20 2,09 2,01 1,89 1,81 1,71 1,61 1,54 1,44 1,38 1,28 1,19 1,11

3,84 2,99 2,60 2,37 2,21 2,09 2,01 1,94 1,88 1,83 1,79 1,75 1,69 1,64 1,57 1,52 1,46 1,40 1,35 1,28 1,24 1,17 1,11 1,00

6,64 4,60 3,78 3,32 3,02 2,80 2,64 2,51 2,41 2,32 2,24 2,18 2,07 1,99 1,87 1,79 1,69 1,59 1,52 1,41 1,36 1,25 1,15 1,00

Sumber : Elementary Statistics, Hoel, P.G., John  Wiley & Sons, Inc., New  York, 1960

Izin Khusus pada penulis
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Daftar Nama Warga Survei Awal 

Nomer Nama Alamat 

1 SUDIRO RT 06 RW 014 

2 NOFRI RT 06 RW 014 

3 YATI  RT 06 RW 014 

4 MAISAROH RT 06 RW 014 

5 RUDI RT 06 RW 014 

6 LATIF RT 06 RW 014 

7 AHMAD  RT 06 RW 014 

8 IWAN CEPOT RT 06 RW 014 

9 SUGENG RT 06 RW 014 

10 MARDAYANTI  RT 06 RW 014 

11 MARAUGUSYH RT 06 RW 014 

12 SUGENG RT 06 RW 014 

13 PROMONO JATIERNI RT 06 RW 014 

14 LAELA  RT 06 RW 014 

15 NURBAITI  RT 06 RW 014 

16 SITI RT 06 RW 014 

17 TAMI  RT 06 RW 014 

18 TIRTA RT 06 RW 014 

19 SOPIAN RT 06 RW 014 

20 DANTON RT 06 RW 014 

21 UTAMI  RT 06 RW 014 

22 ARDLY  RT 06 RW 014 

23 SUGENG RT 06 RW 014 

24 SRI LESTARI RT 06 RW 014 

25 WARSITOH RT 06 RW 014 

26 CHODIR RT 06 RW 014 

27 MASWADI RT 06 RW 014 

28 SUGIANTO RT 06 RW 014 

29 IPEH RT 06 RW 014 

30 ZAINAB  RT 06 RW 014 

31 UJANG SAMBAS RT 06 RW 014 

32 MARAUGUSYH RT 06 RW 014 

33 JUANDA RT 06 RW 014 

34 MARNI RT 06 RW 014 

35 DITO RT 06 RW 014 

36 AGUS RT 06 RW 014 
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Nomer Nama Alamat 

37 NURJANNAH RT 06 RW 014 

38 BUDI RT 06 RW 014 

39 MAMAT  RT 06 RW 014 

40 IKHSAN RT 06 RW 014 

41 GONJES RT 06 RW 014 

42 PROMONO JATI RT 06 RW 014 

43 NAMIMAH  RT 06 RW 014 

44 ISTI MAISAROH RT 06 RW 014 

45 ENCANG RT 06 RW 014 

46 NAMIN  RT 06 RW 014 

47 TUTI RT 06 RW 014 

48 SUBANDI RT 06 RW 014 

49 ROHMAD AFIF RT 06 RW 014 

50 BU MARMINAH  RT 06 RW 014 

51 ASMAH RT 06 RW 014 

52 LIANI  RT 06 RW 014 

53 EKO BUDI RT 06 RW 014 

54 YULI  RT 06 RW 014 

55 FATIMAH  RT 06 RW 014 

56 FEBIANDRA RT 06 RW 014 

57 HERI HARIANTO RT 06 RW 014 

58 RINI RT 06 RW 014 

59 MUNTI  RT 06 RW 014 

60 JOKO RT 06 RW 014 

61 ZARAH RT 06 RW 014 

62 NURUL FAUZIAH RT 06 RW 014 

63 NYONYA RUDI RT 06 RW 014 

64 PALEV RT 06 RW 014 

65 ALI  RT 06 RW 014 

66 IKHSAN RT 06 RW 014 

67 RIRI RT 06 RW 014 

68 IRNI RT 06 RW 014 

69 GUSHA RT 06 RW 014 

70 KOKO RT 06 RW 014 

71 KEYLA  RT 06 RW 014 

72 HANI RT 06 RW 014 

73 GONJES RT 06 RW 014 

74 ARDLY  RT 06 RW 014 
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Nomer Nama Alamat 

75 SUGENG RT 06 RW 014 

76 ISWATI RT 06 RW 014 

77 QIQI RT 06 RW 014 

78 AFRIANDI  RT 06 RW 014 

79 LALA  RT 06 RW 014 

80 FELY RT 06 RW 014 

81 DAYAT  RT 06 RW 014 

82 CEPI RT 06 RW 014 

83 WIDRAYADI  RT 06 RW 014 

84 ANJAS RT 06 RW 014 

85 AHMAD  RT 06 RW 014 

86 MIMIN  RT 06 RW 014 

87 HARIS RT 06 RW 014 

88 NURMA RT 06 RW 014 

89 PINKAN RT 06 RW 014 

90 EMPIT RT 06 RW 014 

91 JUIANA RT 06 RW 014 

92 HENDRO S RT 06 RW 014 

93 DELIANA  RT 06 RW 014 

94 GIGI RT 06 RW 014 

95 FAUZI RT 06 RW 014 

96 RASIMAN RT 06 RW 014 

97 DIMAS NOVIANTO RT 06 RW 014 

98 YASIR RT 06 RW 014 

99 ANDI RT 06 RW 014 

100 SIDIK RT 06 RW 014 

101 ATIKA  RT 06 RW 014 

102 MADRIAS RT 06 RW 014 

103 MUTIARA  RT 06 RW 014 

104 UWI RT 06 RW 014 

105 KIKI  RT 06 RW 014 

106 ROMELAH RT 07 RW 014 

107 NAIDIH  RT 07 RW 014 

108 FATIMAH  RT 07 RW 014 

109 SITI KHODIJAH RT 07 RW 014 

110 HJ. ROKIYAH RT 07 RW 014 

111 ENJANG RT 07 RW 014 

112 YAYA  RT 07 RW 014 
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Nomer Nama Alamat 

113 IIN  RT 07 RW 014 

114 HJ. SUTINAH RT 07 RW 014 

115 NURIYAH RT 07 RW 014 

116 MADASAN RT 07 RW 014 

117 ENUH RT 07 RW 014 

118 ATJU RT 07 RW 014 

119 HENY RT 07 RW 014 

120 AGUS SACHYAT RT 07 RW 014 

121 MURIA SITI RT 07 RW 014 

122 VICTOR RAHMENI RT 07 RW 014 

123 DARMAWAN  RT 07 RW 014 

124 RANTI RT 07 RW 014 

125 KUSNI HADI NURSANTO RT 07 RW 014 

126 AGUS SUPRIYANTO RT 07 RW 014 

127 RUSTAMDI RT 07 RW 014 

128 SARONI RT 07 RW 014 

129 MURIPAH RT 07 RW 014 

130 KASBINI  RT 07 RW 014 

131 WIHARJO RT 07 RW 014 

132 SUGIHARNO RT 07 RW 014 

133 AMAR RT 07 RW 014 

134 SONIH RT 07 RW 014 

135 ARDI RT 07 RW 014 

136 ELAN DAHLAN  RT 07 RW 014 

137 SAUD RT 07 RW 014 

138 JAKARIA RT 07 RW 014 

139 ARDI RT 07 RW 014 

140 MERSELINUS RT 07 RW 014 

141 SALMAN. AR RT 07 RW 014 

142 BAMBANG RUSDIANTO RT 07 RW 014 

143 DEDEH PURNAMA RT 07 RW 014 

144 TEDDY SUTANTO RT 07 RW 014 

145 HJ. SUTINAH RT 07 RW 014 

146 AWIH RT 07 RW 014 

147 SUYAMTO RT 07 RW 014 

148 AGUS SANTOSO RT 07 RW 014 

149 ARIE SETIADI DWINANTO RT 07 RW 014 

150 ASEP SUDARYO RT 07 RW 014 
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Daftar Nama Responden Uji Coba 

Nomer Nama Alamat 

1 ROMELAH RT 07 RW 014 

2 NAIDIH  RT 07 RW 014 

3 FATIMAH  RT 07 RW 014 

4 SITI KHODIJAH RT 07 RW 014 

5 HJ. ROKIYAH RT 07 RW 014 

6 ENJANG RT 07 RW 014 

7 YAYA  RT 07 RW 014 

8 IIN  RT 07 RW 014 

9 HJ. SUTINAH RT 07 RW 014 

10 NURIYAH RT 07 RW 014 

11 MADASAN RT 07 RW 014 

12 ENUH RT 07 RW 014 

13 ATJU RT 07 RW 014 

14 HENY RT 07 RW 014 

15 AGUS SACHYAT RT 07 RW 014 

16 MURIA SITI RT 07 RW 014 

17 VICTOR RAHMENI RT 07 RW 014 

18 DARMAWAN  RT 07 RW 014 

19 RANTI RT 07 RW 014 

20 KUSNI HADI NURSANTO RT 07 RW 014 

21 AGUS SUPRIYANTO RT 07 RW 014 

22 RUSTAMDI RT 07 RW 014 

23 SARONI RT 07 RW 014 

24 MURIPAH RT 07 RW 014 

25 KASBINI  RT 07 RW 014 

26 WIHARJO RT 07 RW 014 

27 SUGIHARNO RT 07 RW 014 

28 AMAR RT 07 RW 014 

29 SONIH RT 07 RW 014 

30 ARDI RT 07 RW 014 
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Daftar Nama Responden Final 

Nomer Nama Alamat 

1 SUDIRO RT 06 RW 014 

2 NOFRI RT 06 RW 014 

3 YATI  RT 06 RW 014 

4 MAISAROH RT 06 RW 014 

5 RUDI RT 06 RW 014 

6 LATIF RT 06 RW 014 

7 AHMAD  RT 06 RW 014 

8 IWAN CEPOT RT 06 RW 014 

9 SUGENG RT 06 RW 014 

10 MARDAYANTI  RT 06 RW 014 

11 MARAUGUSYH RT 06 RW 014 

12 SUGENG RT 06 RW 014 

13 PROMONO JATIERNI RT 06 RW 014 

14 LAELA  RT 06 RW 014 

15 NURBAITI  RT 06 RW 014 

16 SITI RT 06 RW 014 

17 TAMI  RT 06 RW 014 

18 TIRTA RT 06 RW 014 

19 SOPIAN RT 06 RW 014 

20 DANTON RT 06 RW 014 

21 UTAMI  RT 06 RW 014 

22 ARDLY  RT 06 RW 014 

23 SUGENG RT 06 RW 014 

24 SRI LESTARI RT 06 RW 014 

25 WARSITOH RT 06 RW 014 

26 CHODIR RT 06 RW 014 

27 MASWADI RT 06 RW 014 

28 SUGIANTO RT 06 RW 014 

29 IPEH RT 06 RW 014 

30 ZAINAB  RT 06 RW 014 

31 UJANG SAMBAS RT 06 RW 014 

32 MARAUGUSYH RT 06 RW 014 

33 JUANDA RT 06 RW 014 

34 MARNI RT 06 RW 014 

35 DITO RT 06 RW 014 

36 AGUS RT 06 RW 014 
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