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ABSTRAK

RAHMAT HIDAYAT, Hubungan AntaraDisplay Produk dan Suasana Toko
dengan Pembelian ImpulsMinimarketindomaret 2 Cabang Wadpada Warga
RW 014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan PancorandvViaepok Skripsi,
Jakarta, Program Studi Pendidikan Tata Niage&kuFas Ekonomi, Universitas
Negeri Jakarta.

Penelitian ini dilakukan di RW 014Kelurahan Pancoran Ms Kecamatan
Pancoran Msdi Depok selama tiga bulan terhitung sejak Maret 2017 sampai
dengan Juni 2017. Tujuan penelitian ini yaitu untuk mengetaliuingan antara
display produk dan suasana tokalengan pembelian impulsiiminimarket
indomaret 2 cabang wadpada warga r@14 kelurahan pancoran mas kecamatan
pancoran masl depok Metode yang digunakan adalah metailgvei dengan
pendekatan korelasion@opulasi dalam penelitian ini adalah semua wat@a
014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Dépkaik
pengambilan sampel yang digunakan adalah dengjamktpurposive sampling
sebanyak105 orang. Persamaan regresi yang dihasilkan adalak 42,68 +
0,540%; dant = 36,90 + 0,6200X Uji persyaratan analisis yaitu uji normalitas
galat taksiran regresi Y atas X denganLliljiiefors menghasilkariniung = 0.0817
untuk Y atas X danLniung = 0.0474untuk Y atas %, sedangkan hpe untukn =

105 pada taraf signifikar®,05 adalah0,0864. Karena liwung < Liner maka galat
taksiran Y atas Xdan Y atas X berdistribusi normal. Uji Linieritas regresi
menghasilkan ffung < Ravel Yaitu 0,86 < 1,62untuk X; dan1,07 < 1,62 untuk 2,
sehingga disimpulkan bahwa persamaan regresi tersebut linear. Dari uiji
keberartian regresi menghasilkagfy > Fabel yaitu, 73,34> 3,92 untuk X dan
87,03 > 3,92 sehingga dapat disimpulkan bahwa persamaan regnssbte
signifikan. Koefisien korelagProduct Momentdari Pearsonmenghasilkarry, =
0,645 untuk X dan g, = 0,677 untuk X, selanjutnya dilakukan uji keberartian
koefisien korelasi dengan menggunakan uji t dévasilkan iung = 8,564 untuk

X1 dan thiung = 9,329 untuk X dan tae = 1,62 Dengan demikian, dapat
disimpulkan bahwa koefisien korelagj = 0,645 untuk X; dan g, = 0,677untuk

X, adalah positif darsignifikan. Koefisien determinasi yang diperolsébesar
41,59%yang menunjukabahwa41,59%variabelpembelian impulsifditentukan
oleh display produk dan 45,80% yang menunjukarbahwa 45,80% variabel
pembelian impulsifditentukan oletsuasana toko

Kata kunci: Pembelian Impulsif, Display Produk, Suasana Toko



ABSTRACT

RAHMAT HIDAYAT , The Correlation Between Produ@isplay and Store

Atmosphere With Impulsive Buyimdinimarket Indomaret 2 Branch Wadasn

citizen association 014SubDistric Pancoran Mas Distric Pancoran Ma

Depok Commerce Education Studies Program, FacultyEcbnomics, State
University of Jakarta.

This research was conductexh citizen association 014 Sibistric Pancoran

Mas Distric Pancoran Mas in Deppfor 3 months, starting from March 2017 to
June 2017. The purpose of this study is to deterconelation between product
display and store atmospherewith impulsive buyingMinimarket Indomaret 2
branch wadas onCitizen Association 014ubDistric Pancoran mas Distric
PancoranMas inDepok The method used $sirveymethod with the correlational
approach, thepopulation usedare all citizen association 014SubDistric
Pancoran Ma®Distric Pancoran Mas in Depokihe sampling technique used was
by purposive sampling as many asJ@ople. The resultingegression equain

istT 42,68 + 0,5409Xandt 36,90 + 0,6200X Test requirements analysis
that estimates the error normality test regression of Y on X with theitesfors
produce lcount= 0.0817for Y on X; dan Lcount= 0.0474for Y on X;, while
Ltabel for n =105 at 0,05 significant level is 0864. Because ¢ount< Ltabel the
error estimates Y over X normal distribution. Linearity Regression Test generate
Fcount< Ftable is0,86 < 1,62 for Y on X; 1,07 < 1,62 for Y on X, so it was
concluded that the linear regression equation. Significance of the regression test
produces Eount> Ftabel is, 73,34> 3,92 for Y on Xand87,03> 3,92 for Y on

Xz, S0 it can be inferred that the regression equation significantly. The correlation
coeffident of PearsorProduct Moment generatingyy = 0,645for Y on X andry,

= 0,677for Y on %, then the correlation coefficient significance test was done by
using the t test and the resultimtcoun:= 8,564for Y on X and teount= 9,329for

Y on % and tape = 1,62 It can conclude that the correlation coefficieny
0,645for Y on X andr, = 0,677for Y on X% is significantand positive The
coefficient of determination obtained 4t1,59% which shows that1,59%
variable impulsive buyings determined byproductdisplay and 45,80% which
shows tha#5,80%variableimpulsive buyings determined bgtore atmosphere

Key word: Impulsive Buying ProductDisplay, Store Atmosphere
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PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Pada era globalisasi seperti sekarang ini, kompetisi di bidang usaha
semakin ketat, khususnya dalam bisnis ritel. Perusahaan harus mempunyai
taktik-taktik untuk mempertahankan pelanggannya. Pelanggan merupakan
sosok yang paling penting bagi perusahaan. Hal ini terjadi karena
pelangganlah yang akan melakukan pembelian terhadap barang atau jasa,
sehingga memberikan pemasukan atau pendapatan bagi tdkgaitg pada
akhirnya berujung pada eksistensi atau keberadaan toko ritel tersebut.

Dalam setiap kegiatan usaha, pada dasarnya bertujuan untuk
mendapatkan keuntungan yang maksimal guna mempertahankan keberadaan
perusahaan di tengah persaingan yang semk&ras. Perusahaan harus
mampu memuaskan kebutuhan dan keinginan konsumen agar keberadaan
mereka dipasar dapat terus dipertahankan ditengah persaingan yang semakin
ketat.

Bisnis ritel dalam beberapa tahun terakhir berkembang sangat pesat,
seiring dengampertumbuhan ekonomi. Pertumbuhan bisnis ritel di Indonesia
tahun lalu bahkan mencapai 10% dengan omset sekitar RP 200 trilyun,
sedangkan Amerika Serikat saja anjlok, hanya tumbuh 0,1% setahun. Namun,
pertumbuhan ritel modern ini di Indonesia malah berddogada persoalan
baru, vyaitu tersingkirnya usaha pasar tradisional atau pasar rakyat.

Sebagaimana diketahui, perkembangan pasar tradisional semakin terdesak



oleh pasar modern, dimana pasar tradisional bahkan pertumbuhannya minus
8,1% setiap tahun. Sedamgk pasar modern melonjak tumbuh 31,4% setiap
tahunnya. Ini terlihat dari jaringan perusahaan waralaba asing telah
menembus, bahkan menjamur sampai ke -desa di seluruh Indonesia,
antara lain berupaninimarket sepertiindomart dan Alfamart. Persaingan
yang ketat pada bisnis ritel ini tidak terlepas dari semakin menjamurnya
pusatpusat perbelanjaan baik yang bersifat lokal, nasional, maupun
internasional dengan berbagai faktor yang dibidik. Ketatnya persaingan
tersebut memacu para pebisnisdiang ritel untuk senantiasa menjadi ritel
pilihan konsumen dan mempertahankan konsumennya, seperti Indomaret.
Indomaret merupakan perusahaan ritel yang cukup berkembang di Indonesia.
Barawal dari pemikiran untuk mempermudah penyediaan kebutuhan
pokok fharthari karyawan, maka pada tahun 1988 didirikanlah sebuah gerai
yang diberi nama indomaret. Sejalan pengembangan operasional toko,
perusahaan tertarik untuk lebih mendalami dan memahami berbagai
kebutuhan dan perilaku konsumen dalam Dberbelanja. Guna
mengakomodasikan tujuan tersebut beberapa orang karyawan ditugaskan
untuk mengamati dan meneliti perilaku belanja masyarakat. Kesimpulan yang
didapat adalah bahwa masyarakat centgraemilih belanja di gerai mexh
berdasarkan alasan kelengkapan pilihardpkoyang berkualitas, harga yang

pasti dan bersaing, serta suasana yang nyaman

L rri.co.id/post/editorial/772/editorial/kelesuan_bisnis_ritel _tahun_2017.html (di akses 02 maret 2017)
2 http://indomaret.co.id/korporat/sepuiadomaret/peduanterbagi/2014/01/16/sejaratanvisi/
(diakses 6 maret 2017)


http://indomaret.co.id/korporat/seputar-indomaret/peduli-dan-terbagi/2014/01/16/sejarah-dan-visi/

HinggaMei 2016, indomaret mengoperasikan lebih dari 12.800 gerai,
terdiri dari 60% milik sendiri dan 40% milik masyarakat. Semuanya tersebar
di Jawa, Bali, Madura, dan SumatiSesuai moto "mudah dan hemat", gerai
indomaret ditempatkan di lokakikasi strategis, sehingga mudah dijangkau.
Gerai indomaret dengan mudah dapat ditemukan di berbagai kawasan
perumahan, perkantoran, niaga, wisata, apartermen dan fasilitas umum yang
terdapat di masingiasing daerah. Setiap gerai menyediakan lebih dari 5.000
produk makanannonfood, general marchandistan fresh productdengan
harga hemat, untuk memenuhi kebutuhan sétaiikonsumeh

Saat ini, perilaku konsumen pun telah banyak miangiaperubahan,
yaitu perilaku berbelanja dengan terencana menjadi tidak terencana
(pembelian impulsif). Konsumen ygmelakukan pembelian imisif tidak
berfikir panjang untuk membeli produk atau merek tertentu. Mereka langsung
melakukan pembelian karenketertarikan pada merek atau produk saat
mereka berada didalam toko.

Bagi sebuah bisnis ritel, perilaku pembelian impulsif tersebut dapat
dimanfaatkan untuk menciptakan keunggulan diantara pesaingnya, peritel
dapat melakukan banyak strategi khusus untukndoeong konsumen
melakukan pembelian tidak terencana. Sehingga, meningkatkan kunjungan
konsumen dan mendorong terjadinya penjualan.

Banyak sekali yang perlu dipertimbangkan oleh konsumen sebelum

membeli suatu produk, sehingga mereka tidak berperilaku Ismhpu

3 http://indomaret.co.id/korporat/sepuiadomaret/pedudanberbagi/2014/01/16/geriidomaret/
(diakses 6 maret 2017)


http://indomaret.co.id/korporat/seputar-indomaret/peduli-dan-berbagi/2014/01/16/gerai-indomaret/

Berdasarkan hassurveiawal peneliti pada konsumen Indomaretdbang
WadasRW 014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas, Depok
diperoleh informasi bahwa rendahnya pembelian impulsif oleh warga tersebut
disebabkan oleh beberafaktor yangmempengaruhi hal tersebut

Faktor pertamayang mempengaruhi pembelian impulsif adalah
promosi penjualan. Promosi penjualan biasanya digunakan perusahaan untuk
mendorong dan merangsang konsumen untuk melakukan pembelian terhadap
suatu produk. Promosi penjualan yang sering digunakan oleh perusidlaan
adalah seperti kupon undian, sampel, potongan harga dan sebagainya. Saat ini
promosi penjualan merupakan salah satu strategi yang digunakan oleh banyak
perusahaan ritel untuk menarik konsumen dalam meningkatkan penjualan
mereka.

Berdasarkarsurvei awal yang peneliti lakukan melalui wawancara
dengan warga RW 014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas
mengenai Indomaret 2 cabang Wadas, beliau mengatakan bahwa promosi
penjualan yang ada di toko ritel tersebut, sedatga khusus dan undian
behadiah jarang dilakukan di sana. Sedangkan, di toko ritel modern, seperti
Hypermart, Tip toglan yang lainnya melakuan promosi tersebut. Hal tersebut
menyebabkan konsumen yang bertempat tinggal berdekatan dengan
lingkungan indomaret tersebut tidak berlgiran untuk melakukan
pembelian impulsif.

Faktor kedua yang mempengaruhi pembelian impulsif adhigdtay

produk.Display produk merupakan penataan suatu produk agar terlihat rapih



dan sesuai dengan jenis produk. Dendespalyyang baik, maka konsumen
kemungkinan akan tertarik untuk membeli produk tersebut. Namun hal
tersebut tidak terjadi di Indomaret 2 cabang Wadas RW 014 Kelurahan
Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas.

Berdasarkarsurvei awal yang peneliti lakukan melalui wawancara
dengan warga RW 014efurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas
mengenai Indomaret 2 cabang Wadas, mengatakan bahwa penataan produk di
toko ritel tersebut tidak menarik, sehingga membuat mereka tidak tertarik
untuk melakukan pembelian impulsif. Tidak menariknya, yaitu karena
penataan barang yang dilakukan tidak disusun dengan baik dalam urutan dan
katagori yang jelas, maksudnya penataan yang dilakukan tidak membuat
konsumen mudah untuk menemukan produk yang di inginkan, produknya
terlinat lengkap, akan tetapi sulit menemulk@rang yang dibutuhkan oleh
konsumen. Sehingga, proses belanja yang dilakukan oleh konsumen menjadi
cukup terhambat dan menyebabkan rendahnya pembelian impulsif di
indomaret tersebut.

Faktorketigayang mempengaruhi pembelian impulsif adalah suasana
toko. Suasana toko yang kurang menarik tidak akan mendorong
konsumennya untuk berbelanja. Bagi sebagian orang berbelanja adalah
kegiatan yang menyenangkan untuk dilakukan, bahkan ddigatakan
sebagai kegiatan rutin yang harus dilakukan untuk memenuhi kehutuha
serta sebagai hiburan untuk menghilangkan kejenuhan. Salah satu kunci

dalam menarik dan membuat konsumen terkesan dengan kegiatan berbelanja



adalah suasana toko. Suasana toko harus sangat diperhatikan agar
memungkinkankonsumen dapat melakukan kegiatherbelanja dengan
nyaman. Tetapi sayangnya, tidak semua toko ritel menyediakan suasana toko
yang nyaman kepada konsumen mereka. Seperti yang terjadi, suasana toko di
Indomaret 2 cabang Wadas kurang nyaman.

Berdasarkarsurvei awal yang peneliti lakukan méla wawancara
dengan warga RW 014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas
mengenai Indomaret 2 cabang Wadas, beliau mengatakan bahwa suasana
toko ditoko ritel tersebut terasa kurang nyaman. Contohnya, yaitu pada saat
masuk kedalam toko, beliau merasdak nyaman disebabkan oleh karena
lantai yang ada di dalam toko tersebut terlihat kurang bd?atfa akhirnya,
menyebabkan konsumetersebuttidak mempunyai niauntuk melakukan
pembelian impulsif, sehingga menyebabkan rendahnya pembelian impulsif di
indomaret.

Berdasarkan uraian tersebut, dapat disimpulkan bahwa falkiior
yang mempengaruhi pembelian impulsif yaitu, suasana thikplay produk
dan promosi pgoalan.

Berdasarkan permasalakhp@rmasalahan tersebut, peneliti tertarik
untuk meneliti tentang pembelian impulsifrdinimarketindomaret 2 cabang
Wadas pada warga RW 014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran

Mas di Depok.



B. ldentifikasi Masalah
Berdasarkan latar belakang masalah yang telah diuraikan tersebut,
maka dapat diidentifikasi beberapa masalah yang mempengaruhi rendahnya
pembelian impulsif yaitu sebagai berikut:
1. Promosi penjualan yang tidak baik
2. Displayproduk tidak menarik.
3. Suasana toko ygrkurang nyaman
C. Pembatasan Masalah
Berdasarkan masalahasalah yang telah diidentifikasikan tersebut,
ternyata masalah pembelian impulsif atau pembelian yang tak terencana oleh
konsumen merupakan masalah yang kompleks dan menarik untuk diteliti.
Namun, kaena keterbatasan pengetahuan peneliti, serta ruang lingkup yang
cukup luas, maka peneliti membatasi masalah yang akan diteliti hanya pada
masal ah i Hu b displgya produla dan asuasana toko dengan
pembelian impulsif diMinimarket Indomaret 2 cabang &das pada Warga
RW 014 Kelwurahan Pancoran Mas Kecamat ar
D. Perumusan Masalah
Berdasarkan pembatasan masalah yang telah diuraikan di atas, maka
masalah dapat dirumuskan sebagai berikut:
1. Apakah terdapat hubungan antafigplay produk dengan pembelian
impulsif di MinimarketIndomaret 2 cabang Wadas pada Warga RW

014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Depok?



2. Apakah terdapat hubungan antara suasana toko dengan pembelian
impulsif di Minimarket Indomaret 2 cabang Wadasda Warga RW
014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Depok?
Kegunaan Penelitian
Penelitian ini diharapkan berguna bagi:
1. Peneliti
Sebagai bahan pembelajaran di masa yang akan datang, yakni
ketika menjadi seorang wirausaha ataupun bekerjgudiu perusahaan.
Selain itu penelitian ini akan menambah wawasan, serta pengetahuan
peneliti mengenai hubungagisplay produk dan suasana toko dengan
pembelian impulsif.
2. Universitas Negeri Jakarta
Sebagai bahan bacaan ilmiah mahasiswa di masa yang akan
datang, serta dapat menambah koleksi jurnal ilmiah di perpustakaan.
Selain itu, hasil penelitian ini nantinya mungkin dapat dijadikan sebagai
referensi bagi peneliti lainnya mengenai hubungan amliapday produk
dan suasana toko dengan pembelian impulsif.
3. Perpustakaan
Bagi perpustakaan, semoga dapat memperkaya koleksinya dan

menjadi referensi yang dapat meningkatkan wawasan berpikir ilmiah.



4. Perusahaan
Sebagai bahan pertimbangan dalam meningkedisplay produk
yang menarik dan suasana toko yang nyaman. Selain itu, dengan membaca
hasil penelitian ini perusahaan akan mengetahui fdlldor apa saja

yang dapat mendorong konsumen untuk melakukan pembelian impulsif.
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KAJIAN TEORETIK

A. Deskripsi Konseptual

1.

Pembelian Impulsif (Impulse Buying)

Dalam kehidupan sehdnari, tentunya seseorang harus
mempunyaipilihan, agar kebutuhan dapat terpuaskBiithan sangat
bervariasiantara konsumeryang satu dengan konumen lageringkali
konsumen dihadapkan dengan situasi yang dapat menarik minat untuk
melakukan pembelianHal ini yang konsumen untuk melakukan
pembelian tidakdi rencanakan terlebih dahulu dalam membeli barang,
pemlelian tersebut langsung terjadi secara-tiba di dalam toko yang
disebut sebagai pembelian impulsif. Pembelian impulsif merupakan hal
yang sangat diharapkan oleh perusahaan, karena dapat meningkatkan
penjualan.

Evans menguraikan bahwal mp u | s esonietme irefeged (
to as unplanned purchasing) are to some extent dependent on some level
of prior understanding and “ nvol vemen

Artinya, pembelian impulsif dering disebut sebagai pembelian
tidak terencana) sampai dengan batasg tidak ditentukartergantung
pada tingkat pemahan dan keterlibatan dalam baraatgu jasa.

Lebih lanjut, Lantos menguraikan bahwal he | mpul se buy

spurof-theemoment act, usually triggeredby somestrore (or web site)

4 Martin Evans, Ahmad Jamal and Gordon Hpx@onsumer Behaviour Second EditidiSA:

Jhon Wiley and Sons, 2009), h.126.

10
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stimulus, such as a produdisplay, pointof-sale promotion, or a pepp
or search ad> on the internetd

Artinya, pembelian impulsif adalgterilakuyang dipicubeberapa
faktor di dalam toko (atau situs web), sepéitipaly produk, promosi
point-of-saleataupop-up atau iklan pencarian di internet.

Jadi, dapat disimpulkan bahwa pembelian impuls#ngat
bergantung dengan tingkat pemahaman Haterlibatan produkatau
jasanya yang disebabkan oleh beberapangsangan yaitu seperti
pajangamroduk, promospoint-of-saleataupop-up atau iklan pencarian
di internet.

Kemudian, Rook dalam buku Evans et al. mengungkapkan
bahwa, Al mpul s e buying i sry ane lexxiting,v el y
emotional rather than rational and is likely to be perceived as bad rather
t han °goodo

Artinya, pembelian impulsif relatifberpengaruhdan menarik
emosional daripada rasial dan cenderung dianggap jebkkripada yang
bagus

SedangkanRook dalam buku Evans et al. mengatakan bahwa,
AWe may wrongly assume that I mpul se
low-value, lowinvolvement purchases but as per it could also be

associated with higlalue and high nvol vememht product o

® Geoffery P.LantosConsumer Behavior in Action Reaife Application for Marketing Mangers
(USA: M.E.Starge Inc, 2011), h.94.
® Martin Evans, Ahmad Jamal and Gordon Foxal,cit.
7 B
Ibid.
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Artinya, kita tekadang salatberpikiranbahwa pembelian tidak
terencana hanyakanmelibatkan harga yang rendah dalam pembelian,
tetapi sebaliknya pembelian impulsif juga terjadi pada pembelian produk
dengan harga yang tinggi.

Maka, dapat disimpulkan bahwa pembelian ikfu relatif
dianggap pembelian yang kurang baik karena lebih kepada tindakan
emosional daripada tindakan rasional bukamya terjdi pada produk
dengan harggang murah, tetapi juga padaroduk dengan harga yang
mahal.

Kemudian,Lantos berpendapat bahwaT he i mpul se (unpl
purchase, a spontdneous buying situat

Artinya, pembelian impulsif (pembelian tidak terencana),
merupakan situasi pembeliiba-tiba.

Hal ini diperkuat dengan pendapat dari Rook dalam buku Evans,
et al yaitu:

Consumersengage in impulse buying when they experience a

sudden but powerfull and persistent urge to buy a product

offering immediately, with diminished regard to the consequences
of buying the offering. It is often an unplanned decision, which

may happen in les®an a second and is a common and prevalent

feature of the market plate

Artinya, pelanggaryang terlibat dalam pembelian impulsif terjadi
ketika mereka mengalami suatu dorongan yspantantetapi kuat untuk

membeli produk yang ditawarkan secepatnyagngan tidak

memperhatikan konsekuensi dari keputusanerpbelian yang telah

8 Geoffery P.Lantodpc.cit.
% Martin Evans, Ahmad Jamal and Gordon Foxad,cit.



13

dilakukan Sering pula pembelian tidak terencana terjadi dalam waktu
yangkurang dari dua detik dan merupakan gambaran yang umum terjadi
di pasar.

Dari pendapat tersebut, dapat dipitkan bahwa pembelian
impulsif adalah pembelian secara titildga untuk membeli produk yang
sedang ditawarkan pada suatu tempat atau pasar tertanpa
memperhatikakonsekuensi dari barang yang dibeli

Sebaliknya, Barley and Nancarrow dalam Evans, &t a
menyatakan bahwa:

There are four styles of impulse, shoppaugelerator impulse

(stockpiling to fulfil perceive future needs), compensatory impulse

(a reward for fulfilling an onerous task), bredfirough impulse

(plays a seHlredefining role) and blid impulse (a sense of being

overwhelmed by the produt)

Artinya, terdapat 4 (empat) jenis pembelian impulsif, yaitu
pertama pembelian impulsif model akselerator, yaitu membeli barang
untuk memenuhi tanggapan akan kebutuhan di masa depan, kedua
pembelianimpulsif model kompensasi, yaitu pembelian yang dilakukan
sebagai hadiah dari terpenuhinya kewajiban yang telah dikerjakan, ketiga
pembelian impulsif model terobosan, yaitu pembelian yang dilakukan
untuk memenuhi keinginan diri sendiri dan keempat, pearahpulsif

model pembelian tidak melihat dengan mata, yaitu pembelian yang

disebabkan karena sangat tertarik atau terpesona dengan produk tersebut.

10 bid.
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Dari pendapat tersebut, maka dapat disimpulkan bahwa
pembelian impulsif akan terjadi dengan adanya ketkata atas produk
yang ditawarkan didalam toko untuk memenuhi kebutuhan dan
keinginan.

Kemudian, Stern dalam Evangt al mengidentifikasikan
pembelian impulsif ke dalam empat jenis:

1) Pure impulse buying, where the consumer breaks a normal
purchasingpattern by buying on sudden grounds of novelty or
escapism.

Artinya, pembelian impulsif murni di cirikan dengan tidak
adanygplaningpembelian terhadap barang atau jasa.

2) Reminder impulse buying, where the item is suddenly
6remember edd as sdteeicongumeveecaise d bec
that stocks are low or that that they intended at some point to
buy it.

Artinya, pembelian impulsif peringatan ialakonsumen
melakukan pembelian barang atau jasa dari pengalaman masa
lalunya atau mengingaihgat mengenai barang atgasa
tersebut.

3) Suggestion impulse buying, where the consumer goes through
a very rapid evaluation on the spur of the moment without any
prior knowledge of the product.

Artinya, pembelian impulsif usulan terjadi dimakansumen
melihat produk yag dibeli pada pandangan pertama
kemudian membelinya.

4) Planned impulse buying, where the consumer intends to buy,

but o&éwhatoé is not decided prior
they know they will buy something, perhaps on the basis of
speci al of f e linsstoresTsicle as,OL&lppeoeidea | s 6

an example of how some consumers know in advance that
something from that range will be boutfht

Artinya, pembelian impulsif terencana dicirikan oleh
pelangganyang masuk ke sebuah toko dengan memiliki
beberapa barang atgwmoduk yang telah direncanakan untuk
dibeli, tetapi dengan pengharapan dan minat untuk membeli
produk lainnya tergantung pada harga gesomos khusus
lainnya.

1 bid, h.127
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Jadi, dapat disimpulkan bahwa pembelian impusgmunyai
empat kategori, yaitu pembelian impulsif murni (tauperencanaan
sama sekali), pembelian impulsif pengingat, pembelian impsisgjésti,
dan pembelian impulsif terencategantung situasi

Sebaliknya, Barry dan Evans menjelaskan bahwa pembelian
impulsif terbagi menjadi tiga jenis, yaitu:

1) Completely unplanned A consumer has no intention of
making a purchase in a good or service category before he or
she comes into contact with a retailer.

Artinya, pembelian impulsif yang terjadi dari sama sekali
tidak ada perencanaan sebeluminyRelanggarsama sekali
tidak ada niat untuk melakukan pembelian barang atau jasa
sebelum mereka datang ke toko ritel.

2) Partially unplanned A consumer intends to make purcahase
in a goods or service category but has not chasdrand or
model before he or she comes into contact with retailer.
Artinya, pembelian yang dilakukan setengahnya melalui
perencanaan sebelumniaSeorangpelanggarberniat untuk
membelibarangatau jasa, tetapi tidak memilih untuk membeli
merek tertentsampai dia sampai di toko ritel.

3) Unplanned substitution A consumer intends to buy a specific
brand of a good or service but changes his or her mind a
about the brand after coming into contac with retditer
Artinya, pembelian tidak terencana dengan mdksebagai
pembelian subsitusi atau penggainti Seorangpelanggan
berniat untuk membelbarangatau jasa dari merek tertentu,
tetapi mereka merubah pikiran mereka setelah melihat barang
lainnya ketika mereka memasuki toktel.

Dari pendapat tersebut, dapat disimpulkan bahwa pembelian
impulsif memiliki tiga jenis kategori, yaitu pembelitidak direncanakan
sebelumnyapembelian setengah tidak terencana dan pembelian barang

pengganti yang tidak direncanakan sebelumnya.

12 Barry Berman and Joel R. EvarRetail Management, A Strategic Approach Tenth Edition
(USA: Pearson Prentice Hall, 2007), h.217.
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Sebaliknya Rook dan Hoch di kutip oleh Roger D. Blackwell
mengatakan bahwa pembelian impulsif memiliki karakteristik sebagai
berikut:

1) A sudden and spontaneous desaire to act accompanied by
urgency.
Artinya, dilakukan secara tib#ba dan spontan disebabkan
dari adaya keadaan yang mendesak.

2) A state of phicological disequilibrium in which a person can
feel temporaly out of control.
Artinya, ketidakseimbangan psikologi yang dirasakan
seseorang ategpelanggardi luar kemampuan kontrol dirinya.

3) The ones of conflict andtruggle that is resolved by an
immediate action.
Artinya, konflik yang terselesaikan dengan melakukan
tindakan secepatnya, yaitu membekrang yang tidak di
rencanakan sebelumnya.

4) Minimal objective evaluation, with emotional considerations
dominating.
Artinya, evaluasi tujuan pembelian dengan pertimbangan
emosiyangmendominasi evaluasi tersebut.

5) A lack of regard for consequencgs
Artinya, kurangnya perhatiaterhadap konsekuensi setelah
melakukampembelian.

Dari pendapat tersebut, dapat disimpulkan@abkalah satu aspek
pembelian impulsif, yaitu adanya konsekuensi akibat pembelian.

Jadi, pembelian impulsif adalah pembelian yang dilakukan oleh
konsumen di luar rencana atau secara spontan.

Pembelian impulsif dapat diukur oleh beberapa indikator yaitu
indikator pertama adalah membeli secara-tiba, indikator kedua, yaitu
diluar kontrol diri, dengan indikator ketiga, yaitu ema@ngan sub
indikator yaity senangdan indikator keempatyaitu kons&uensi setelah

membeli.

13 Roger D. Blackwell. Paul W. Miniard. James F.Enggégnsumer Behavior Tenth Edition.
(Canada: Thomson Soutestern, 2006), h.159.
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2. DisplayProduk (Barang pajangan toko)

Display produk merupakan salah satu aktivitas terpenting dalam
keseharian operasional pengelolaan sebuah toko yang dihasilkan dari
aktivitas yang satu ini berpengaruh langsung paagkat keberhasilan
penjualan di dalam tokodisplay produk yang dilakukan oleh para
pemilik usaha modern berkembang semakin inovatif, terutama sejak
semakin banyaknya usaha yang memahami konsep dan pemanfaatan alat
bantudisplay yang kini semakin populeDengandisplay produk yang
menarik, secara langsumgungkin akanmerangsang konsumen untuk
melakukan pembelian.

Menurut Willian J. Shults dalam buku Buchari Aima mengatakan
bahwa,fiDisplay consist of simulating customer attention antrst in a
product ¢ a storeand desire to buy the product patronize the store,
through dirett visual appeal o

Artinya, display adalah suatu cara mendorong perhatian dan
minat konsumen pada toko atau barang dan mendorong keinginan
membeli melalui daya tarik penglihatan langsutigeCt visual appeal

Kemudian, Buchari Alma mengatakan bahwesplay adalah
fiNon personal stimulatiorof demand for product, service or selling
organization to perspective buyers buyers by direct appeal to vision or

the oth®r senceso

14 Buchari Aima,Manajemen Pemasaran dan Pemasaran J&sendung: Penerbit Alfabeta, 2007),
h.189.
2 Ipid.
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Artinya, display adalah keinginan memberi sesuatu yang tidak
didorong oleh seseorangtapi didorong oleh daya tarik atgenglihatan
ataupun oleh perasaan lainnya.

Dari pendapat tersebut, dapat disimpulkan batlisplay produk
mempunyai daya tarik untuk mengambil perhatian konsumen dalam
memilih dan membeli barang di toko.

Kemudian,menurut Sopiah dan Syihabuddin mengatabahwa
fiDisplay adalah usaha yang dilakukan untuk menata barang yang
mengarahkan pembeli agar tertarik untuk melihat dan memutuskan untuk
membel™ nyabd

Selanjutnya,menurut Buchari Alma mengatakan bahwpen
displaya d a | a h -bar&ng dipajarggkan pada suatu tempat terbuka
sehingga dapat dihampiri dan dipegang, dilihat dan diteliti oleh calon
pembeli tanpa b'antuan dari petugasbd

Jadi, dapat disimpulkan bahwdisplay produk ialah penataan
barang dagangan yang daphlihat secara terbuka dan mengarahkan
konsumen agar dapat membelrdoag tanpa bantuan pramuniaga.

Selajutnya, menurut Buchari Almadisplay dibagi menjadi 3
jenis yaitu:

1. Windows Display.

2. Interior Display.

16 Sopiah dan Syihabudhilanajemen Bisnis Rite(Yogyakarta: ANDI, 2008), h.238
7 Buchari Alma,loc. it., h.190.
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3. Exterior Display®.

1. WindowsDisplay
Yaitu, memajangkan baradgarang, gambagambar,
simbolsimbol, dan sebagainya di bagian toko yang disebut
etalase. Dengan demikiagalon konsumen yang lewat di
depan toko diharapkan akan tertarik oleh baitasngng
tersebut dan ingin masuk ke dalam toko. Wajako akan
berubah jika windows display diganti. Fungsi windows
displayini mempunyai beberapa tujuan sebagai berikut:
1 Untuk menarik perhatian orafmyang yang lewat.
1 Menyatakan kualitas yang baik, atau harga yang murah,
sebagai ciri khas dari toko terseb
1 Memancing perhatian terhadap bardragang istimewa
yang dijual di toko.
1 Untuk menimbulkanmpulse buyinddorongan seketika
untuk membeli).
1 Agar menimbulkan daya tarik terhadap keseluruhan
daya toko.

2. Interior Display
Yaitu, memajangkan baradgarang, gambargambar,
kartuwkartu harga, postgroster di dalam tokomisalnya di
lantai, di meja, di rakak dan sebagainya.
Interior displayini ada beberapa macayaitu:

a. MerchandiseDisplay
Barangbarang dagangan dipajang di dalam toko
dan ada tiga bentulata memajangnya:

1) Opendisplay
Barangbarang dipajagkan pada suatu tempat
terbuka, sehingga dapat dihampiri dan dipegang,
dilihat dan diteliti oleh calon pembeli tanpa bantuan
dari petugagpetugas penjualnya, misalngalfdisplay,
island display (barang disimpan di atas lantai yang
diatur dengan bagus seperti pufadau dan
sebagainya).

2) Closeddisplay
Barangbarang dipajangkan dalam suasana tempat
tertutup. Barandparang tersebut tidak dapat dihampiri
dan dipegang atau diteliti oleh calon pestitkecuali

18 Buchari Almajoc.cit, h.189191
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atas bantuan petugas. Jelas ini bertujuan melindungi
barang darkerusakan, pencuriagan sebagainya.

3) Architecturedisplay
Memperlihatkan baranbarang dalam penggunaannya
misalnya di ruang tamu, meubel di kamar tidur, dapur
dengan perlengkapaya, dan sebagainya. Cara ini
dapat memperbesar daya tarik karena babamgng
dipertunjukkan secara realistis.

. Store Sign and Decoration

Tandatanda, simbebkimbol, lambandambang,
posterposter, gambagambar, benderbendera,
semboyarsemboyan dan ebagainya disimpan di atas
meja atau digantung di dalam tokdstore design
digunakan unik membimbing calon pembeli kedn
barang dagangan dan membesterangan kepada mereka
tentang kegunaan barabgrang tersebutDecoration
umumnya digunakan dalam rd@g peristiva khusus
seperti penjualan pada saat Hari Raya, Natal, Tahun Baru
dan sebagainya.

. DealerDisplay

Display ini dilaksanakan olehwholesaler yang
terdiri dari simbolsimbol petunjukpetunjuk tentang
penggunaan produk, yang kesemuanya berasal dari
produsen. Dengan memperlihatkan kegunaan produk
dalam gambar dan petunjuk, makhsplay ini juga
member peringatan kepada para petugas penjual agar
mereka tidak memberikan keterangan yang tidak sesuai
dengan petunjuk yang ada dalam gambar tersebut.

3. Exterior Display

Yaitu, dilaksanakan dengan dengan memajangkan

barangbarang di luar toko misalnya, pada waktu mengadakan
obral, pasar malam, dan sebagainya

Dari pendapat tersebut, dapat disimpulkan batisplay produk

memiliki tiga jenis, yaituwindow display, interior display, dan exterior

display.
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Selanjutnya, menurut Rudy Jusup Sutiono dalam bukunya, pola
displayada 2 macam:

1 Poladisplayvertikal, yaitu satu jenis produk atau suatu brand
disusun mengikuti pola vertikal atau memanjang kelbawa
Pola ini bisa diaplikasikan baik dend gondola, regular
shelfingmaupunspecialdisplay:.

1 Pola display horizontal yaitu satu jenis produk atau brand
disusun mengikuti pola horizontal atau melebar ke samping.
Pola ini bisa di aplikasikan baik dind gomwlola, regular
shelfingmaupunspecialdisplay”®.

Dari pendapat tersebut, dapat disimpulkan badisplay produk
mempunyai 2 poldisplayyaitu, displayvertikal dandisplayhorizontal.
Sedangkan menurut Sopiah dan Syihabuddisplay dikatakan
berhasil jika dapat mencapai tujuan sebagai berikut :
Dapat menciptakan citra niaga attare image
Dapat membangkitkan selera (menarik, informatif).

Dapat memperkenalkan produk baru.
Dapat meningkatkan keuntung@n

el N

Menurut Buchari Alma tujuadisplaydapat digolongkan menjadi

1 Untuk menarik perhatianaftention interegt para pembeli.

Hal ini dilakukan menggunakan warmarna, lamptlampu
dansebagainya.

1 Untuk dapat menimbulkan keinginan memilliki bardvayang
yang dipaperkan di tokoaftention interegt kemudain para
konsumen masuk ke dalam toko dan melakunan pembelian
(desire+ action)?.

Dari pendapat tersebut, dapat disimpulkan batisplay produk
bertujuan untuk menarik perhatian konsumen sehingga dapat

menimbulkan keinginan membeli barang tersebut. Hal ini membuat

¥ Rudy Jusup Sutiondyisual Merchandising AttractioJakarta: Penerbit PT Gramedia Pustaka
Utama, 2009 h.170

20 5opiah dan Syihabudhinp.cit.

2L Buchari Alma,op.cit.
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display produk berhasil mencapai tujuannya dengan memperkenalkan
produk barus sehingga mendapatkan keuntungan bagi perusahaan.

Menurut Rudy Jusup Sutiono, 6 (enam) loldisplayterdiri dart

9 Lokasi display padaend gondola (gondola yang terletak di
ujung gondola yang berjejer)

9 Lokasi padaregular shelfing (gondola yang berjejer dari
ujung kiri, tengah, sampai ujung kanan, penjualan yang terjadi
pada regular shelfing ini berkisar 60% sampai 70%,
selebihnya produk diambil pada lokasi lainnya)

Lokasi display padafloor display / island display (display
yang dilantai)

Lokasi display pada promotion area(area display khusus
untuk produk baru yang akan dipromosikan)

Lokasi display padacheck outcounter (display yang pada
dekat are@heck ouf cashie)

Lokasi display padawall display (display yang menempel di
dinding atau temboKy.

= =2 = =2

Jadi, dapat disimpulkan bahwdisplay produk mempunyai
banyak lokasi yang dapat menarik perhatian konsumen bukan hanya
menjadi daya tarik melainkan membeli barang tersebut.

Menurut Buchari Almadisplay ini mempunyai beberapa fungsi
antara lain :

a. Memperkenalkan suatu produk secara cepaeétanomis.

b. Membantu para produsen menyaluarkan batmrgngnya
dengan cepat dan ekonomis.

c. Membantu mengkoordinasikan advertising dan
merchandising.

d. Membangun hubungan yang baik dengan masyarakat
misalnya pada hari raya, ulang tahun dan sebaddinya

22 Rudy Jusup Sutionap cit, h.17:172
2 Bychari Almajloc.cit, h.191.
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Display yang disusun oleh perusahaan harus dapat menarik
perhatian konsumen untuk melihat dan membeli. Sya@tatdisplay
agar menarik konsumen menurut Sopiah dan Syihabudhin:

Rapi dan bersih.

Mudah dilihat, dijangkau dan dicari.
Lokasinya tepat.

Amandan

Menarilé”.

®oo oW

Dari pendapat tersebut, dapat disimpulkan badisplay produk
mempunyai syaratyarat dalam menarik kosumen seperti, mudah dilihat,
aman dan terusun rapih. Sehingga, dapat memperkenalkan produk
dengan mudah dan membantu koordinasi promosi baeaseput.

Selain syarasyarat display terdapat beberapa tekni@tisplay
barang yang harus diperhatikan menurut Sopiah dan Syihabudhin :

1. Bulk
Pemajangan barang tanpa kemasan.

2. Ends
Pemajangan barang di ujung lorong atau gang, cocok untuk
produkhigh impulsiveatau margin besar.

3. SpecialDisplay
Display barang secara khusus, biasanya digunakan untuk
barang yang sifatnya musiman atau untuk barang obral.

4. Islands
Display barang secara terpisah untuk menarik pembeli.
Barangbarang yang unik dan eksklusifietakkan di tempat
khusus, yang terpisah dari barang lainnya.

5. Cutcases
Display barang tanpa gondola, tetapi menggunakan kotak
atau karton kemasan besar yang dipotong sedemikian rupa
dan disusun rapDisplay jenis ini cocok untukpaper goods
minuman kalag dan makanan kaleng.

24 5opiah dan Syihabudhiop cit, h.242
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6. JumbleDisplay
Display barang secara bertumpuk dan sembarang. Digunakan
untuk barang yang tidak mudah pecah atau rusak, memberi
kesan barang murah atau obral.

7. FormalDisplay
Displaybarang secara rapi dengan komposisi teratur.

8. Multi Product
Display barang yang diberi harga promosi (bukan obral) dan
ditempatkan bersarsama dengan barang promosi lain.

9. Tieins
Display barang yang memiliki keuntungan besar sederet atau
dekat dengan barang kebutuhan pokok atau barang yang
diberi haga khusus.

10. Shelt extenders atau J.Hook
Menampilkan semacam gondola ygtabledi depan daun
gondola utama. Cocok untuk barang yang memiliki
keuntungan utanfa

Jadi dapat disimpulkan bahwalisplay produk mempunyai
banyak teknik dalam menata barang deggen agar terlihat menarik di
pandang konsuan dan membeli barang tersebut.

Menurut Rudy Jusup Sutiono, ada beberapa mettdplay
Produk :

1. SpecialDisplay Stand
Special display stand merupakan metodealisplay dengan
menciptakan stand display dengan desain yang khusus dan
unik. Special display stand tersebut dibuat dengan kesan
semarakkhusus untuk tertentu yang akan dikampanyekan atau
peluncuran produk baru.

2. Floor Display
Floor display merupakan metoddisplay dengan menata dan
mendekor prodk di lantai semenarik mungkin. Produk yang
dipajang dapat memakai karton luar produk itu sendiri atau
membuat karton luar dengan desain khusus dan membuat paket
produk.Floor displaykadang mengeluarkan alas khusus untuk
mencegah produk menjadi lembab dasak. Floor display
bisa juga dibentuk seperti pulau yang disebut dengiand
display. Floor displayini sangat baik dipakaiintuk program

2 |pid., h.239240.
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in-store promotionantara lainspecial offer, packege sale
peluncuran produk baru.

3. Cut Boxe®Display
Cut boxes display merupakan metodedisplay dengan
menggunakan / memanfaatkan karton luar produk untuk
memajang produk. Karton luar tersebut biasanya didesain
denga warna dan bentuk yang menarik sehingga produk yang
ada didalamnya dapat ditampilkan dengan baik dananie
Cut box display banyak banyak dipakai untuk produk air
mineral biskuit, mi instan, susu kemasasufy drink dan
pameraf?’.

Dari pendapat tersebut, dapat disimpulkan batlisplay produk
memiliki banyak metode diantaranya, ya8pecialdisplay stand, Floor
displaydanCut boxeslisplay.

Jadi, dapat disimpulkan bahwdisplay produk adalah sebuah
usaha yang dilakukan oleh retailer untuk menata barang di dalam toko
agar menarilperhatian konsumeuantuk pada akhirnyanembeli produk
yang dipajang dioko ritel tersebut.

Jadi, display produk dapat diukur dengan belmaaindikator.
Indikator pertama, yaitu spesiaisplay stand dengansub indikator
pertama tampilan produk acara idul fitgub indikatorkedua, yaitu
tampilan produk acara idul adhsyb indikatorketiga, yaitu acara natal.
Dengan indikator kedua, yaitfloor display dengan sub indikator
pertama yaitu tampilan paket produk dasub indikatorkedua yaitu
special offer(beli 2 gratis 1) Dengan indikator ketiga, yaitcut boxes

display dengan sub indikator pertama, yaitu pemajangasoft drink

dengarsub indikatoikedua, yaitu pemajangan air mineral.

26 Rudy Jusup Sutionep cit, h.126132
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3. Suasana Toko §tore Atmosphere

Suasanaoko merupakan salah satu hya@ng harus diperhatikan
yaitu untuk membuat pelanggan merasa nyantam ingin beralama
lama didalam toko. Hal ini, secara tidak langsung merangsang konsumen
untuk melakukan pembelian impulsif.

Burner dan Pomazal yang dikutip dalam buku Levy dan Weitz
menambahkan bahwai At mospheri cs refers t o t
envionmenby stimul ati of. of the five sense

Artinya, penciptaan suasana toko merupakan desain lingkungan
dari sebuah toko dengamerangsantima panca indera manusia.

Selanjutnya, Philip Kotler dan Gary Amstrong berpendapat
bahwa:

The st or eds amothenangpertant element & the

resell erds product arsenal. Ret ail
experience, one that suits the target market and moves customers
to buy?®.

Artinya, atmosfer toko adalah elemen lain dalagistik penjual.
Pengecer harus merancang satu atmosfer yang sesuai dengdargasar
dan mendorong pelanggan untuk membeli.

Jadi, dapat disimpulkan bahwa suasana toko adalah merupakan
sebuah desain lingkungantoko yang mendorong pelanggamuntuk

melakukan pembian.

%" Michael Levy and Barton A. WeitRetailing Managemen{New York: Mc GrawHill 1, 2012),
h. 490.

28 philip Kotler and Garry Amstrongprinciple of Marketingl5e (USA: Pearson Education, 2014),
h.404.
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Selanjutnya, Kurtz dan Bone dalam buku Buchari Alma
mengatakan bahwa) St or e at mosphere 1is a comb
store charateristics and amenities provided by the retailer that result in
devel oping a retail i’mage an attract.i

Artinya, suasana toko adalah kombindari karakteristik fisik
toko dan fasilitas yang tersedia dari pengecer yaegbuahkarcitra
ritel tersebut di matkonsumerpotensial.

Maka, dapat disimpulkan bahwa suasana tokmiliki kombinas
karakteristik fisikdan fasilitasyang dapat diliat oleh pembeli potensial.

Cristina Utami berpendapat:

Suasana toko merupakan kombinasi dari karakteristik fisik toko,

seperti arsitektur, tata letak, pencahayaan, pemajangan, warna,

temperatur, musikserta aroma yang secakaseluruhan akan
menciptakan citra dalam benak konsurifen

Lebih lanjut, Cristina Utami mengungkapkan bahwa :

Penciptaan suasana tokaarbosphericsberarti desain lingkungan

melalui komunikasi visual, pencahayaan, warna musik dan

wangiwangian untuk memcang respons emosional dan persepsi
pelanggan dan untuk mempengaruhi pelanggan dalam membeli
barang™.

Maka, dapat disimpulkan bahwa suasana toko merupakan desain
lingkungan melalutata letak, pajangakpmunikasi visual, pencahayaan,

suhu udarawarna, musik dan wangvangianyang akarmempengaruhi

pelanggaruntuk membeli barang atau produk didalam toko

29 Buchari Alma,op cit.,h.60.

%0 Christina Utami,Mangiemen Ritel Strategi dan Implemential Ritel Modéiakarta: Salemba
Empat, 2008), h. 217.

%! Ibid., h. 238.
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Sedangkapmenurut Gilbert dalam buku Bob Foster menjelaskan
bahwa:

Atmospheretoko merupakan kombinasi dari pesan fisik yang

telah direncanakansebagai perubahan terhadap perancangan

lingkungan pembelian yang menghasilkan efek emosional khusus
yang dapat menyebabkan konsumen melakukan tindakan
pembeliarf.

Selanjutnya, Levy dan Weitz mengatakan dalam bukunya :

Atmospherics refers to design of amvironment via visual

communiations, lighting, colors, music and scent to stimulate

customer 6s emotional responses an
purchase behavidf.

Artinya, penciptaan suasana toko merupakantuklingkungan
melalui komunikasi vigal, pencahayaan, warna, musik dan aroma untuk
menstimulusemosional dari pelanggan dan akhirnya mempengaruhi
perilaku pembelian.

Jadi, dapat disimpulkan bahwa suasana toko merupakan
campurandari karakterigk fisik yang menghasilkan dampamosional
yangdipengaruhi oleh komunikasi visual, sep@ncahayaarnata letak
barang, warna dan aroma toko yaalgan menentukan sikap konsumen
dalam melakukan pembelian.

Berman Evans mengatakan bahwdi St or e at mosphe

(atmospherics) can be divided into these Keynents, exterior, general

interior, store layout and interior (point of purchagiyplay **.

32 Bob FosterManajemen RitelBandung: Alfabeta, 2008), h.61.

33 Michael Levy and Barton A. WeitRetailing Managemen{New York: Mc GrawHill I, 2004),
h.609.

34 Berry Berman, Joel R.Evansp.cit, h.545.
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Artinya, suasana toko terbagi menjadi beberapa elemen, yaitu
bagian luar toko, bagian dalam toko, tata letak toko dan penampilan
barang di bagian utama.

Elemenpertama, yaitu bagian luar tok&xterior). Bagian luar
toko memiliki peran yang penting untuk menumbuhkan kesan toko
secara keseluruhan di benak konsumen, yaitu yang berkaitan dengan
bagian depan toko, seperti pintu masuk toko, papan nama toko, logo toko
dan halaman parkir. Pintu masuk toko bisa dibuat dengan menambahkan
petunjuk seperti, cara membuka pintu, apakah pintu dibuka dengan cara
di dorong push, di tarik (ull) atau bahkan di geser.

Elemen yang kedua, yaitu bagian dalam togengral interio),
yang sangat erat kaitannya dengan pencahaydavy Weitz
menguraikan bahwéi A good | ighting system hel
excitement i Arinys hsistems piencahaydan yang baik
membantu dalam menciptakan rangsangan di dalam toko.

Elemen ketigaadalah tata letak barang. Tata letak barang
merupakan pengelompokkan barang dan pengaturan lorong atau jalanan
tempat konsumen berlalalang di dalam toko. Dengan pengelompokkan
barang dapat mempermudah konsumen mencari jenis barang yang
dibutuhkan, midaya pengelompokan barang berdasarkan usia, produk
yang diperuntukkan untuk konsumen berusia lanjut tidak dikelompokkan

atau di letakkan di rak paling bawah yang akan menyulitkan konsumen

% Michael Levy and Barton A. Weitpp.cit.
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tersebut membungkuk ke bawah ketika mengambil barang tersebut dan
dengan pengaturan lorong dibuat luas memudahkan konsumen untuk
tidak berdesaklesakan ketika berbelanja di dalam sebuah toko.

Elemen yang terakhir dari suasana toko, yaint of purchase
display. Point of purchasalisplay berkaitan dengan penempatan bgran
di lokasi yang strategis yang mudah terjangkau oleh konsumen di dalam
toko, seperti di dekat meja kasir dimana semua pengunjung toko yang
ingin membeli produk pasti akan melewatinya ketika akan membayar
produk yang mereka inginkan.

Jadi, dapat disimpulkabahwa suasana toladalah kombinasi
dari berbagai karakteristik fisik toko yang dapat menghasilkan kesan
menarik suatu toko dalam mempengaruhi sikap pembelian konsumen.

Jadi, suasana toko dapat diukur dengan beberapa indikator.
Indikator pertama ialah lgg&an luar toko dengan bundikator pertama,
yaitu halaman parkisub indikatoikedua ialah papan nama toko, dan sub
indikator ketiga, yaitu pintu masuk toko (didorgmgghdan ditarikpull).
Dengan indikator kedua, yaitu bagian dalam toko dengarinslikator
pertama, yaitu pencahayaan, dengab indikatorkedua, yaitu warna.
Dengan indikator ketiga, yaitu tata letak barang dergém indikator
pertama, yaitu pengelompokan barang, dengan sub indikator kedua, yaitu
pengaturan lorong atau jalanan temgansumen lalu lalang. Dengan
indikator keempat, yaitu point of purchadesplay (penataan barang di

lokasi strategis).
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B. Hasil Penelitian yangRelevan
Penelitian serupa pernah dilakukan oleh:

1. Nur Maya Sari Rahmadana, denga judiBengaruh Dispaly Produk
dan Suasana Toko terhadap Pembelian Impulsif diMinimarket
Eramart Cabang LembuswanaejouBa mbnui ndao,
Administrasi Bisnis, Vol. 4 No. 3 tahun 2016, ISSN : 238®8,
halamam 683&97.

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui apakah ada pengaruh
dari veriabeldisplayproduk (%) dan suasana toko §Xsecara simultan
maupun perial tergadap pembelian impulsif Minimarket Eramart
cabang Lembuswana Samarinda. Hasil penelitian menunjulawaba
variabel suasana toko f£X yang berpengaruh signifikan terhadap
pembelian impulsifY).

2. Effiong Edet Asuquo Ph.D, Paul B. Igbongidi Ph.D, denga judul
ARRet ai | Stor e Mer ¢ h aDisplaysaed Theg s or t me n
Influence on Consumer Impulse Buying Behavior in NortWest
N e g e rBiritshd Journal of Marketing Studies/ol. 3 No. 5 tahun
2015, ISSN : 2053051, halaman 480.

This paper determined the influence or retail store merchandise
assortment andlisplay on constumer impulse buying betar in
north-ewst Nigeria. The study was conducted in 10 Colleges total of
219 lecturers who teach Business Education courses in the colleges and

who also patronize retail store as consumers were studied. The
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instrument was structured onafyeoi nt Li kert scale. Cr
reliability test was used to determine the internal consistency of teh
instrument. Data were analyzed using Me8tandard Deviatiorand
analysis of Variance (ANOVA). It was found out tha respondents
agreed that retail store merchandise ad¢smnt anddisplay are
capable oinfluencing consumers impulse buying behavior.

Penelitia ini dilaukan untuk melihat pengardrsplay produk
terhadap pembelian impulsif di nortwest nigeria. Kajigirdilakukan di
10 (sepuluh) kampus dengan total responden 219 yang mana responden
tersebut adalah dosen program studi pendidikan tata niaga yang
merupakan konsumer dari toko ritel. Instrumen penelitiannya
menggunakan koesioner dengan sekala lkkra Cronbachdigunakan
untuk menghitung nilai realibilitas. Analisis data menggunakan min
standar devisiasi dan anova. Hasilnya adaldisplay produk
berpengeuh kepada pembelian impulsif.
. Ana Fitriana, dengan juduii Anal i si s Dispkylgterioru h
terhadap Perilaku Pembelian Impulsif Konsumen Indomaret
Pont i aJouankl @f, Applied intelligent systenol. 1 No. 2 tahun
2016, ISSN : 2508401, halaman S0Q02.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengadisplay
interior pada Indomaret Pontianak terhadampulsive buying
konsumennya. Metode penelitian yang digunakan adalah penelitian

kuantitatif. Popolasi penelitian ini adalah konsumen Indomaret
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Pontianak, sebanyak 100 responden dipilih seaecadental sampling
sebagaisampel penelitian. Metode pengumpulan data yang digunakan
adalah metode pengumpulan data primer dengan teknik pengumpulan
data kuesioner. Teknik analisis data digunaka adalah uji validitas dan
rentabilitas, analisis determinasi, analisis regresi bergarzata uji
hipotesis. Hasil penghitungan data menggunakan SPS®ifolows
versi 16 menunjukan pengarudisplay interior terhadapimpulsive
buying
. Eirene Natalia Makal, Sifrid S. Pangemanan dengan j@dSit or e
Atmosphere on Consumer Impulsive Buying Behaviar Multi Mart
[ Super mar kematidia Bugitess@dministration (IBA)
Program University of Sam Ratulanijlanadq Vol. 2 No. 3, tahun
2014, ISSN : 23034174, halaman 49506.

The purpose of this research is to analyze the influence of store
atmosphere (exterior, general interior, store layout, intergisplay
and human variable) on impulsive buying behavior both partially. The
population observed is people who have purchased impulsively at Multi
Mart Il supermarket Manado with sample size as many as 100
respondents. This research used quantitative analyze diggu
guestionnaires and used Multiple Regression Analysis. The conclusion
IS exterior, general interior, store layout, interialisplay and human
variable influence impulsive buying behavior both simultaneously and

partially.
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Artinya. Penelitian ini bertujan untuk menganalisa pengaruh

antar atmosfer toko (lingkungan luar, lingkungan dalam secara umum,

tata letak toko dan pajangan interior) terhadap perilaku pembelian

impulsif baik secara parsial. Populasi yang diamati adalah konsumen

yang membeli secara pulsif di multi Mart 1l supermarket Manado

dengan sampel sebanyak 100 responden. Penelitian ini menggunakan

metode kuantitatif dengan menggunakan instrumen kuesioner dan

digunakan teknik analisis Regresi Berganda. Hasilnya adalah atmosfer

toko lingkungan bar Eksterior) lingkungan dalam secara umum, tata

letak toko dan pajangan interior yang mempengaruhi peambeli

impulsif secara simultan dan parsial.

Tabel 11. 1
Matriks Hasil Penelitian Terdahulu
. . Display | Suasang Pembelian

No Judul Peneliti Variabel Produk | Toko | Impulsif
1 PengarutDispaly | Nur Maya | DispalyProduk v %

Produk dan Sari (X41), Suasana

Suasana Toko Rahmadang Toko (X;) dan

terhadap Pembelian

Pembelian Impulsif ()

Impulsif di

Minimarket

EramartCabang

Lembuswana

Samarinda
2 Retail Store Effiong Merchandise % %

Merchandise Edet Assortment

Assortment and | Asuquo (X9),

Displayand Their | Ph.D, Paul | Merchandise

Influence on B. Display (X>)

Consumer Impulse Igbongidi | danConsumer

Buying Behavior in Ph.D Impulse Buying

North-West Behavior(Y)

Negeria
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Analisis Pengaruh| Ana Display % %
Display Interior Fitriana Interior (X1)

terhadap Perilaku danPerilaku

Pembelian Pembelian

Impulsif Impulsif (Y)

Konsumen

Indomaret

Pontianak

Store Atmosphere | Eirene Store % %
on Consumer Natalia Atmosphere

Impulsive Buying | Makal, (Xp) dan

Behavior at Multi | Sifrid S Consumer

Mart Il Impulsive

Supermarket Buying

Manado Behavior(Y)

Terdapat perbedaan dan persamaan antara penelitian atau jurnal

terdahulu dengan penelitiayang dilakukan peneliti, akan dipaparkan

dalam tabel sebagai berikut :

Tabel II. 2

Persamaan dan Perbandingan Penelitian

Penelitian Terdahulu (Jurnal)

Yang digunakan Peneliti

Jurnal 1

Judul

fiPengaruh Dispaly Produk dan
Suasana Toko terhadap Pembeliar
Impulsif  di Minimarket Eramart
Cabang Lembuswang
ejournal limu Administrasi Bisnis, Vol. 4
No. 3 tahun 2016, ISSN : 2358108,
halamam 683&97.

Hubungan antar®isplay Produk
dan Suasana Toko deng
Pembelian Impulsif dMinimarket
Indomaret 2 cabang Wadas pe¢
Warga RW 014 Keluraha
Pancoran Mas Kecamat:
Pancoran Mas di Depok.

Tujuan

1. Untuk mengetahuanalisis pengaruh
display produk suasana toko secsd
simultan terhadp pembelian impulsi
di  Minimarket Eramart cabang
Lembuswana Samarinda

2. Untuk mengetahuanalisis pengaruh
display produk suasana toko secs
parsial terhadap pembelian impul
di  Minimarket Eramart cabang
Lembuswana Samarinda

1. Mengetahui hubungan anta
Display  Produk dengan
Pembelian Impulsif

2. Mengetahui hubungan anta

Suasana Toko
Pembelian Impulsif

dengan




36

Populasi KonsumenMinimarket Eramart cabangl Warga RW 014 Keluraha
Lembuswana Samarinda Pancoran Mas Kecamatji
PancorarMas Depok

Jumlahi 100 Responden 105Responden

Sampel

(responden)

Teknik Purposive Sampling Purposive Sampling

Sampling

Teknik Regresi Linier Berganda Regresi LinielSederhana

Analisis Data

Jurnal 2
Judul ARet ai | St or e Me r|Hubungan antar®isplay Produk
and Display and Their Influence on| dan Suasana Toko deng
Consumer Impulse Buying Behavior if Pembelian Impulsitli Minimarket
North-We s t N eRritsih Joarrial of| Indomaret 2 cabang Wadas pe
Marketing StudiesVol. 3 No. 5 tahurf Warga RW 014 Kelurahg
2015, ISSN : 2053051, halaman 480 | Pancoran Mas Kecamat:
Pancoran Mas di Depok.

Tujuan 1. Mengetahui pengaruhMerchandise 1. Mengetahui hubungan antg
Assortmentterhadaplmpulse Buying Display  Produk dengan
BehaviorpadaConsumes. Pembelian Impulsif

2. Mengetahui pengaruhMerchandise 2. Mengetahui hubungan anta
Display terhadap Impulse Buying Suasana  Toko dengan
BehaviorpadaConsumes. Pembelian Impulsif
Populasi Dosen program studi pendidikan t§ Warga RW 014 Keluraha
niagasebanyak19di Nortwest Nigeria | Pancoran Mas Kecamatji
Pancoran Mas Depok

Jumlahi 219Responden 105Responden

Sampel

(responden)

Teknik The Cluster Purposive Sampling

Sampling

Teknik Regresi LinielSederhana Regresi LinielSederhana

Analisis Data

Jurnal 3
Judul AAnal i si s DiBptayp thierion| Hubungan antar®isplay Produk
terhadap Perilaku Pembelian Impulsif | dan  Suasana Toko deng
Konsumen | ndo mar ¢Pembelian Impulsif dMinimarket
Journal of Applied intelligent syster Indomaret 2 cabang Wadas pg
Vol. 1 No. 2 tahun 2016, ISSN : 250 Warga RW 014 Keluraha
9401, halaman 9002. Pancoran Mas Kecamat:
Pancoran Mas di Depok.
Tujuan 1. Mengetahui pengaruh pengadaar 1. Mengetahui hubungan anta

barang terhadapperilaku pembelian

Produk

Display dengan
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impulsif.
2. Mengetahui pengaruh
pengelompokan barang terhadap
perilakupembelian impulsif
3. Mengetahuipenyusunan barang d:
pencahayaan terhadap perilaku
pembelian impulsif

Mengetahui pengaruh pengadaar
barang, pengelompokan baral
penyusunan barang dan pencahay
terhadapperilakupembelian impulsif

Pembelian Impulsif
2. Mengetahui hubungan antg

Suasana Toko dengan

Pembelian Impulsif

Populasi Konsumen yang pernah berbelanga| Warga RW 014 Keluraha
Indomaret Pontianak Pancoran Mas Kecamat:
Pancoran Mas Depok
Jumlahi 100Responden 105Responden
Sampel
(responden)
Teknik Accidental Sampling Purposive Sampling
Sampling
Teknik Regresi Linier Berganda Regresi LiniefSederhana
Analisis Data
Jurnal 4
Judul A St o Atmosphere on Consume Hubungan antar®isplay Produk
Impulsive Buying Behavior at Multi dan Suasana Toko deng
Mar t [ S u p e r ma| Pembelian Impulsif dMinimarket
International Business Administratic Indomaret 2 cabang Wadas pg¢
(IBA) Program University of Sar Warga RW 014 Keluraha
Ratulangi Manadq Vol. 2 No. 3, tahur Pancoran Mas Kecamat:
2014, ISSN : 2303174, halaman 49€¢ Pancoran Mas di Depok.
506.
Tujuan 1. Untuk mengetahui pwaruh Store| 1. Mengetahui hubungan anta
Atmosphere terhadap Consumer Display Produk dengan
Impulsive Buyindehavior. Pembelian Impulsif
2. Mengetahui hubungan antg
Suasana Toko dengan
Pembelian Impulsif
Populasi PelangganMulti Mart 1l Supermarke{ Warga RW 014 Keluraha
Manado Pancoran Mas Kecamat:
PancorarMas Depok
Sampel 100 Responden 105Responden
Teknik Purposive Sampling Purposive Sampling
Sampling
Teknik Regresi LiniefSederhana Regresi LiniefSederhana

Analisis Data
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Pada dasarnya, setiap orang memiliki keinginan dan kebutuhan yang
tidak terbatas. Untuk memenuhi kebutuhan tersebut manusia secara lahiriah
maupun batiniah melakukan interaksi dengan sesama dengan cara pertukaran
atau yang kita kenal dengan istilah transgilal beli. Hampir semua bisnis
ritel berusaha semaksimal yang mereka mampu untuk merencanakan dan
mencipatakandisplay produk yang terlihat menarik serta suasana toko
senyaman mungkin bagi konsumen agar mereka tertarik atau tergoda untuk
masuk kedalam toko. Apabila telah memasuki toko dan beilama di
dalam toko, memungkinkan konsumen untuk melakukan pembelian impulsif

Oleh karena itu,display produk dan suasana toko dapat mempengaruhi

Sedangkan, Michael Adiwijaya dalam bukunya memaparkan bahwa,
APenci ptaan suasana toko akan membuat
proses berbelanja, selgga mereka akan menghabiskan waktu lebih banyak
di dalam toko yang berd&jung pada pembel

Kemudian, Christiansen mengatakan bahivd, h e a tenobtsep h e r
storei s i mportant in the accéurrence of an

Artinya, suasana toko a@nggap penting dalam terjadinya pembelian

% Michael Adiwijaya,8 Jurus Jitu Mengelola Bisnis Ritel Ala Indonegiakarta: Gramedia, 2010),

C. Kerangka Teoretik
pembelian impulsif pada konsumen.
impulsif.

h.87.

37 Bary ChristiansenFfektive Marketing in Contemporary GlobalisfdSA: I1GI Globa, 2014),

h.173.
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Selanjutnya,Eirene Natalia Makal da®ifrid .S dalam jurnal nya
yang berjudufiStore Atmosphere on Consumer Impulsive Buying Behavior at
Mul t i Mar t 1 S u p e r atmensfek Ko lingkangaudro 06 b a hw
(eksterior) lingkungan dalam secara umum, tata letak toko dan pajangan
interior yang mempengaruhi pembelian impulsif secara simultan dan
parsiaf®.
Dari pendapat tersebut, dapat disimpulkan bahwa penciptaan suasana
toko dan tata letak toko adaladebagai faktor penting untuk membuat
konsumen merasa nyaman, menciptakan pengalaman yang menyenangkan,
mendorong pelanggan untuk berbelanja di toko dan mempengaruhi
peningkatan pembelian impulsif.
Menurut Christina Widya Utami, terdapat tiga perspektihgya
digunakan untuk mengskan pembelian impulsif yaitu:
Karakteristik yang dibeli, karakteristik konsumen, dan
karakteristikdisplaytempat belanja. Karakteristiisplaytempat
belanja sepertdisplay di dekat konter pembayaran ddrsplay
pada ujung kador terbukti menstimulasi terjadinya pembelian
impulsif®®.
Sedangkan, Levy & We i t zRetaiteesn g e mu k a
encourage impulse buying behavior by using promirdisplay to attact

consumer attention and stimulate a purchase decision based on little

analysi®’.

% Eirene Natalia Makal & Sifrid .S nt er nati onal Business Admini st
Atmosphere on Consumer Impulsive Buying Behavior at Multi Mart 1l Saperrk e t Manadoo (Univer s
Sam RatulangManado, 2014), h.1

39 Christina Widya Utami, Manajemen Ritel. (Jakarta: Salemba Empat) 2068

40 Michael Levy and Barton A. Weitpp.cit, h.169
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Artinya, ritel mendorong prilaku pembelian impulsif (pembelian yang
tidak terencana) dengan menggunakdieplay untuk menarik perhatian
konsumen dan mendorong pembelian sebagai salah kseiti analisis
penjualan mereka

Jadi dapat disimpulkan dari beberapa pendapat bakisalay
produk dapat menarik perhatian konsumen dengan menata produk tersebut
dengan rapih dan teratur agar konsumen dapat melihat, memagang dan
sampai kepada pembelian impulsif itu terjadi.

D. Perumusan Hipotesis

Berdasarkan kerangka teoretik, maka perumusan hipotesis dapat
diruuskan sebagai berikut:

1. Terdapat hubungan positif dan signifikan antdrsplay produk dengan
pembelian impulsif
2. Terdapat hubungan positif dan signifikan antara suasana toko dengan

pembeian impulsif



BAB Il

METODOLOGI PENELITIAN

A. Tujuan Penelitian
Berdasarkan masalah yang telah dirumuskan oleh peneliti, maka
tujuan dari penelitian ini adalah untuk memperoleh data empiris dan fakta
fakta yang tepat (sahihbenar, dan valid), serta dapat dipercaya dan
diandalkan (reliabel) tentang:
1. Hubungan antardisplayproduk dengan pembelian impulsif
2. Hubungan antara suasana toko dengan pembelian impulsif
B. Tempat dan Waktu Penelitian
1. Tempat penelitian
Tempat penelitian thksanakan di warga RW 014 Kelurahan
Pancoran Mas Kecamatan Pancoran MiisDepok. Alasan peneliti
melakukan penelitian di tempat tersebut karena berdasatkaei awal
yang peneliti lakukan bahwa di tempat tersebut terdapat masalah mengenai
pembelian implsif di Minimarketindomaret 2 cabang Wad&3elain itu,
karena faktor keterjangkauan, yaitu kesediaan ketua Rukun Warga 014
Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas menerima dan
memberikan izin kepada peneliti untuk melakukan penelitian di
lingkungan Rukun Warga tersebut, sehingga memudahkan proses

pengambilan data untuk penelitian.

41
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2. Waktu Penelitian
Waktu Penelitian dilakukan selama 3 (tiga) bulan, yaitu terhitung
dari bulan Maret 2017 sampai dengan Juni 2017. Waktu tersebut
merupakan wakt yang tepat untuk melaksanakan penelitian karena jadwal
perkuliahan peneliti sudah tidak padat, sehingga akan mempermudah
peneliti dalam melakukan penelitian dan peneliti dapat mencurahkan
perhatian pada pelaksanaan penelitian.
C. Metode Penelitian
1. Metode
Met ode penelitian pada dasarnya me
di gunakan untuk mendapat k&nMetddat a den
yang digunakan dalam penelitian ini adalstrvei dengan pendekatan
korelasional. Alasan peneliti menggunakan metode ini karesaaise
dengan tujuan yang ingin dicapai, yaitu untuk mengetahui hubungan
antara variabel bebas dengan variabel terikat.
Menurut Lawrence dalam Sugiyono mengemukakan bahwa:
Surveyare quantitative beasth. Theurveyask many people (call
respondent) about thirebelief, opinions, characteristic and past or
present behaviorSurveyare appropriate for research questions
about self reported belief o behavior
Artinya, penelitian survei adalah penelitian ktigtif. Dalam

penelitiansurvej peneliti menanyakan ke beberapa orang (dissthdgai

responden) tentang keyakinan, pendapat, karakteristik suatu objek dan

“ISugiyono, Metode penelitian kuantitatif, kualitatif dan komési (Bandung: Alfabeta, 2014),
h.12.
“pid.
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perilaku yang telah lalatau sekarang. Penelitiaorveiberkenaan dengan

pertanyaan tentang keyakinan dan perilaku dirinyaisend

Pendekatan yang dilakukan adalah pendekatan korelasional.

Adapun alasan menggunakan pendekatan korelasional adalah untuk

menemukan ada tidaknya hubungan dan apabila ada, beberapa erat

hubungan,

serta berarti

atau tidaknya hubungan tersebut. Dengan

perdekatan korelasional dapat dilihat hubungan anthsplay produk

yang diberi simbol Xdengan pembelian impulsif yang diberi simbol Y

dan hubungan antarguasana tokoyang diberi simbol X dengan

pembelian

dipengaruhi

impulsif yang diberi simbol Y sebagai variabel yang

2. Konstelasi Hubungan Antar Variabel

Sesuai dengan hipotesis yang diajukan bahwa:

1. Terdapat hubungan yang positif dan signifikan antisplay produk

dengan pembelian impulsif.

2. Terdapat hubungan yang positif dan signifikantara suasana toko

dengan pembelian impulsif.

Hubungan antar variabel penelitian tersebut dapat digambarkan

dalam konstelasi sebagai berikut:

X1

Y

X2

T
/’

Keterangan:

Variabel Bebas (X1} Display Produk



Variabel Bebas (X2) Suasana Toko
Variabel Terikat (Y) : Pembelian Impulsif

» : Arah Hubungan

D. Populasi dan Sampling
Popul asi adal ah AW |l ayah generali sa
subjek yang mempunyai kualitas dan karakteristik tertentu yang ditetapkan
oleh peneliti untuk dipelajaridia k emudi an dit & i k kesi mpu
Populasi dalam penelitian ini adalah semua warga RW 014 Kelurahan
Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Depok. Hal ini didasarkan bahwa
setelah melakukasurvei awal melalui wawancara daobservasi langsung
pada wargali lingkungan Rukun Warga tersebut terdapat banyak konsumen
yang melakukan pembelian impulsif ddinimarket Indomaret 2 cabang
Wadas.
nSampel adal ah bagian darimilkj uml ah
ol eh popul?* sSampet datas epbnelitial ini diambil secara
purposiveSugi yono me n g RBurpasivasampbnagdalatateknikni
penentuan sampel denfan pertimbangan t e
Dalam penelitian ini, yang menjadampel adalaiRT 06 RW 014
Kelurahan Pancoran Mas Kemnatan Pancoran Mas di Depgkng pernah
mengunjungi dan melakukan pembelian imputsiMinimarketindomaret 2

cabang Wadagang berjumlatiO5orang.

4 bid., h. 119.
44 bid., h. 120.
4 pid., h. 126.
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E. Teknik Pengumpulan Data
Penelitian ini meneliti tiga variabel yaitDisplay Produk (variabel
X1), Suasana Tokqvariabel %) dan Pembelian Impulsif (variabel Y).
Adapun instrumen untuk mengukur ketiga variabel tersebut akan dijelaskan
sebagai berikut:
1. Pembelian Impulsif (Variabel Y)
a. Definisi Konseptual
Pembelian impulsif adalah pembelian yang dilakukdeh
konsumen di luar rencana atau secara spontan.
b. Definisi Operasional
Pembelian impulsif dapat diukur oleh beberapa indikator
yaitu indikator pertama adalah membeli secara-tille indikator
kedua, yaitu diluar kontrol diri, dengan indikator ketigaity emosi
dengan sub indikator yaitu, senadgn indikator keempat, yaitu
konsikuensi setelah membeli.
c. Kisi T Kisi Instrumen Pembelian Impulsif
Kisi-kisi instrumen yang disajikan pada bagian ini merupakan
kisi-kisi instrumen yang digunakan untuk mengukuariabel
pembelian impulsif yang diujicobakan dan juga sebagaikigsi
instrumen final yang digunakan untuk mengukur variabel Pembelian
impulsif. Kisi-kisi ini disajikan dengan maksud untuk memberikan
informasi mengenai butioutir yang dimasukkan setélauji validitas

dan uji reliabilitas. Kiskisi instrumen dapat dilihat pada tabel 111.1.
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Tabel Ill. 1
Kisi-Kisi Instrumen Pembelian Impulsif (Variabel Y)
Butir Uji Coba Drop | No. Butir Valid No. Butir Final
Indikator Sub
ndraor | | O @ 0 ® 0
Membeli
_ 1,2,4, 1,2,4, 1,2,
seca.lratlba 6.9 57,8 6 6.9, 5,8 48 5,6,7
tiba
Dlluar” 11,14,15| 20,28 | 14 11,15 | 20,28 | 10,13 9,24
kontrol diri
. 16,18,19, 16,18,19, 14,15,16,
Emosi Senang 20.26 3,21,22 20.26 3,21,22 18,22 3,18,19
Konse&uensi
setelah 12217253 13,27 | 17,23| 12,24,25| 13,27 | 11,20,21| 12,23
membeli ’

Untuk mengisi setiap butir pernyataan dalam instrumen

penelitian, responden dapat memilih salah satu jawaban dari 5

alternatif yang telah disediakan. DanaBernatif jawaban tersebut

diberi nilai 1 (satu) sampai 5 (lima) sesuai dengan tingkat jawaban.

Alternatif jawaban yang digunakan sebagai berikut:

Tabel Ill. 2
Skala Penilaian Instrumen Pembeliarimpulsif (Variabel Y)
No Alternatif Jawaban Item Positif Item Negatif
1. Sangat Setuju ( SS) 5 1
2. Setuju (S) 4 2
3. Raguragu ( RR) 3 3
4. Tidak Setuju (TS) 2 4
5. | Sangat Tidak Setuju ( STS 1 5
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d. Validasi Instrumen Pembelian Impulsif

Proses pengembangan instrumen pembelian impulsif dimulai
dengan penyusunan instrumen berbentuk kuesioner model skala
likert yang mengacu pada model indidaindikator variabel
pembelianimpulsif terlihat pada tabel lll.1 yang disebut sebagai
konsep instrumen untuk mengukur variabel pembelian impulsif.

Tahap berikutnya konsep instrumen dikonsultasikan kepada
dosen pembimbing berkaitan dengan validitas konstruk, yaitu
seberapa jauh butii butir indikator tersebut telah mengukur
indikator dari variabel pembelian impulsif sebagaimana tercantum
pada tabel Ill.1. Setelah konsep instrumen disetujui, langkah
selanjutnya adalah instrumen diujicobakan kepada 30 orang warga
RT 07RW 014 Kelurahan &coran Mas Kecamatan Pancoran Mas
di Depok yang sesuai dengan karakteristik populdisar sampel

Proses validasi dilakukan dengan menganalisis data hasil uji
coba instrumen, yaitu validitas lutlengan menggunakan koefisien
korelasi antara skor butir dengan skor total instrumen. Rumus yang

digunakan adalah sebagai berikut:

A i 46
rit :a—XIXt
Dimana :
rit = Koefisien skor butir dengan skor total instrumen
Xi = Deviasi skor butir dari Xi
xt = Deviasiskor dari Xt

46 Djaali dan Pudji MuljonoPengukuran Dalam Bidang Pendidikénlakarta : Grasindo, 2008),
h.86.
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Kriteria batas minimum pernyataan yang diterima adalgh r
= 0,361 jika hiung > fabe, Maka butir pernyataan dianggap valid.
Sedangkan, jikankung< fabes Maka butir pernyataan dianggap tidak
valid, yang kemudian butir pernyataan tersebut tidak digunakan atau
harus didrop. Berdasarkan perhitunggproses perhitungan terdapat
padalampiran7 halamanl0l) dari 28 pernyataartersebut, selah
divalidasi terépat4 pernyataan yandrop, sehingga yang valid dan
tetap digunakan sebanya# pernyataan.

Selanjutnya, dihitung reliabilitasnya terhadap bhtitir
pernyataan yang telah dianggap valid dengan menggunakan rumus
Alpha Cronbach yag sebelumnya dihitung terlebih dahulu varian

butir dan varian total. Uji redibilitas dengan rumusliphaCronbach

yaitu :
e 4 si‘e
ri = k él- a a
k-1g st? N
Dimana :
I = Reliabilitas instrumen
Kk = Banyak butir pernyataan (yang valid)
x &i = Jumlah varians skor butir
st2 = Varian skor total

Variansbutir itu sendiri dapat diperoleh dengan menggunakan

rumus sebagai berikut:

. . 48
é XIZ . (a Xi )2
Si2 = n
n

' Ibid., h. 89.
8 SudjanaMetoda Statistika(BandungPT. Tarsito, 2005), h. 94.
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Dimana :
Si2 = Simpangan baku
n = Jumlah populasi

x X i 2Jumlah kuadrat data X
x X i =Jumlah data

Dari hasil perhitungan diperoleh haSif= 0.56, St2= 109.08
dan f sebesaf.824 (proses perhitungan terdapat paaapiran10
halaman104). Hal ini menunjukkan bahwa koefisiemliabilitas
termasuk dalam kategotinggi. Dengan demikian dapat dikatakan
bahwa instrumen yang berjuml&4 butir pernyataan inilah yang
akan digunakan sebagai instrumen final untuk mengukur pembelian
impulsif.

2. DisplayProduk (Variabel X1)
a. Definisi Konseptual

Display produk adalah sebuah usaha yang dilakukan oleh
retailer untuk menata barang di dalam toko agar mermmekatian
konsumenuntuk pada akhirnyamembeli produk yang dipajang di
toko ritel

b. Definisi Operasional

Display produk dapat diukur dengan beberapaikatbr.
Indikator pertama, yaitu spesidisplay stand dengansub indikator
pertama tampilan produk acara idul fitsilb indikatorkedua, yaitu
tampilan produk acara idul adhsub indikatorketiga, yaitu acara
natal. Dengan indikator kedua, yaifiloor display dengan sub

indikator pertama yaitu tampilan paket produk dasub indikator
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kedua yaitu special offer(beli 2 gratis 1) Dengan indikator ketiga,

yaitu cut boxes display dengan sub indikator pertama, yaitu

pemajangasoft drink dengarsubindikatorkedua, yaitu pemajangan

air mineral.
c. Kisi 1 Kisi Instrumen Display Produk
Kisi-kisi instrumen yang disajikan pada bagian ini merupakan
kisi-kisi instrumen yang digunakan untuk mengukur varialisplay
produkyang diujicobakan dan juga sebagasikisi instrumen final
yang digunakan untuk mengukur varialoietplay produk. Kistkisi
ini disajikan dengan maksud untuk memberikan informasi mengenai
butir-butir yang dimasukkan setelah uji validitas dan uji reliabilitas.
Kisi-kisi instrumen dapat dildt pada tabel 111.3.
Tabel 111. 3
Kisi-Kisi Instrumen DisplayProduk (Variabel X3)
- No. Butir No. Butir
Indikator Sub Indikator Butir Uji Coba | Drop Valid Final
(+) ) ® | 6| &®H |06
- Idul Fitri 6,713 | 2026| 6 | 7,13 | 2026 5,10 | 16,20
SpesiaDisplay
Idul Adha 912 | 28 | 28 | 9,12 6,9
Stand
Natal 14,17,21 8,27 | 21,8 | 14,17| 27 | 11,13| 21
Tampilan Paket
12,23 | 345 2 1,23 |345| 1,17 | 2,34
_ Produk
Floor Display :
Special Offer
(beli 2 gratis 1) 24,25 | 10,11 24,25| 10,11| 18,19| 7,8
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Pemajangan
Cut Boxes Soft drink 29,30 | 15,16| 16 |29,30| 15 | 22.23| 12
Display Pemajangarir
: 19,22 18 22 19 18 15 14
Mineral

Untuk mengisi setiap butir pernyataan dalam instrumen
penelitian, responden dapat memilih salah satu jawaban dari 5
alternatif yang telah disediakan. Dan 5 alternatif jawaban tersebut
diberi nilai 1 (satu) sampai 5 (lima) sesuai dengan tingkat jawaban.
Alternatif jawaban yang digunakan sebagai berikut:

Tabel lll. 4

Skala Penilaian InstrumenDisplay Produk (Variabel X1)

Alternatif Jawaban Item Positif Item Negatif

Sangat Setuju ( SS) 5 1

Setuju (S)

Raguragu ( RR)

Tidak Setuju (TS)

AN E Il L

=N W
g W |N

Sangat Tidak Setuju ( STS

d.

Validasi Instrumen Display Produk

Proses pengembangan instrumedisplay produk dimulai
dengan penyusunan instrumen berbentuk kuesioner modelikkaia
yang mengacu pada model indikatodikator variabel display
produk terlihat pada tabel IlI.3 yang disebut sebagai konsep
instrumen untk mengukur variabedisplayproduk

Tahap berikutnya konsep instrumen dikonsultasikan kepada
dosen pembimbing berkaitan dengan validitas kokstryaitu

seberapa jauh butii butir indikator tersebut telah mengukur
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indikator dari variabedisplay produk seagaimana tercantum pada
tabel 111.3. Setelah konsep instrumen disetujui, langkah selanjutnya
adalah instrumen diujicobakan kepada 30 orang wRTGa07 RW
014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Depok
yang sesuai dengan karakteristik poputhisiar sampel

Proses validasi dilakukan dengan menganalisis data hasil uji
coba instrumen, yaitu validitas butir dengan menggunakan koefisien
korelasi antara skor butir dengan skor total instrumen. Rumus yang

digunakan adalah sebagai berikut:

49

rit - X
Dimana :
rit = Koefisien skor butir dengan skor total instrumen
Xi = Deviasi skor butir dari Xi
xt = Deviasi skor dari Xt

Kriteria batas minimum pernyataan yang diterima adalah r
= 0,361 jika miung > Nave, Maka butir pernyataan dianggap valid.
Sedangkan, jikankung < fabes Maka butir pernyataan dianggap tidak
valid, yang kemudian butir pernyataan tersebut tidak digunakan atau
harus didrop. Berdasarkan perhitungdproses perhitungan terdapat
pada lampirari4 halamanl10) dari 30 pernyataartersebut, selah
divalidasi terdapa? pernyataan yandrop, sehingga yang valid dan

tetap digunakan sebanyaR pernyataan.

9 Djaali dan Pudiji Muljonoloc. cit,
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Selanjutnya, dihitung reliabilitasnya terhadap bhtitir
pernyataan yang telah dianggap valid dengan menggunakan rumus
Alpha Cronbach yag sebelumnya dihitung terlebih dahulu varian

butir dan varian total. Uji reliabilitas dengan rurmipha Cronbach

yaitu :
e asi‘e
rii =K él- a g >°
k-1g st? g
Dimana :

ri = Reliabilitas instrumen
Kk = Banyak butir pernyataan (yang valid)
x &i = Jumlah varians skor butir
st2 = Varian skor total

Variansbutir itu sendiri dapat diperoleh dengan menggunakan

rumus sebagai berikut:

. . 51
a X|2 _ (a X )2
Si? = n
n

Dimana :

Si2 = Simpangan baku

n = Jumlah populasi

x X1 2 Jumlah kuadrat data X

x X'i =Jumlah data

Dari hasil perhitungan diperoleh haSif= 1.25 St2= 144.50

dan 1 sebesaf.864 (proses perhitungan terdapat pada lampiian
halaman113). Hal ini menunjukkan bahwa koefisien rdliitas

termasuk dalam kategotinggi. Dengan demikian dapat dikatakan

bahwa instrumen yang berjuml&8 butir pernyataan inilah yang

%0 bid., h. 89.
®1 Sudjanaloc. cit.
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akan digunakan sebagai instrumen final untuk mengulksplay
produk
3. Suasana Toko (Variabel %)
a. Definisi Konseptual
Suasana tokoadalah kombinasi dari berbagai karakteristik
fisik toko yang dapat menghasilkan kesan menarik suatu toko dalam
mempengaruhi sikap pembelian konsumen
b. Definisi Operasional
Suasana toko dapat diukur dengan beberapa indikator.
Indikator pertama ialah bagialuar toko dengansub indikator
pertama, yaitu halaman parkayb indikatorkedua ialah papan nama
toko, dan sub indikator ketiga, yaitu pintu masuk toko (didoprsii
dan ditarikpull). Dengan indikator kedua, yaitu bagian dalam toko
dengan sub indikatopertama, yaitu pencahayaan, dengsub
indikatorkedua, yaitu warna. Dengan indikator ketiga, yaitu tata letak
barang dengasub indikatorpertama, yaitu pengelompokan barang,
dengan sub indikator kedua, yaitu pengaturan lorong atau jalanan
tempat konsumen lalu lalang. Dengan indikator keempat, paitut
of purchasalisplay(penataan barang di lokasi strategis).
c. Kisi i Kisi Instrumen Suasana Toko
Kisi-kisi instrumen yang disajikan pada bagian ini merupakan
kisi-kisi instrumen yang digunakan untuk mengukur varizbelsana

toko yang diujicobakan dan juga sebagai kisi instrumen final
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yang digunakan untuk mengukur variabahsana tm. Kisi-kisi ini

disajikan dengan maksud untuk memberikan informasi mengenai

butir-butir yang dimasukkan setelah uji validitas dan uji reliabilitas.

Kisi-kisi instrumen dapat dilihat pada tabel3lI.

Tabel Ill. 5
Kisi-Kisi | nstrumen Suasana TokqVariabel X2)
Butir Uji No. Butir No. Butir
Indikator Sub Indikator Coba Drop Valid Final
+) | 6 ) 6] & |06
Halaman Parkid 124 | 811 48 | 1,2 | 11 | 12 | 8
Papan Nama
Bagian Luar Toko Toko 57 | 14 57 | 14 35 | 11
PintuMasuk
WMaste | 12131 16,17| 16 | 12,13] 17 | 9,10 | 13
Toko
Bagian Dalam Pencahayaan| 6 15 15 6 4
Toko Warna 9,10 3 3 9,10 6,7
Pengelompokar 18,19, 18,19, 13,14,
Barang 20,21 29,30 29 20,21 30 15,16 23
Tata Letak Baran¢ Lorong Jalanar
Konsumen Lalu 25,26 | 22 2526| 22 | 19,20| 17
Lalang
Point of Purchase
. 27,28 23,24 23 | 27,28| 24 | 21,22| 18
Display

Untuk mengisi setiap butir pernyataan dalam instrumen

penelitian, responden dapat memilih salah satu jawaban dari 5

alternatif yang telah disediakan. Dan 5 alterngifaban tersebut

diberi nilai 1 (satu) sampai 5 (lima) sesuai dengan tingkat jawaban.

Alternatif jawaban yang digunakan sebagai berikut:
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Tabel lll. 6
Skala Penilaian Instrumen Suasana Tokg@variabel X2)
No Alternatif Jawaban Item Positif Item Negatif
1. Sangat Setuju ( SS) 5 1
2. Setuju (S) 4 2
3. Raguragu ( RR) 3 3
4. Tidak Setuju (TS) 2 4
5. | Sangat Tidak Setuju ( STS 1 5

d. Validasi Instrumen Suasana Toko

Proses pengembangan instrunseasana tokdimulai dengan
penyusunan instrumen berbentuk kuesioner model $kald yang
mengacu pada model indikatiodikator variabel suasana toko
terlihat pada tabel IIl.5 yang disebut sebagai konsep instrumen untuk
mengukur variabeduasana toko

Tahap berikutya konsep instrumen dikonsultasikan kepada
dosen pembimbing berkaitan dengan validitas konstruk, vyaitu
seberapa jauh butii butir indikator tersebut telah mengukur
indikator dari variabelsuasana tok@sebagaimana tercantum pada
tabel Il1.5. Setelah konpeinstrumen disetujui, langkah selanjutnya
adalah instrumen diujicobakan kepada 30 orang wRGHa7 RW
014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Depok
yang sesuai dengan karakteristik poputdisiar sampel

Proses validasi dilakukan dengan mamalisis data hasil uji
coba instrumen, yaitu validitas butir dengan menggunakan koefisien
korelasi antara skor butir dengan skor total instrumen. Rumus yang

digunakan adalah sebagai berikut:
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it = a Xixt
Dimana :
rit = Koefisien skor butir dengan skor total instrumen
Xi = Deviasi skor butir dari Xi
xt = Deviasi skor dari Xt

Kriteria batas minimum pernyataan yang diterima adalah r
= 0,361 jika Fiung > fave, maka butir pernyataan dianggap valid.
Sedangkan, jikankung < habes Maka butir pernyataan dianggap tidak
valid, yang kemudian butir pernyataan tersebut tidak digunakan atau
harus didrop. Berdasarkan perhitungdproses perhitungan tapat
pada lampirar21 halamanl119) dari 30 pernyataarersebut, selah
divalidasi terdapa? pernyataan yandrop, sehingga yang valid dan
tetap digunakan sebanyaR pernyataan.

Selanjutnya dihitung reliabilitasnya terhadap butir butir
pernyataan yang telah dianggap valid dengan menggunakan rumus
Alpha Cronbach yag sebelumnya dihitung terlebih dahulu varian

butir dan varian total. Uji t&bilitas dengan rumualpha Cronbach

yaitu :
€ Jsi‘e
i =g aSt ¥ s
k-1g st? 0
Dimana :

i = Reliabilitas instrumen
Kk = Banyak butir pernyataan (yang valid)
x &i = Jumlah varians skor butir
st2 = Varian skor total

52 Djaali dan Pudji Muljonoloc. cit..
*3bid., h. 89.
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Variansbutir itu sendiri dapat diperoleh dengan menggunakan

rumus sebagai berikut:

. . 54
a XIZ _ (a XI )2
Si* = :
n
Dimana :
Si2 = Simpangan baku
n = Jumlah populasi

x X i 2 Jumlah kuadrat data X
x Xi =Jumlah data

Dari hasil perhitungan diperoleh haSif=0.86 St2= 128.91
dan 1 sebesaf.870 (proses perhitungan terdapat pada lampizdn
halaman122). Hal ini menunjukkan bahwa koefisien reliabilitas
termasuk dalam kategotinggi. Dengan demikian dapat dikatakan
bahwa instrumen yang berjuml&8 butir pernyataan inilah yang
akan digunakan sebaiginstrumen final untuk mengukwsuasana
toko.

Teknik Analisis Data
Pengolahan data penelitian ini menggunakan program apikasi
Adapun langkatangkah dalam menganalisis data adalah sebagai berikut:
1. Uji Persyaratan Analisis
a. Uji Normalitas Galat Taksiran Regresi Y Atas X
Sebelum data yang diperoleh dipakai dalam perhitungan, data

tersebut diuji terlebih dahulu untuk mengetahui apakah data tersebut

% Sudjanaloc. cit.
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berdistribusi normal atau tidak, yaitu denganLifliefors, pada taraf
signifikan (U) = 0,05,
Dengan hipotesis statistik:
1) Ho : Galat Taksiran Regresi Y atas X berdistribusi normal
2) H1:Galat Taksiran Regresi Y atas X tidak berdistribusi normal
Kriteria penguijian:
1) Terima Ho jika Lhitung < Ltabel berarti galat taksiran regresi Y
atas X berdistdusi normal.
2) Tolak Ho jika Lhitung > Ltabel berarti galat taksiran regresi Y
atas X tidak berdistribusi normal.
3) Dalam penelitian ini variabel X yang dimaksud dalam edos
di atas adalah (Y ) .
b. Uiji Linieritas Regresi
Pengujian linieritas bertujuan twk mengetahui apakah
variabel mempunyai hubungan yang linier atau tidak secara
signifikan. Pengujian dengaBxcel menggunakanrest of Linearity
pada tar af signifikansi 0, 05.
hubungan yang linier bila signifikansi kurang darj 6°5 o
Sedangkan, kriteria pengujian dengan uji statistik, yaitu:
1) Jika signifikansi > 0,05, maka Ho diterima artinya data tidak
linier.

2) Jika signifikansi < 0,05, maka Ho ditolak artinya data linier.

% Kadir dan Djaali, Statistika Terapan: Konsep, Contoh dan Analisis Ddémgan Program
SPSS/Lisrel dalam PenelitiafDepok: PT. Rajagrafindo Persada, 2015), h.180.
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2. Persamaan Regresi Linier Sederhana
Analisis regresi sederhana digunakan untuk mendefinisikan
hubungan linier anara satu variabeldependentdan satu variabel
dependentHasil dari analisis korelasi hanya untuk mengetahui seberapa
besar tingkat keeratan atau kekuatan hubungan linier argeedel saja.
Adapun perhitungan persamaan umum regresi linier berganda dilakukan
dengan menggunakan rumus sebagai berikut:

P =a+bXi®

Keterangan:
T = variabel terikat
X = variabel bebas
a = konstanta (Nilai Y apabila XX, ..., X,=0)
b = koefisienregresi variabel bebas

3. Uji Hipotesis
a. Uji Signifikansi Parsial
Pengujian ini digunakan untuk mengetahui hubungan
signifikan display produk (X;) denganpembelian impulsif(Y) dan
hubungarsuasana tok{X,) dengarpembelian impulsifY).
Hipotesispenelitiannya adalah sebagai berikut:
Ho: b1 =0 Hi:bp O
Ho: b, =0 Hi:b, O
b. Perhitungan Koefisien Korelasi
Untuk mengetahui seberapa jauh hubungan variapdeKgan

variabel Y (besar kecilnya hubungan antara kedua variabel) dan

% Sudjanajbid. h.347.
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variabel % dengan variabel Y (besar kecilnya hubungan antara kedua
variabel), maka menghitung, dapat menggunakan rumésoduct

MomentdanKarl Pearson dengan rumus sebagai berikut:

57

_ax
Yy = T 5
yaxay:
Dimana :
vy = Tingkat keterkaitan hubungan
x »= Jumlah skor dalam sebaran X
x y= Jumlah skor dalam sebaran Y
c. Uji-t
Menurut Syofian fit digunakanketika informasi mengenai
nilai variance(ragam) populasi tidak diketalitf. Pengujian hipotesis
yang digunakan pada penelitian ini adalah uji koefisien regresi
secara parsial (Ufl dengan menggunakaBxcel Pengujian ini
digunakan untuk mengetahui hubungan signifideplayproduk(X,)
dengan pembelian impulsif(Y) dan suasana toko(X,;) dengan

pembelian impulsifY).

Thing dapat dicari dengan rumus sebagai berikut:

59

] Myvn- 2
Thitung=
1-r?
Keterangan:
Thitung = Skor signifikan koefisien korelasi
Fxy = Koefisien korelasproduct moment
n = banyaknya sampel/data
5 bid., h. 241

%8 Syofian SiregarStatistika Deskriptif untuk Penilaiafijakarta: Raja Grafindo Persa@®10), h.
257.
%9 Sugiyonojloc.cit., h. 243.
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Selanjutnya Sugiyono menambahkan, kriteria pengujiannya
sebagai berikut:
a. Jikaprobabilitas > 0,05 Ho diterima
b. Jikaprobabilitas < 0,05 Ho ditol&k
4. Perhitungan Koefisien Determinasi
Koefisien determinasi fy merupakan ukuran untuk mengetahui
kesesuaian atau ketetapan hubungan antara variabel independen dengan
variabel dependen tan suatu persamaan regresi. Dengan kata lain,
koefisien determinasi menunjukkan kemampuan variabel X XX ...,
Xk), yang merupakan variabel bebas, menerangkan atau menjelaskan
variabel Y yang merupakan variabel terikat. Semakin besar nilai koefisien
determinasi, semakin baik kemampuan variabel X menerangkan atau
menjelaskan variabel Y.

Rumus koegilsien determinasi adalah sebagai berikut:
KD = rxy?

Dimana:
KD = Koefisien determinasi

rxy = Koefisien korelasProduct Moment

60 [|hi
Ibid.
51 SudjanaStatistikuntuk penelitian (Bandung : Alfabeta, 2009), h.231



BAB IV

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

A. Deskripsi Data

Deskripsi data hasil penelitian dimaksudkan untuk memberikan
gambaran umum mengenai hasil pengelolaan data yang didapat dari dua
variabel dalam penelitian ini, yaitdisplay produk suasana tokodan
pembelian impulsif Skor yang akan disajikan adalah slgang telah diolah
dari data mentah dengan menggunakan statistik deskripstif, yaitu skor rata
rata dan simpangan baku atau standar deviasi.

Berdasarkan jumlah variabel dan merujuk pada masalah penelitian,
maka deskripsi data dikelompokkan menjadi tiga bagsasuai dengan
jumlah variabel penelitian. Ketiga bagian tersebut addigpiay produkdan
suasana tokeebagai variabel bebas daembelian impulsitebagai variabel
terikat. Hasil perhitungan statistik deskriptif masmgsing variabel secara
lengkap @pat diuraikan sebagai berikut:

1. Pembelian Impulsif (Variabel Y)

Pembelian Impulsif memiliki 24 pernyataan. Dalam instrumen
penelitian yang telah melalui proses validasi dan realibilitas. Instrument
terbagi ke dalam empat indikator, yaitu indikator pertaadalah
membeli secara tibBba, indikator kedua adalah diluar kontrol diri,
indikator ketiga adalah emosi dengan sub indikator seryamng, terakhir

indikator keempat adalah konsekuensi setelah membeli.

63



64

Data pembelian impulsif diperoleh melalui pengisiastrumen
penelitian, berupa kuesioner dengan mdskadlaLikert yang diisi oleh
105 Warga RT 06 RW O01l1&Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan
Pancoran Mas di Depaebagai responden.

Berdasarkan pengelolaan data, diperoleh skor terendah 70 dan
skor tertinggi adalah 101, jumlah ské006 sehingga ratsata skor
pembelian impulsif(Y) sebesai85,77 varians (S2) sebes&l,06 dan
simpangan baku (S) sebesa88 (proses perhitungan teagat pada
lampiran32 hal 138).

Distribusi frekuensi datgembelian impulsifdapat dilihat pada
tabel 1V.1, dimana rentang skor adaldl, banyak kelas adalah 8, dan

panjang interval adaladh (proses perhitungan terdapat pada lampg4n

hal 141).
Tabel VI. 1

Distribusi Frekuensi Pembelian Impulsif (Variabel Y)

Kelas Interval Batas Bawah| Batas Atas|Frek. Absolut] Frek. Relatif
70| - 73 69.5 73.5 6 5.7%
741 - 77 73.5 775 11 10.5%
78| - 81 77.5 81.5 14 13.3%
821 - 85 81.5 85.5 17 16.2%
86 | - 89 85.5 89.5 20 19.0%
90| - 93 89.5 935 15 14.3%
94| - 97 93.5 97.5 13 12.4%
98| - 101 97.5 101.5 9 8.6%
Jumlah 105 100%

Sumber: data penelitian diolah

Berdasarkan tabel IV.1, dapat dilihat bahwa frekuensi kelas tinggi

variabel pembelian impulsif yaitu 20 yang terletak pada intervdinke
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antara 89 dengan frekuensi relatif sebesar 19,0%. Sementara frekuensi
terendahnya, yaitu 6 yang terletak padanval kesatu, yakni antara 70
73 dengan frekuensi relatif 5,7%.

Untuk mempermudah penafsiran data frekuensi absolut
pembelian impulsif maka data ini digambarkan dalam grafik histogram

sebagai berikut:

Frek. Absolut

25

20 4

15+

Frekuensi

10

695 735 775 815 855 895 935 975 1015

Batas Nyata Y

Gambar V. 1

Grafik Histogram Pembelian Impulsif

Berdasarkan hasil ratata hitung skor masiAgasing indikator
dari variabel pembelian impulsif terlihat bahwa indikator yang memiliki
skor tertinggi adalah membeli secara filim, yaitu sebesar 283%.
Kemudian indikator diluar kontrol dirj yaitu sebesar25,04%.
Selanjutnya indikatoemosi dengan sub indikator senaggitu sebesar

25%. Dan indikator kosekuensi setelah pembelian, yaitu sebesar 24,74%
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Untuk lebih jelasnya dapat dilihat pada tabel 1V.2 (Proses perhitungan

terdapat pada lampirds®? hal 163)

Tabel IV. 2
Rata-rata Hitung Skor Indikator Pembelian Impulsif
Indikator Sub Indikator Jumlah Soal Presentase
Membell_ secara tiba 7 soal 25 13%
tiba
Diluar kontrol diri 4 soal 25,04%
Emosi Senang 8 soal 25%
Konseuensi §etelah 5 soal 24.74%
membeli
Total Skor 100%

2. DisplayProduk (X,)

Display Produk memiliki 23 pernyataan. Dalam instrumen
penelitian yang telah melalui proses validasi dan realibilitas. Instrument
terbagi ke dalanempat indikator, yaitu indikator pertama adatpesial
displaystandengan sub indikator idul fitri, idul adha, dan natal, indikator
kedua adalalfloor display dengan sub indikator tampilan paket produk
dan special offer(beli 2 gratis }, indikator ketiga adalahcut boxes
displaydengan sub indikat@oft drinkdan air mineral.

Data display produk diperoleh melalui pengisian instrumen
penelitian, berupa kuesioner dengan mdskadlaLikert yang diisi oleh
105 Warga RT 06 RW O014&Kelurahan Pancoran MakKecamatan
Pancoran Mas di Depdebagai responden.

Berdasarkan pengelolaan data, diperoleh skor terefdatan

skor tertinggi adalah a1, jumlah skor8365 sehingga ratsata skor
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display produk (X,) sebesar79,67 varians (S2) sebesar8,82, dan
simpanga baku (S) sebesa,39 (proses perhitungan terdapat pada
lampiran32 hal 138).
Distribusi frekuensi datdisplay produk dapat dilihat pada tabel
IV. 3, dimana rentang skor adalah #@nyak kelas adalah 8, dan panjang
interval adalah 5 (proses perhitungardapat pada lampiradd hal 142).
Tabel IV. 3

Distribusi FrekuensiDisplay Produk (X4)

Kelas Interval Batas Bawah | Batas Atas|Frek. Absolut| Frek. Relatif

61] - 65 60.5 65.5 7 6.7%
66 | - 70 65.5 70.5 13 12.4%
71 - 75 70.5 75.5 16 15.2%
76 | - 80 75.5 80.5 21 20.0%
81] - 85 80.5 85.5 18 17.1%
86 | - 90 85.5 90.5 15 14.3%
91| - 95 90.5 95.5 10 9.5%
96 | - 100 95.5 100.5 5 4.8%

Jumlah 105 100%

Berdasarkan tabel IV. 3, dapat dilihat bahwa frekuensi kelas
tinggi variabeldisplay produk yaitu 21 yang terletak pada interval-ke
lima antara 780 dengan frekuensi relatif sebesar 20,0%. Sementara
frekuensi terendahnya, yaitu 5 yang terletak pada intervalelepan,
yakni antara 9400 dengan frekuensi relatif 4,8%.

Untuk mempermudah penaisn data frekuensi absoldisplay
produk maka data ini digambarkan dalam grafik histogram sebagai

berikut:
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Frek. Absolut

25

Frekuensi

605 655 705 755 805 855 905 955 1005

Batas Nyata X

Gambar IV. 2
Grafik Histogram Display Produk (X3)

Berdasarkan hasil ratata hitung skor masiAgasing indikator
dari variabeldisplay produk terlihat bahwa indikator yang memiliki skor
tertinggi adalahindikator spesialdisplay stand sub indikatoridul fitri,
yaitu sebesar 18,77% damdikator spesialdisplay standsub indikator
idul adha yaitu sebesar 16%Kemudian indikator cut boxesdisplay
dengansub indikator pemajangansoft drink yaitu sebesarl446%.
Selanjutnya, indikatofloor display dengansub indikator Special Offer
(Beli 2 Gratis 1) yaitu sebesarl4,1%6. Kemudian, indikatorfloor
display dengan sub indikatotampilan paket prodykyaitu sebesar
13,9%%. Selanjutnyaindikator spesialdisplay standsub indikator natal

yaitu sebesat1% dan indikatocut boxedisplay dengan sub indikator



69

pemajangan ajryaitu sebesal1%. Untuk lebih jelasnya dapat dilihat
pada tabel IV. 4 (Proses perhitungardapat pada lampir&3 hal 164).

Tabel IV. 4
Rata-rata Hitung Skor Indikator DisplayProduk (X;)

Indikator Sub Indikator Jumlah Soal Presentase
Idul Fitri 3 soal 18.77%
SpesiaDisplay ldul Adha 2 soal 16%
Stand
Natal 4 soal 11%
Tampilan Paket 5 soal 13.91%
Floor Display Produk
Special O_ffel(bell 2 4 soal 14.19%
gratis 1)
_ Soft drink 3 soal 14.46%
Cut BoxedDisplay —
Air Mineral 2 soal 11%
Total Skor 100%

3. Suasana Toka(Xy)

Suasana tokomemiliki 23 pernyataan. Dalam instrumen
penelitian yang telah melalui proses validasi dan realibilitas. Instrument
terbagi ke dalanempatindikator, yaitu indikator pertamadalahbagian
luar toko dengan sub indikator halaman parkir, papan nama toko, dan
pintu masuk toko,indikator kedua, yaitlpagian dalam toko dengan sub
indikator pencahayaan dan warna. Kemudratikator ketiga, yaituitata
letak barang dengan sub indikator pdoggokan barang dan lorong
jalanan konsumen lalu lalang dan yang terakhir indikator keempat, yaitu

point of purchaselisplay.
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Data suasana tokodiperoleh melalui pengisian instrumen
penelitian, berupa kuesioner dengan m@&lellaLikert yang diisi oleh
105 Warga RT 06 RW O014&elurahan Pancoran Mas Kecamatan
Pancoran Mas di Depaebagai responden.

Berdasarkan pengelolaan data, diperoleh skor tere@atan
skor tertinggi adalah 98umlah skor8276 sehingga rateata skor
suasana tokdX,) sebesar78,8, varians (S2) sebesat3,94 dan
simpangan baku (S) sebes®60 (proses perhitungan terdapat pada
lampiran57 hal 170).

Distribusi frekuensi datauasana tokdapat dilihat pada tabel
IV. 5, dimana rentang skor adal@®, banyak kelas adalah 8, dan

panpgng interval adalah 5 (proses perhitungan terdapat pada lampiran

59hal 173).
Tabel IV. 5
Distrib usi Frekuensi Suasana TokdgX>)
Kelas Interval Batas Bawah | Batas Atas|Frek. Absolut] Frek. Relatif
62| - 66 61.5 66.5 10 9.5%
67 | - 71 66.5 715 15 14.3%
72| - 76 71.5 76.5 19 18.1%
77 | - 81 76.5 81.5 23 21.9%
82| - 86 81.5 86.5 17 16.2%
87| - 91 86.5 91.5 11 10.5%
92| - 96 91.5 96.5 7 6.7%
97 | - 101 96.5 101.5 3 2.9%
Jumilah 105 100%

Berdasarkan tabel 1V. 5, dapat dilihat bahwa frekuensi kelas
tinggi variabel suasana toko yaitu 23 yang terletak pada interval ke

empat antara 781 dengan frekuensi relatif sebesar 21,9%. Sementara
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frekuensi terendahnya, yaitu 3 yang terletak pada ift&esdelapan,
yakni antara 9401 dengan frekuensi relatif 2,9%.

Untuk mempermudah penafsiran data frekuensi absoagana
toko, maka data ini digambarkan dalam grafik histogram sebagai

berikut:

Frek. Absolut

25 4

Frekuensi
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Batas Nyata X

Gambar IV. 3
Grafik Histogram Suasana Toko(X3)

Berdasarkan hasil ratata hitung skor masingasing
indikator dari variabel suasana toko terlihat bahwa indikator yang
memiliki skor tertinggi adalabagian dalam toko dengan sub indikator
pencahayagnyaitu sebesarl4,05%. Kemudian, indikatorbagian
dalam toko dengan sub indikator warngaitu sebesar 132%.
Selanjutnya, indikator tata letak toko dengan sub indikator
pengelompokan barangyaitu sebesar 13%. Kemudian, indikator

bagian luar toko dengan sub indikator @amama toko, yaitu sebesar
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12,226. Kemudian indikator bagian luar toko dengan sub indikator
pintu masuk toko gull & pusl), yaitu sebesar 12%. Selanjutnya,
indikator tata letak barang dengan sub indikatorong jalanan
konsumen lalu lalangyaitu sebegal2%. Selanjutnyaindikator point

of purchasdlisplay, yaitu sebesar 12%an terakhir indikator bagian
luar toko dengan sub indikator halaman parkir, yaitu sebesar 11,44%.
Untuk lebih jelasnya dapat dilihat pada tabel I1V.6 (Proses perhitungan
terdapat pda lampirar75 hal 193).

Tabel IV. 6
Rata-rata Hitung Skor Indikator Suasana Toka(X>)

Indikator Sub Indikator Jumlah Soal Presentase
Halaman Parkir 3 soal 11.44%
0
Bagian Luar Toko Papan Nama Toko 3 soal 12.22%
Pintu Masuk Toko 3 soal 120
(pusk& pull)
_ Pencahayaan 1 soal 14.05%
Bagian Dalam Toko
Warna 2 soal 13.52%
Pengelompokan 5 soal 13%
Barang
Tata Letak Barang Lorong Jalanan
Konsumen Lalu 3 soal 12%
Lalang
Point qf Purchase 3 soall 12%
Display
Total Skor 100%
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B. Pengujian Hipotesis
1. Persamaan Garis Regresi
a. DisplayProduk (X,)

Analisis regresi linear sederhana terhadap pasangan data
penelitian antara display produk dengan pembelian impulsif
menghasikan koefisien kearah regresi sebe€g5409 dan
menghasilkan konstanta sebes&?68 dergan demikian bentuk
hubungan antara variabdisplay produk dengan pembelian impulsif
memiliki persamaan regresi = 4268 + 05409X;. Selanjutnya,
persamaan regresi tersebut menunjukan bahwa setiap kenaikan satu
skor display produk (X;) akan mengakibatkan kenaikgembelian
impulsif (Y) sebesar ®409pada konstantd2,68 (proses perhitungan
terdapat di lampiraB8 hal 145).

Persamaan garis regre$i = 4268 + 05409; dapat

dilukiskan pada grafik berikut ini:
Y
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Gambar IV. 4
Grafik Hubungan antara Display Produk denganPembelian Impulsif
Persamaan R268r30%, T =



74

b. Suasana ko (X3)

Analisis regresi linear sederhana terhadap pasangan data
penelitian antara suasana toko dengan pembeliarpulsif
menghasikan koefisien kearah regresi sebesa6200, dan
menghasilkan konstanta sebesa8,90 dengan demikian bentuk
hubungan antara variabel suasana toko dengan pembelian impulsif
memiliki persamaan regresi = 3690 + 0,6200X,. Selanjutnya,
peramaan regresi tersebut menunjukan bahwa setiap kenaikan satu
skor suasana toko ¢X akan mengakibatkan kenaikan pembelian
impulsif (Y) sebesar 8200pada konstantd6,90 (proses perhitungan
terdapat di lampira6l hal 175).

Persamaan garis regres$i = 3690 + 062005, dapat

dilukiskan pada grafik berikut ini:
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Gambar IV. 5
Grafik Hubungan antara Suasana TokadenganPembelian Impulsif
Per samaan R@&9+®0X,t7F = 3
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2. Pengujian Persyaratan Analisis
a. Uji Normalitas Galat Taksiran Regresi Y atas X
1) Y atas X,

Dalam perhitungan pengujian persyaratan pengujian
persyaratan analisis dilakukan untuk mneguji apakah galat
taksiran regresi Y atas ;Xberdistribusi normal atau tidak.
Pengujian normalitas galat taksiran regresatss X dilakukan
dengan ujiLiliefors pada t ar af signi fikan
sampel sebanyakl105 warga dengan kriteria pengujian
berdistribusi normal apabilanitung (Lo) < Liavel (Lt) dan jika
sebaliknya, maka galat taksiran regresi Y abas tidak
berdstribusi normal.

Hasil perhitungan ujiLilliefors menyimpulkan bahwa
taksiran regresi Y ataX,; berdistribusi normal. Hal ini dapat
dibuktikan dengan hasil perhitungap+.0,0817sedangkan {=
0,0864. Ini berarti L < L; (perhitungan terdapat pada lampiran
43 hal 152). Untuk lebih jelasnya, hasil perhitungan tersebut

dapat dilihat pada tabel IV. 7 Sebagai berikut:

Tabel IV. 7
Hasil Uji Normalitas Galat Taksiran Regresi Y atas X
No Galat Lo Lt abe| Keputusan Keterangan
Taksiran 0,05)

1 Y atas X 0,087 0,0864 Terima Ho Normal
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Dalam perhitungan pengujian persyaratan pengujian

persyaratan analisis dilakukan untuk mneguji apakah galat

taksiran regresi Y atas ,Xberdistribusi normal atau tidak.

Pengujiannormalitas galat taksiran regresi Y atasddakukan

dengan ujilLilliefors p ad a

sampel

tar af

signi fikan

sebanyak105 warga dengan kriteria pengujian

berdistribusi normal apabilanung (Lo) < Lavel (1) dan jika

sebaliknya, maka galataksiran

berdistribusi normal.

regresi Y atas<; tidak

Hasil perhitungan ujiLilliefors menyimpulkan bahwa

taksiran regresi Y ataX, berdistribusi normal. Hal ini dapat

dibuktikan dengan hasil perhitungap+.0,0474sedangkan {=

0,0864. Ini berarti lg < L; (perhitungan terdapat pada lampiran

66 hal 182). Untuk lebih jelasnya, hasil perhitungan tersebut

dapat dilihat pada tabel IV. 8 Sebagai berikut:

Tabel IV. 8
Hasil Uji Normalitas Galat Taksiran Regresi Y atas %
No Galat Lo L tabel( U= Keputusan Keterangan
Taksiran 0,05)
1 Y atas % 0,0474 0,0864 Terima H, Normal
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b. Uiji Linieritas Regresi

1)

2)

Linieritas atas Display Produk denganPembelian Impulsif

Kemudian dalam persyaratan analisis juga dilakukan
pengujian linieritas regresi, untuk melihat apaksrsamaan
regresi tersebut berbentuk linier atau non linier, dengan kriteria
pengujian Riwng < Rabes Maka regresi dinyatakan linier.

Untuk tabel distribusi F yang digunakan untuk
mengukur liniar regresi dengan dk pembilangk= 37 dan dk
penyebut (k) =66, dengan (U) mng90865,
sedangkan e = 1,62. Ini berarti Fung < Rabes Derarti regresi

linier (perhitungsn terdapat pada lampidathal 158).

Linieritas atas Suasana TokodenganPembelian Impulsif

Kemudian dalampersyaratan analisis juga dilakukan
pengujian linieritas regresi, untuk melihat apakah persamaan
regresi tersebut berbentuk linier atau non linier, dengan kriteria
pengujian Riwung< Rabes Maka regresi dinyatakan linier.

Untuk tabel distribusi F yang glinakan untuk
mengukur liniar regresi dengan dk pembilang)k 31 dan dk
penyebut (k) =72 dengan (U) = 0,05,
1,07 sedangkan e = 1,62. Ini berarti Fiung < Raves berarti

regresi linier (perhitungan terdapat pada lampi#@hal 188).

di

di p



3. Pengujian Hipotesis Penelitian

a. DisplayProduk denganPembelian Impulsif
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Dalam uji hipotesis terdapat uji keberartian regresi yang

bertujuan untuk mengetahui apakah model regrsi yang digunakan

berarti atau tidak. Kriteria pengujian, yaitu Hoeditna jika Fitung

< Rabeldan H, ditolak, ika Fiung > FRaves dimana H adalah model

regresi tidak berarti dan ;Hadalah model regresi berarti atau

signifikan, maka dalam hal ini kita harus menolak Berdasarkan

hasil perhitungan frung Sebesar3,34dan untuk Epesebesar 3,92.

Jadi, dalam pengujian ini dapat disimpulkan bahwa.§73,34>

Frabet 3,92, ini berarti H ditolak dan sampel dinyatakan memiliki

regresi berarti (proses perhitungan terdapat pada lamgédoal

157). Penguijian dileukan dengan tabel ANAVA.

Tabel IV. 9

Anava Untuk Keberartian dan Linieritas Persamaan Regresi

Display Produk denganPembelian Impulsift =42,68 + 0,5408;

Sumber dk Jumlah Rata-rata Jumlah Fhitung Fiabel
Varians Kuadrat (JK) | Kuadrat (RJK)
Total 105 778912
Regresi (a) 1 772457.49
Regresi (b/a) 1 2684.52 2684.52 73.349) 3.92
Residu 103 3769.99 36.60
Tuna Cocok 37 1221.69 33.02 0.86 ns) 1.62
Galat Kekelruan 66 2548.31 38.61

Keterangan :

") Persamaan regresi berarti karena Rjwng (73,34) > Fape (3,92)
") Persamaan regresi linear karena Fung (0,86) < Fape: (1,62)
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Pengujian koefisien korelasi bertujuan untuk mengetahui
besar atau kuatnya hubungan antadabel X dan Y. penelitian
ini menggunakan rumus koefisien korel&oduct Momentdari
Pearson

Hasil perhitungan koefisien korelasi antaliaplay produk
dengan pembelian impulsif diperoleh koefisien korelasi sederhana
ry = 0645 (proses perhitungadilihat pada lampira@9 hal 160).
untuk uji signifikan koefisien korelasi disajikan pada tabel 1V. 10.

Tabel IV. 10
Penguijian Signifikan Koefisien Korelasi Sederhana Antara Xdan Y

Koefisien | Koefisien Koefisien

thitung ttabel
antara X Korelasi | Determinasi

danyY 0,645 41,59% 8,564 1,66

Berdasarkan pengujian signifikan koefisien korelasi antara
display produk dengan pembelian impulstbagaimana terlihat
pada tabel IV. 10 di atas, diperoleh,.t= 8,564 > t.. = 1,65
Dengan demikian, dapalisimpulkan bahwa koefisien korelasi
sederhanaxy = 0,645adalah signifikan. Artinya, dapat dikatakan
bahwa terdapat hubungan yang positif antdrsplay produk
denganpembelian impulsif koefisien determinasiy = 0,648 =
0,4159 berarti sebesar 41,99 pembelian impulsif Indomaret 2
cabang WadaspadaWarga RT 06 RW 0l1&elurahan Pancoran

Mas Kecamatan Pancoran Mas di Depbtentukan olehdisplay
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produk (proses perhitungan dapat terlihat pada lamp&arhal
162).
Suasana TokadenganPembelian Impulsif

Dalam uji hipotesis terdapat uji keberartian regresi yang
bertujuan untuk mengetahui apakah model regrsi yang digunakan
berarti atau tidak. Kriteria pengujian, yaitu Ho diterima jika.fg
< Raverdan H, ditolak, ika Fiung > Rabes dimana H adalah model
regresi tidak berarti dan ;Hadalah model regresi berarti atau
signifikan, maka dalam hal ini kita harus menolak Berdasarkan
hasil perhitungan frng SebesaB7,03dan untuk BpeiSebesar 3,92.
Jadi, dalam pengujian ini dapat disimpulkeahwa Fiung87,03>
Frabet 3,92, ini berarti H ditolak dan sampel dinyatakan memiliki
regresi berarti (proses perhitungan terdapat pada lam@gdnal
187). Pengujian dilakukan dengan tabel ANAVA.

Tabel IV. 11

Anava Untuk Keberartian dan Linieritas Persamaan Regresi

Suasana Toko dengan Pembelian Impulsif = 36,90+ 0,6200X,

Sumber dk Jumlah Rata-rata Jumlah Fhitung Fiabel
Varians Kuadrat (JK) | Kuadrat (RJK)
Total 105 778912
Regresi (a) 1 772457.49
Regresi (b/a) 1 2956.03 2956.03 87.03" 3.92
Residu 103 3498.49 33.97
Tuna Cocok 31 1100.25 35.49 1.07 ns) 1.62
Galat Kekelruap 72 2398.24 33.31

Keterangan

: ) Persamaan regresi berarti karena Riyyng (87,03) > Fype (3,92)

") Persamaan regresi linear karena Fiung (1,07) < Faper (1,62)
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Pengujian koefisien korelasi bertujuan untuk mengetahui
besar atau kuatnya hubungan antara variabelad Y. penelitian
ini menggunakan rumus koefisien korel&oduct Momentdari
Pearson

Hasil perhitungan koefisien korelasi antasaasana toko
denganpembelian impulsidiperoleh koefisien korelasi sederhana
ry = 0,677 (proses perhitungan dilihat patEmpiran72 hal 190).
untuk uji signifikan koefisien korelasi disajikan pada tabel 1V. 12.

Tabel IV. 12
Penguijian Signifikan Koefisien Korelasi Sederhana Antara Xdan Y

Koefisien | Koefisien Koefisien

thitung ttabel

antara % Korelasi | Determinasi

danyY 0,677 45.80% 9,329 1,65

Berdasarkan pengujian signifikan koefisien korelasi antara
suasana toko dengan pembelian impuslifagaimana terlihat pada
tabel IV. 10 di atas, diperolel.t, = 9,329> t..= 1,65 Dengan
demikian, dapat disimpulkabahwa koefisien korelasi sederhana
rxy = 0,677 adalah signifikan. Artinya, dapat dikatakan bahwa
terdapat hubungan yang positif antasaasana tokodengan
pembelian impulsifKoefisien determinasixy = 0,677 = 0,4580
berarti sebesar 45,80 pembelian implsif Indomaret 2 cabang

Wadas pada Warga RT 06 RW OKélurahan Pancoran Mas
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Kecamatan Pancoran Mas di Depgikentukan oletsuasana toko
(proses perhitungan dapat terlihat pada lampidamal 193).
C. Pembahasan
1. DisplayProduk dengan Pembelian Impulsif

Berdasarkan hasil perhitungan yang telah dijelaskan sebelumnya,
diketahui adanya hubungan positif antadggsplay produk dengan
pembelian mpulsif Indomaret 2 cabang Wadas pada Warga RT 06 RW
014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Depok

Dari perhitungan itu, pula dapat diinterpretasikan balkigplay
produk mempengaruhipembelian mpulsif atau semakinmeningkat
display produk maka semakinmeningkat pulapembelian mpulsif
Indomaret 2 cabang Wadas pada Warga RT 06 RW K&drahan
Pancoran Ms Kecamatan Pancoran Mas di Depok

Penelitian sebelumnya yang relevan merupakan pendukung untuk
melakukan penelitian ini. Dengan demikian, hasil penelitian yang
dilakukan oleh peneliti menyatakan bahwa penelitian yang peneliti
lakukan berhasil menguji hipesis, dimana sama dengan 4 penelitian
terdahulu. Karena, penelitian yang peneliti lakukan yaitu menunjukan
koefisien korelasi, = 0,645 Koefisien tersebut menunjukan arah kedua
variabel adalah korelasi positif. Dari hasil perhitungan uji keberartian
koefisien korelasi (ujt) diperoleh #..,, = 8,564 > t.. = 1,65 dengan
kriteria koefisien korelasi dinyatakan signifikan jikg.} > t... Koefisien

korel asi di uj i pada t arajattkebasbasgmn i f i k art
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(dk) = n2 = 103 Jika H, ditolak, maka koefisien korelasi signifikan,
sehingga dapat disimpulkan terdapat hubungan positif adigpay
produk dengan pembeliampulsif.
Suasana Toko Dengan Pembelian Impulsif

Berdasarkan hasil perhitungan yang telah dijelaskan sebelumnya,
diketahui adanya hubungan positif antsmasana toko dengan pembelian
impulsif Indomaret 2 cabang Wadas pada Warga RT 06 RW 014
Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Depok

Dari perhitungan itu, pula dapat diinterpretasikan balswasana
toko mempengaruhpembelian impulsif atau semakin meningkaasana
toko, maka semakirmeningkatpula pembelian impulsifindomaret 2
cabang Wadas pada Warga RT 06 RW B®urahan Pancoran Mas
Kecamatan Pancoran Mas di Depok

Penelitian sebelumnya yang relevan merupakan pendukung untuk
melakukan penelitian ini. Dengan demikian, hasil penelitian yang
dilakukan oleh peneliti menyatakan bahwa penelitian yang peneliti
lakukan berhasil menguji hipotesidimana sama dengan 4 penelitian
terdahulu. Karena, penelitian yang peneliti lakukan yaitu menunjukan
koefisien korelasi, = 0,677. Koefisien tersebut menunjukan arah kedua
variabel adalah korelasi positif. Dari hasil perhitungan uji keberartian
koefisien korelasi (ujit) diperoleh f..,, = 9,329 > t.. = 1,65 dengan

kriteria koefisien korelasi dinyatakan signifikan jikg.} > t... Koefisien

korel asi di uj i pada taraf signifikart



84

(dk) = n2 = 103. Jika H, ditolak, maka koefisien korelasi signifikan,
sehingga dapat disimpulkan terdapat hubungan positif astasana

toko dengan pembelian impulsif



BAB V

KESIMPULAN, IMPLIKASI DAN SARAN

A. Kesimpulan
a. DisplayProduk denganPembelian Impulsif

Berdasarkan kajian teoretik dan deskripsi hasil penelitian yang
telah diuraikan pada bdlab sebelumnya, maka dapat disimpulkan
bahwaterdapathubungan yangositif display produk dengan pembelian
impulsif Indomaret 2 cabang Wadas padéarga RT 06 RW 014
Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Depok
Persamaan regresi = 42,68 + 0,5408; menunjukan bahwa setiap
kenaikan satwisplay produk (variabel %), maka akan mengakibatkan
kenaikandengan pembelian impuls(variabel Y) besar0,5409 pada
konstanta42,68

Pembelian impulsifditentukan olehdisplay produk sebesar
41,59% dan sisanya sebes&8.41%%6 dipengaruhi oleh faktor lain,
sepertipromosi penjualan

b. Suasana Toko Dengan Pembelian Impulsif

Berdasarkan kajian teoretik dan deskripsi hasil penelitian yang
telah diuraikan pada bdiab sebelumnya, maka dapat disimpulkan
bahwa terdapat hubungan yang posstiisana toko dengan pembelian
impulsif Indomaret 2 cabang Wadas pada Warga RT 06 RW 014
Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Depok

Persamaan regre$i = 36,90 + 06200, menunjukan bahwa setiap

85
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kenaikan satusuasana tokdvariabel X%), maka akan mengakibatkan
kenaikanpembelian impulsi{variabel Y) sebesar ®60 pada konstanta
36,90.

Pembelian impulsifditentukan olehdisplay produk sebesar
45.80%dan sisanya sebesar 522@ipengaruhi oleh faktor lain, seperti
promosi penjualan

B. Implikasi
a. DisplayProduk dengan Pembelian Impulsif

Berdasarkan kesimpulan yang telah dikemukakan bahwa terdapat
hubungan yang positif antadisplay produk dengan pembelian impulsif
Indomaret 2 cabang Wadamda Warga RT 06 RW 01Kelurahan
Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Degakini membuktikan
bahwadisplay produk merupakan salah satu faktor yang mempengaruhi
pembelian impulsif

Implikasi dari penelitian ini, yatiu bahwblbdomaret 2 cabang
Wadas harus dapat meningkatkandisplay produknya untuk
meningkatkampembelian impulsifPembelianmpulsif yang diakibatkan
oleh display produk yang rendah, jika dibiarkan begitu saja akan
membuakonsumerberpaling dengaminimarketsejenis lainnya.

Berdasarkan hasil analisis pengolahan data, pada variabel
pembelian impulsifpresentase bahwa indikator yang memiliki skor
tertinggi adalah membeli secara tibba, yaitu sebesar 25,13%.

Kemudian indikator diluar kontrol diri, yaitu sebesar 25,04%.
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Selanjutnya indikator emosi dengan sub indikator senang, yaitu sebesar
25%. Dan intkator kosekuensi setelah pembelian, yaitu sebesar 24,74%.
Dari hasil pengolahan data, terlihat bahwa pelanggan yang merasa
display produkyang diberikanindomaret 2 cabang Wadasndah, akan
berdampak padpaembelian impulsifyang rendah pula. Hal yang her
dilakukan Indomaret 2 cabang Wadasdalah meningkatkandisplay
produk agar pembelian impulsif dapat meningkat pula terhadap

Indomaret 2 cabang Wadas

Suasana Toko Dengan Pembelian Impulsif

Berdasarkan kesimpulan yang telah dikemukakan bahwa terdapat
hubungan yang positif antasuasana toko dengan pembelian impulsif
Indomaret 2 cabang Wadas pada Warga RT 06 RW Kxldrahan
Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas di Degakini membuktikan
bahwa suasana tokenerupakan salah satu faktor yang mempengaruhi
pembelian impulsif

Implikasi dari penelitian ini, yatiu bahwblbdomaret 2 cabang
Wadasharus dapat meningkatkauasana toko/a untuk meningkatkan
pembelian impulsif Pembelian impulsifyang dakibatkan olehsuasana
toko yang kurangnyaman jika dibiarkan begitu saja akan membuat
pelanggan berpaling dengamnnimarketsejenis lainnya.

Berdasarkan hasil analisis pengolahan data, pada variabel
pembelian impulsif presentase bahwa indikator yangnifile skor

tertinggi adalah membeli secara tifilaa, yaitu sebesar 25,13%.



88

Kemudian indikator diluar kontrol diri, yaitu sebesar 25,04%.
Selanjutnya indikator emosi dengan sub indikator senang, yaitu sebesar
25%. Dan indikator kosekuensi setelah pembelaitu sebesar 24,74%

Dari hasil pengolahan data, terlihat bahwa pelanggan yang merasa
suasana tokgang diberikanindomaret 2 cabang Wadasndah, akan
berdampak padaembelian impulsifyang rendah pula. Hal yang perlu
dilakukanindomaret 2 cabang Wasladalah meningkatkasuasana toko
agar pembelian impulsifdapat meningkat pula terhadapndomaret 2

cabang Wadas

C. Saran
Berdasarkan kesimpulan dan implikasi yang dikemukakan di atas, maka
peneliti menyampaikan beberapa saran yang mungkin bermanfaat dalam
meningkatkarpembelian impulsif Indomaret 2 cabang Wadatara lain:

1. Indomaret 2 cabang Wadas sebagai salah satu mketa
berkembang di Indonesia diharapkan lebih meningkatkan pembelian
impulsif dengan memperhatikan display produk (penataan barang)
serta suasana toko yang nyaman terhadap konsumennya.

2. Indomaret 2 seharusnya dapat memperbaiki dan meningkatkan
display prodiénya menjadi baik, seperti penataan di rak barang
yang lebih rapi sesuai dengan pengelompokan jenis barang sehingga

pada akhirnya dapat meningkatkan pembelian impulsif.
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Indomaret 2 cabang wadas juga seharusnya memberikan suasana
toko yang lebih nyaman seqti, memperluas halaman parkir
sehingga memudahkan konsumen ketika akan memarkir dan
memasuki toko dan berujung pada keputusan pembelian impulsif

pada akhirnya.
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Survei AWAL

Hubungan antara Display Produk (Penataan barang pajangan) dan Suasana

Toko dengan Pembelian Impulsif (Pembelian tidak terencanadi Minimarket

Indomaret 2 cabang Wadas pada Warga RW 01&elurahan Pancoran Mas

KecamatanPancoran Mas di Depok

1.

2.

3.

4.

Apakah Ada pernahmengunjungilndomaret 2cabang Wada¥elurahan
Pancoran MakKecamatan Pancoran Mas di Defok

a. Ya

b. Tidak

Apakah anda pernah menemukan permasalahan dengan:
a. DisplayProduk dari Indomaret
b. Suasana Toko dari Indomaret

c. Kedua jawaban diatas benar

Apakah alasan dan permasalaliisplay produk Indomaret 2cabang Wadas
KelurahanPancoran Makecamatan Pancoran Mas di Defok

a. Pengadaan barang kurang lengkap

b. Pengelompokan barang kurang rapih

c. Penyusunan barang kurang menarik

d. Alasan lainnya (sebutkan alasAnda)

Apakah alasan dan permasalahan suasanaltalamaret 2cabang Wadas
KelurahanPancoran Makecamatan Pancoran Mas di Defok

a. Pencahayaan toko kurang

b. Suhu udara panas

c. Lantai tidak bersih

d. Alasan lainnya (sebutkan alasan Anda)



Lampiran 4 96

KUESIONER UJI COBA VARIABEL (Y)

Responden yang terhormat,

Saya mahasisw@&endidikan Tata NiagdJniversitas Negeri Jakarta,
memohon kesedianBapak/Ibu/Saudara/iuntuk ikut berpartisipasi dalam
penelitans ay a y a n gHullueganantach DisplayfiProduk dan Suasana
Toko dengan Pembelian ImpulsMinimarketindomaret 2 Cabang Wadas Pada
Warga Rw 014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas DioDepok
Untuk itu, saya sangat mengharapkan kerjasd@apak/lbu/Saudara/untuk
membeikan jawdan atas pernyataan pernyataan di dalam kuesioner ini.
Informasi yang diperoleh nantinya akan diolah dan dipergunakan sémadta
hanya untuk kepentingan akademis.

. PETUNJUK PENGISIAN

Bapak/Ibu/Saudaratlimohon untuk mengisi kuesien ini sesuai petunk
yang kamiberikan.Berilah andac hec k|l i st (&) pada kol om
paling sesuai dengan kondfsnda), dengan ketentuan :

Sangat TidalSetuju 1 (ST Setuju (S
Tidak setuju (TS Sangasetuju 1 (S9)
Ragui ragu ' (RR)

[I. IDENTITAS RESPONDEN

Nama Responden e e e e e e e e e et e e e e ———————
No. Responden TR (diisi oleh peneliti)

[ll. DAFTAR PERNYATAAN

VARIABEL PEMBELIAN IMPULSIF (Pembelian Tak Terduga) (Y)

NO. PERNYATAAN SS S RR TS | STS
1 Saya berbelanja di Minimarket
" | Indomaret dalam situasi santai

Saya sukarela embeli di Minimarket

2.
Indomaret
3 Saya risih berbelanja dMinimarket
" | Indomaret
4 Walau banyak waktu luang saya tid

berbelanja diluar rencana
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NO. PERNYATAAN SS RR TS | STS
5 Saya terpaksa membeli dilinimarket
" | Indomaret
Saya mampu mempengaruhi diri unt
6. | berbelanja sesuai  kebutuhan
Minimarketindomaret
~ Saya berbelanja di Minimarket
" | Indomaret dalam situasi terbubuiru
8 Saya sering kali mendadak keti
" | berbelanja dMinimarketindomaret
Saya belanja dMinimarket Indomaret|
9. | dengan memilah milih barang yang
perlukan
Saya sulit mempengaruhi diri untt
10. | berbelanja  sesuai  kebutuhan
Minimarketindomaret
Saya berbelanja  di Minimarket
11. : :
Indomaret dalam situasi tenang
Saya membeli barang dengan men
12. | tahu terlebih dahulu informasi menget
barang tersebut
13 Saya menyesal telah membeli prog
" | yang dibutuhkan
Saya mampu menahan diri untuk her
14. | saat berbelanja produk dvinimarket
Indomaret
Saya akan berpikir ulang untt
15. | berbelanja barang yang saya lihat
Minimarketindomaret
16 Saya suka berbelanja dWlinimarket
" | Indomaret
Saya mempertimbangkan terlek
17. | dahulu apakah memang memerluk
barang tersebut
18 Saya senang berbelanja Mlinimarket
" | Indomaret
Adanya diskon dMinimarketindomaret
19. )
membuat saya suka berbelanja
20 Saya antusias melihat penawaran pro
" | yang menarik dMinimarketindomaret
21 Saya bimbang berbelanja Mlinimarket
" | Indomaret
29 Saya bosan melihat penawaran produ

di Minimarketindomaret
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NO. PERNYATAAN SS RR TS | STS
23 Saya suka membeli barang vya
" | dibutuhkan
Saya peduli dengan uang yang s
24. | habiskan untuk berbelanja
Minimarketindomaret
o5 Saya berbelanja di indomaret ses
" | dengan daftar catatan belanja
26 Saya bahagia saat dapat membeli ba
" | yang disukai
27 Saya acuh akibat dari pembelian yg
" | saya lakukan dWlinimarketindomaret
Saya sulit menahan diri untuk memb
28. | barang yang menarik dMinimarket

Indomaret
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PERHITUNGAN ANALISIS BUTIR
VARIABEL Y (PEMBELIAN IMPULSIF)
Beserta contoh perhitungan untuk butir 1

1. Kolom SXi = Jumlah butir ke se
SXi = 4 + 4 + 4 + 4 + é
= 123
2. Kolom SXt = Jumlah total butir dari setiap responden
SXt = 9 8 + 106 + 106 + 1
2918
3. Kolom SX¢
SXt£ = 98 +1068+ 1068 +11F +é& . 2 +
= 287188
4. Kolom SXx?
SXi? = 42+ £+ +4# +é& .2 + 4
= 521
5. Kolom SX.X,
SX; X; = 392 + 42 4 + 42 4 +
= 12079
6. Kolom S
\2
Sx? = SX2 _%
123 2
= 521 ———
30
= 16.700
7. Kolom Sx.x;
SX. %t = SX. X, (SL)(nS)Q)
123 %2918
= 12079
30
= 115.20
8. Kolom Sx?
2
Sx? - s O
2918 2
=  28718&- <=
8718¢€ 30
= 3363.87
0. Kolom titung
SX. Xt
Mitung =

(S%9) (Sx%7)

115.200
= = 4
A/ 16.700 3363.867 0.486
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DATA PERHITUNGAN VALIDITAS
VARIABEL Y (PEMBELIAN IMPULSIF)
Nq. x X x X | x Xi | X« )gz X XX X )gz M r Kesimp.
Butir itung tabel

1 123 521 12079 | 16.70 | 115.20 | 3363.9| 0.486 | 0.361 | VALID
2 119 491 11675| 18.97 | 100.27 | 3363.9] 0.397 | 0.361 | VALID
3 63 145 6204 | 12.70 76.20 | 3363.9] 0.369 | 0.361 | VALID
4 112 446 11015| 27.87 | 121.13 | 3363.9] 0.396 | 0.361 | VALID
5 72 200 7123 | 27.20 | 119.80 | 3363.9] 0.396 | 0.361 | VALID
6 115 457 11194 | 16.17 8.33 3363.9] 0.036 | 0.361 | DROP
7 78 230 7698 | 27.20 | 111.20 | 3363.9] 0.368 | 0.361 | VALID
8 109 441 10777 | 4497 | 174.93 | 3363.9] 0.450 | 0.361 | VALID
9 94 322 9283 | 27.47 | 139.93 | 3363.9] 0.460 | 0.361 | VALID
10 89 297 8829 | 32.97 | 172.27 | 3363.9] 0.517 | 0.361 | VALID
11 124 530 12162 | 17.47 | 100.93 | 3363.9|] 0.416 | 0.361 | VALID
12 92 322 9120 | 39.87 | 171.47 | 3363.9| 0.468 | 0.361 | VALID
13 69 195 6847 | 36.30 | 135.60 | 3363.9] 0.388 | 0.361 | VALID
14 114 460 11099 | 26.80 10.60 | 3363.9|] 0.035| 0.361 | DROP
15 116 468 11422 | 19.47 | 139.07 | 3363.9] 0.543 | 0.361 | VALID
16 114 462 11208 | 28.80 | 119.60 | 3363.9| 0.384 | 0.361 | VALID
17 123 519 12004 | 14.70 40.20 | 3363.9] 0.181 | 0.361 | DROP
18 115 461 11302 | 20.17 | 116.33 | 3363.9| 0.447 | 0.361 | VALID
19 113 469 11208 | 43.37 | 216.87 | 3363.9] 0.568 | 0.361 | VALID
20 111 447 10989 | 36.30 | 192.40 | 3363.9|] 0.551 | 0.361 | VALID
21 88 292 8706 | 33.87 | 146.53 | 3363.9] 0.434 | 0.361 | VALID
22 83 263 8218 | 33.37 | 144.87 | 3363.9] 0.432| 0.361 | VALID
23 127 553 12392 | 15.37 39.13 | 3363.9| 0.172 | 0.361 | DROP
24 124 528 12146 | 15.47 84.93 | 3363.9] 0.372| 0.361 | VALID
25 110 440 10859 | 36.67 | 159.67 | 3363.9|] 0.455| 0.361 | VALID
26 128 558 12533 | 11.87 82.87 | 3363.9] 0.415| 0.361 | VALID
27 95 341 9404 | 40.17 | 163.67 | 3363.9| 0.445| 0.361 | VALID
28 98 358 9692 | 37.87 | 159.87 | 3363.9] 0.448 | 0.361 | VALID
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Lampiran 9
DATA PERHITUNGAN VALIDITAS
VARIABEL Y (PEMBELIAN IMPULSIF)

No. . 2 2 .
gutr | XX | 2 XX %O | x| XX [ Fowng [ e [Kesimp)
1 123 521 12079 | 16.70 115.20 | 3363.9| 0.486 0.361 | VALID
2 119 491 11675| 18.97 100.27 | 3363.9] 0.397 0.361 | VALID
3 63 145 6204 12.70 76.20 | 3363.9| 0.369 0.361 | VALID
4 112 446 11015 | 27.87 121.13 | 3363.9| 0.396 0.361 | VALID
5 72 200 7123 27.20 119.80 | 3363.9] 0.396 0.361 | VALID
6 78 230 7698 27.20 111.20 | 3363.9] 0.368 0.361 | VALID
7 109 441 10777 | 44.97 174.93 | 3363.9| 0.450 0.361 | VALID
8 94 322 9283 27.47 139.93 | 3363.9] 0.460 0.361 | VALID
9 89 297 8829 32.97 172.27 | 3363.9] 0.517 0.361 | VALID
10 124 530 12162 | 17.47 100.93 | 3363.9| 0.416 0.361 | VALID
11 92 322 9120 | 39.87 171.47 | 3363.9] 0.468 0.361 | VALID
12 69 195 6847 36.30 135.60 | 3363.9] 0.388 0.361 | VALID
13 116 468 11422 | 19.47 139.07 | 3363.9| 0.543 0.361 | VALID
14 114 462 11208 | 28.80 119.60 | 3363.9| 0.384 0.361 | VALID
15 115 461 11302 | 20.17 116.33 | 3363.9] 0.447 0.361 | VALID
16 113 469 11208 | 43.37 | 216.87 | 3363.9] 0.568 0.361 | VALID
17 111 447 10989 | 36.30 192.40 | 3363.9| 0.551 0.361 | VALID
18 88 292 8706 33.87 146.53 | 3363.9] 0.434 0.361 | VALID
19 83 263 8218 33.37 144.87 | 3363.9] 0.432 0.361 | VALID
20 124 528 12146 | 15.47 84.93 | 3363.9] 0.372 0.361 | VALID
21 110 440 10859 | 36.67 159.67 | 3363.9] 0.455 0.361 | VALID
22 128 558 12533 | 11.87 82.87 | 3363.9| 0.415 0.361 | VALID
23 95 341 9404 | 40.17 163.67 | 3363.9| 0.445 0.361 | VALID
24 98 358 9692 37.87 159.87 | 3363.9] 0.448 0.361 | VALID
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PERHITUNGAN VARIANS BUTIR, VARIANS TOTAL DAN UJI RELIABILITAS
VARIABEL Y (PEMBELIAN IMPULSIF)

No. [ Varians
1 0.56 1. Menghitung Varians tiap butir dengan rumus (Contoh No.1)
2 0.63
3 0.42 SXi ? - M
4 0.93 Si* = _—
5 0.91
6 0.91 = 521  123°
7 1.50 30 = 056
8 0.92 30
9 1.10 2. Menghitung varians total
2
O oS
- St =
12 1.21 n
13 0.65 = 201563 2439 2
14 0.96 30  109.08
15 0.67 30 B
16 1.45
17 1.21 3. Menghitung Reliabiltas
18 1.13 .k & sSsi’d
19 | 111 ] ? stz 8
20 0.52
21 1.22 = 24 1 22.90
22 0.40 24 -1| 109.08
23 1.34
24 1.26 = 0.8244
xSi | 22.90
Kesimpulan

Dari perhitungan di atas menunjukkan bahwa r

termasuk dalam kategori (0,800 - 1,000). Maka
instrumen memiikre liabilitas yang tinggi
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KUESIONER UJI COBA VARIABEL ( X3)

Responden yang terhormat,

Saya mahasisw@&endidikan Tata NiagdJniversitas Negeri Jakarta,
memohon kesedianBapak/Ibu/Saudara/iuntuk ikut berpartisipasi dalam
penelitans ay a y a n gHullueganantach DikplayfiProduk dan Suasana
Toko dengan PembeliaImpulsif Minimarket Indomaret 2 Cabang Wadas Pada
Warga Rw 014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas DioDepok
Untuk itu, saya sangat mengharapkan kerjasaapak/lbu/Saudara/untuk
membeikan jawaban atas pernyatadn pernyataan di dalam kuesier ini.
Informasi yang diperoleh nantinya akan diolah dan dipergunakan semedta
hanya untuk kepentingan akademis.

. PETUNJUK PENGISIAN

Bapak/Ibu/Saudaraflimohon untuk mengisi kuesien ini sesuai petunjuk
yang kamiberikan.Berilah andachecklist&) pada kol om per nyaft
paling sesuai dengan kondfsnda), dengan ketentuan :

Sangat TidalSetuju . (ST Setuju (S
Tidak setuju (TS Sangastetuju 1 (SS)
Ragui ragu ' (RR)

[I. IDENTITAS RESPONDEN

Nama Responden e e e e e e e e e e e e ————————
No. Responden PSSR PP PRPPPPPPTPTRIN (diisi oleh peneliti)

Ill. DAFTAR PERNYATAAN
VARIABEL DISPLAY PRODUK (X1)

NO. PERNYATAAN SS S RR TS | STS
1 Paket produk yang ada di indoma
" | membuat ingin membeli

Paket produk yang ada di indoma
beragam

Saya melihapaket produk yang ada |
3. |indomaret membuat saya engg

membel

4 Paket produk yang ada di indoma
serupa

5 Saya mengabaikan paket produk sa

lifebouy




106

NO. PERNYATAAN SS RR TS | STS
6 Penataan produk sesuai dengan t
" | lebaran
7 Penataan produk kebutuhan leba
" | tertata rapih
8 Penataan produk kebutuharMerry
" | christmasberantakan
9 Penataan produk sesuai dengan t¢
" | lebaran haiji
10 Saya mengabaikan produk yang
" | tawarkan beli 2 gratis 1 di indomaret
11 Beli 2 gratis 1 di indomaret membu
" | saya rugi
Penataan produk kebutuhan lebaran
12. \
tertata rapih
13 Hiasan ketupat lebaran diatur ag
" | menarik konsumen
14 Penataan produk kebutuharMerry
" | christmadertata rapih
Saya mengabaikan pemajangan pro|
15. )
soft drink
16 Pemajangansoft drink di indomaret
" | mengganggu pemandangan saya
17 Pernak pernik hiasaMerry christmas
" | diatur agar menarik konsumen
18 Saya mengabaikan pemajangan proj
" | air mineral
19 Pemajangan air mineral di indomal
" | tidak mengganggu pemandangan sayi
20 Penataan produk kebutuhan leba
" | berantakan
21 Penataan produk sesuai dengan t
" | Merry christmas
22 Saya tertarik dengan pemajangan proj
" | air mineral
23 Saya tertarik dengan paket produk sal
" | lifebouy
24 Saya tertarik produk yang di tawark
" | beli 2 gratis 1 di indomaret
o5 Beli 2 gratis 1 di indomaret membu
" | saya untung
26 Hiasan ketupat lebarakurang menarik
" | konsumen
57 Pernak pernik hiasaMerry christmas

membosankan
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NO. PERNYATAAN SS RR TS | STS
Penataan produk kebutuhan lebaran
28.
berantakan
29 Saya tertarik dengan pemajangan proj
" | soft drink
30 Pemajangansoft drink di indomaret

tidak mengganggu pemandangan sayi
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PERHITUNGAN ANALISIS BUTIR
VARIABEL X1 (DISPLAY PRODUK)
Beserta contoh perhitungan untuk butir 1

Kolom SXi = Jumlah butir ke satu
SXi = 4 + 4 + 5 + 4+
= 107

Kolom SXt = Jumlah total butir dari setiap respon

SXt = 9 6 + 91 + 98 +
= 2912
Kolom SXt?
SXt? = 92,9724+92+98 +é&. 2+ 80
287168
Kolom SXi2
sSXi? = 2+ £+ +4 +é .2 + 4
= 419
Kolom SX;.X;
SXi Xy = 384 + 364 + 490
= 10630
Kolom Sx;?
32
SXi2 = SXiz— —(SXI)
n
107 ?
= 419- ——
30
= 37.367

Kolom X%.x;

SXi. Xt = SX;. X - (Sxi)rgsxt)
107 x2912
= 10630~
30
= 243.87
Kolom Sx;?
2
Sx = sxe— &
2912 2
= 287168 - —_
30
= 4509.87
Kolom titung
SXj. Xt

Mitung =

A/ (5% (Sx?)

243.867

A/ 37.367 4509.867

109

é é.

98

0.594
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DATA PERHITUNGAN VALIDITAS
VARIABEL X1 (DISPLAY PRODUK)
No. . 2 2 .
Butir x X X %2 x Xi [ Xtxx X XX x X M hitung I tabel Kesimp.
107 419 10630 37.37 243.87 4509.9 | 0.594 0.361 | VALID
2 120 498 11654 18.00 6.00 4509.9 | 0.021 0.361 | DROP
3 88 286 8695 27.87 153.13 4509.9 | 0.432 0.361 | VALID
4 86 272 8508 25.47 160.27 4509.9 | 0.473 0.361 | VALID
5 85 267 8422 26.17 171.33 4509.9 0.499 0.361 | VALID
6 116 468 11315 19.47 55.27 4509.9 | 0.187 0.361 | DROP
7 113 455 11130 29.37 161.47 4509.9 | 0.444 0.361 | VALID
8 123 513 11920 8.70 -19.20 4509.9 | -0.097 0.361 | DROP
9 103 411 10203 57.37 205.13 4509.9 0.403 0.361 | VALID
10 76 246 7699 53.47 321.93 4509.9 | 0.656 0.361 | VALID
11 77 239 7806 41.37 331.87 4509.9 | 0.768 0.361 | VALID
12 104 384 10235 23.47 140.07 4509.9 0.431 0.361 | VALID
14 100 366 9924 32.67 217.33 4509.9 | 0.566 0.361 | VALID
15 99 353 9776 26.30 166.40 4509.9 | 0.483 0.361 | VALID
16 95 341 9390 40.17 168.67 4509.9 | 0.396 0.361 | VALID
17 88 292 8570 33.87 28.13 4509.9 | 0.072 0.361 | DROP
18 96 340 9463 32.80 144.60 4509.9 | 0.376 0.361 | VALID
19 86 290 8534 43.47 186.27 4509.9 | 0421 0.361 | VALID
20 82 260 8138 35.87 178.53 4509.9 | 0.444 0.361 | VALID
21 76 222 7531 29.47 153.93 4509.9 | 0.422 0.361 | VALID
22 88 286 8587 27.87 45.13 4509.9 | 0.127 0.361 | DROP
23 115 457 11129 16.17 -33.67 4509.9 | -0.125 0.361 | DROP
24 104 384 10251 23.47 156.07 4509.9 | 0.480 0.361 | VALID
25 117 481 11498 24.70 141.20 4509.9 | 0.423 0.361 | VALID
26 120 506 11826 26.00 178.00 4509.9 | 0.520 0.361 | VALID
27 86 280 8557 33.47 209.27 | 4509.867] 0.539 0.361 | VALID
28 85 263 8384 22.17 133.33 | 4509.867] 0.422 0.361 | VALID
29 71 195 6956 26.97 64.27 | 4509.867] 0.184 0.361 | DROP
31 99 357 9850 30.30 240.40 | 4509.867] 0.650 0.361 | VALID
32 107 411 10587 29.37 200.87 | 4509.867] 0.552 0.361 | VALID
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DATA PERHITUNGAN VALIDITAS
VARIABEL X1 (DISPLAY PRODUK)
No. . 2 2 .

B utir x X X XZ x X1 | X« X X KXt X X I’hitung ltabel KeS|mp-
1 107 419 8041 37.37 226.43 | 4334.97] 0.5626 | 0.361 | VALID
2 88 286 6573 27.87 146.07 | 4334.97] 0.4203| 0.361 | VALID
3 86 272 6444 25.47 163.13 | 4334.97] 0.4910| 0.361 | VALID
4 85 267 6387 26.17 179.17 | 4334.97] 0.5320| 0.361 | VALID
5 113 455 8424 29.37 171.23 | 4334.97] 0.4799| 0.361 | VALID
6 103 411 7717 57.37 194.57 | 4334.97] 0.3902| 0.361 | VALID
7 76 246 5876 53.47 325.47 | 4334.97] 0.6760| 0.361 | VALID
8 77 239 5950 41.37 326.43 | 4334.97] 0.7709| 0.361 | VALID
9 104 384 7734 23.47 138.53 | 4334.97] 0.4343| 0.361 | VALID
10 100 366 7532 32.67 228.67 | 4334.97] 0.6077| 0.361 | VALID
11 99 353 7410 26.30 179.70 | 4334.97] 0.5322| 0.361 | VALID
12 95 341 7100 40.17 161.83 | 4334.97] 0.3878 | 0.361 | VALID
13 96 340 7165 32.80 153.80 | 4334.97] 0.4079| 0.361 | VALID
14 86 290 6460 43.47 179.13 | 4334.97] 0.4127| 0.361 | VALID
15 82 260 6140 35.87 151.27 | 4334.97] 0.3836| 0.361 | VALID
16 76 222 5683 29.47 132.47 | 4334.97] 0.3706 | 0.361 | VALID
17 104 384 7760 23.47 164.53 | 4334.97] 0.5159| 0.361 | VALID
18 117 481 8694 24.70 149.10 | 4334.97] 0.4557| 0.361 | VALID
19 120 506 8944 26.00 180.00 | 4334.97] 0.5362| 0.361 | VALID
20 86 280 6476 33.47 195.13 | 4334.97] 0.5123| 0.361 | VALID
21 85 263 6337 22.17 129.17 | 4334.97] 0.4167| 0.361 | VALID
22 99 357 7470 30.30 239.70 ]14334.964 0.6614 | 0.361 | VALID
23 107 411 8034 29.37 219.43 |4334.964 0.6150| 0.361 | VALID




Lampiran 17 113

PERHITUNGAN VARIANS BUTIR, VARIANS TOTAL DAN UJI RELIABILITAS
VARIABEL X1 (DISPLAY PRODUK)

No. | Varians
1 1.25 1. Menghitung Varians tiap butir dengan rumus (Contoh No.1)
2 0.93
3 0.85 SXi * - M
4 | os7 Si* = —— " —
5 0.98
6 1.91 )
7 1.78 = 419 107
8 1.38 30 = 125
9 0.78 30
10 1.09 2. Menghitung varians total
11 0.88 sxt )?
12 | 134 o | sxtt- (n)
13 1.09 v= n
14 1.45 = 164351 2191 °
15 1.20 30 _144.50
16 0.98 30 B
17 0.78
18 0.82 3. Menghitung Reliabiltas
19 0.87 o ) x
20 | 112 i = & %- Sizg
21 | 074 k-1¢ st 2
22 1.01
23 | 0.8 = 23 (. 25.07 ]
x Si| 2507 23 - 1 ~'144.50
= 0.864
Kesimpulan

Dari perhitungan di atas menunjukkan bahya r
termasuk dalam kategori (0,800 - 1,000). Maka
instrumen memiikie liabilitas yang tinggi
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KUESIONER UJI COBA VARIABEL (X 2)
Responden yang terhormat,

Saya mahasisw@&endidikan Tata NiagdJniversitas Negeri Jakarta,
memohon kesedianBapak/Ibu/Saudara/iuntuk ikut berpartisipasi dalam
penelitians ay a y a n gHullueganantach DikplayfiProduk dan Suasana
Toko dengan Pembelian ImpulsMinimarket Indomaret 2 Cabang Wadas Pada
Warga Rw 014 Kelurahan Pancoran Mas Kecamatan Pancoran Mas DioDepok
Untuk itu, saya sangat mengharapkan kerjasaapak/lbu/Saudara/untuk
membeikan jawdan atas pernyataah pernyataan di dalam kuesioner ini.
Informasi yang diperoleh nantinya akan diolah dan dipergunakan sémadta
hanya untuk kepentingan akademis.

. PETUNJUK PENGISIAN
Bapak/Ibu/Saudaraflimohon untuk mengisi kuesien ini sesuai petunk

yang kamiberikan.Berilah tndac hec k|l i st (&) pada kol om
paling sesuai dengan kondfsnda), dengan ketentuan :

Sangat TidalSetuju (ST Setuju (9
Tidak setuju (TS Sangastetuju : (SS)
Ragui ragu ' (RR)

II. IDENTITAS RESPONDEN

Nama Responden e a——————
Alamat e
No. Responden (diisi oleh peneliti)  : .......ooiiiiiii e

[ll. DAFTAR PERNYATAAN
VARIABEL SUASANA TOKO (X2)

NO. PERNYATAAN SS S RR TS | STS
1 Tempat parkir diMinimarketindomaret

" | luas

Lahan parkir diMinimarket Indomaret

2. | memadai dengan jumlah pengunju

yang datang

Perpaduan warna di ruangitnimarket
Indomaret kurang serasi

Di Minimarketindomaret Parkir gratis
Papan nama Minimarket Indomaret

terlihat jelas

Cahaya lampu dMinimarketIndomaret

terang
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NO. PERNYATAAN SS RR TS | STS
2 Letak papan nama Minimarket
" | Indomaret strategis
8 Tempat parkir diMinimarketIndomaret
| terlalu sempit
9 Perpaduan warna di ruangsfinimarket
" | Indomaret terlihat serasi
Warna display sesuaui dengan ten
10. . _ .
yang ada misalkan : Hari Lebaran
Lahan parkir diMinimarket Indomare
11 | kurang memadai dengan juml
pengunjung yang datang
12. | Pintu masukMinimarketindomaret luas
Pintu masuk Minimarket Indomaret|
13. | dilengkapi petunjuk cara membukéa
menutup pintu
Papan nama Minimarket Indomaret
14. ) .
terlihat kurang jelas
15 Cahaya lampu dMinimarketIndomaret
" | gelap
16 Pintu. masuk Minimarket Indomaret
" | sempit
Pintu masuk Minimarket Indomaret
17. | tidak dilengkapi petunjuk cara membu
/ menutup pintu
18 Pengelompokan barafiparang  di
" | Minimarketindomaret tertata rapih
Pengelompokan  barasfprang  di
19. | Minimarket Indomaret sudah sesu
dengan jenisnya
Pengelompokan jenis  barang
20. | Minimarket Indomaret memudahka
konsumen untuk mencari barang
Penataan barang di Minimarket
21. | Indomaret memudahkan konsumen g
mengambil barang
29 Pengaturan lorong antar rak
" | Minimarketindomaret sempit
Penampakan rak kecil dekat kasir
23. | Minimarket Indomaret kurang menar
perhatan saya
24. | Rak kecil dekat kasir terlihat berantak
o5 Pengaturan lorong antar rak

Minimarketindomaret luas
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NO. PERNYATAAN SS RR TS | STS
26 Lorong jalan bersih sehingga memb
" | konsumen nyaman berbelanja
Penampakan rak kecil dekat kasir
27. | Minimarket Indomaret menarik
perhatan saya
28. | Rak kecil dekat kasir tertata rapih
Pengelompokan  bara#igarang  di
29. | Minimarket Indomaret terlihal
berantakan
Penataan barang di Minimarket
30. | Indomaret menyulitkan konsumen sg

mencari barang




117

Lampiran 19

vve | eve | oy | 89 | ey | 182 | 11 | 088 | 90v | 08% | 9Ly | Tiv | 69% | v6T | 6¥¢ | 8¥T | 152 | ¢€S | Sv€ | Lov | vev | ¥T¥ | 868 | Sov | 6Sv | L9v | €12 | GT€ | L¥E | 052 | X x
€00v6c | 6v62 | 92 | 08 | 20T JooT | 91T | S8 | 16 | 20T | vOT | 8TT f 8TT | 1T | 21T J oL f 18 | 09 | 18 |ver | 16 | SOT | OTT | 80T J 90T | 20T | €TT | GTT | TL | 16 | 46 | 28 | K «x
798 6 14 ¢ 14 ¢ 4 ¢ ¢ 14 T 14 14 14 14 ¢ € T ¢ 14 ¢ S 4 ¢ 14 T S S € 14 14 ¢ 0g
Ll 88 14 4 ) ) 14 T T € T 4 14 4 4 14 14 14 13 4 4 € € g g g 14 14 14 g € 14 6¢
188 16 T Z 4 ) 14 [ T € T € ) 14 14 14 14 Z [ 14 [4 14 14 14 4 14 14 14 € g 14 t | &
7978 6 T ¢ T T ¢ T T g S 14 14 ¥ 14 T G 14 14 I ¢ g € € G 14 T 14 g 14 T T A
9.18 9 T g g 14 g 14 € 14 [4 14 g 14 g 14 14 14 3 € € 14 14 T g 14 T 14 14 g [4 | %
9126 % 4 g 14 14 14 T g G G 14 g ) 14 ) T T 14 G 14 g g 4 g 4 g g T 14 14 T [+74
9£88 6 14 ¢ ) ) € 14 3 € 14 14 14 4 14 14 Z Z 14 14 14 4 4 14 4 14 14 14 14 € 14 ¢ |
1828 16 T ¢ 14 14 14 € ¢ € 14 14 € € 14 ¢ ¢ ¢ ¢ 14 14 € € 14 € 14 14 14 T € € ¢ €
97807 8 T 14 14 14 g 14 14 g g 4 g 14 14 14 g T 14 G 4 G 4 g 14 g g g 14 14 [4 g 144
18817 60T T ¢ 14 14 14 14 14 14 14 14 14 G S 14 14 T € 14 € 14 S ] 14 14 G 14 € G € € 174
Te6L 68 14 ¢ 14 14 14 14 ¢ ¢ ¢ g 14 14 14 T ¢ T T S 14 4 14 14 @ € 14 14 € 7 14 14 0¢
79911 80T 14 14 ¥ ¥ 14 € 14 € 14 € 14 14 € ¥ ¥ € ¢ 14 € 14 14 14 € 14 € 14 € 14 14 € 67
689ET LT g g g g g € 3 € G g g g g g 14 14 14 14 14 14 4 14 g 14 4 g T g G v |8l
62197 yxas I 14 14 14 ¥ 14 14 14 14 14 14 g 14 14 ¥ § 14 14 14 S 14 g 12 14 12 14 14 g g 14 LT
60907 €0T 4 4 ¥ ¢ 14 ¢ S 14 S G g S S T ¥ ¢ 14 S S o 14 ¢ ¥ € ¥ ¢ T € ¢ ¢ 97
606 16 g 4 ) 14 g g 14 4 4 g g 4 g 14 g T € 4 € € 4 14 T ) 4 g T T [4 2 )
61T 10T 14 14 14 14 14 14 14 S 14 14 g 14 14 14 @ T 14 14 14 14 S 14 € 14 14 ] T ¢ 14 14 125
§eelL ot T ¢ € € ¥ 14 € € € 14 € € € € @ @ T € € € 14 14 € 14 14 € T “ € € €l
006% 0L 14 ] 4 T T T € 14 14 € € 4 € T T € ¢ T T 4 4 € € 4 € 4 € 14 T 4 a
6076 16 14 14 4 14 14 3 14 14 € 4 4 14 4 14 14 T 14 G [4 € 14 ) 4 ) 14 ) T g 14 ) T
9£88 6 14 Z 14 14 14 14 [4 ¢ [4 14 14 4 14 14 14 14 14 14 14 14 4 14 14 14 14 14 14 14 14 ¢ | o7
97801 70T 4 ¢ 14 14 4 14 € € € 14 14 14 14 ¢ ¢ ¢ ¢ S € 14 14 ¥ € 14 14 S S ¥ € € 6
18817 60T 14 g ) g 14 € 3 4 4 14 G 4 14 g g 14 G 4 € g 4 4 14 4 g g 14 g 14 g 8
0000T 00T 14 ¢ 14 14 ¥ 14 14 14 14 14 14 14 14 14 ¢ ¢ 14 14 14 4 14 14 14 14 14 14 ¢ ¢ 14 14 L
GeeeT STT 14 S 14 G 14 g 14 € 14 g 14 14 G 14 € 14 € 14 g € 14 ¢ € ¢ € 14 14 € 14 14 9
798 6 4 4 € 14 14 ¢ € ¢ € 14 14 14 14 T ¢ ¢ ¢ S € 14 € € 14 14 ¥ 14 ¢ € € 4 S
096 86 ) 14 14 14 14 14 14 4 [4 14 14 14 14 14 14 T 14 4 14 14 4 14 14 14 14 4 14 14 14 14 4
6016 16 4 @ 14 € € € € G € 14 14 14 14 14 © @ € 14 € 14 € 14 € € 14 14 14 @ 14 € €
9288 76 4 ¢ € € 14 ¢ € € 14 14 14 14 ¥ ¢ ¥ ¢ ¢ 14 ¢ € 4 € 14 14 ¥ 14 14 € € ¢ ¢
69.2T €T g 14 g g g 14 14 T G 4 14 4 14 g 14 14 g G G g 4 4 14 g g g T 14 4 14 T
: : 0c | 62 | 8 | ¢ | 9%¢ | SC | v¢ | € | ¢¢c [T | 0c|6T | 8 | LT | 9T | GT [ ¥#T | €T [ 2¢0 | 1T | OF 6 8 L 9 S 4 € 14 T |dsey
X X ueereAulad Jing ON

( OMOL YNVSVNS) ZX 13aVIdvA

NIWNALSNI VA0 IfN dOMS




Lampiran 20

PERHITUNGAN ANALISIS BUTIR
VARIABEL X2 (SUASANA TOKO)
Beserta contoh perhitungan untuk butir 1

Kolom SXi = Jumlah butir ke satu

SXi

4 + 4 + 5 +

82

Kolom SXt = Jumlah total butir dari setiap respon

SXt = 9 6 + 91 + 9 8
2949
Kolom SXt?
SXt? 992, 912 + 98 + 98 + é .
= 294003
Kolom SX;?
SXi? = 42+ £+ 52 +4 + & .2 +
= 250
Kolom SX;. X;
SXiX¢ = 384 + 364 +
= 8255
Kolom Sxi2
Sx:2 = sSX.2 (S—X')Z
1 1 n
82 ?
= 2500 ———
30
= 25.867
Kolom %&.x;
Sx;. = sxux - CXEX)
1= I
n
82 X2949
= 8255 -
30
= 194.40
Kolom Sx;*
2
Sx2 — SXZ2 — _(%L)_
2949 2
= 294003 - —_
30
= 4116.30
Kolom titung
SXj. Xt
r .
g A/ (5% (Sx2)
B 194.400
~/ 25.867 4116.300

+

118

(N
D

9 8

0.596
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DATA PERHITUNGAN VALIDITAS
VARIABEL X2 (SUASANA TOKO)

No. . 2 2 ;
Butir x X x X | x Xi I Xx X X XX x X I hitung Mapel | Kesimp.
1 82 250 8255 25.87 194.40 4116.3 0.596 0.361 | VALID
2 97 347 9755 33.37 219.90 4116.3 | 0.593 0.361 | VALID
3 91 315 9048 38.97 102.70 4116.3 | 0.256 0.361 | DROP
4 71 213 7005 44.97 25.70 4116.3 | 0.060 0.361 | DROP
5 115 467 11449 26.17 144.50 4116.3 | 0.440 0.361 | VALID
6 113 459 11274 33.37 166.10 4116.3 | 0.448 0.361 | VALID
7 107 405 10644 23.37 125.90 4116.3 | 0.406 0.361 | VALID
8 106 398 10413 23.47 -6.80 4116.3 | -0.022 0.361 | DROP
9 108 414 10755 25.20 138.60 4116.3 0.430 0.361 | VALID
10 110 424 10984 20.67 171.00 4116.3 0.586 0.361 | VALID
11 105 407 10509 39.50 187.50 4116.3 | 0.465 0.361 | VALID
12 97 345 9716 31.37 180.90 4116.3 | 0.503 0.361 | VALID
13 124 532 12315 19.47 125.80 4116.3 0.444 0.361 | VALID
14 81 251 8135 32.30 172.70 4116.3 0.474 0.361 | VALID
15 60 148 5982 28.00 84.00 4116.3 | 0.247 0.361 | DROP
16 81 249 8038 30.30 75.70 4116.3 | 0.214 0.361 | DROP
17 70 194 7100 30.67 219.00 4116.3 | 0.616 0.361 | VALID
18 117 469 11612 12.70 110.90 4116.3 | 0.485 0.361 | VALID
19 117 471 11688 14.70 186.90 4116.3 | 0.760 0.361 | VALID
20 118 476 11730 11.87 130.60 4116.3 | 0.591 0.361 | VALID
21 118 480 11704 15.87 104.60 4116.3 | 0.409 0.361 | VALID
22 104 406 10419 45.47 195.80 4116.3 0.453 0.361 | VALID
23 102 380 10070 33.20 43.40 4116.3 | 0.117 0.361 | DROP
24 91 311 9092 34.97 146.70 4116.3 0.387 0.361 | VALID
25 85 281 8506 40.17 150.50 4116.3 | 0.370 0.361 | VALID
26 116 472 11526 23.47 123.20 4116.3 | 0.396 0.361 | VALID
27 100 368 10055 34.67 225.00 4116.3 | 0.596 0.361 | VALID
28 107 403 10667 21.37 148.90 4116.3 | 0.502 0.361 | VALID
29 80 242 7905 28.67 41.00 4116.3 | 0.119 0.361 | DROP
30 76 244 7652 51.47 181.20 41163 | 0.394 0.361 | VALID
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(OMOL YNVYSVYNS) ZX 13gaVIdvA
SVLIAIMVA HY1313S VY902 ICN VLVA NMYINIX NVONNLIHY3d
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DATA PERHITUNGAN VALIDITAS
VARIABEL X2 (SUASANA TOKO)

No. . 2 2 .
Butir X X x Xz x Xi [ Xk X X KX x X r.hitung Itabel KeSlmp-
1 82 250 6654 25.87 208.80 | 3867.20] 0.6602 | 0.361 | VALID
2 97 347 7850 33.37 225.80 | 3867.20] 0.6286| 0.361 | VALID
3 115 467 9175 26.17 136.00 | 3867.20] 0.4275| 0.361 | VALID
4 113 459 9081 33.37 199.20 | 3867.20] 0.5545| 0.361 | VALID
5 107 405 8554 23.37 143.80 | 3867.20] 0.4784 0.361 | VALID
6 108 414 8646 25.20 157.20 | 3867.20] 0.5036 | 0.361 | VALID
7 110 424 8838 20.67 192.00 | 3867.20] 0.6792 0.361 | VALID
8 105 407 8403 39.50 150.00 | 3867.20] 0.3838 | 0.361 | VALID
9 97 345 7830 31.37 205.80 | 3867.20] 0.5909 | 0.361 | VALID
10 124 532 9882 19.47 135.60 | 3867.20] 0.4942| 0.361 | VALID
11 81 251 6498 32.30 131.40 | 3867.20] 0.3718 | 0.361 | VALID
12 70 194 5707 30.67 205.00 | 3867.20] 0.5953 | 0.361 | VALID
13 117 469 9295 12.70 98.80 | 3867.20] 0.4458 | 0.361 | VALID
14 117 471 9369 14.70 172.80 | 3867.20] 0.7247 | 0.361 | VALID
15 118 476 9398 11.87 123.20 | 3867.20] 0.5751 0.361 | VALID
16 118 480 9395 15.87 120.20 | 3867.20] 0.4852 | 0.361 | VALID
17 104 406 8345 45.47 170.60 | 3867.20] 0.4068 0.361 | VALID
18 91 311 7290 34.97 137.40 | 3867.20] 0.3736 0.361 | VALID
19 85 281 6859 40.17 178.00 | 3867.20] 0.4516| 0.361 | VALID
20 116 472 9270 23.47 152.40 | 3867.20] 0.5059 | 0.361 | VALID
21 100 368 8125 34.67 265.00 | 3867.20] 0.7238 | 0.361 | VALID
22 107 403 8590 21.37 179.80 | 3867.20] 0.6255| 0.361 | VALID
23 76 244 6152 51.47 178.40 | 3867.2 | 0.3999 0.361 | VALID
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PERHITUNGAN VARIANS BUTIR, VARIANS TOTAL DAN UJI RELIABILITAS
VARIABEL X2 (SUASANA TOKO)

No. | Varans
1 0.86 1. Menghitung Varians tiap butir dengan rumus (Contoh No.1)
2 1.11 .
3 | os7 sxi 2. (%)
4 1.11 Si* = ————
5 0.78
6 0.84 5
7 0.69 = 250 82
8 1.32 30 = 0.86
9 1.05 30
10 0.65 2. Menghitung varians total
11 1.08 2
SXt? - (sxt)”
12 1.02 S = n
13 0.42 - n
14 0.49 = 189206 2358 2
15 0.40 30  128.91
16 0.53 30 B
17 1.52
18 1.17 3. Menghitung Reliabiltas
19 1.34 o )
20 0.78 fii —L %_ SSI2 0
21 1.16 k-1¢ st
22 0.71
23 | 172 = _23 [ 2160
xSi| 21.60 23 - 1L 128.91
= 0.870
Kesimpulan

Dari perhitungan di atas menunjukkan bahya r

termasuk dalam kategori (0,800 - 1,000). Maka
instrumen memilikreliabilitas yang tinggi
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KUESIONER FINAL
VARIABEL Y (Pembelian Impulsif)

Responden yang terhormat,

Saya mahasiswa Pendidikan Tata Niaga Universitas Negeri Jakarta,
memohon kesedian Bapak/lbu/Saudara/i untuk ikut berpartisipasi dalam
penelitian saya yang Dbmay Proddkudan Stdsand un g an
Toko dengan Pembelian Impuldffinimarket Indomaet 2 Cabang Wadas Pada
Warga Rw 014 Kelurahan Pancoran Mas Keca
Untuk itu, saya sangat mengharapkan kerjasama Bapak/lbu/Saudara/i untuk
memberikan jawaban atas pernyataarpernyataan di dalam kuesioner ini.

Informasi yang diproleh nantinya akan diolah dan dipergunakan seinatata
hanya untuk kepentingan akademis.

. PETUNJUK PENGISIAN

Bapak/Ibu/Saudara/i dimohon untuk mengisi kuesioner ini sesuai petunjuk
yang kami beri kan. Berilah tandgm check
paling sesuai dengan kondisi Anda), dengan ketentuan :

Sangat Tidak Setuju : (STS) Setuju 1 (9)
Tidak setuju (TS) Sangat setuju : (SS)
Ragui ragu ' (RR)

[I. IDENTITAS RESPONDEN

NamaResponden e e e e e e e ——————————

No. Responden e (diisi oleh peneliti)
[ll. DAFTAR PERNYATAAN

VARIABEL PEMBELIAN IMPULSIF (Pembelian Tak Terduga) (Y)

NO. PERNYATAAN SS S RR TS | STS
Saya berbelanja di Minimarket

1. . . .

Indomaret dalam situasi santai

Saya sukarela membeli dilinimarket

2.
Indomaret
3 Saya risih berbelanja dMinimarket
" | Indomaret
4 Walau banyak waktu luang saya tid

berbelanja diluar rencana
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NO. PERNYATAAN SS RR TS | STS
5 Saya terpaksa membeli dilinimarket
" | Indomaret
6 Saya berbelanja di Minimarket
" | Indomaret dalam situasi terbuburu
- Saya sering kali mendadak keti
" | berbelanja dMinimarketindomaret
Saya belanja dMinimarket Indomaret
8. | dengan memilah milih barang yang
perlukan
Saya sulit mempengaruhi diri untt
9. | berbelanja sesuai  kebutuhan
Minimarketindomaret
Saya berbelanja di Minimarket
10. : :
Indomaret dalam situasi tenang
Saya membeli barang dengan men
11. | tahu terlebih dahulu informasi menget
barang tersebut
12 Saya menyesal telah membeli prog
" | yang dibutuhkan
Saya akan berpikir ulang unty
13. | berbelanja barang yang saya lihat
Minimarketindomaret
14 Saya suka berbelanja dvlinimarket
" | Indomaret
15 Saya senang berbelanja Mlinimarket
" | Indomaret
Adanya diskon di Minimarket
16. | Indomaret membuat saya su
berbelanja
Saya antusias melihat penawa
17. | produk yang menarik diMinimarket
Indomaret
18 Saya bimbang berbelanja Miinimarket
" | Indomaret
19 Saya bosan melihat penawaran pro
" | di Minimarketindomaret
Saya peduli dengan uang yang s
20. | habiskan untuk berbelanja
Minimarketindomaret
21 Saya berbelanja di indomaret ses
" | dengan daftar catatan belanja
22 Saya bahagia saat dapat membeli bai

yang disukai
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NO. PERNYATAAN SS RR TS | STS
23 Saya acuh akibat dari pembelian ye
" | saya lakukan dvlinimarketindomaret
Saya sulit menahan diri untuk memb
24. | barang yang menarik dMinimarket

Indomaret
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KUESIONER FINAL
VARIABEL X; (DisplayProduk)

Responden yang terhormat,

Saya mahasiswa Pendidikan Tata Niaga Universitas Negeri Jakarta,
memohon kesedian Bapak/lbu/Saudara/i untuk ikut berpartisipasi dalam
penelitian saya yang Dbmay Proddkudan Stdsand un g an
Toko dengan Pembelian Impuldffinimarket Indomaet 2 Cabang Wadas Pada
Warga Rw 014 Kelurahan Pancoran Mas Keca
Untuk itu, saya sangat mengharapkan kerjasama Bapak/lbu/Saudara/i untuk
memberikan jawaban atas pernyataarpernyataan di dalam kuesioner ini.

Informasi yang diproleh nantinya akan diolah dan dipergunakan seinatata
hanya untuk kepentingan akademis.

. PETUNJUK PENGISIAN

Bapak/Ibu/Saudara/i dimohon untuk mengisi kuesioner ini sesuai petunjuk
yang kami beri kan. Berilah tanda check
paling sesuai dengan kondisi Anda), dengan ketentuan :

Sangat Tidak Setuju : (STS) Setuju 1 (9)
Tidak setuju (TS) Sangat setuju : (SS)
Ragui ragu ' (RR)

II. IDENTITAS RESPONDEN

Nama Responden e e e e e e e ——————————
No. Responden PSPPI (diisi oleh peneliti)

[ll. DAFTAR PERNYATAAN

VARIABEL DISPLAY PRODUK (X3)

NO. PERNYATAAN SS S RR TS | STS
1 Paket produk yang ada di indoma
" | membuat ingin membeli

Saya melihat paket produk yang ade
2. |indomaret membuat saya engg
membel

Paket produk yang ada di indoma
serupa
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NO. PERNYATAAN SS RR TS | STS
4 Saya mengabaikan paket produk sal
| lifebouy
5 Penataan produk kebutuhan lebal
" | tertata rapih
6 Penataan produk sesuai dengan ft¢
" | lebaran haji
" Saya mengabaikan produk yang
" | tawarkan beli 2 gratis 1 di indomaret
8 Beli 2 gratis 1 di indomaret membu
saya rugi
9 Penataan produk kebutuhan lebaran
" | tertata rapih
10 Hiasan Kketupat lebaran diatur ag
" | menarik konsumen
11 Penataan produk kebutuhamerry
" | christmadgtertata rapih
12 Saya mengabaikan pemajangan pro
" | soft drink
Pernak pernik hiasaMerry christmas
13. . :
diatur agar menarik konsumen
14 Saya mengabaikan pemajangan pro
" | air mineral
15 Pemajangan air mineral di indomaj
" | tidak mengganggu pemandangan say|
16 Penataan produk kebutuhan leba
" | berantakan
17 Saya tertarik denggpaket produk sabu
" | lifebouy
18 Saya tertarik produk yang di tawark
" | beli 2 gratis 1 di indomaret
19 Beli 2 gratis 1 di indomaret membu
" | saya untung
20 Hiasan ketupat lebaran kurang meng
" | konsumen
21 Pernak pernik hiasaMerry christmas
" | membosankan
29 Saya tertarik dengan pemajang
" | produksoft drink
23 Pemajangansoft drink di indomaret

tidak mengganggu pemandangan say|
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KUESIONER FINAL
VARIABEL X , (Suasana Toko)

Responden yangrhormat,

Saya mahasiswa Pendidikan Tata Niaga Universitas Negeri Jakarta,
memohon kesedian Bapak/lbu/Saudara/i untuk ikut berpartisipasi dalam
penelitian saya yang Dbmay Proddkudan Stdsand un g an
Toko dengan Pembelian Impuldffinimarket Indomaret 2 Cabang Wadas Pada
Warga Rw 014 Kelurahan Pancoran Mas Keca
Untuk itu, saya sangat mengharapkan kerjasama Bapak/lbu/Saudara/i untuk
memberikan jawaban atas pernyataarpernyataan di dalam kuesioner ini.

Informasi yang diperoleh nantinya akan diolah dan dipergunakan sénmagda
hanya untuk kepentingan akademis.

. PETUNJUK PENGISIAN

Bapak/Ibu/Saudara/i dimohon untuk mengisi kuesioner ini sesuai petunjuk
yang kami beri kan. Berilah tanda check
paling sesuai dengan kondisi Anda), dengan ketentuan :

Sangat Tidak Setuju : (STS) Setuju 1 (9)
Tidak setuju (TS) Sangat setuju : (SS)
Ragui ragu ' (RR)

[I. IDENTITAS RESPONDEN

Nama Responden e e e e e e e ——————————

No. Responden PSPPI (diisi oleh peneliti)
[ll. DAFTAR PERNYATAAN

VARIABEL SUASANA TOKO (X »)

NO. PERNYATAAN SS S RR TS | STS
1 Tempat parkir dMinimarketIindomaret
"~ | luas

Lahan parkir diMinimarket Indomaret
2. | memadai dengan jumlah pengunju
yang datang

Papan namaMinimarket Indomaret
terlihat jelas
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NO. PERNYATAAN SS RR TS | STS
4 Cahaya lampu dvlinimarketindomaret|
" | terang
5 Letak papan nama Minimarket
" | Indomaret strategis
6 Perpaduan warna  di ruang
" | Minimarketindomaret terlihat serasi
Warna display sesuaui dengan ten
7. . ) .
yang ada misalkan : Hari Lebaran
Lahan parkir diMinimarket Indomare
8. | kurang memadai dengan juml
pengunjung yang datang
9. | Pintu masukMinimarketindomaret luas
Pintu masuk Minimarket Indomaret|
10. | dilengkapi petunjuk cara membuka
menutup pintu
Papan namaMinimarket Indomaret
11. ) )
terlihat kurang jelas
Pintu masuk Minimarket Indomaret
12. |tidak dilengkapi  petunjuk car
membuka / menutup pintu
13 Pengelompokan  barasfiarang  di
" | Minimarketindomaret tertata rapih
Pengelompokan  barafmprang  di
14. | Minimarket Indomaret sudah sesu
dengan jenisnya
Pengelompokan jenis barang
15. | Minimarket Indomaret memudahka
konsumen untuk mencari barang
Penataan barang di Minimarket
16. | Indomaret memudahkan konsumen ¢
mengambil barang
17 Pengaturan lorong antar rak
" | Minimarketindomaret sempit
18. | Rak kecil dekat kasir terlihat berantak|
19 Pengaturan lorong antar rak
" | Minimarketindomaret luas
20 Lorong jalan bersih sehingga membi
" | konsumen nyaman berbelanja
Penampakan rak kecil dekat kasir
21. | Minimarket Indomaret menari

perhatan saya




130

NO. PERNYATAAN SS RR TS | STS
22. | Rak kecil dekat kasir tertata rapih

Penataan  barang di Minimarket
23. | Indomaret menyulitkan konsumen s

mencari barang
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Lampiran 28

DATA MENTAH VARIABEL Y

PEMBELIAN IMPULSIF

Yt

6724
7225
7056
5476

5776
8100
8836
5776
6084
6084
5929
7396
7396
6724

6084

5476

8836

10000
7056

6400
6724
6400
4900
9216
7396
7225
9604
5041
7744
7056
5625
8649
7056
9025

7056
7569
6889

10000
9216
7744
7744
7569
9604
8100
7396
7396
7569
9025

8836
8464
7056

Yt

82
85
84
74
76
%0
94
76
78
78
77
86
86
82
78
74
94

100

84
80
82
80
70
96
86
85
98
71

88
84
75
93
84
95
84

87

83
100

96
88
88
87
98
90
86
86
87
95
94
92

84

24

23

22

21

20

19

18

17

16

15

14

13

No. tem

12

11

10

1

No.
Resp.

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32

33
34
35

36

37

38
39

41

42

43

45

46

47

49

50
51
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Lampiran 29

DATA MENTAH VARIABEL X1

DISPLAY PRODUK
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DATA MENTAH VARIABEL Y (PEMBELIAN IMPULSIF)

DAN

VARIABEL X 1 (DISPLAY PRODUK)

No. |VARIABEL X | VARIABEL Y
1 75 82
2 80 85
3 79 84
4 69 74
5 69 76
6 90 90
7 72 94
8 71 76
9 73 78
10 77 78
11 70 77
12 81 86
13 83 86
14 81 82
15 78 78
16 72 74
17 76 94
18 98 100
19 68 84
20 73 80
21 82 82
22 78 80
23 66 70
24 76 96
25 84 86
26 76 85
27 96 98
28 64 71
29 74 88
30 77 84
31 70 75
32 90 93
33 73 84
34 82 95
35 82 84
36 81 87
37 80 83
38 94 100
39 91 96
40 86 88
41 75 88
42 82 87
43 75 98
44 88 90
45 84 86
46 74 86
47 85 87
48 92 95
49 92 94
50 91 92
51 63 84
52 67 80
53 61 79
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54 71 76
55 68 89
56 68 74
57 80 86
58 93 94
59 74 82
60 80 86
61 101 98
62 86 78
63 87 86
64 88 91
65 74 95
66 93 94
67 67 76
68 95 92
69 83 101
70 80 82
71 97 98
72 94 95
73 100 99
74 78 80
75 64 95
76 86 80
77 86 86
78 89 90
79 87 91
80 92 93
81 83 84
82 87 91
83 70 90
84 67 71
85 80 70
86 85 90
87 85 87
88 87 86
89 87 88
90 79 81
91 63 73
92 83 90
93 64 70
94 79 93
95 62 76
96 77 80
97 66 87
98 81 94
99 77 101
100 73 78
101 80 83
102 89 80
103 79 83
104 84 90
105 71 74
JUMLAH 8365 9006
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Rekapitulasi Skor Total Instrumen Hasil Penelitian

No.Res X Y X2 Y? XY
1 75 82 5625 6724 6150
2 80 85 6400 7225 6800
3 79 84 6241 7056 6636
4 69 74 4761 5476 5106
5 69 76 4761 5776 5244
6 90 90 8100 8100 8100
7 72 94 5184 8836 6768
8 71 76 5041 5776 5396
9 73 78 5329 6084 5694
10 77 78 5929 6084 6006
11 70 77 4900 5929 5390
12 81 86 6561 7396 6966
13 83 86 6889 7396 7138
14 81 82 6561 6724 6642
15 78 78 6084 6084 6084
16 72 74 5184 5476 5328
17 76 94 5776 8836 7144
18 98 100 9604 10000 9800
19 68 84 4624 7056 5712
20 73 80 5329 6400 5840
21 82 82 6724 6724 6724
22 78 80 6084 6400 6240
23 66 70 4356 4900 4620
24 76 96 5776 9216 7296
25 84 86 7056 7396 7224
26 76 85 5776 7225 6460
27 96 98 9216 9604 9408
28 64 71 4096 5041 4544
29 74 88 5476 7744 6512
30 77 84 5929 7056 6468
31 70 75 4900 5625 5250
32 90 93 8100 8649 8370
33 73 84 5329 7056 6132
34 82 95 6724 9025 7790
35 82 84 6724 7056 6888
36 81 87 6561 7569 7047
37 80 83 6400 6889 6640
38 94 100 8836 10000 9400
39 91 96 8281 9216 8736
40 86 88 7396 7744 7568
41 75 88 5625 7744 6600
42 82 87 6724 7569 7134
43 75 98 5625 9604 7350
44 88 90 7744 8100 7920
45 84 86 7056 7396 7224
46 74 86 5476 7396 6364
47 85 87 7225 7569 7395
48 92 95 8464 9025 8740
49 92 94 8464 8836 8648
50 91 92 8281 8464 8372
51 63 84 3969 7056 5202
52 67 80 4489 6400 5360
53 61 79 3721 6241 4819

136



54 71 76 5041 5776 5396
55 68 89 4624 7921 6052
56 68 74 4624 5476 5032
57 80 86 6400 7396 6880
58 93 94 8649 8836 8742
59 74 82 5476 6724 6068
60 80 86 6400 7396 6880
61 101 98 10201 9604 9898
62 86 78 7396 6084 6708
63 87 86 7569 7396 7482
64 88 91 7744 8281 8008
65 74 95 5476 9025 7030
66 93 94 8649 8836 8742
67 67 76 4489 5776 5092
68 95 92 9025 8464 8740
69 83 101 6889 10201 8383
70 80 82 6400 6724 6560
71 97 98 9409 9604 9506
72 94 95 8836 9025 8930
73 100 99 10000 9801 9900
74 78 80 6084 6400 6240
75 64 95 4096 9025 6080
76 86 80 7396 6400 6880
77 86 86 7396 7396 7396
78 89 90 7921 8100 8010
79 87 91 7569 8281 7917
80 92 93 8464 8649 8556
81 83 84 6889 7056 6972
82 87 91 7569 8281 7917
83 70 90 4900 8100 6300
84 67 71 4489 5041 4757
85 80 70 6400 4900 5600
86 85 90 7225 8100 7650
87 85 87 7225 7569 7395
88 87 86 7569 7396 7482
89 87 88 7569 7744 7656
90 79 81 6241 6561 6399
91 63 73 3969 5329 4599
92 83 90 6889 8100 7470
93 64 70 4096 4900 4480
94 79 93 6241 8649 7347
95 62 76 3844 5776 4712
96 77 80 5929 6400 6160
97 66 87 4356 7569 5742
98 81 94 6561 8836 7614
99 77 101 5929 10201 7777
100 73 78 5329 6084 5694
101 80 83 6400 6889 6640
102 89 80 7921 6400 7120
103 79 83 6241 6889 6557
104 84 90 7056 8100 7560
105 71 74 5041 5476 5254
JUMLAH 8365 9006 675587 | 778912 | 722441
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PERHITUNGAN RATA-RATA, VARIANS DAN
SIMPANGAN BAKU VARIABEL X 1 DAN Y

1. Rata-rata (X)

X =  SX
n
= 8365
105
=  79.67

2. Varians (X)
F= S(X-X)°
n-1
9175.33
104
88.22

3. Simpangan Baku (X)
s=Y &

‘\’ 88.22

9.39

1. Rata-rata (YY)

Y= Y
n

= 9006
105

= 85.77

2. Varians (Y)

F= S(Y-Y)?
n-1
6454.51
104
62.06

3. Simpangan Baku (Y)

S= \’ S}
Vexaoa

= 7.88
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TABEL PERHITUNGAN RATA-RATA,

VARIANS DAN SIMPANGAN BAKU, VARIABEL X1 DAN Y

No. X Y X-X Y-Y | (x-Xp (Y-V)?
1 75 82 | -467 -3.77 21.78 14.22
2 80 85 0.33 -0.77 0.11 0.60
3 79 84 | -0.67 -1.77 0.44 3.14
4 69 74 | -10.67 | -11.77 [ 11378 138.57
5 69 76 | -1067 | -9.77 113.78 95.48
6 90 90 | 1033 4.23 106.78 17.88
7 72 94 | -767 8.23 58.78 67.71
8 71 76 | -8.67 -9.77 75.11 95.48
9 73 78 | -6.67 -7.77 44.44 60.40
10 77 78 | -2.67 -7.77 7.11 60.40
11 70 77 | -9.67 -8.77 93.44 76.94
12 81 86 1.33 0.23 1.78 0.05
13 83 86 3.33 0.23 11.11 0.05
14 81 82 1.33 -3.77 1.78 14.22
15 78 78 | -167 -7.77 2.78 60.40
16 72 74 | 767 | 1177 58.78 138.57
17 76 94 | -367 8.23 13.44 67.71
18 98 | 100 | 1833 | 1423 | 33611 202.45
19 68 84 | -1167 [ -177 136.11 3.14
20 73 80 | -6.67 -5.77 44.44 33.31
21 82 82 2.33 -3.77 5.44 14.22
22 78 g0 | -167 -5.77 2.78 33.31
23 66 70 | -1367 | -1577 | 186.78 248.74
24 76 96 | -3.67 10.23 13.44 104.62
25 84 86 4.33 0.23 18.78 0.05
26 76 85 | -3.67 -0.77 13.44 0.60
27 96 98 | 1633 | 1223 | 266.78 149.54
28 64 71 | -15.67 | -14.77 | 245.44 218.20
29 74 88 | -5.67 2.23 32.11 4.97
30 77 84 | -2.67 -1.77 7.11 3.14
31 70 75 | 967 | -10.77 93.44 116.02
32 90 93 | 1033 7.23 106.78 52.25
33 73 84 | -6.67 -1.77 44.44 3.14
34 82 95 2.33 9.23 5.44 85.17
35 82 84 2.33 -1.77 5.44 3.14
36 81 87 133 1.23 178 151
37 80 83 0.33 -2.77 0.11 7.68
38 94 | 100 | 1433 | 1423 [ 205.44 202.45
39 91 96 | 11.33 | 10.23 128.44 104.62
40 86 88 6.33 2.23 40.11 4.97
41 75 88 | -4.67 2.23 21.78 4.97
42 82 87 2.33 1.23 5.44 151
43 75 98 | -467 12.23 21.78 149.54
44 88 90 8.33 4.23 69.44 17.88
45 84 86 4.33 0.23 18.78 0.05
46 74 86 | -5.67 0.23 32.11 0.05
47 85 87 5.33 1.23 28.44 151
48 92 95 | 1233 9.23 152.11 85.17
49 92 94 | 1233 8.23 152.11 67.71
50 91 92 | 11.33 6.23 128.44 38.80
51 63 84 | -1667 | -177 277.78 3.14
52 67 8o | -1267 | -577 160.44 33.31
53 61 79 | -1867 | -6.77 348.44 45.85
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54 71 76 -8.67 -9.77 75.11 95.48
55 68 89 -11.67 3.23 136.11 10.42
56 68 74 -11.67 -11.77 136.11 138.57
57 80 86 0.33 0.23 0.11 0.05
58 93 94 13.33 8.23 177.78 67.71
59 74 82 -5.67 -3.77 32.11 14.22
60 80 86 0.33 0.23 0.11 0.05
61 101 98 21.33 12.23 455.11 149.54
62 86 78 6.33 -7.77 40.11 60.40
63 87 86 7.33 0.23 53.78 0.05
64 88 91 8.33 5.23 69.44 27.34
65 74 95 -5.67 9.23 32.11 85.17
66 93 94 13.33 8.23 177.78 67.71
67 67 76 -12.67 -9.77 160.44 95.48
68 95 92 15.33 6.23 235.11 38.80
69 83 101 3.33 15.23 11.11 231.91
70 80 82 0.33 -3.77 0.11 14.22
71 97 98 17.33 12.23 300.44 149.54
72 94 95 14.33 9.23 205.44 85.17
73 100 99 20.33 13.23 413.44 175.00
74 78 80 -1.67 -5.77 2.78 33.31
75 64 95 -15.67 9.23 245.44 85.17
76 86 80 6.33 -5.77 40.11 33.31
77 86 86 6.33 0.23 40.11 0.05
78 89 90 9.33 4.23 87.11 17.88
79 87 91 7.33 5.23 53.78 27.34
80 92 93 12.33 7.23 152.11 52.25
81 83 84 3.33 -1.77 11.11 3.14
82 87 91 7.33 5.23 53.78 27.34
83 70 90 -9.67 4.23 93.44 17.88
84 67 71 -12.67 -14.77 160.44 218.20
85 80 70 0.33 -15.77 0.11 248.74
86 85 90 5.33 4.23 28.44 17.88
87 85 87 5.33 1.23 28.44 151
88 87 86 7.33 0.23 53.78 0.05
89 87 88 7.33 2.23 53.78 4.97
90 79 81 -0.67 -4.77 0.44 22.77
91 63 73 -16.67 -12.77 277.78 163.11
92 83 90 3.33 4.23 11.11 17.88
93 64 70 -15.67 -15.77 245.44 248.74
94 79 93 -0.67 7.23 0.44 52.25
95 62 76 -17.67 -9.77 312.11 95.48
96 77 80 -2.67 -5.77 7.11 33.31
97 66 87 -13.67 1.23 186.78 1.51
98 81 94 1.33 8.23 1.78 67.71
99 77 101 -2.67 15.23 7.11 231.91
100 73 78 -6.67 -7.77 44.44 60.40
101 80 83 0.33 -2.77 0.11 7.68
102 89 80 9.33 -5.77 87.11 33.31
103 79 83 -0.67 -2.77 0.44 7.68
104 84 90 4.33 4.23 18.78 17.88
105 71 74 -8.67 -11.77 75.11 138.57
Jumlah | 8365 | 9006 9175.33 6454.51
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Proses Perhitungan Menggambar Grafik Histogram
PEMBELIAN IMPULSIF

1. Menentukan Rentang
Rentang = Data terbesar - data terkecil

= 101
= 31

- 70

2. Banyaknya Interval Kelas (aturan sturges)
K =1+ (3.3)Logn
=1+ (3.3) log 105

7.67

3. Panjang Kelas Interval

1+ (3.3 2.021189

7.67 (ditetapkan menjadi 8)

_ Rentang

~ Kelas
31 : .

= 3 = 3.88 ( ditetapkan menjadi 4 )

Kelas Interval Batas Bawah| Batas Atas|Frek. Absolut] Frek. Relatif
70 | - 73 69.5 73.5 6 5.7%
74 | - 77 73.5 77.5 11 10.5%
78 | - 81 77.5 81.5 14 13.3%
82| - 85 81.5 85.5 17 16.2%
86 | - 89 85.5 89.5 20 19.0%
90 | - 93 89.5 93.5 15 14.3%
94 | - 97 93.5 97.5 13 12.4%
98 | - 101 97.5 101.5 9 8.6%
Jumlah 105 100%
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Proses Perhitungan Menggambar Grafik Histogram
DISPLAY PRODUK

1. Menentukan Rentang
Rentang = Data terbesar - data terke
= 101 - 61
= 40

2. Banyaknya Interval Kelas (aturan stur
K =1+ (3.3)Logn
=1+ (3.3) log 105
1+(3.3) 2.021189
7.67
7.67 (ditetapkan menjadi 8)

3. Panjang Kelas Interval (KI)

_ Rentang

" Kelas
40 . -

= 8 = 5 (ditetapkan menjadi 5)

Kelas Interval Batas Bawah | Batas Atas|Frek. Absolut] Frek. Relatif
61| - 65 60.5 65.5 7 6.7%
66 | - 70 65.5 70.5 13 12.4%
71| - 75 70.5 75.5 16 15.2%
76 | - 80 75.5 80.5 21 20.0%
811 - 85 80.5 85.5 18 17.1%
86 | - 90 85.5 90.5 15 14.3%
91| - 95 90.5 95.5 10 9.5%
96 | - 100 95.5 100.5 5 4.8%
Jumlah 105 100%
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GRAFIK HISTOGRAM
VARIABEL Y (PEMBELIAN IMPULSIF)

Frek. Absolut

25 -

20

Frekuensi
[y
(8)]

=
o

695 735 775 815 855 895 935 975 1015

Batas Nyata Y
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GRAFIK HISTOGRAM
VARIABEL X1 (DISPLAY PRODUK)

Frekuensi

25 -

20 -

(=Y
a1
1

(=Y
o
1

Frek. Absolut

4/\/\/760,5 655 705 755 805 855 905 955 100,5

Batas Nyata X
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PERHITUNGAN PERSAMAAN REGRESI LINEAR SEDERHANA

SXY
SX

SY

675587—

778912—

105

722441
8365

9006

69973225

105

9175.33

2 r 2
H,— OH,

n

81108036

105

6454.51

4963

9175.33

= 0
= 0

Jadi

.5409
.5409

Pers

amaan

sx? =

<
I

X
I

HXy

Y - bX

42.68

Regresi

+ bX

675587

778912
SY 9006 _
T
SX 8365 _
=== e = 7967

HXY - 0 X¥)(HY)
n
722441 - 75335190
105
4963.00

85.77 -( 0.54 X 79.67)

aid al
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GRAFIK PERSAMAAN REGRESI

120

100

80

60

40

20

0 20 40 60 80 100 120
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Tabel Untuk Menghitung Y = a + bX

n X P = 42, 68 + Y

1 75 4268 + | 058 | .| 75 83.25
2 80 4268 | +| 054 | .| 80 85.95
3 79 4268 + | o054 |.[ 79 85.41
4 69 4268 | +| 054 | .| 69 80.00
5 69 268 + | 054 | .| 69 80.00
6 90 4268 | +| 054 | .| 90 91.36
7 72 4268 | +| 054 | .| 72 81.62
8 71 268 | +| 05 | .| 7 81.08
9 73 4268 | +| o054 | .| 73 82.17
10 77 268 + | o054 | .| 77 84.33
11 70 4268 | +| 054 | .| 70 80.54
12 81 268 | + | 054 |.[ 81 86.49
13 83 4268 | +| 054 | .| 83 87.57
14 81 268 + | 054 | .| 81 86.49
15 78 4268 | +| o054 | .| 78 84.87
16 72 268 | +| 058 | .| 72 81.62
17 76 4268 | +| o054 | .| 76 83.79
18 98 4268 | +| 054 | .| o8 95.69
19 68 4268 + | o054 | .| 68 79.46
20 73 4268 | +| o054 | .| 73 82.17
21 82 268 + | 058 | .| 82 87.03
22 78 4268 | +| o054 | .| 78 84.87
23 66 268 | + | o054 | .| o6 78.38
24 76 4268 | +| o054 | .| 76 83.79
25 84 4268 | + | 054 | .| 84 88.12
26 76 4268 + | o058 | .| 76 83.79
27 96 4268 | +| 054 | .| 96 94.61
28 64 4268 + | 058 | .| 64 77.30
29 74 4268 | +| o054 | .| 74 82.71
30 77 268 + | 054 | .| 77 84.33
31 70 4268 | +| 054 | .| 70 80.54
32 90 268 | +| 058 | .| 90 91.36
33 73 268 | +| o058 | .| 73 82.17
34 82 4268 | +| 054 | .| s 87.03
35 82 268 + | 054 | .| 82 87.03
36 81 4268 | +| 054 | .| 81 86.49
37 80 268| + | o058 | .| 80 85.95
38 94 4268 | + | 054 | .| o4 93.52
39 01 268 | + | 054 | .| o1 91.90
40 86 4268 | +| 054 | .| 6 89.20
41 75 4268 | +| o058 | .| 75 83.25
42 82 268 | + | 058 | .| 82 87.03
43 75 4268 | +| o058 | .| 75 83.25
44 88 4268 + | o054 | .| 88 90.28
45 84 4268 | + | 054 | .| 84 88.12
46 74 268 + | o058 | .| 74 82.71
47 85 4268 | +| 054 | .| 85 88.66
48 92 4268 | +| 054 | .| o2 92.44
49 92 4268 | +| 054 | .| o 92.44
50 01 4268 | +| 054 | .| o1 91.90
51 63 4268| + | o054 | .| 63 76.76
52 67 4268 | +| 054 | .| 67 78.92
53 61 268 + | 054 |.[ 61 75.67




54 71 42.68 + 0.54 71 81.08
55 68 42.68 + 0.54 68 79.46
56 68 42.68 + 0.54 68 79.46
57 80 42.68 + 0.54 80 85.95
58 93 42.68 + 0.54 93 92.98
59 74 42.68 + 0.54 74 82.71
60 80 42.68 + 0.54 80 85.95
61 101 42.68 + 0.54 101 97.31
62 86 42.68 + 0.54 86 89.20
63 87 42.68 + 0.54 87 89.74
64 88 42.68 + 0.54 88 90.28
65 74 42.68 + 0.54 74 82.71
66 93 42.68 + 0.54 93 92.98
67 67 42.68 + 0.54 67 78.92
68 95 42.68 + 0.54 95 94.07
69 83 42.68 + 0.54 83 87.57
70 80 42.68 + 0.54 80 85.95
71 97 42.68 + 0.54 97 95.15
72 94 42.68 + 0.54 94 93.52
73 100 42.68 + 0.54 100 96.77
74 78 42.68 + 0.54 78 84.87
75 64 42.68 + 0.54 64 77.30
76 86 42.68 + 0.54 86 89.20
77 86 42.68 + 0.54 86 89.20
78 89 42.68 + 0.54 89 90.82
79 87 42.68 + 0.54 87 89.74
80 92 42.68 + 0.54 92 92.44
81 83 42.68 + 0.54 83 87.57
82 87 42.68 + 0.54 87 89.74
83 70 42.68 + 0.54 70 80.54
84 67 42.68 + 0.54 67 78.92
85 80 42.68 + 0.54 80 85.95
86 85 42.68 + 0.54 85 88.66
87 85 42.68 + 0.54 85 88.66
88 87 42.68 + 0.54 87 89.74
89 87 42.68 + 0.54 87 89.74
90 79 42.68 + 0.54 79 85.41
91 63 42.68 + 0.54 63 76.76
92 83 42.68 + 0.54 83 87.57
93 64 42.68 + 0.54 64 77.30
94 79 42.68 + 0.54 79 85.41
95 62 42.68 + 0.54 62 76.22
96 77 42.68 + 0.54 77 84.33
97 66 42.68 + 0.54 66 78.38
98 81 42.68 + 0.54 81 86.49
99 77 42.68 + 0.54 77 84.33
100 73 42.68 + 0.54 73 82.17
101 80 42.68 + 0.54 80 85.95
102 89 42.68 + 0.54 89 90.82
103 79 42.68 + 0.54 79 85.41
104 84 42.68 + 0.54 84 88.12
105 71 42.68 + 0.54 71 81.08
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TABEL PERHITUNGAN RATA-RATA, VARIANS DAN SIMPANGAN BAKU

REGRESI POE 42,68 +
No. X Y Y lor-n] or--or-9 ey - - ov - 02
1 61 79 | 75.67 | 3.33 3.33 11.06
2 62 76 | 76.22| -0.22 -0.22 0.05
3 63 84 | 76.76 | 7.24 7.24 52.47
4 63 73 | 76.76 | -3.76 -3.76 14.11
5 64 71 | 77.30 | -6.30 -6.30 39.66
6 64 95 | 77.30| 17.70 17.70 313.39
7 64 70 | 77.30 | -7.30 7.30 53.25
8 66 70 | 78.38 | -8.38 -8.38 70.21
9 66 87 | 78.38| 862 8.62 74.32
10 67 80 | 78.92| 1.08 1.08 1.17
11 67 76 | 78.92| -2.92 2.92 8.53
12 67 71 | 7892 | -7.92 7.92 62.73
13 68 84 | 79.46 | 454 4.54 20.60
14 68 89 | 79.46 | 954 9.54 91.00
15 68 74 | 79.46 | -5.46 5.46 29.82
16 69 74 | 80.00 | -6.00 -6.00 36.02
17 69 76 | 80.00 | -4.00 -4.00 16.01
18 70 77 | 80.54 | -3.54 354 12.55
19 70 75 | 80.54 | -5.54 554 30.72
20 70 90 | 80.54 | 9.46 9.46 89.44
21 71 76 | 81.08 | -5.08 -5.08 25.84
22 71 76 | 8108 | -5.08 5.08 25.84
23 71 74 | 81.08| -7.08 -7.08 50.18
24 72 94 | 8162 | 12.38 12.38 153.15
25 72 74 | 8162 | -7.62 7.62 58.13
26 73 78 | 8217 | -4.17 417 17.35
27 73 80 | 8217 | -2.17 217 4.69
28 73 84 | 82.17| 1.83 1.83 3.37
29 73 78 | 82.17 | -4.17 417 17.35
30 74 88 | 82.71| 5.9 5.29 28.02
31 74 86 | 82.71| 3.9 3.29 10.85
32 74 82 | 82.71| -0.71 0.71 0.50
33 74 95 | 82.71| 12.29 12.29 151.14
34 75 82 | 83.25| -1.25 1.5 156
35 75 88 | 83.25| 4.75 4.75 22.59
36 75 98 | 83.25 | 14.75 14.75 217.65
37 76 94 | 8379 | 1021 10.21 104.28
38 76 96 | 83.79 | 12.21 12.21 149.13
39 76 85 | 83.79| 121 121 1.47
40 77 78 | 84.33| -6.33 -6.33 40.06
41 77 84 | 84.33| -0.33 -0.33 0.11
42 77 80 | 84.33| -4.33 -4.33 18.74
43 77 101 | 84.33| 16.67 16.67 277.92
44 78 78 | 84.87 | -6.87 -6.87 47.20
45 78 80 | 84.87 | -4.87 _4.87 23.72
46 78 80 | 84.87 | -4.87 _4.87 23.72
47 79 84 | 8541 -1.41 141 1.99
48 79 81 | 85.41| -4.41 “4.41 19.46
49 79 93 | 85.41| 7.59 7.59 57.60
50 79 83 | 85.41| -2.41 2.41 581
51 80 85 | 85.95| -0.95 -0.95 0.91
52 80 83 | 85.95| -2.95 2.95 8.71
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53 80 86 85.95 | 0.05 0.05 0.00
54 80 86 85.95 | 0.05 0.05 0.00
55 80 82 85.95| -3.95 -3.95 15.62
56 80 70 85.95 | -15.95 -15.95 254.46
57 80 83 85.95 | -2.95 -2.95 8.71
58 81 86 86.49 | -0.49 -0.49 0.24
59 81 82 86.49 | -4.49 -4.49 20.18
60 81 87 86.49 | 0.51 0.51 0.26
61 81 94 86.49 | 7.51 7.51 56.36
62 82 82 87.03 | -5.03 -5.03 25.34
63 82 95 87.03 | 7.97 7.97 63.46
64 82 84 87.03 | -3.03 -3.03 9.20
65 82 87 87.03 | -0.03 -0.03 0.00
66 83 86 87.57 | -1.57 -1.57 2.48
67 83 101 87.57 | 13.43 13.43 180.25
68 83 84 87.57 | -3.57 -3.57 12.78
69 83 90 87.57 | 2.43 2.43 5.88
70 84 86 88.12 | -2.12 -2.12 4.47
71 84 86 88.12 | -2.12 -2.12 4.47
72 84 90 88.12 | 1.88 1.88 3.55
73 85 87 88.66 | -1.66 -1.66 2.74
74 85 90 88.66 | 1.34 1.34 1.81
75 85 87 88.66 | -1.66 -1.66 2.74
76 86 88 89.20 | -1.20 -1.20 1.43
77 86 78 89.20 | -11.20 -11.20 125.38
78 86 80 89.20 | -9.20 -9.20 84.59
79 86 86 89.20 | -3.20 -3.20 10.22
80 87 86 89.74 | -3.74 -3.74 13.97
81 87 91 89.74 | 1.26 1.26 1.59
82 87 91 89.74 | 1.26 1.26 1.59
83 87 86 89.74 | -3.74 -3.74 13.97
84 87 88 89.74 | -1.74 -1.74 3.02
85 88 90 90.28 | -0.28 -0.28 0.08
86 88 91 90.28 | 0.72 0.72 0.52
87 89 90 90.82 | -0.82 -0.82 0.67
88 89 80 90.82 | -10.82 -10.82 117.07
89 90 90 91.36 | -1.36 -1.36 1.85
90 90 93 91.36| 1.64 1.64 2.69
91 91 96 91.90 | 4.10 4.10 16.80
92 91 92 91.90| 0.10 0.10 0.01
93 92 95 92.44 | 2.56 2.56 6.54
94 92 94 92.44 | 1.56 1.56 2.43
95 92 93 92.44 | 0.56 0.56 0.31
96 93 94 92.98 | 1.02 1.02 1.03
97 93 94 92.98 | 1.02 1.02 1.03
98 94 100 9352 | 6.48 6.48 41.93
99 94 95 9352 | 1.48 1.48 2.18
100 95 92 94.07 | -2.07 -2.07 4.27
101 96 98 94.61 | 3.39 3.39 11.52
102 97 98 95.15| 2.85 2.85 8.14
103 98 100 95.69 | 4.31 4.31 18.59
104 100 99 96.77 | 2.23 2.23 4.97
105 101 98 97.31 | 0.69 0.69 0.48
Jumlah 8365 9006 0.00 0.00 3769.99
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PERHITUNGAN RATA-RATA, VARIAN, SIMPANGAN BAKU
REGRESI 4 = 42,6

N

1. Rata-rata= Y-Y

S(Y-Y)
n
0.00
105

0.000

S{Y - Y) - (Y- Y)} 2
n-1

2. Varians = s

3769.99
104

36.25

3. Simpangan Baku = S
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PERHITUNGAN NORMALITAS GALAT TAKSIRAN REGRESI Y ATAS X1

No. | /-9 | ov-9-(v-VY) Z z F(zi) S@) |IF@i) - S(i)
1 | -15.95 -15.95 -2.649 | 0.4959] 0.004 | 0.0095 | 0.0054
2 | -11.20 -11.20 -1.860 | 0.4688] 0.031 | 0.0190 | 0.0122
3 | -10.82 -10.82 -1.797 | 0.4633] 0.037 | 0.0286 | 0.0081
4 [ -9.20 -9.20 -1.528 | 0.4357] 0.064 | 0.0381| 0.0262
5 | -8.38 -8.38 -1.392 | 0.4177] 0.082 | 0.0476 | 0.0347
6 | -7.92 -7.92 -1.315 | 0.4049] 0.095 | 0.0571 | 0.0380
7 | 762 -7.62 -1.266 | 0.3962] 0.104 | 0.0667 | 0.0371
8 | -7.30 -7.30 -1.212 | 0.3869] 0.113 | 0.0762 | 0.0369
o [ -7.08 -7.08 -1.176 | 0.3790] 0.121 | 0.0857 | 0.0353
10 | -6.87 -6.87 -1.141 | 0.3729] 0.127 | 0.0952 | 0.0319
11 | -6.33 -6.33 -1.051 | 0.3531] 0.147 | 0.1048 | 0.0421
12 | -6.30 -6.30 -1.046 | 0.3508] 0.149 | 0.1143 | 0.0349
13 | -6.00 -6.00 -0.997 | 0.3389] 0.161 | 0.1238 | 0.0373
14 | -554 -5.54 -0.920 | 0.3212] 0.179 | 0.1333 | 0.0455
15 | -5.46 -5.46 -0.907 | 0.3159] 0.184 | 0.1429 | 0.0412
16 | -5.08 -5.08 -0.844 | 0.2996] 0.200 | 0.1524 | 0.0480
17 | -5.08 -5.08 -0.844 | 0.2996] 0.200 | 0.1619 | 0.0385
18 | -5.03 -5.03 -0.835 | 0.2967] 0.203 | 0.1714 | 0.0319
19 [ -4.87 -4.87 -0.809 | 0.2881] 0.212 | 0.1810 | 0.0309
20 | -4.87 -4.87 -0.809 | 0.2881] 0.212| 0.1905 | 0.0214
21 | -4.49 -4.49 -0.746 | 0.2704] 0.230 | 0.2000 | 0.0296
22 | 441 -4.41 -0.732 | 0.2673] 0.233 | 0.2095 [ 0.0232
23 | -4.33 -4.33 -0.719 | 0.2612] 0.239 | 0.2190 | 0.0198
24 | -417 -4.17 -0.693 | 0.2549] 0.245| 0.2286 | 0.0165
25 | -4.17 -4.17 -0.693 | 0.2549] 0.245| 0.2381 | 0.0070
26 | -4.00 -4.00 -0.664 | 0.2454] 0.255 | 0.2476 [ 0.0070
27 | -3.95 -3.95 -0.656 | 0.2422] 0.258 | 0.2571 | 0.0007
28 | -3.76 -3.76 -0.625 | 0.2324] 0.268 | 0.2667 | 0.0009
29 | -374 -3.74 -0.621 | 0.2324] 0.268 | 0.2762 | 0.0086
30 | -3.74 -3.74 -0.621 | 0.2324] 0.268 | 0.2857 | o0.0181
31| -357 -3.57 -0.593 | 0.2224] 0.278 | 0.2952 | 0.0176
32 | -3.54 -3.54 -0.588 | 0.2190] 0.281 | 0.3048 | 0.0238
33 | -3.20 -3.20 -0.531 | 0.2019] 0.2908 | 0.3143| 0.0162
34 | -3.03 -3.03 -0.503 | 0.1915] 0.309 | 0.3238 | 0.0153
35 | -2.95 -2.95 -0.490 | 0.1844] 0.316 | 0.3333 | 0.0177
36 | -2.95 -2.95 -0.490 | 0.1844] 0.316 | 0.3429 | 0.0273
37 | -2.92 -2.92 -0.485 | 0.1844] 0.316 | 0.3524 | 0.0368
38 | -2.41 -2.41 -0.400 | 0.1554] 0.345| 0.3619 | 0.0173
39 | -2.17 2.17 -0.360 | 0.1406] 0.359 | 0.3714 | 0.0120
40 [ 212 -2.12 -0.352 | 0.1368] 0.363 | 0.3810 | 0.0178
41 | -2.12 -2.12 -0.352 | 0.1368] 0.363 | 0.3905 | 0.0273
42 | -2.07 -2.07 -0.344 | 0.1331] 0.367 | 0.4000 | 0.0331
43 | 174 -1.74 -0.289 | 0.1103] 0.390 | 0.4095 | 0.0198
44 | -1.66 -1.66 -0.276 | 0.1064] 0.394 [ 0.4190 | 0.0254
45 | -1.66 -1.66 -0.276 | 0.1064] 0.394 | 0.4286 | 0.0350
46 | -157 -1.57 -0.261 | 0.1026] 0.397 | 0.4381 | 0.0407
47 [ 14 -1.41 -0.234 | 0.0910] 0.409 | 0.4476 | 0.0386
48 | -1.36 -1.36 -0.226 | 0.0871] 0.413| 04571 | 0.0442
49 [ 125 -1.25 -0.208 | 0.0793] 0.421 | 0.4667 | 0.0460
50 | -1.20 -1.20 -0.199 | 0.0754] 0.425| 0.4762 ] 0.0516
51 | -0.95 -0.95 -0.158 | 0.0596] 0.440 | 0.4857 [ 0.0453
52 | -0.82 -0.82 -0.136 | 0.0517] 0.448 | 0.4952 | 0.0469
53 | -0.71 -0.71 -0.118 | 0.0438] 0.456 | 0.5048 | 0.0486
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54 -0.49 -0.49 -0.081 0.0319( 0.468 | 0.5143 0.0462
55 -0.33 -0.33 -0.055 0.0199( 0.480 | 0.5238 0.0437
56 -0.28 -0.28 -0.047 0.0160{ 0.484 | 0.5333 0.0493
57 -0.22 -0.22 -0.037 0.0120{ 0.488 | 0.5429 0.0549
58 -0.03 -0.03 -0.005 0.0000{ 0.500 | 0.5524 0.0524
59 0.05 0.05 0.008 0.0000f 0.500 | 0.5619 0.0619
60 0.05 0.05 0.008 0.0000f 0.500 | 0.5714 0.0714
61 0.10 0.10 0.017 0.0040( 0.504 | 0.5810 0.0770
62 0.51 0.51 0.085 0.0319( 0.532 | 0.5905 0.0586
63 0.56 0.56 0.093 0.0359( 0.536 | 0.6000 0.0641
64 0.69 0.69 0.115 0.0438 | 0.544 | 0.6095 0.0657
65 0.72 0.72 0.120 0.0438( 0.544 | 0.6190 0.0752
66 1.02 1.02 0.169 0.0636| 0.564 | 0.6286 0.0650
67 1.02 1.02 0.169 0.0636| 0.564 | 0.6381 0.0745
68 1.08 1.08 0.179 0.0675| 0.568 | 0.6476 0.0801
69 1.21 1.21 0.201 0.0793| 0.579 | 0.6571 0.0778
70 1.26 1.26 0.209 0.0793[ 0.579 | 0.6667 0.0074
71 1.26 1.26 0.209 0.0793| 0.579 | 0.6762 0.0069
72 1.34 1.34 0.223 0.0871| 0.587 | 0.6857 0.0086
73 1.48 1.48 0.246 0.0948| 0.595 | 0.6952 0.0004
74 1.56 1.56 0.259 0.0987| 0.599 | 0.7048 0.0061
75 1.64 1.64 0.272 0.1064| 0.606 | 0.7143 0.0079
76 1.83 1.83 0.304 0.1179( 0.618 | 0.7238 0.0000
77 1.88 1.88 0.312 0.1217| 0.622 | 0.7333 0.0116
78 2.23 2.23 0.370 0.1443| 0.644 | 0.7429 0.0086
79 2.43 2.43 0.404 0.1554| 0.655 | 0.7524 0.0070
80 2.56 2.56 0.425 0.1628 | 0.663 | 0.7619 0.0091
81 2.85 2.85 0.473 0.1808| 0.681 | 0.7714 0.0006
82 3.29 3.29 0.546 0.2054| 0.705 | 0.7810 0.0756
83 3.33 3.33 0.553 0.2088| 0.709 | 0.7905 0.0817
84 3.39 3.39 0.563 0.2123| 0.712 | 0.8000 0.0077
85 4.10 4.10 0.681 0.2518| 0.752 | 0.8095 0.0577
86 4.31 4.31 0.716 0.2612| 0.761 | 0.8190 0.0578
87 4.54 4.54 0.754 0.2734| 0.773 | 0.8286 0.0552
88 4.75 4.75 0.789 0.2823| 0.782 | 0.8381 0.0558
89 5.29 5.29 0.879 0.3078| 0.808 | 0.8476 0.0398
90 6.48 6.48 1.076 0.3577| 0.858 | 0.8571 0.0006
91 7.24 7.24 1.202 0.3849| 0.885 | 0.8667 0.0182
92 7.51 7.51 1.247 0.3925| 0.893 | 0.8762 0.0163
93 7.59 7.59 1.261 0.3962| 0.896 | 0.8857 0.0105
94 7.97 7.97 1.324 0.4066| 0.907 | 0.8952 0.0114
95 8.62 8.62 1.432 0.4236| 0.924 | 0.9048 0.0188
96 9.46 9.46 1.571 0.4418| 0.942 | 0.9143 0.0275
97 9.54 9.54 1.585 0.4429| 0.943 | 0.9238 0.0191
98 10.21 10.21 1.696 0.4545| 0.955 | 0.9333 0.0212
99 12.21 12.21 2.028 0.4783| 0.978 | 0.9429 0.0354
100 12.29 12.29 2.041 0.4793| 0.979 | 0.9524 0.0269
101 12.38 12.38 2.056 0.4798| 0.980 | 0.9619 0.0179
102 | 13.43 13.43 2.231 0.4871| 0.987 | 0.9714 0.0157
103 | 14.75 14.75 2.450 0.4927| 0.993 | 0.9810 0.0117
104 | 16.67 16.67 2.769 0.4971| 0.997 | 0.9905 0.0066
105 17.70 17.70 2.940 0.4983| 0.998 | 1.0000 0.0017

Dari perhitungan, didapat niaidy.ng terbesar =
dengan taraf signifikan 0,05 adalah 0.086¢lg < Lianer Dengan demikian
dapat disimpulkan data berdistribusi Normal.

0.0817 Ltabeiuntuk n =106
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LANGKAH PERHITUNGAN UJI NORMALITAS GALAT TAKSIRAN REGRESI
Y ATAS X1
Disertai contoh perhitungan untuk no. 1 (pada tabel normalitas)

1. KolomY -V
Data diurutkan dari data yang terkecil sampai yang terbesar

2. Kolom (Y- VY)-(Y-Y)
Mengikuti kolom Y - Y

3. Kolom zi untuk = 1
7 ==Y -(¥- _ —15.95 -2.649
S 6.02
4. Kolom zt
Nilai Zt dikonsultasikan pada daftar F, misalnya :
Cari -2.65 diperoleh zt = 0.4959
Untuk Zi= -2.649, maka F(zi) = 0.5 - 0.4959 = 0.0041

5. Kolom F(zi)
Jika Zi negatif, maka F(z) = 0,5 - Zt
Jika Zi positif, maka F(zi) = 0,5 + Zt

6. KolomS(z) Nomor Responden
- Jumlah Responden

Kolom S(z) _ 1

7. Kolom|F(z) - S(zi
Nilai mutlak antara F(zi) - S(zi)
= |0.0041 — 0.0095| = 0.0054
Merupakan harga mutlak dan selisih F(Zi) dan S(Zi)
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PERHITUNGAN JK (G)

No. | K X Y v2 XY sy | ©v | sy SY° {SYZ, @}
nK nK

1 I 61 79 6241 4819

2 1l 62 76 5776 4712

3 n 63 84 7056 5292 12385 | 157 | 24649 12,324.50 60.50

4 63 73 5329 4599

5 v 64 71 5041 4544 18966 | 236 | 55696 18,565.33 400.67

6 64 95 9025 6080

7 64 70 4900 4480

8 % 66 70 4900 4620 12469 | 157 | 24649 12,324.50 144.50

9 66 87 7569 5742

10 VI 67 80 6400 5360 17217 | 227 | 51529 17,176.33 40.67

11 67 76 5776 5092

12 67 71 5041 4757

13 Vil 68 84 7056 5712 20453 | 247 | 61009 | 20,336.33 116.67

14 68 89 7921 6052

15 68 74 5476 5032

16 Vil 69 74 5476 5106 11252 | 150 | 22500 11,250.00 2.00

17 69 76 5776 5244

18 IX 70 77 5929 5390 19654 | 242 | 58564 19,521.33 132.67

19 70 75 5625 5250

20 70 90 8100 6300

21 X 71 76 5776 5396 17028 | 226 | 51076 17,025.33 267

22 71 76 5776 5396

23 71 74 5476 5254

24 XI 72 94 8836 6768 14312 | 168 | 28224 14,112.00 200.00

25 72 74 5476 5328

26 Xl 73 78 6084 5694 25624 | 320 | 102400| 25,600.00 24.00

27 73 80 6400 5840

28 73 84 7056 6132

29 73 78 6084 5694

30 Xlll 74 88 7744 6512 30889 | 351 | 123201 | 30,800.25 88.75

31 74 86 7396 6364

32 74 82 6724 6068

33 74 95 9025 7030

34 XIV 75 82 6724 6150 24072 | 268 | 71824 | 23,941.33 130.67

35 75 88 7744 6600

36 75 98 9604 7350

37 XV 76 94 8836 7144 25277 | 275 | 75625 | 25,208.33 68.67

38 76 96 9216 7296

39 76 85 7225 6460

40 XVI 77 78 6084 6006 20741 | 343 | 117649 29,412.25 328.75

41 77 84 7056 6468

42 77 80 6400 6160

43 77 101 10201 7777

44 | xvi 78 78 6084 6084 18884 | 238 | 56644 18,881.33 2.67

45 78 80 6400 6240

46 78 80 6400 6240

47 XVIII 79 84 7056 6636 29155 341 116281 29,070.25 84.75

48 79 81 6561 6399

49 79 93 8649 7347

50 79 83 6889 6557

51 XIX 80 85 7225 6800 47419 575 330625 47,232.14 186.86

52 80 83 6889 6640

53 80 86 7396 6880
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54 80 86 7396 6880
55 80 82 6724 6560

56 80 70 4900 5600

57 80 83 6889 6640

58 XX 4 81 86 7396 6966 30525 | 349 | 121801 30,450.25 74.75
59 81 82 6724 6642

60 81 87 7569 7047

61 81 94 8836 7614

62 | XX 4 82 82 6724 6724 30374 | 348 | 121104 30,276.00 98.00
63 82 95 9025 7790

64 82 84 7056 6888

65 82 87 7569 7134

66 | xxu | 4 83 86 7396 7138 32753 | 361 | 130321 32,580.25 172.75
67 83 101 10201 8383

68 83 84 7056 6972

69 83 90 8100 7470

70 | xxm | 3 84 86 7396 7224 22892 | 262 | 68644 | 22,881.33 10.67
71 84 86 7396 7224

72 84 90 8100 7560

73 | xxiv | 3 85 87 7569 7395 23238 | 264 | 69696 | 23,232.00 6.00
74 85 90 8100 7650

75 85 87 7569 7395

76 | Xxv | 4 86 88 7744 7568 27624 | 332 | 110224 | 27,556.00 68.00
7 86 78 6084 6708

78 86 80 6400 6880

79 86 86 7396 7396

80 | Xxxvi | 5 87 86 7396 7482 39098 | 442 | 195364 | 39,072.80 25.20
81 87 91 8281 7917

82 87 91 8281 7917

83 87 86 7396 7482

84 87 88 7744 7656

85 | xxvi | 2 88 90 8100 7920 16381 | 181 | 32761 | 16,380.50 0.50
86 88 91 8281 8008

87 | xxvin | 2 89 90 8100 8010 14500 | 170 | 28900 | 14,450.00 50.00
88 89 80 6400 7120

89 | xxix | 2 90 90 8100 8100 16749 | 183 | 33489 | 16,744.50 4.50
90 90 93 8649 8370

91 | Xxxx | 2 91 96 9216 8736 17680 | 188 | 35344 | 17,672.00 8.00
92 91 92 8464 8372

93 | Xxx1 | 3 92 95 9025 8740 26510 | 282 | 79524 | 26,508.00 2.00
94 92 94 8836 8648

95 92 93 8649 8556

96 | xxxu | 2 93 94 8836 8742 17672 | 188 | 35344 | 17,672.00 0.00
97 93 94 8836 8742

98 | xxxin | 2 94 100 10000 9400 19025 | 195 | 38025 | 19,012.50 12.50
99 94 95 9025 8930

100 | xxxiv | 1 95 92 8464 8740

101 | Xxxv | 1 96 98 9604 9408

102 | Xxxvi | 1 97 98 9604 9506

103 |xxxvi | 1 98 100 10000 9800

104 |Xxxvii| 1 | 100 99 9801 9900

105 | XxXXIX | 1 | 101 98 9604 9898

S 39 |105| 8365 | 9006 | 778912 | 722441 2548.307143
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PERHITUNGAN UJI KEBERARTIAN REGRESI

. Mencari Jumlah Kuadrat Total JK (T)

JK (T) =SY?
= 778912

. Mencari jumiah kuadrat regresi a JK (a)

JK(a) = BY)?

n
9006°
105

= 772457.49

. Mencari jumlah kuadrat regresib JK (b/a)

JK (b/a) =bSxy
=0.541 X 4963
= 2684.52

. Mencari jumlah kuadrat residu JK (S)
JK (S) =JK (T) - JK (a) - JK (b/a)

= 778912 - 772457.49— 2684.52
= 3769.99

. Mencari Derajat Kebebasan

dk(T) = n = 105
dk(a) = 1
dk(b/a) = 1
dKpeg=  N-2 = 103
. Mencari Rata-rata Jumlah Kuadrat
JK 2684.52
RIKpay= —22 = "% - 2684.52
dKp/a) 1
JK 3769.99
RIKreg= —22 = = . 36.60
dKres) 103

. Kriteria Pengujian
Terima Ho jika Fiwung < Faves Maka regresi tidak berarti
Tolak Ho jika Fjtung> Franes Maka regresi berarti

. Penguijian

RIKpa  2684.52
bE) S o 7334

Fhitung = = =
hitung RIK(res) 36.60

. Kesimpulan
Berdasarkan hasil perhitungap;fg = 73.34

Berdasakan taraf signifikan 0.05, pada tabel distribusi F dengan
menggunakan dk pembilang 1 dan dk penyebut n-2 =105-2 = 103
dihasikan Ftabel sebesar = 3,92

sehingga FKiung > RaneiMaka dapat disimpulkan bahwa model persamaan
regresi adalakignifikan
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PERHITUNGAN UJI KELINIERAN REGRESI

. Mencari Jumlah Kuadrat Error JK (G)
, _SY*
JK (G) :Z SY,” -
N

= 2548.31(Lihat tabel Perhitungan JK zar)

. Mencari Jumlah Kuadrat Tuna cocok JK (TC)

IK(TC) =JK (S) - IK(G)
3769.99.2548.31
1221.69

. Mencari Derajat Kebebasan

k = 39
dk(TC) = k-2 = 37
dkg = n-k = 66

. Mencari rata-rata jumlah kuadrat

RIKrq) = 122'69: 33.02
2548.31
RIKg = =g = 38.61

. Kriteria Penguijian
Tolak Ho jika Fitung> Fapes Maka regresi tidak linier
Terima Ho jika Fiwung < Fapes Maka regresi linier

. Pengujian
RJ 33.02
I:hitung = K(TC) = = .86
RIKg  38.61
. Kesimpulan
Berdasarkan hasil perhitungdthitung =  0.86

Berdasakan taraf signifikan 0,05, pada tabel distribusi F dengan

Menggunakan dk pembilang 33 dan dk penyebut 70 dihasikan Ftabel sebesar
sehingga Fiung < Ranel Maka dapat disimpulkan bahwa model persamaan
regresi adalatinier
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TABEL ANAVA UNTUK UJI KEBERARTIAN DAN UJI KELINIERAN REGRESI

Sumber dk Jumlah Rata-rata Jumlah Fhitung Feabel
Varians Kuadrat (JK) | Kuadrat (RJK)
Total n sy?
Regresi (a) 1 (SY)?
n Fo>Ft
Regresi (b/a) 1 b . Sxy b . Sxy Maka
1 RIK(b/a) ") regresi
Residu n-2 Jk (S) JK(S) RJIK(res) Berarti
n-2
Tuna Cocok k-2 JK (TC) JK (TC) Fo<Ft
k-2 RIK(TC)"s Maka
Galat Kekeliruan n - k JK (G) JK (G) RIK(G) Regresi
n-k Linier
Keterangan : ) Persamaan regresi berarti karena Fiung > Fiabel
") Persamaan regresi linear karena Fiung < Ravel
Sumber dk Jumlah Rata-rata Jumlah Fhitung Fiapel
Varians Kuadrat (JK) | Kuadrat (RJK)
Total 105 778912
Regresi (a) 1 772457.49
Regresi (b/a) 1 2684.52 2684.52 73.34%) 3.92
Residu 103 3769.99 36.60
Tuna Cocok 37 1221.69 33.02 0.86 ns) 1.62
Galat Kekeliruap 66 2548.31 38.61

Keterangan :

") Persamaan regresi berarti karena Rjyng (73,34) > Faper (3,92)
") Persamaan regresi linear karena Fiung (0,86) < Fape: (1,62)
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PERHITUNGAN KOEFISIEN KORELASI
PRODUCT MOMENT

Mencari Koefisien Korelasi dengan Runii®duct Moment

Diketahui :

S¥2
sy’

Sxy

= 9175.33

= 645451
= 4963.00

Sy

NGSX) . Sy

4963.00

XY =, 917533 64545

o= __4963.00
XY 7 7695.6039

Mxy

Ixy = 0.645

Kesimpulan :

Pada perhitungan product moment di atas dipergighfr,,) = 0.645
Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa terdapat hubungapogitify
antara variabel X1 terhadap variabel Y.
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PERHITUNGAN UJI KEBERARTIAN
KOEFISIEN KORELASI (Uji-t)

Koefisien KorelasProduct Moment(Uji-t)

‘= rn-2
"TAl1f

0.643V 103

- N1- 0416

0.645X10.1489

A/ 0.584

6.545
0.7643

8.564

Kesimpulan :
t;apeipada taraf signifikansi 0,05 dengan dk (n-2) = (105- 2) = 103 sebesar 1,65

Kriteria pengujian :
Ho ditolak jika Ftitung > kabel.
Ho diterima jika fitung < tabel.

Dari hasil pengujian :
thitung (8.564) > t,4e1(1,65), maka terdapat hubungan yaigmifikan antara
variabel X1 dengan variabel Y
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PERHITUNGAN KOEFISIEN DETERMINASI

Untuk mencari seberapa besar variasi variabel Y yang ditentukan oleh
variabel X1, maka digunakan Koefisien Determinasi dengan rumus :

KD rxyz

2
= 0.645
= 0.4159
= 41.59%

Dari hasil tersebut diinterpretasikan bahwa pembelian impulsif
ditentukan oleh display produk sebesar 41,59 %.

162



Jsindw uegaquiad eAuipella) sasold weep Jesaq dnxno BueA yniebuad puusw eqn-eqn iedas |agquiaw Joredipul
‘Buequuias firejal bueA 1IsngLauoy psw INgasia) Jorexipul ebi-ay ‘uebuniyiad jsey Leq

163

%00T 98'8811T J10)S [e10 |
7'89¢€
%L Ve 9 19qUSIN
oL [eos g
€|9]9S ISUsnNAISUo
00E+S01+2CP+80E+.L0Y eSS | A A
98¢VrT.S'ELE
%G2 ) eos g Pueuss Isowg
ge+90E+8TE+ET+8Y+CEV+8¢+0.C
Gglcle
%¥0°Ge b [eos LI [0QUO Jenig
CCEHITV+ovP+L0E
vi'v.LE eq
%ET eos :
WETSC . IB0s 2 el eledas [ogquaN
Ver+6EE+GLC+SLC+EEV+/LTV+.SY
[0S yeung Jo¥e3IpuI NS Jorexpul
asejuasiad 10YS

Lampiran 52

Joeyipul gns [eos eAudeAueqg
Joreyipul gns [eos den nng JoXs yejunge = dOLWAIANI gNS JOMS

JISTINdINI NVIT39IN3d
A 13aVIAVA NVNINOA JOLVAIANI dOMS



164

Lampiran 53

snpoud Aejdsgpep sesaq dnyno BueA ynrebuad pyjwaupuels Aejdsip [eisadsoiexipul Weep Ly [npi Jorexipul gns
‘Buequuias Jeal BueA Isnquiuoy LusW INgasia) Jorexipul ebn-ay ‘uebuniyiad sey ueq

%00T G'/9G¢ 10%S [eoL
S6¢
%TT Z eosg IBIOUA
627852 Iy uebuelewad
TIE Ae|dsig sexog 1nD
%97 VT € [eoS € uia
ITrTETo55e 1jogebuelewad
79€
o1 T ; wosy [0 2D
mm<+miu.+8m+mwm Keidsiq 100]4
. T'LS€E Npoid
%T6'ET S |eos g Joned uedure]
LTV+6CE+IBC+ETE+0VY ’
€282
%TT € [eos v [ereN
S0E+80V+9TY
09TV
%91 z [eos g eypy np|  [uels Aejdsiq [eiseds
(4423054
0'z8y
%LL'8T % [eos ¢ 4 [npi
9TV+90E+G8Z+6EY
aseluasliad 103S [eos yejwng Joreyipu gns loyexipuy|

loyeyipul [eos eAueAueg

= HOLVAIANI OIS

ANAOdd AV1dSId
TX 13gaVIdVA NVNINOQ JOLVAIANI dOMS



165

Lampiran 54

DATA MENTAH VARIABEL X2

SUASANA TOKO

X

6724
6084
6561

5184
5041

7396

7569

3844
6400
6561

4225

6561

5776

6084
4225

6241
6400
6889

5776

4225

5041

6084
6400
6889

7225

6241
9216

5625

5776

4356

5625

8100

6724
7744

6889

6889

6400
8100
8464
4356

6724
6889

9409

8836

7056

5625

7396

7225

7921

5776

6084

Xt

82
78
81

72
71
86
87
62
80
81

65
81
76
78
65
79
80
83
76
65
71
78
80
83
85
79
96
75
76
66
75
90
82
88

83
83
80
90
92
66
82
83
97
94
84
75
86

85
89
76
78

23

22

21

20

19

18

17

16

15

14

13

No. ltem
12

11

10

1

No.
Resp,

10
11

12
13

14
15
16
17
18
19
20
21

22

23

24
25

26

27

28

29

30
31

32

33

35

36

37

38

39

40
41

42

43

45

46

47

48

49

50
51
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DATA MENTAH VARIABEL Y (PEMBELIAN IMPULSIF)

DAN

VARIABEL X2 (SUASANA TOKO)

No. |VARIABEL X | VARIABEL Y
1 82 82
2 78 85
3 81 84
4 72 74
5 71 76
6 86 90
7 87 94
8 62 76
9 80 78
10 81 78
11 65 77
12 81 86
13 76 86
14 78 82
15 65 78
16 79 74
17 80 94
18 83 100
19 76 84
20 65 80
21 71 82
22 78 80
23 80 70
24 83 96
25 85 86
26 79 85
27 96 98
28 75 71
29 76 88
30 66 84
31 75 75
32 90 93
33 82 84
34 88 95
35 83 84
36 83 87
37 80 83
38 90 100
39 92 96
40 66 88
41 82 88
42 83 87
43 97 98
44 94 90
45 84 86
46 75 86
47 86 87
48 85 95
49 89 94
50 76 92
51 78 84
52 78 80
53 66 79
54 70 76

55 69 89
56 71 74
57 79 86
58 76 94
59 81 82
60 73 86
61 92 98
62 80 78
63 73 86
64 73 91
65 79 95
66 79 94
67 67 76
68 83 92
69 76 101
70 75 82
71 90 98
72 90 95
73 93 99
74 70 80
75 87 95
76 81 80
77 77 86
78 78 90
79 75 91
80 85 93
81 71 84
82 98 91
83 88 90
84 69 71
85 69 70
86 92 90
87 71 87
88 82 86
89 80 88
90 62 81
91 63 73
92 75 90
93 66 70
94 88 93
95 69 76
96 68 80
97 76 87
98 97 94
99 89 101
100 73 78
101 76 83
102 68 80
103 82 83
104 93 90
105 70 74
JUMLAH 8276 9006
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Rekapitulasi Skor Total Instrumen Hasil Penelitian
No.Resg X Y X? Y? XY
1 82 82 6724 6724 6724
2 78 85 6084 7225 6630
3 81 84 6561 7056 6804
4 72 74 5184 5476 5328
5 71 76 5041 5776 5396
6 86 90 7396 8100 7740
7 87 94 7569 8836 8178
8 62 76 3844 5776 4712
9 80 78 6400 6084 6240
10 81 78 6561 6084 6318
11 65 77 4225 5929 5005
12 81 86 6561 7396 6966
13 76 86 5776 7396 6536
14 78 82 6084 6724 6396
15 65 78 4225 6084 5070
16 79 74 6241 5476 5846
17 80 94 6400 8836 7520
18 83 100 6889 10000 8300
19 76 84 5776 7056 6384
20 65 80 4225 6400 5200
21 71 82 5041 6724 5822
22 78 80 6084 6400 6240
23 80 70 6400 4900 5600
24 83 96 6889 9216 7968
25 85 86 7225 7396 7310
26 79 85 6241 7225 6715
27 96 98 9216 9604 9408
28 75 71 5625 5041 5325
29 76 88 5776 7744 6688
30 66 84 4356 7056 5544
31 75 75 5625 5625 5625
32 90 93 8100 8649 8370
33 82 84 6724 7056 6888
34 88 95 7744 9025 8360
35 83 84 6889 7056 6972
36 83 87 6889 7569 7221
37 80 83 6400 6889 6640
38 90 100 8100 10000 9000
39 92 96 8464 9216 8832
40 66 88 4356 7744 5808
41 82 88 6724 7744 7216
42 83 87 6889 7569 7221
43 97 98 9409 9604 9506
44 94 90 8836 8100 8460
45 84 86 7056 7396 7224
46 75 86 5625 7396 6450
47 86 87 7396 7569 7482
48 85 95 7225 9025 8075
49 89 94 7921 8836 8366
50 76 92 5776 8464 6992
51 78 84 6084 7056 6552
52 78 80 6084 6400 6240
53 66 79 4356 6241 5214
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54 70 76 4900 5776 5320
55 69 89 4761 7921 6141
56 71 74 5041 5476 5254
57 79 86 6241 7396 6794
58 76 94 5776 8836 7144
59 81 82 6561 6724 6642
60 73 86 5329 7396 6278
61 92 98 8464 9604 9016
62 80 78 6400 6084 6240
63 73 86 5329 7396 6278
64 73 91 5329 8281 6643
65 79 95 6241 9025 7505
66 79 94 6241 8836 7426
67 67 76 4489 5776 5092
68 83 92 6889 8464 7636
69 76 101 5776 10201 7676
70 75 82 5625 6724 6150
71 90 98 8100 9604 8820
72 90 95 8100 9025 8550
73 93 99 8649 9801 9207
74 70 80 4900 6400 5600
75 87 95 7569 9025 8265
76 81l 80 6561 6400 6480
77 77 86 5929 7396 6622
78 78 90 6084 8100 7020
79 75 91 5625 8281 6825
80 85 93 7225 8649 7905
81 71 84 5041 7056 5964
82 98 91 9604 8281 8918
83 88 90 7744 8100 7920
84 69 71 4761 5041 4899
85 69 70 4761 4900 4830
86 92 90 8464 8100 8280
87 71 87 5041 7569 6177
88 82 86 6724 7396 7052
89 80 88 6400 7744 7040
90 62 81 3844 6561 5022
91 63 73 3969 5329 4599
92 75 90 5625 8100 6750
93 66 70 4356 4900 4620
94 88 93 7744 8649 8184
95 69 76 4761 5776 5244
96 68 80 4624 6400 5440
97 76 87 5776 7569 6612
98 97 94 9409 8836 9118
99 89 101 7921 10201 8989
100 73 78 5329 6084 5694
101 76 83 5776 6889 6308
102 68 80 4624 6400 5440
103 82 83 6724 6889 6806
104 93 90 8649 8100 8370
105 70 74 4900 5476 5180
JUMLAH 8276 9006 659996 | 778912 | 714612
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PERHITUNGAN RATA-RATA, VARIANS DAN
SIMPANGAN BAKU VARIABEL X 2 DAN 'Y

1. Rata-rata (X) 1. Rata-rata ()
X =  SX Y= SY
n n
= 8276 = 9006
105 105
= 78.82 = 85.77
2. Varians (X) 2. Varans (Y)
F= S(X-X)? F= S(Y-Y)?
n-1 n-1
= 7689.56 = 645451
104 104
= 73.94 = 62.06
3. Simpangan Baku (X) 3. Simpangan Baku (Y)

S= 5% S= \’ S
\’ 73.94 \’ 62.06

= 8.60 = 7.88
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TABEL PERHITUNGAN RATA-RATA,

VARIANS DAN SIMPANGAN BAKU, VARIABEL X2 DAN Y

No. X Y X-X Y-Y (X - X)2 (Y-V)?
1 82 82 3.18 -3.77 10.12 14.22
2 78 85 -0.82 -0.77 0.67 0.60
3 81 84 2.18 -1.77 4.76 3.14
4 72 74 -6.82 -11.77 46.50 138.57
5 71 76 -7.82 -9.77 61.14 95.48
6 86 920 7.18 4.23 51.57 17.88
7 87 94 8.18 8.23 66.93 67.71
8 62 76 -16.82 -9.77 282.88 95.48
9 80 78 1.18 -7.77 1.39 60.40
10 81 78 2.18 -7.77 4.76 60.40
11 65 77 -13.82 -8.77 190.97 76.94
12 81 86 2.18 0.23 4.76 0.05
13 76 86 -2.82 0.23 7.95 0.05
14 78 82 -0.82 -3.77 0.67 14.22
15 65 78 -13.82 -7.77 190.97 60.40
16 79 74 0.18 -11.77 0.03 138.57
17 80 94 1.18 8.23 1.39 67.71
18 83 100 4.18 14.23 17.48 202.45
19 76 84 -2.82 -1.77 7.95 3.14
20 65 80 -13.82 -5.77 190.97 33.31
21 71 82 -7.82 -3.77 61.14 14.22
22 78 80 -0.82 -5.77 0.67 33.31
23 80 70 1.18 -15.77 1.39 248.74
24 83 96 4.18 10.23 17.48 104.62
25 85 86 6.18 0.23 38.20 0.05
26 79 85 0.18 -0.77 0.03 0.60
27 96 98 17.18 12.23 295.19 149.54
28 75 71 -3.82 -14.77 14.59 218.20
29 76 88 -2.82 2.23 7.95 4.97
30 66 84 -12.82 -1.77 164.33 3.14
31 75 75 -3.82 -10.77 14.59 116.02
32 90 93 11.18 7.23 125.01 52.25
33 82 84 3.18 -1.77 10.12 3.14
34 88 95 9.18 9.23 84.29 85.17
35 83 84 4.18 -1.77 17.48 3.14
36 83 87 4.18 1.23 17.48 1.51
37 80 83 1.18 -2.77 1.39 7.68
38 90 100 | 11.18 14.23 125.01 202.45
39 92 96 13.18 10.23 173.74 104.62
40 66 88 -12.82 2.23 164.33 4.97
41 82 88 3.18 2.23 10.12 4.97
42 83 87 4.18 1.23 17.48 1.51
43 97 98 18.18 12.23 330.55 149.54
44 94 90 15.18 4.23 230.46 17.88
45 84 86 5.18 0.23 26.84 0.05
46 75 86 -3.82 0.23 14.59 0.05
47 86 87 7.18 1.23 51.57 1.51
48 85 95 6.18 9.23 38.20 85.17
49 89 94 10.18 8.23 103.65 67.71
50 76 92 -2.82 6.23 7.95 38.80
51 78 84 -0.82 -1.77 0.67 3.14
52 78 80 -0.82 -5.77 0.67 33.31
53 66 79 -12.82 -6.77 164.33 45.85

171



54 70 76 -8.82 -9.77 77.78 95.48
55 69 89 -9.82 3.23 96.41 10.42
56 71 74 -7.82 -11.77 61.14 138.57
57 79 86 0.18 0.23 0.03 0.05
58 76 94 -2.82 8.23 7.95 67.71
59 81 82 2.18 -3.77 4.76 14.22
60 73 86 -5.82 0.23 33.86 0.05
61 92 98 13.18 12.23 173.74 149.54
62 80 78 1.18 -7.77 1.39 60.40
63 73 86 -5.82 0.23 33.86 0.05
64 73 91 -5.82 5.23 33.86 27.34
65 79 95 0.18 9.23 0.03 85.17
66 79 94 0.18 8.23 0.03 67.71
67 67 76 -11.82 -9.77 139.69 95.48
68 83 92 4.18 6.23 17.48 38.80
69 76 101 -2.82 15.23 7.95 231.91
70 75 82 -3.82 -3.77 14.59 14.22
71 90 98 11.18 12.23 125.01 149.54
72 90 95 11.18 9.23 125.01 85.17
73 93 99 14.18 13.23 201.10 175.00
74 70 80 -8.82 -5.77 77.78 33.31
75 87 95 8.18 9.23 66.93 85.17
76 81 80 2.18 -5.77 4.76 33.31
77 77 86 -1.82 0.23 3.31 0.05
78 78 90 -0.82 4.23 0.67 17.88
79 75 91 -3.82 5.23 14.59 27.34
80 85 93 6.18 7.23 38.20 52.25
81 71 84 -7.82 -1.77 61.14 3.14
82 98 91 19.18 5.23 367.91 27.34
83 88 90 9.18 4.23 84.29 17.88
84 69 71 -9.82 -14.77 96.41 218.20
85 69 70 -9.82 -15.77 96.41 248.74
86 92 90 13.18 4.23 173.74 17.88
87 71 87 -7.82 1.23 61.14 1.51
88 82 86 3.18 0.23 10.12 0.05
89 80 88 1.18 2.23 1.39 4.97
90 62 81 -16.82 -4.77 282.88 22.77
91 63 73 -15.82 -12.77 250.24 163.11
92 75 90 -3.82 4.23 14.59 17.88
93 66 70 -12.82 -15.77 164.33 248.74
94 88 93 9.18 7.23 84.29 52.25
95 69 76 -9.82 -9.77 96.41 95.48
96 68 80 -10.82 -5.77 117.05 33.31
97 76 87 -2.82 1.23 7.95 1.51
98 97 94 18.18 8.23 330.55 67.71
99 89 101 10.18 15.23 103.65 231.91
100 73 78 -5.82 -7.77 33.86 60.40
101 76 83 -2.82 -2.77 7.95 7.68
102 68 80 -10.82 -5.77 117.05 33.31
103 82 83 3.18 -2.77 10.12 7.68
104 93 90 14.18 4.23 201.10 17.88
105 70 74 -8.82 -11.77 77.78 138.57
Jumlah | 8276 | 9006 7689.56 6454.51
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Proses Perhitungan Menggambar Grafik Histogram
SUASANA TOKO

1. Menentukan Rentang
Rentang = Data terbesar - data terke
= 98 - 62
= 36

2. Banyaknya Interval Kelas (aturan stur
K =1+ 3.3)Logn
=1+ (3.3)log 105
1+(3.3) 2.021189
= 7.67
= 7.67 (ditetapkan menjadi 8)

3. Panjang Kelas Interval (KI)

p = Rentang
Kelas
36 . -
= 8 = 45 (ditetapkan menjadi 5)
Kelas Interval Batas Bawah | Batas Atas|Frek. Absolut| Frek. Relatif

62 | - 66 61.5 66.5 10 9.5%
67 | - 71 66.5 71.5 15 14.3%
72| - 76 71.5 76.5 19 18.1%
77 | - 81 76.5 81.5 23 21.9%
82| - 86 81.5 86.5 17 16.2%
87| - 91 86.5 91.5 11 10.5%
92| - 96 91.5 96.5 7 6.7%
97 | - 101 96.5 101.5 3 2.9%

Jumlah 105 100%
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GRAFIK HISTOGRAM
VARIABEL X2 (SUASANA TOKO)

Frekuensi

Frek. Absolut

25 ~

615 665 715 765 815 865 915 965 101,5

Batas Nyata X
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SXY
SX

SY

W E

Hy?

Jadi

175

PERHITUNGAN PERSAMAAN REGRESI LINEAR SEDERHANA

105

714612
8276

9006

659996— 68492176

7689.56

778912— 81108036

6454.51

4767.6571
7689.56
0.6200
0.6200

105

6 H

n

105

Persamaan

v

Regresi

Sx?

<l

X

HXY

Y - bX

+ b X

659996

778912

SY 9006

> - Z2P - g577
n 105 85
SX 8276 _

n T 105 - 1882

HXY - 0 X)(HY)
n

714612 - 74533656
105
4767.66

85.77 -( 0.62 X 78.82)

36.90

adal q
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GRAFIK PERSAMAAN REGRESI
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80

60

40
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0 20 40 60 80 100 120
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Tabel Untuk Menghitung Y = a + bX

n X T = 36,290 A Y

1 82 | 3690 ] + | 062 82 | 87.74
2 78 | 3690 | + | 062 78 | 85.26
3 81 36.90 + 0.62 81 87.12
4 72 | 3690 | + | 062 72 | 8L5a
5 71 | 3690 | + | 062 71 | 80.92
6 86 | 3690 | + | 062 86 | 90.22
7 87 36.90 + 0.62 87 90.84
8 62 | 3690 | + | 062 62 | 75.34
9 80 | 3690 | + | 062 80 | 86.50
10 81 36.90 + 0.62 81 87.12
11 65 36.90 + 0.62 65 77.20
12 | 81 | 3690 + | oe2 8L | 87.12
13 | 76 | 3690 + | oe2 76 | 84.02
12 | 78 | 3690] + | 062 78 | 8526
15 | 65 | 3690 | + | o062 65 | 77.20
16 | 79 | 3690 | + | oe2 79 | 85.88
17 | 80 | 3690 + | oe2 80 | 86.50
18 | 83 | 3690 ] + | 062 83 | 8836
19 | 76 | 3690 | + | oe2 76 | 84.02
20 | 65 | 3690 | + | o062 65 | 77.20
21 71 36.90 + 0.62 71 80.92
22 | 78 | 3690 | + | o062 78 | 85.26
23 | 80 | 3690 | + | o062 80 | 86.50
24 | 83 | 3690 | + | oe2 83 | 88.36
25 | 8 | 3690 | + | 062 85 | 89.60
26 | 79 | 3690 | + | o062 79 | 85.88
27 | 9 | 3690 | + | oe2 % | 96.42
28 | 75 | 3690 | + | o062 75 | 8340
29 76 36.90 + 0.62 76 84.02
30 | 66 | 3690 | + | o062 86 | 77.82
31 | 75 | 3690 | + | oe2 75 | 83.40
32 | 90 | 3690 | + | o062 %0 | 92.70
33 | 82 | 3690 | + | 062 82 | 87.74
34 | 88 | 3690 | + | oe2 88 | 9146
35 | 83 | 3690 | + | o062 83 | 88.36
36 | 83 | 3690 | + | o062 83 | 8836
37 | 80 | 3690 | + | o062 80 | 86.50
38 | 90 | 3690 | + | oe2 90 | 92.70
39 | 92 | 3690 | + | oe2 92 | 93.04
40 66 36.90 + 0.62 66 77.82
21 | 82 | 3690 ] + | 062 82 | 87.74
22 | 83 | 3690 ] + | 062 83 | 88.36
43 97 36.90 + 0.62 97 97.04
22 | o4 | 3600 ] + | 062 94 | 95.8
25 | 84 | 36900 ] + | 062 84 | 88.98
26 | 75 | 3690 ] + | 062 75 | 83.40
27 | 8 | 3690 | + | o062 86 | 90.22
28 | 8 | 36900 ] + | 062 85 | 89.60
29 | 8 | 3690 ] + | 062 89 | 92.08
50 76 36.90 + 0.62 76 84.02
51 | 78 | 3690 | + | o062 78 | 85.26
52 | 78 | 3690 | + | o062 78 | 85.26
53 | 66 | 3690 | + | o062 6 | 77.82
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54 70 36.90 + 0.62 70 80.30
55 69 36.90 + 0.62 69 79.68
56 71 36.90 + 0.62 71 80.92
57 79 36.90 + 0.62 79 85.88
58 76 36.90 + 0.62 76 84.02
59 81 36.90 + 0.62 8l 87.12
60 73 36.90 + 0.62 73 82.16
61 92 36.90 + 0.62 92 93.94
62 80 36.90 + 0.62 80 86.50
63 73 36.90 + 0.62 73 82.16
64 73 36.90 + 0.62 73 82.16
65 79 36.90 + 0.62 79 85.88
66 79 36.90 + 0.62 79 85.88
67 67 36.90 + 0.62 67 78.44
68 83 36.90 + 0.62 83 88.36
69 76 36.90 + 0.62 76 84.02
70 75 36.90 + 0.62 75 83.40
71 90 36.90 + 0.62 90 92.70
72 90 36.90 + 0.62 90 92.70
73 93 36.90 + 0.62 93 94.56
74 70 36.90 + 0.62 70 80.30
75 87 36.90 + 0.62 87 90.84
76 81 36.90 + 0.62 81 87.12
77 77 36.90 + 0.62 77 84.64
78 78 36.90 + 0.62 78 85.26
79 75 36.90 + 0.62 75 83.40
80 85 36.90 + 0.62 85 89.60
81 71 36.90 + 0.62 71 80.92
82 98 36.90 + 0.62 98 97.66
83 88 36.90 + 0.62 88 91.46
84 69 36.90 + 0.62 69 79.68
85 69 36.90 + 0.62 69 79.68
86 92 36.90 + 0.62 92 93.94
87 71 36.90 + 0.62 71 80.92
88 82 36.90 + 0.62 82 87.74
89 80 36.90 + 0.62 80 86.50
90 62 36.90 + 0.62 62 75.34
91 63 36.90 + 0.62 63 75.96
92 75 36.90 + 0.62 75 83.40
93 66 36.90 + 0.62 66 77.82
94 88 36.90 + 0.62 88 91.46
95 69 36.90 + 0.62 69 79.68
96 68 36.90 + 0.62 68 79.06
97 76 36.90 + 0.62 76 84.02
98 97 36.90 + 0.62 97 97.04
99 89 36.90 + 0.62 89 92.08
100 73 36.90 + 0.62 73 82.16
101 76 36.90 + 0.62 76 84.02
102 68 36.90 + 0.62 68 79.06
103 82 36.90 + 0.62 82 87.74
104 93 36.90 + 0.62 93 94.56
105 70 36.90 + 0.62 70 80.30
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TABEL PERHITUNGAN RATA-RATA, VARIANS DAN SIMPANGAN BAKU

REGRESI P 2= 36,90 +
No. X Y Y ov-9] or--r-0 ity -v) - (v - )2
1 62 76 | 75.34| 0.66 0.66 0.43
2 62 81 | 75.34| 566 5.66 32.00
3 63 73 | 75.96 | -2.96 -2.96 8.78
4 65 77 | 77.20 | -0.20 -0.20 0.04
5 65 78 | 77.20 | 0.80 0.80 0.63
6 65 80 | 77.20| 2.80 2.80 7.82
7 66 84 | 77.82| 6.18 6.18 38.15
8 66 88 | 77.82| 10.8 10.18 103.56
9 66 79 | 77.82| 118 1.18 1.38
10 66 70 | 77.82| -7.82 -7.82 61.21
11 67 76 | 78.44 | -2.44 2.44 5.97
12 68 80 | 79.06 | 0.94 0.94 0.88
13 68 80 | 79.06 | 0.94 0.94 0.88
14 69 89 | 79.68| 9.32 9.32 86.80
15 69 71 | 79.68 | -8.68 -8.68 75.40
16 69 70 | 79.68 | -9.68 -9.68 93.77
17 69 76 | 79.68 | -3.68 -3.68 13.57
18 70 76 | 80.30 | -4.30 -4.30 18.52
19 70 80 | 80.30 | -0.30 -0.30 0.09
20 70 74 | 80.30 | -6.30 -6.30 39.73
21 71 76 | 80.92 | -4.92 -4.92 24.24
22 71 82 | 80.92| 1.08 1.08 1.16
23 71 74 | 80.92| -6.92 -6.92 47.93
24 71 84 | 80.92| 3.08 3.08 9.46
25 71 87 | 80.92| 6.08 6.08 36.92
26 72 74 | 8154 -7.54 -7.54 56.90
27 73 86 | 82.16 | 3.84 3.84 14.72
28 73 86 | 82.16 | 3.84 3.84 14.72
29 73 91 | 82.16| 8.84 8.84 78.08
30 73 78 | 82.16 | -4.16 -4.16 17.33
31 75 71 | 83.40 | -12.40 -12.40 153.85
32 75 75 | 83.40 | -8.40 -8.40 70.62
33 75 86 | 83.40| 2.60 2.60 6.74
34 75 82 | 83.40 | -1.40 -1.40 1.97
35 75 91 | 8340 7.60 7.60 57.71
36 75 90 | 8340 6.60 6.60 43.51
37 76 86 | 84.02| 1.98 1.98 3.91
38 76 84 | 84.02| -0.02 -0.02 0.00
39 76 88 | 84.02| 3.98 3.98 15.81
40 76 92 | 84.02| 7.98 7.98 63.62
41 76 94 | 84.02| 9.98 9.98 99.53
42 76 101 | 84.02| 16.98 16.98 288.20
43 76 87 | 84.02| 2.8 2.98 8.86
44 76 83 | 84.02| -1.02 -1.02 1.05
45 77 86 | 84.64| 1.36 1.36 1.84
46 78 85 | 85.26| -0.26 -0.26 0.07
47 78 82 | 85.26 | -3.26 -3.26 10.65
48 78 80 | 85.26 | -5.26 -5.26 27.71
49 78 84 | 8526 | -1.26 -1.26 1.60
50 78 80 | 85.26 | -5.26 -5.26 27.71
51 78 90 | 85.26 | 4.74 4.74 22.43
52 79 74 | 85.88 | -11.88 -11.88 141.22

179



53 79 85 85.88 | -0.88 -0.88 0.78
54 79 86 85.88 | 0.12 0.12 0.01
55 79 95 85.88 | 9.12 9.12 83.11
56 79 94 85.88 | 8.12 8.12 65.88
57 80 78 86.50 | -8.50 -8.50 72.31
58 80 94 86.50 | 7.50 7.50 56.20
59 80 70 86.50 | -16.50 -16.50 272.37
60 80 83 86.50 | -3.50 -3.50 12.28
61 80 78 86.50 | -8.50 -8.50 72.31
62 80 88 86.50 | 1.50 1.50 2.24
63 81 84 87.12 | -3.12 -3.12 9.76
64 81 78 87.12 | -9.12 -9.12 83.24
65 81 86 87.12 | -1.12 -1.12 1.26
66 81 82 87.12 | -5.12 -5.12 26.25
67 81 80 87.12 | -7.12 -7.12 50.75
68 82 82 87.74 | -5.74 -5.74 32.99
69 82 84 87.74 | -3.74 -3.74 14.02
70 82 88 87.74 | 0.26 0.26 0.07
71 82 86 87.74 | -1.74 -1.74 3.04
72 82 83 87.74 | -4.74 -4.74 22.50
73 83 100 88.36 | 11.64 11.64 135.40
74 83 96 88.36 | 7.64 7.64 58.31
75 83 84 88.36 | -4.36 -4.36 19.04
76 83 87 88.36 | -1.36 -1.36 1.86
77 83 87 88.36 | -1.36 -1.36 1.86
78 83 92 88.36 | 3.64 3.64 13.22
79 84 86 88.98 | -2.98 -2.98 8.90
80 85 86 89.60 | -3.60 -3.60 12.99
81 85 95 89.60 | 5.40 5.40 29.12
82 85 93 89.60 | 3.40 3.40 11.53
83 86 90 90.22 | -0.22 -0.22 0.05
84 86 87 90.22 | -3.22 -3.22 10.39
85 87 94 90.84 | 3.16 3.16 9.96
86 87 95 90.84 | 4.16 4.16 17.27
87 88 95 91.46 | 3.54 3.54 12.50
88 88 90 91.46 | -1.46 -1.46 2.14
89 88 93 91.46 | 1.54 1.54 2.36
90 89 94 92.08 | 1.92 1.92 3.67
91 89 101 92.08 | 8.92 8.92 79.50
92 90 93 92.70 | 0.30 0.30 0.09
93 90 100 92.70 | 7.30 7.30 53.23
94 90 98 92.70 | 5.30 5.30 28.05
95 90 95 92.70 | 2.30 2.30 5.27
96 92 96 93.94 | 2.06 2.06 4.23
97 92 98 93.94 | 4.06 4.06 16.45
98 92 90 93.94 | -3.94 -3.94 15.55
99 93 99 9456 | 4.44 4.44 19.68
100 93 90 94.56 | -4.56 -4.56 20.83
101 94 90 95.18 | -5.18 -5.18 26.87
102 96 98 96.42 | 1.58 1.58 2.48
103 97 98 97.04 | 0.96 0.96 0.91
104 97 94 97.04 | -3.04 -3.04 9.27
105 98 91 97.66 | -6.66 -6.66 44.41
Jumlah 8276 9006 0.00 0.00 3498.49
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PERHITUNGAN RATA-RATA, VARIAN, SIMPANGAN BAKU
REGRESI 4 = 36, 90

1. Rata-rata= Y- Y S(Y-\/(\)
n
0.00

105

0.000

S{(Y - Y) - (Y - Y)} 2
n-1

2. Varians = s

3498.49
104

33.64

3. Simpangan Baku = S

:
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PERHITUNGAN NORMALITAS GALAT TAKSIRAN Y ATAS X2

No. | (Y-¥) | (v-9-(Y-Y) z zt F(2i) s@) | IF@) - S
1 | -16.50 -16.50 -2.845 | 0.4977] 0.002 [ 0.00905 | 0.0072
2 | -12.40 -12.40 -2.138 | 0.4834] 0.017 [ 0.0190 | 0.0024
3 | -11.88 -11.88 -2.048 | 0.4793] 0.021 ] 0.0286 | 0.0079
4 | -9.68 -9.68 -1.669 | 0.4515| 0.049 | 0.0381] 0.0104
5 [ -9.12 -9.12 -1.572 | 0.4418] 0.058 | 0.0476 | 0.0106
6 | -8.68 -8.68 -1.497 | 0.4319] 0.068 | 0.0571] 0.0110
7 | -850 -8.50 -1.466 | 0.4279] 0.072 ] 0.0667 | 0.0054
8 | -850 -8.50 -1.466 | 0.4279] 0.072 [ 0.0762 | 0.0041
9 | -8.40 -8.40 -1.448 | 0.4251] 0.075 [ 0.0857 | 0.0108
10 | -7.82 -7.82 -1.348 | 0.4099] 0.000 [ 0.0952 ] 0.0051
11 | -7.54 -7.54 -1.300 | 0.4032| 0.097 | 0.1048| 0.0080
12| -7.12 -7.12 -1.228 | 0.3888] 0.111 [ 0.1143] 0.0031
13 | -6.92 -6.92 -1.193 | 0.3830] 0.117 [ 0.1238 | 0.0068
14 | -6.66 -6.66 -1.148 | 0.3729] 0.127 [ 0.1333] 0.0062
15 | -6.30 -6.30 -1.086 | 0.3599] 0.140 | 0.1429 | 0.0028
16 | -5.74 -5.74 -0.990 | 0.3365] 0.164 | 0.1524 ] 0.0111
17 | -5.26 -5.26 -0.907 | 0.3159] 0.184 | 0.1619 | 0.0222
18 | -5.26 -5.26 -0.907 | 0.3159| 0.184 | 0.1714]| 0.0127
19 | -5.18 -5.18 -0.893 | 0.3133] 0.187 [ 0.1810] 0.0057
20 | -5.12 -5.12 -0.883 | 0.3106] 0.189 [ 0.1905 | 0.0011
21 | -4.92 -4.92 -0.848 | 0.2996] 0.200 [ 0.2000 |  0.0004
22 | -4.74 -4.74 -0.817 | 0.2910] 0.209 [ 0.2095 |  0.0005
23 | -4.56 -4.56 -0.786 | 0.2823| 0.218 [ 0.2190 | 0.0013
24 | -4.36 -4.36 -0.752 | 0.2734] 0.227 ] 0.2286 |  0.0020
25 | -4.30 -4.30 -0.741 | 0.2704| 0.230 | 0.2381]  0.0085
26 | -4.16 -4.16 -0.717 | 0.2612] 0.239 | 0.2476 |  0.0088
27 | -3.94 -3.94 -0.679 | 0.2486] 0.251 [ 0.2571 ] 0.0057
28 | -3.74 -3.74 -0.645 | 0.2389] 0.261 [ 0.2667 |  0.0056
29 | -3.68 -3.68 -0.634 | 0.2357] 0.264 [ 0.2762] 0.0119
30 | -3.60 -3.60 -0.621 | 0.2324] 0.268 | 0.2857 | 0.0181
31 | -3.50 -3.50 -0.603 | 0.2258] 0.274 ] 0.2952 ] 0.0210
32 | -3.26 -3.26 -0.562 | 0.2123] 0.288 | 0.3048 | 0.0171
33 | -3.22 -3.22 -0.555 | 0.2088] 0.291 ] 0.3143] 0.0231
34 | -3.12 -3.12 -0.538 | 0.2019]| 0.298 | 0.3238 |  0.0257
35 | -3.04 -3.04 -0.524 | 0.1985| 0.302 | 0.3333] 0.0318
36 | -2.98 -2.98 -0.514 | 0.1950] 0.305 [ 0.3429 |  0.0379
37 | -2.96 -2.96 -0.510 | 0.1950] 0.305 [ 0.3524 | 0.0474
38 | -2.44 -2.44 -0.421 | 0.1628] 0.337 [ 0.3619 ] 0.0247
39 | -1.74 -1.74 -0.300 | 0.1179] 0.382 [ 0.3714] 0.0107
40 | -1.46 -1.46 -0.252 | 0.0987] 0.401 ] 0.3810 ] 0.0203
41 | -1.40 -1.40 -0.241 | 0.0948] 0.405 | 0.3905 | 0.0147
42 | -1.36 -1.36 -0.234 | 0.0910| 0.409 | 0.4000 |  0.0090
43 | -1.36 -1.36 -0.234 | 0.0910| 0.409 | 0.4095 |  0.0005
44 | -1.26 -1.26 -0.217 | 0.0832] 0.417 [ 0.4190 | 0.0022
45 [ -1.12 -1.12 -0.193 | 0.0754] 0.425 [ 0.4286 | 0.0040
46 | -1.02 -1.02 -0.176 | 0.0675] 0.433 [ 0.4381] 0.0056
47 | -0.88 -0.88 -0.152 | 0.0596| 0.440 | 0.4476 | 0.0072
48 | -0.30 -0.30 -0.052 | 0.0199] 0.480 [ 04571 ] 0.0230
49 | -0.26 -0.26 -0.045 | 0.0160]| 0.484 | 04667 ] 0.0173
50 | -0.22 -0.22 -0.038 | 0.0120] 0.488 | 0.4762] o0.0118
51 | -0.20 -0.20 -0.034 | 0.0120] 0.488 | 0.4857 | 0.0023
52 | -0.02 -0.02 -0.003 | 0.0000| 0.500 | 0.4952 | 0.0048
53 | 0.12 0.12 0.021 | 0.0080] 0.508 | 0.5048 | 0.0032
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54 0.26 0.26 0.045 0.0160| 0.516 [ 0.5143 0.0017
55 0.30 0.30 0.052 0.0199( 0.520 | 0.5238 0.0039
56 0.66 0.66 0.114 0.0438| 0.544 [ 0.5333 0.0105
57 0.80 0.80 0.138 0.0517| 0.552 [ 0.5429 0.0088
58 0.94 0.94 0.162 0.0636| 0.564 [ 0.5524 0.0112
59 0.94 0.94 0.162 0.0636| 0.564 [ 0.5619 0.0017
60 0.96 0.96 0.166 0.0636| 0.564 | 0.5714 0.0078
61 1.08 1.08 0.186 0.0714( 0.571 | 0.5810 0.0096
62 1.18 1.18 0.203 0.0793 | 0.579 | 0.5905 0.0112
63 1.36 1.36 0.234 0.0910| 0.591 [ 0.6000 0.0090
64 1.50 1.50 0.259 0.0987| 0.599 [ 0.6095 0.0108
65 1.54 1.54 0.266 0.1026 | 0.603 | 0.6190 0.0164
66 1.58 1.58 0.272 0.1064| 0.606 [ 0.6286 0.0222
67 1.92 1.92 0.331 0.1293| 0.629 [ 0.6381 0.0088
68 1.98 1.98 0.341 0.1331| 0.633 [ 0.6476 0.0145
69 2.06 2.06 0.355 0.1368| 0.637 [ 0.6571 0.0203
70 2.30 2.30 0.397 0.1517| 0.652 | 0.6667 0.0150
71 2.60 2.60 0.448 0.1700| 0.670 [ 0.6762 0.0062
72 2.80 2.80 0.483 0.1844| 0.684 [ 0.6857 0.0013
73 2.98 2.98 0.514 0.1950| 0.695 [ 0.6952 0.0002
74 3.08 3.08 0.531 0.2019| 0.702 [ 0.7048 0.0029
75 3.16 3.16 0.545 0.2054( 0.705 ] 0.7143 0.0089
76 3.40 3.40 0.586 0.2190| 0.719 [ 0.7238 0.0048
77 3.54 3.54 0.610 0.2291| 0.729 [ 0.7333 0.0042
78 3.64 3.64 0.628 0.2324| 0.732 | 0.7429 0.0105
79 3.84 3.84 0.662 0.2454| 0.745 | 0.7524 0.0070
80 3.84 3.84 0.662 0.2454( 0.745] 0.7619 0.0165
81 3.98 3.98 0.686 0.2518| 0.752 | 0.7714 0.0196
82 4.06 4.06 0.700 0.2580| 0.758 [ 0.7810 0.0230
83 4.16 4.16 0.717 0.2612| 0.761 [ 0.7905 0.0293
84 4.44 4.44 0.766 0.2764| 0.776 [ 0.8000 0.0236
85 4.74 4.74 0.817 0.2910f 0.791 | 0.8095 0.0185
86 5.30 5.30 0.914 0.3186| 0.819 [ 0.8190 0.0004
87 5.40 5.40 0.931 0.3238| 0.824 [ 0.8286 0.0048
88 5.66 5.66 0.976 0.3340| 0.834 [ 0.8381 0.0041
89 6.08 6.08 1.048 0.3508| 0.851 [ 0.8476 0.0032
90 6.18 6.18 1.066 0.3554 | 0.855 ] 0.8571 0.0017
91 6.60 6.60 1.138 0.3708| 0.871 [ 0.8667 0.0041
92 7.30 7.30 1.259 0.3944| 0.894 [ 0.8762 0.0182
93 7.50 7.50 1.293 0.4015| 0.902 [ 0.8857 0.0158
94 7.60 7.60 1.310 0.4049| 0.905 [ 0.8952 0.0097
95 7.64 7.64 1.317 0.4049( 0.905 | 0.9048 0.0001
96 7.98 7.98 1.376 0.4147| 0.915 | 0.9143 0.0004
97 8.12 8.12 1.400 0.4192| 0.919 [ 0.9238 0.0046
98 8.84 8.84 1.524 0.4357| 0.936 [ 0.9333 0.0024
99 8.92 8.92 1.538 0.4370| 0.937 [ 0.9429 0.0059
100 9.12 9.12 1.572 0.4418( 0.942 | 0.9524 0.0106
101 9.32 9.32 1.607 0.4452( 0.945] 0.9619 0.0167
102 9.98 9.98 1.721 0.4573| 0.957 | 0.9714 0.0141
103 | 10.18 10.18 1.755 0.4599| 0.960 [ 0.9810 0.0211
104 11.64 11.64 2.007 0.4772| 0.977 [ 0.9905 0.0133
105 16.98 16.98 2.928 0.4982| 0.998 [ 1.0000 0.0018

Dari perhitungan, didapat nilaigsng terbesar =

0.0474  Lygpeuntuk n =105
dengan taraf signifikan 0,05 adalah 0.086¢lg < Lianer DENgaN demikian
dapat disimpulkan data berdistribusi Normal.
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LANGKAH PERHITUNGAN UJI NORMALITAS GALAT TAKSIRAN
REGRESIY ATAS X2
Disertai contoh perhitungan untuk no. 1 (pada tabel normalitas)

1. KolomY - \A(

Data diurutkan dari data yang terkecil sampai yang terbesar

2. Kolom(Y-Y)- (Y-
Mengikuti kolom Y - Y

3. Kolomzi untuk = 1
Z| - {(Y'Y)' (Y'Y)} - '1650 - _2845
S 5.80

4. Kolom zt

Nilai Zt dikonsuttasikan pada daftar F, misalnya :

Cari -2.84 diperoleh 7t = 0.4977

Untuk Zi= -2.845, maka F(z) : 0.5 - 0.4977=  0.0023
5. Kolom F(z)

Jika Zi negatif, maka F(zi) = 0,5 - Zt
Jika Zi posittif, maka F(z) = 0,5 + Zt

6. KolomS(z) Nomor Responden
- Jumiah Responden

KolomS(z) _ 1

7. Kolom|F(z) - S(z)
Nilai mutlak antara F(zi) - S(zi)
= ]0.0023— 0.0095 = 0.0072
Merupakan harga mutlak dan selisih F(Zi) dan S(Zi)
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PERHITUNGAN JK (G)

No. | K X Y % XY sy | sV | sV Sy {své (SW}
nK nK

1 I 62 76 5776 4712 12337 | 157 | 24649 | 12,324.50 12.50

2 62 81 6561 5022

3 I 63 73 5329 4599

4 n 65 77 5929 5005 18413 | 235 | 55225 | 18,408.33 4.67

5 65 78 6084 5070

6 65 80 6400 5200

7 1% 66 84 7056 5544 25941 | 321 | 103041 25,760.25 180.75

8 66 88 7744 5808

9 66 79 6241 5214

10 66 70 4900 4620

11 v 67 76 5776 5092

12 \Y 68 80 6400 5440 12800 | 160 | 25600 | 12,800.00 0.00

13 68 80 6400 5440

14 Vil 69 89 7921 6141 23638 306 93636 23,409.00 229.00

15 69 71 5041 4899

16 69 70 4900 4830

17 69 76 5776 5244

18 Vil 70 76 5776 5320 17652 | 230 | 52900 | 17,633.33 18.67

19 70 80 6400 5600

20 70 74 5476 5180

21 IX 71 76 5776 5396 32601 | 403 | 162409 | 32,481.80 119.20

22 71 82 6724 5822

23 71 74 5476 5254

24 71 84 7056 5964

25 71 87 7569 6177

26 X 72 74 5476 5328

27 Xl 73 86 7396 6278 29157 341 116281 29,070.25 86.75

28 73 86 7396 6278

29 73 91 8281 6643

30 73 78 6084 5694

31 Xl 75 71 5041 5325 41167 | 495 | 245025| 40,837.50 329.50

32 75 75 5625 5625

33 75 86 7396 6450

34 75 82 6724 6150

35 75 91 8281 6825

36 75 90 8100 6750

37 Xill 76 86 7396 6536 64155 | 715 | 511225 63,903.13 251.88

38 76 84 7056 6384

39 76 88 7744 6688

40 76 92 8464 6992

41 76 94 8836 7144

42 76 101 10201 7676

43 76 87 7569 6612

44 76 83 6889 6308

45 XIV 77 86 7396 6622

46 XV 78 85 7225 6630 41905 | 501 | 251001 | 41,833.50 71.50

47 78 82 6724 6396

48 78 80 6400 6240

49 78 84 7056 6552

50 78 80 6400 6240

51 78 90 8100 7020

52 XVI 79 74 5476 5846 37958 | 434 | 188356 37,671.20 286.80

53 79 85 7225 6715




186

59 80 70 4900 5600
60 80 83 6889 6640

61 80 78 6084 6240

62 80 88 7744 7040

63 | xvii | 5 81 84 7056 6804 33660 | 410 | 168100 33,620.00 40.00
64 81 78 6084 6318

65 81 86 7396 6966

66 81 82 6724 6642

67 81 80 6400 6480

68 | xix | 5 82 82 6724 6724 35809 | 423 | 178929 | 35,785.80 23.20
69 82 84 7056 6888

70 82 88 7744 7216

71 82 86 7396 7052

72 82 83 6889 6806

73 XX 6 83 100 10000 8300 49874 | 546 | 298116 | 49,686.00 188.00
74 83 96 9216 7968

75 83 84 7056 6972

76 83 87 7569 7221

77 83 87 7569 7221

78 83 92 8464 7636

79 | xxi 84 86 7396 7224

80 | XXII 85 86 7396 7310 25070 | 274 | 75076 | 25,025.33 44.67
81 85 95 9025 8075

82 85 93 8649 7905

83 | xxm | 2 86 90 8100 7740 15669 | 177 | 31329 | 15,664.50 4.50
84 86 87 7569 7482

85 | xxiv | 2 87 94 8836 8178 17861 | 189 | 35721 | 17,860.50 0.50
86 87 95 9025 8265

87 | xxv | 3 88 95 9025 8360 25774 | 278 | 77284 | 25,761.33 12.67
88 88 90 8100 7920

89 88 93 8649 8184

90 | xxvi | 2 89 94 8836 8366 19037 | 195 | 38025 | 19,012.50 24.50
91 89 101 10201 8989

92 | xxvil | 4 90 93 8649 8370 37278 | 386 | 148996 | 37,249.00 29.00
93 90 100 10000 9000

94 90 98 9604 8820

95 90 95 9025 8550

96 | xxvil | 3 92 9 9216 8832 26920 | 284 | 80656 | 26,885.33 34.67
97 92 98 9604 9016

98 92 90 8100 8280

99 | XXX | 2 93 99 9801 9207 17901 | 189 | 35721 | 17,860.50 40.50
100 93 90 8100 8370

101 | XXX 94 90 8100 8460

102 | xxxi 96 98 9604 9408

103 | XXX 97 98 9604 9506 18440 | 192 | 36864 | 18,432.00 8.00
104 97 94 8836 9118

105 | xxxu | 1 98 91 8281 8918

S 33 |105| 8276 | 9006 | 778912 | 714612 2398.241667
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PERHITUNGAN UJI KEBERARTIAN REGRESI

1. Mencari Jumlah Kuadrat Total JK (T)

JK (T) =SY?
= 778912

2. Mencari jumlah kuadrat regresi a JK (a)

K@) = 8Y)°
“n
9006°
105
=772457.49

3. Mencari jumlah kuadrat regresi b JK (b/a)

JK (b/a) =bSxy
=0.620 X 4767.6571
= 2956.03

4. Mencari jumlah kuadrat residu JK (S)
JK (S) =JK (T) - JK (a) - JK (b/a)

= 778912 - 772457.49— 2956.03
= 3498.49

5. Mencari Derajat Kebebasan

dk('r) = n = 105
dk(a) = 1
dk(bla) = 1
dkrey=  N-2 = 103
6. Mencari Rata-rata Jumlah Kuadrat
JK 2956.03
RIK(pay= —22 = ST - 2956.03
AKpray 1
JK 3498.49
RIK(reg= — 22 = == . 3397
dKgresy 103

7. Kriteria Pengujian
Terima Ho jka Fitung < Ranes Maka regresi tidak berarti
Tolak Ho jika Fijtung > Fapes maka regresi berarti

8. Pengujian

RIKy, 2956.03
Fhitung = Ry 299603 _ o7 g
RIKes) 33.97

9. Kesimpulan
Berdasarkan hasil perhitungapfq = 87.03
Berdasakan taraf signifikan 0.05, pada tabel distribusi F dengan
menggunakan dk pembilang 1 dan dk penyebut n-2 =105-2 = 103
dihasikan Ftabel sebesar = 3,92
sehingga Riung> FaneiMaka dapat disimpulkan bahwa model persamaan
regresi adalakignifikan
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PERHITUNGAN UJI KELINIERAN REGRESI

1. Mencari Jumlah Kuadrat Error JK (G)
, _SY¢
JK (G) :z SY,* -
N

= 2398.24(Linat tabel Perhitungan JK zar)

2. Mencari Jumlah Kuadrat Tuna cocok JK (TC)
JK(TC) =JK (S) - JK(G)
= 3498.49-2398.24
= 1100.25

3. Mencari Derajat Kebebasan

k = 33
dkroy= k-2 = 31
dkg = n-k = 72

4. Mencari rata-rata jumlah kuadrat

RIK )= 1122'25: 35.49
2398.24
RIKg = 222 3331

5. Kriteria Pengujian
Tolak Ho jika Fitung> Franes Maka regresi tidak linier
Terima Ho jika Fiiung < Fanes Maka regresi linier

. Pengujian
RIKt¢ 35.49
Fhitung = 5 )= = 1.07
RIKg 3331
. Kesimpulan
Berdasarkan hasil perhitungdfhitung =  1.07

Berdasakan taraf signifikan 0,05, pada tabel distribusi F dengan

Menggunakan dk pembilang 31 dan dk penyebut 72 dihasikan Ftabel sebhg&ar
sehingga Riung < Ranel Maka dapat disimpulkan bahwa model persamaan
regresi adalatinier
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189

TABEL ANAVA UNTUK UJI KEBERARTIAN DAN UJI KELINIERAN REGRESI

Sumber dk Jumlah Rata-rata Jumlah Fhitung Fiapel
Varians Kuadrat (JK) | Kuadrat (RJK)
Total n Sy?
Regresi (a) 1 (SY)?
T n Fo > Ft
Regresi (b/a) 1 b .Sxy b .Sxy Maka
1 RIK(b/a) ") regresi
Residu n-2 JK (S) JK(S RJIK(res) Berarti
n-2
Tuna Cocok k-2 JK (TC) JK (TC) Fo<Ft
k-2 RIK(TC)"s Maka
Galat Kekeliruap n -k JK (G) JK (G) RIK(G) Regresi
T n-k Linier
Keterangan : ) Persamaan regresi berarti karena Fiyng > Rabel
") persamaan regresi linear karena Fiyng < Fabel
Sumber dk Jumlah Rata-rata Jumlah Fhitung Fiabel
Varians Kuadrat (JK) | Kuadrat (RIK)
Total 105 778912
Regresi (a) 1 772457.49
Regresi (b/a) 1 2956.03 2956.03 87.03%) 3.92
Residu 103 3498.49 33.97
Tuna Cocok 31 1100.25 35.49 1.07 ns) 1.62
Galat Kekeliruan 72 2398.24 33.31

Keterangan

") persamaan regresi linear karena Fiung (1,07) < Raper (1,62)

: Y Persamaan regresi berarti karena Eiyyng (87,03) > Fapei (3,92)
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PERHITUNGAN KOEFISIEN KORELASI

PRODUCT MOMENT

Mencari Koefisien Korelasi dengan Runi®duct Moment

Diketahui :

SY
sy’

Sxy

=  7689.56

= 645451
=  4767.66

Sxy

NGSF) . Sy

4767.66

X =, [ 7689.56 64545

- _4767.66
XY T 7045.0257

Mxy

'y =  0.677

Kesimpulan :
Pada perhitungan product moment di atas diperglghfry,) = 0.677

Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa terdapat hubungapasitify
antara variabel X2 terhadap variabel Y.

190
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PERHITUNGAN UJI KEBERARTIAN
KOEFISIEN KORELASI (Uji-t)

Koefisien KorelasProduct Moment(Uji-t)

L Wz
"1 F

0.677V 103

- A1- 0458

0.677X10.1489

A 0.542

6.868
0.7362

9.329

Kesimpulan :
taneipada taraf signifikansi 0,05 dengan dk (n-2) = (105- 2) = 103 sebesar 1,65

Kriteria pengujian :
Ho ditolak jika ﬁitung > tabel.
Ho diterima jika firung < tapel.

Dari hasil penguijian :
thitung (9-329) > tiaper (1,65), maka terdapat hubungan yaiggifikan antara
variabel X2 dengan variabel Y
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PERHITUNGAN KOEFISIEN DETERMINASI

Untuk mencari seberapa besar variasi variabel Y yang ditentukan oleh
variabel X2, maka digunakan Koefisien Determinasi dengan rumus :

KD = rxyz
2
= 0.677
= 0.4580

= 45.80%

Dari hasil tersebut diinterpretasikan bahwa pembelian impulsif
ditentukan oleh suanasa toko sebesar 45,80 %.

192
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Tabel Nilai-nilai r Product Moment dari Pearson

194

Taraf Signifikan

5%

1%

N

Taraf Signifikan

5%

1%

Taraf Signifikan

5%

1%

© 0 NO O &~ W

10

12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25

0,997
0,950
0,878
0,811
0,754
0,707
0,666
0,632
0,602
0,576
0,553
0,532
0,514
0,497
0,482
0,463
0,456
0,444
0,433
0,423
0,413
0,404
0,396

0,999
0,990
0,959
0,917
0,874
0,834
0,798
0,765
0,735
0,708
0,684
0,661
0,641
0,623
0,606
0,590
0,575
0,561
0,549
0,537
0,526
0,515
0,505

26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50

0,388
0,381
0,374
0,367
0,361
0,355
0,349
0,344
0,339
0,334
0,329
0,325
0,320
0,316
0,312
0,308
0,304
0,301
0,297
0,294
0,291
0,288
0,284
0,281
0,279

0,496
0,487
0,478
0,470
0,463
0,456
0,449
0,442
0,436
0,430
0,424
0,418
0,413
0,408
0,403
0,398
0,393
0,389
0,384
0,380
0,376
0,372
0,368
0,364
0,361

55
60
65
70
75
80
85
90
95
100
125
150
175
200
300
400
500
600
700
800
900
1000

0,266
0,254
0,244
0,235
0,227
0,220
0,213
0,207
0,202
0,194
0,176
0,159
0,148
0,138
0,113
0,098
0,088
0,080
0,074
0,070
0,065
0,062

0,345
0,330
0,317
0,306
0,296
0,286
0,278
0,270
0,263
0,256
0,230
0,210
0,194
0,181
0,148
0,128
0,115
0,105
0,097
0,091
0,086
0,081

Sumber : Conover, W.J., Practical Nonparametric Statistics, John Wiley & Sons, Inc., 1973




Lampiran 77

Nilai Kritis L untuk Uji Lilliefors

195

Ukuran Taraf Nyata (a)

Sampel | 0,01 005 | 0,10 | 0,15 | 0,20

n= 4 0,417 0,381 0,352 0,319| 0,300
5 0,405 0,337 0,315 0,299| 0,285
6 0,364 0,319| 0,294| 0,277| 0,265
7 0,348/ 0,300 0,276| 0,258| 0,247
8 0,331| 0,285| 0,261| 0,244| 0,233
9 0,311 0,271 0,249| 0,233| 0,223
10 | 0,294 0,258 0,239| 0,224| 0,215
11 | 0,284 0,249 0,230 0,217| 0,206
12 | 0,275| 0,242 0,223| 0,212| 0,199
13 | 0,268 0,234 0,214| 0,202| 0,190
14 | 0,261| 0,227( 0,207 0,194| 0,183
15 | 0,257| 0,220 0,201| 0,187 0,177
16 | 0,250( 0,213 0,195 0,182 0,173
17 | 0,245 0,206 0,289| 0,177| 0,169
18 | 0,239/ 0,200( 0,184 0,173| 0,166
19 | 0,235 0,195 0,179| 0,169| 0,163
20 | 0,231 0,190( 0,174 0,166 0,160
25| 0,200 0,173 0,158 0,147 0,142
30 | 0,187 0,161 0,144 0,136 0,131

n> 30| 1,031 0,886 0,805 0,768 0,736

vn | ¥n | ¥n | ¥n [¥n

v Sumber : Conover, W.J., Practical Nonparametric Statistics, John Wiley & Sons, Inc., 1973
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Tabel Kurva Normal Persentase
Daerah Kurva Normal

dari O sampai z

7

196

o

N

Z 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

0,0 0000 0040 0080 0120 0160 0199 0239 0279 0319 0359
0,1 0398 0438 0478 0517 0557 0596 0636 0675 [ 0714 0753
0,2 0793 0832 0871 0910 0948 0987 1026 1064 1103 1141
0,3 1179 1217 1255 1293 1331 1368 1406 1443 1480 1517
0,4 1554 1591 1628 1664 1700 1736 1772 1808 1844 1879
0,5 1915 1950 1985 2019 2054 2088 2123 2157 2190 2224
0,6 2258 2291 2324 2357 2389 2422 2454 2486 2518 2549
0,7 2580 2612 2642 2673 2704 2734 2764 2794 2823 2852
0,8 2881 2910 2939 2967 2996 3023 3051 3078 3106 3133
0,9 3159 3186 3212 3238 3264 3289 3315 3340 3365 3389
1,0 3413 3438 3461 3485 3508 3531 3554 3577 3599 3621
11 3643 3665 3686 3708 3729 3749 3770 3790 3810 3830
1,2 3849 3869 3888 3907 3925 3944 3962 3980 3997 4015
1,3 4032 4049 4066 4082 4099 4115 4131 4147 4162 4177
1.4 4192 4207 4222 4236 4251 4265 4279 4292 4306 4319
15 4332 4345 4357 4370 4382 4394 4406 4418 4429 4441
1.6 4452 4463 4474 4484 4495 4505 4515 4525 4535 4545
1,7 4554 4564 4573 4582 4591 4599 4608 4616 4625 4633
1.8 4641 4649 4656 4664 4671 4678 4688 4693 4699 4706
1,9 4713 4719 4726 4732 4738 4744 4750 4756 4761 4767
2,0 4772 4778 4783 4788 4793 4798 4803 4808 4812 4817
2,1 4821 4826 4830 4834 4838 4842 4846 4850 4854 4857
2,2 4861 4864 4868 4871 4875 4878 4881 4884 4887 4899
2,3 4893 4896 4898 4901 4904 4906 4909 4911 4913 4936
2,4 4918 4920 4922 4925 4927 4929 4931 4932 4934 4936
2,5 4938 4940 4941 4943 4945 4946 4948 4949 4951 4952
2,6 4953 4955 4956 4957 4959 4960 4961 4962 4963 4964
2,7 4965 4956 4967 4968 4969 4970 4971 4972 4973 4974
2,8 4974 4975 4976 4977 4977 4978 4979 4979 4980 4981
2,9 4981 4382 4982 4983 4984 4984 4985 4985 4986 4986
3,0 4987 4987 4987 4988 4988 4989 4989 4989 4990 4990
3,1 4990 4991 4991 4991 4992 4992 4992 4992 4993 4993
3,2 4993 4993 4994 4994 4994 4994 4994 4995 4995 4995
3,3 4995 4995 4995 4996 4996 4996 4996 4996 4996 4997
3,4 4997 4997 4997 4997 4997 4997 4997 4997 4997 4998
3,5 4998 4998 4998 4998 4998 4998 4998 4998 4998 4998
3,6 4998 4998 4999 4999 4999 4999 4999 4999 4999 4999
3,7 4999 4999 4999 4999 4999 4999 4999 4999 4999 4999
3,8 4999 4999 4999 4999 4999 4999 4999 4999 4999 4999
3,9 5000 5000 5000 5000 5000 5000 5000 5000 5000 5000

Sumber : Theory and Problems of Statistics, Spiegel, M.R., Ph.D., Schoum Publishing Co., New York, 1961
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Nilai Persentil untuk Distribusi t

n =dk

(Bilangan Dalam Badan Daftar Menyatakan t)

e s

197

th

N | tooos | toge | Toors | toes | tooo | Togo | to7s | Tozo | toso | toss
1| 63,66 31,82 12,71| 6,31 3,08| 1,376| 1,000| 0,727 0,325| 0,518
2 9,92 6,96| 4,30 2,92 1,89| 1,061 0,816 0,617| 0,289| 0,142
3| 5,84 4,54 3,18 2,35 1,64 0,978| 0,765| 0,584| 0,277 0,137
4| 4,60 3,75 2,78 2,13 1,53| 0,941 0,744 0,569( 0,271] 0,134
5| 4,03 3,36 2,57 2,02 1,48( 0,920| 0,727| 0,559| 0,267 0,132
6 3,71 3,14 2,45 1,94| 1,44 0,906| 0,718| 0,553 0,265| 0,131
71 3,50 3,00f 2,36 1,90, 1,42| 0,896 0,711| 0,519( 0,263| 0,130
8| 3,36 2,90 2,31 1,86 1,40( 0,889| 0,706| 0,516| 0,262 0,130
9 3,25( 2,82 2,26] 1,83 1,38| 0,883 0,703| 0,513 0,261] 0,129

10| 3,17| 2,76 2,23| 1,81 1,37 0,879| 0,700| 0,542| 0,260( 0,129

11| 3,11 2,72 2,20 1,80 1,36( 0,876| 0,697| 0,540| 0,260( 0,129

12| 3,06 2,68 2,18| 1,78 1,36 0,873| 0,695| 0,539| 0,259 0,128

13| 3,01 2,65| 2,16| 1,77 1,35 0,870| 0,694| 0,538| 0,259 0,128

14| 2,98| 2,62 2,14 1,76 1,34| 0,888 0,692 0,537| 0,258]| 0,128

15| 2,95 2,60 2,13| 1,75 1,34 0,866| 0,691| 0,536| 0,258 0,128

16| 2,92 258| 2,12 1,75 1,34| 0,865| 0,690| 0,535| 0,258 0,128

17| 2,90| 257 2,11| 1,74( 1,33| 0,863| 0,890| 0,534| 0,257 0,128

18| 2,88| 2,55 2,10 1,73 1,33( 0,862| 0,688| 0,534| 0,257| 0,127

19| 2,86 2,54 2,09 1,73 1,33| 0,861 0,688 0,532 0,257| 0,127

20| 2,84 253 2,09| 1,72 1,32 0,860| 0,687| 0,533| 0,257 0,127

21| 0,83 252 2,08 1,72f 1,32 0,859| 0,686| 0,532| 0,257| 0,127

22| 2,82 251 2,07 1,72 1,32 0,858| 0,686| 0,532| 0,256( 0,127

23| 2,81 2,50 2,07 1,71 1,32 0,858| 0,685| 0,532| 0,256( 0,127

24| 2,80 2,49 2,06 1,71 1,32| 0,857 0,685 0,531 0,256]| 0,127

25| 2,791 2,48| 2,06 1,71 1,32 0,856| 0,684| 0,531| 0,256( 0,127

26| 2,78 2,48 2,06| 1,71 1,32 0,856| 0,684| 0,531| 0,256( 0,127

27| 2,771 2,47 2,05 1,70( 1,31| 0,855| 0,684| 0,531| 0,256 0,127

28| 2,76| 2,47 2,05 1,70( 1,31| 0,855| 0,683| 0,530| 0,256( 0,127

29| 2,76| 2,46 2,04 1,70( 1,31| 0,854| 0,683| 0,530| 0,256 0,127

30| 2,75 2,46 2,04 1,70 1,31| 0,854| 0,683| 0,530 0,256| 0,127

40( 2,70 2,42 2,02 1,68 1,30| 0,854 0,681 0,529 0,255| 0,126

60| 2,66| 2,39 2,00| 1,67 1,30( 0,848| 0,679| 0,527| 0,254 0,126

120 2,62| 2,36 1,98| 1,66| 1,29( 0,845| 0,677| 0,526| 0,254 0,126
CcO 2,58| 2,33 1,96( 1,645 1,28( 0,842| 0,674| 0,521| 0,253| 0,126

Sumber : Statistical Tables for Biological, Agricultural and Medical Research, Fisher, R.Y., dan Yates F

Table IIl. Oliver & Boyd, Ltd., Ediaburgh



Lampiran 80

Nilai Persentil untuk Distribusi F
(Bilangan dalam Badan Daftar menyatakan F;

Baris atas untuk p =0,05 dan Baris bawah untuk p =0,01)

198

iy
0 F
N, =dk n; = dk pembilang

penyebutf 1 2 3 4 5 6 7 8 910 11 12 14 16 20 24 30 40 50 75100 200 500 €O
1 161 200 216 25 230 23 237 239 241 242 243 244 245 246 248 249 250 5L 252 253 253 /4 54 24
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7| 559 474 435 412 397 387 379 373 368 363 360 357 352 349 344 341 338 334 332 329 328 3%5 3% 323
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Lampiran 81
Daftar Nama Warga Survei Awal
Nomer Nama Alamat
1 SUDIRO RT 06 RW 014
2 NOFRI RT 06 RW 014
3 YATI RT 06 RW 014
4 MAISAROH RT 06 RW 014
5 RUDI RT 06 RW 014
6 LATIF RT 06 RW 014
7 AHMAD RT 06 RW 014
8 IWAN CEPOT RT 06 RW 014
9 SUGENG RT 06 RW 014
10 MARDAYANTI RT 06 RW 014
11 MARAUGUSYH RT 06 RW 014
12 SUGENG RT 06 RW 014
13 PROMONO JATIERNI RT 06 RW 014
14 LAELA RT 06 RW 014
15 NURBAITI RT 06 RW 014
16 SITI RT 06 RW 014
17 TAMI RT 06 RW 014
18 TIRTA RT 06 RW 014
19 SOPIAN RT 06 RW 014
20 DANTON RT 06 RW 014
21 UTAMI RT 06 RW 014
22 ARDLY RT 06 RW 014
23 SUGENG RT 06 RW 014
24 SRI LESTARI RT 06 RW 014
25 WARSITOH RT 06 RW 014
26 CHODIR RT 06 RW 014
27 MASWADI RT 06 RW 014
28 SUGIANTO RT 06 RW 014
29 IPEH RT 06 RW 014
30 ZAINAB RT 06 RW 014
31 UJANG SAMBAS RT 06 RW 014
32 MARAUGUSYH RT 06 RW 014
33 JUANDA RT 06 RW 014
34 MARNI RT 06 RW 014
35 DITO RT 06 RW 014
36 AGUS RT 06 RW 014

202



Nomer Nama Alamat
37 NURJANNAH RT 06 RW 014
38 BUDI RT 06 RW 014
39 MAMAT RT 06 RW 014
40 IKHSAN RT 06 RW 014
41 GONJES RT 06 RW 014
42 PROMONO JATI RT 06 RW 014
43 NAMIMAH RT 06 RW 014
44 ISTI MAISAROH RT 06 RW 014
45 ENCANG RT 06 RW 014
46 NAMIN RT 06 RW 014
47 TUTI RT 06 RW 014
48 SUBANDI RT 06 RW 014
49 ROHMAD AFIF RT 06 RW 014
50 BU MARMINAH RT 06 RW 014
51 ASMAH RT 06 RW 014
52 LIANI RT 06 RW 014
53 EKO BUDI RT 06 RW 014
54 YULI RT 06 RW 014
55 FATIMAH RT 06 RW 014
56 FEBIANDRA RT 06 RW 014
57 HERI HARIANTO RT 06 RW 014
58 RINI RT 06 RW 014
59 MUNTI RT 06 RW 014
60 JOKO RT 06 RW 014
61 ZARAH RT 06 RW 014
62 NURUL FAUZIAH RT 06 RW 014
63 NYONYA RUDI RT 06 RW 014
64 PALEV RT 06 RW 014
65 ALI RT 06 RW 014
66 IKHSAN RT 06 RW 014
67 RIRI RT 06 RW 014
68 IRNI RT 06 RW 014
69 GUSHA RT 06 RW 014
70 KOKO RT 06 RW 014
71 KEYLA RT 06 RW 014
72 HANI RT 06 RW 014
73 GONJES RT 06 RW 014
74 ARDLY RT 06 RW 014

203



Nomer Nama Alamat
75 SUGENG RT 06 RW 014
76 ISWATI RT 06 RW 014
77 QIQI RT 06 RW 014
78 AFRIANDI RT 06 RW 014
79 LALA RT 06 RW 014
80 FELY RT 06 RW 014
81 DAYAT RT 06 RW 014
82 CEPI RT 06 RW 014
83 WIDRAYADI RT 06 RW 014
84 ANJAS RT 06 RW 014
85 AHMAD RT 06 RW 014
86 MIMIN RT 06 RW 014
87 HARIS RT 06 RW 014
88 NURMA RT 06 RW 014
89 PINKAN RT 06 RW 014
90 EMPIT RT 06 RW 014
91 JUIANA RT 06 RW 014
92 HENDRO S RT 06 RW 014
93 DELIANA RT 06 RW 014
94 GIGI RT 06 RW 014
95 FAUZI RT 06 RW 014
96 RASIMAN RT 06 RW 014
97 DIMAS NOVIANTO RT 06 RW 014
98 YASIR RT 06 RW 014
99 ANDI RT 06 RW 014
100 | SIDIK RT 06 RW 014
101 | ATIKA RT 06 RW 014
102 | MADRIAS RT 06 RW 014
103 | MUTIARA RT 06 RW 014
104 | UWI RT 06 RW 014
105 | KIKI RT 06 RW 014
106 | ROMELAH RT 07 RW 014
107 | NAIDIH RT 07 RW 014
108 | FATIMAH RT 07 RW 014
109 | SITI KHODIJAH RT 07 RW 014
110 | HJ. ROKIYAH RT 07 RW 014
111 | ENJANG RT 07 RW 014
112 YAYA RT 07 RW 014
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Nomer Nama Alamat
113 [IN RT 07 RW 014
114 | HJ. SUTINAH RT 07 RW 014
115 NURIYAH RT 07 RW 014
116 | MADASAN RT 07 RW 014
117 | ENUH RT 07 RW 014
118 | ATJU RT 07 RW 014
119 | HENY RT 07 RW 014
120 | AGUS SACHYAT RT 07 RW 014
121 MURIA SITI RT 07 RW 014
122 | VICTOR RAHMENI RT 07 RW 014
123 DARMAWAN RT 07 RW 014
124 | RANTI RT 07 RW 014
125 | KUSNI HADI NURSANTO RT 07 RW 014
126 | AGUS SUPRIYANTO RT 07 RW 014
127 | RUSTAMDI RT 07 RW 014
128 | SARONI RT 07 RW 014
129 MURIPAH RT 07 RW 014
130 | KASBINI RT 07 RW 014
131 | WIHARJO RT 07 RW 014
132 | SUGIHARNO RT 07 RW 014
133 | AMAR RT 07 RW 014
134 | SONIH RT 07 RW 014
135 | ARDI RT 07 RW 014
136 ELAN DAHLAN RT 07 RW 014
137 SAUD RT 07 RW 014
138 | JAKARIA RT 07 RW 014
139 | ARDI RT 07 RW 014
140 | MERSELINUS RT 07 RW 014
141 | SALMAN. AR RT 07 RW 014
142 BAMBANG RUSDIANTO RT 07 RW 014
143 | DEDEH PURNAMA RT 07 RW 014
144 | TEDDY SUTANTO RT 07 RW 014
145 HJ. SUTINAH RT 07 RW 014
146 | AWIH RT 07 RW 014
147 | SUYAMTO RT 07 RW 014
148 | AGUS SANTOSO RT 07 RW 014
149 | ARIE SETIADI DWINANTO RT 07 RW 014
150 | ASEP SUDARYO RT 07 RW 014
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Lampiran 82
Daftar Nama Responden Uji Coba
Nomer Nama Alamat
1 ROMELAH RT 07 RW 014
2 NAIDIH RT 07 RW 014
3 FATIMAH RT 07 RW 014
4 SITI KHODIJAH RT 07 RW 014
5 HJ. ROKIYAH RT 07 RW 014
6 ENJANG RT 07 RW 014
7 YAYA RT 07 RW 014
8 [IN RT 07 RW 014
9 HJ. SUTINAH RT 07 RW 014
10 NURIYAH RT 07 RW 014
11 MADASAN RT 07 RW 014
12 ENUH RT 07 RW 014
13 ATJU RT 07 RW 014
14 HENY RT 07 RW 014
15 AGUS SACHYAT RT 07 RW 014
16 MURIA SITI RT 07 RW 014
17 VICTOR RAHMENI RT 07 RW 014
18 DARMAWAN RT 07 RW 014
19 RANTI RT 07 RW 014
20 KUSNI HADI NURSANTO RT 07 RW 014
21 AGUS SUPRIYANTO RT 07 RW 014
22 RUSTAMDI RT 07 RW 014
23 SARONI RT 07 RW 014
24 MURIPAH RT 07 RW 014
25 KASBINI RT 07 RW 014
26 WIHARJO RT 07 RW 014
27 SUGIHARNO RT 07 RW 014
28 AMAR RT 07 RW 014
29 SONIH RT 07 RW 014
30 | ARDI RT 07 RW 014
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Lampiran 83
Daftar Nama ResponderFinal
Nomer Nama Alamat
1 | SUDIRO RT 06 RW 014
2 | NOFRI RT 06 RW 014
3 | YATI RT 06 RW 014
4 | MAISAROH RT 06 RW 014
5 |RUDI RT 06 RW 014
6 | LATIF RT 06 RW 014
7 | AHMAD RT 06 RW 014
8 | IWAN CEPOT RT 06 RW 014
9 | SUGENG RT 06 RW 014
10 | MARDAYANTI RT 06 RW 014
11 | MARAUGUSYH RT 06 RW 014
12 | SUGENG RT 06 RW 014
13 | PROMONO JATIERNI RT 06 RW 014
14 | LAELA RT 06 RW 014
15 | NURBAITI RT 06 RW 014
16 | SITI RT 06 RW 014
17 | TAMI RT 06 RW 014
18 | TIRTA RT 06 RW 014
19 | SOPIAN RT 06 RW 014
20 | DANTON RT 06 RW 014
21 | UTAMI RT 06 RW 014
22 | ARDLY RT 06 RW 014
23 | SUGENG RT 06 RW 014
24 | SRI LESTARI RT 06 RW 014
25 | WARSITOH RT 06 RW 014
26 | CHODIR RT 06 RW 014
27 | MASWADI RT 06 RW 014
28 | SUGIANTO RT 06 RW 014
29 |IPEH RT 06 RW 014
30 | ZAINAB RT 06 RW 014
31 | UJANG SAMBAS RT 06 RW 014
32 | MARAUGUSYH RT 06 RW 014
33 | JUANDA RT 06 RW 014
34 | MARNI RT 06 RW 014
35 |DITO RT 06 RW 014
36 |AGUS RT 06 RW 014
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