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ABSTRAK  

 

 

Jundian Priyatin, Hubungan Antara Lifestyle dan Perilaku Membeli 

Produk Fashion Pada Generasi Y. Skripsi, Jakarta, Program Studi Tata 

Busana, Jurusan Ilmu Kesejahteraan Keluarga, Fakultas Tehnik, 

Universitas Negeri Jakarta, 2015. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan lifestyle dan perilaku 

membeli khususnya pada generasi Y pada pembelian produk fashion. 

penelitian ini terdapat dua variabel, variabel lifestyle (bebas) dan variabel 

perilaku Membeli (terikat) 

 

Penelitian ini dilaksakan di Mall Kelapa Gading Jakata Utara pada bulan 

Juni 2015 hingga bulan Mei 2015 sebanyak 100 responden. Penelitian ini 

menggunakan metode deskriptif dengan kuantitatif dengan pendekatan 

korelasi, menggunakan jenis korelasi, data diperoleh dengan menggunakan 

instrument berupa angket. 

 

Berdasarkan hasil uji korelasi menunjukan bahwa ada hubungan yang 

sangat signifikan, sedangkan hasil uji Regresi untuk mengetahui pengaruh 

lifestyle terhadap perilaku membeli menujukan bahwa signifikan. Adapun 

hasil uji koefisien deteminasi menunjukan bahwa variabel lifestyle 

memberikan kontribusi sebesar 57,3% terhadap perilaku membeli 

sedangkan sisanya sebesar 42,7% dipengaruhi oleh variabel lain.   

 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat berguna untuk menambah informasi 

tentang hubungan lifestyle dan perilaku membeli produk fashion, serta 

dapat menumbuhkan kreatifitas pada mahasiswa untuk berlomba-lomba 

menguasai market share sesuai dengan skill yang dimiliki, sebagai acuan 

bagi generasi Y dalam perilaku membeli produk fashion. 

 

 

Kata Kunci : Lifestyle, perilaku membeli, produk fashion, generasi Y 
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ABSTRACT  

Jundian Priyatin, Hubungan Antara Lifestyle dan Perilaku Membeli 

Produk Fashion Pada Generasi Y. Skripsi, Jakarta, Program Studi Tata 

Busana, Jurusan Ilmu Kesejahteraan Keluarga, Fakultas Tehnik, 

Universitas Negeri Jakarta, 2015. 

 

This study aims to determine the relationship of lifestyle and buying 

behavior,  especially in the generation Y on the purchase of fashion products . 

this research there are two variables , lifestyle variables ( smoking ) and 

behavioral variables Buying ( tied ) 

 

This study dilaksakan in Mall Kelapa Gading North Jakata in June 2015 until 

the month of May 2015 by 100 respondents . This research uses descriptive 

method with quantitative correlation approach , using a type of correlation, 

the data obtained using the instrument in the form of a questionnaire. 

 

Based on correlation test results showed that there was a significant 

relationship , whereas the regression test results to determine the effect of 

lifestyle on addressing that significant buying behavior . The test results 

showed that the coefficient deteminasi lifestyle variables accounted for 57.3% 

of the buying behavior while the remaining 42.7 % is. 

 

 

The result is expected to be useful to add information about the relationship 

of lifestyle and fashion products buying behavior , as well as to foster 

creativity in students vying for control of market share according to their 

skill, as a reference for generation Y in the behavior of buying fashion 

products. 

 

 

Keywords : Lifestyle , buying behavior , fashion products , generation Y 
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