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BAB V

KESIMPULAN, IMPLIKASI, DAN SARAN

5.1 KESIMPULAN

Berdasarkan data hasil penyebaran angket kepada 100 orang responden

pada event Pekan Raya Jakarta (PRJ) 2015 di JIExpo Kemayoran Jakarta, hasil

penelitian ini menunjukkan bahwa daya terima konsumen terhadap kalung rajut

dari limbah kantong plastik menyatakan bahwa lebih dari separuh responden

memberikan reaksi yang baik terhadap produk kalung rajut dari limbah kantong

plastik.

Terdapat 3 (tiga) dimensi yang mempengaruhi daya terima konsumen

terhadap kalung rajut dari limbah kantong plastik, yakni daya terima terhadap

dimensi kognitif yang terdiridari indikator evaluasi, informasi dan pengetahuan

konsumen terhadap atribut produk terhadap desain kalung dengan sub indikator

bentuk, warna, dan tekstur kalung. Terdapat pula daya terima pada dimensi afektif

yang terdiri dari indikator perasaan atau emosi konsumen terhadap kalung rajut

dari limbah kantong plastik.Selanjutnya daya terima terhadap dimensi konatif

yang terdiri dari indikator terhadap ketertarikan dan keinginan pakai kalung rajut

dari limbah kantong plastik.

Dari ke tiga dimensi tersebut, hasil menunjukkan bahwa reaksi daya

terima perhatian terhadap desain kalung memiliki pengaruh sebesar 73 % paling

besar dibandingkan dengan pernyataan lainnya.Hal ini menunjukkan bahwa reaksi

terhadap desain kalung yaitu bentuk, warna, dan tekstur kalung merupakan suatu
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sikap kesukaan yang ditunjukkan oleh konsumen. Dari kelima desain kalung,

maka kalung model no 2 adalah kalung yang paling menarik, disukai, dan ingin

dipakai oleh konsumen atau kalung yang paling diterima oleh konsumen. Dalam

hal ini produk kalung rajut dari limbah kantong plastik diterima dengan baik oleh

konsumen.

5.2 Implikasi

Berdasarkan kesimpulan yang telah dikemukakan sebelumnya, maka

implikasi yang diperoleh berdasarkan hasil penelitian adalah :

1. Dengan adanya daya terima konsumen terhadap kalung rajut dari limbah

kantong plastik, maka limbah kantong plastik dapat menjadi inspirasi dan

pilihan baru sebagai bahan dasar pembuatan aksesoris.

2. Mengembangkan ide, kreatifitas serta kemampuan mahasiswa dalam

membuat sesuatu yang biasa menjadi hal yang lebih bernilai.

3. Mendorong konsumen wanita untuk terus mengenakan kalung rajut dari

limbah kantong plastik diberbagai kesempatan sebagai bentuk apresiasi

perwujudan cinta tanah air dengan mencintai produk dalam negeri.

4. Sebagai salah satu referensi bagi Universitas Negeri Jakarta dalam

penelitian selanjutnya mengenai limbah kantong plastik.

1.3 Saran

Berdasarkan hasil penelitian daya terima konsumen terhadap kalung bubur

kertas limbah koran yang telah dijabarkan diatas, maka diharapkan :
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1. Sebagai mahasiswa yang kreatif diharapkan lebih memaksimalkan potensi

sekitar lingkungan agar menjadi sesuatu yang dapat lebih berguna.

2. Diharapkan lebih banyak lagi materi-materi alternatif yang dapat

digunakan dalam membuat aksesoris.

3. Penelitian ini hendaknya dijadikan acuan bahwa setiap sesuatu yang sudah

dianggap sebagai barang yang sudah tidak mempunyai nilai atau tidak

berharga seperti limbah kantong plastik dapat menjadi sesuatu yang sangat

bernilai dalam hal ekonomi.
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