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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah pelatihan pemasaran abon
ikan patin dapat meningkatkan kemampuan pemahaman pemasaran
khususnya kemampuan pemasaran produk pada anggota Kelompok Belajar
Usaha (KBU) Ibu Ratu di Kelurahan Pancoran Mas, Depok.

Penelitian ini menggunakan pre eksperimen one group pre test post test
design. Subjeknya adalah anggota Kelompok Belajar Usaha (KBU) Ibu Ratu di
Kelurahan Pancoran Mas, Depok. Populasi berjumlah 10 orang dengan
menggunakan teknik pengambilan sampel jenuh.

Hasil perhitungan menggunakan berdasarkan nilai pre test dan post test
adalah nilai rata-rata pretest sebesar 41,5 dan posttest sebesar 72,0 maka
terdapat peningkatan nilai pretest dan posttest sebesar 30,5 maka Ho ditolak
dan Hi diterima, yang berarti terdapat peningkatan kemampuan pemasaran
pada anggota Kelompok Belajar Usaha (KBU) lbu Ratu di Kelurahan Pancoran
Mas, Depok. Hal ini berarti bahwa tujuan dari penelitian ini telah tercapai.

Kesimpulan dari penelitian ini adalah melalui pelatihan ini anggota KBU
mempunyai kemampuan pemahaman pemasaran khususnya kemampuan
memasarkan produk Abon lkan Patin
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ABSTRACT

Purpose of this research was to know that marketing training shredded catfish
can improve understanding marketing skills, especially the ability of product
marketing at Business Study Group members (KBU) Ibu Ratu at Pancoran
Mas, Depok.

This reasearch used pre-experimental one group pretest posttest design. The
subject is a member of Business Study Group (KBU) Ibu Ratu at Pancoran
Mas, Depok. A population of 10 people by using sampling techniques
saturated.

The results of calculations using values based on pre-test and post-test is an
average value of 41.5 pretest and posttest for 72.0 then there is an increase in
the value of pretest and posttest 30.5, then Ho is rejected and Hi1 accepted,
which means there is an increased ability entrepreneurship in Business Study
Group members (KBU) Ibu Ratu at Pancoran Mas, Depok. This means thatthe
goal of this research have been achieved.

The conclusion from this study is that through this training KBU members have
the ability to marketing, especially the ability to market products shredded
catfish
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