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ABSTRAK

Ghassany Hasyati, 2011: Pengaruh Persepsi HargaPdahklanan terhadap
Keputusan Pembelian (Survei Konsumen Deterjen Sin Kli Tip-Top

Rawamangun Jakarta). Pembimbing: Dr. Mohamad. Ri&y MM., Agung

Kresnamurti, ST, MM.

Tujuan penelitian ini adalah untuk mendeskripsikangenai harga, periklanan
dan keputusan pembelian, serta memperoleh buktirengan menguiji variabel
harga dan periklanan yang mempengaruhi keputusaubgi@an deterjen pakaian
So Klin. Sampel dalam penelitian ini adalah konsurBeterjen Pakaian So Klin
yang berbelanja di Tip-Top Rawamangun Jakarta. abati penelitian dalam
penelitian ini terdapat tiga variabel yaitu hadgn periklanan sebagai variabel
bebas dan keputusan pembelian sebagai variabkhttefdata yang diperoleh
dalam penelitian menggunakan metaden-probability samplingdan analisis
yang digunakan adalah analisis deskriptif dan megreerganda dengan
menggunakan alat bantu program SPSS 16.0. Hasimdgdenelitian secara
simultan menunjukkan terdapat pengaruh yang skagmifiantara harga dan
periklanan terhadap keputusan pembelian. Besarmyatribusi harga dan
periklanan terhadap keputusan pembelian adalah%#2i@n sisanya sebesar
57,1% dipengaruhi oleh faktor lain. Secara patsgagja memiliki hubungan yang
signifikan dengan nilai signifikansi 0,004 0,05 sehingga harga berpengaruh
terhadap keputusan pembelian. Periklanan memilgai signifikansi 0.000 < 0,05
sehingga periklanan berpengaruh secara signifindradlap keputusan pembelian.
Berdasarkan hasil penelitian diperoleh hasil bahaaa dan periklanan secara
bersama-sama berpengaruh terhadap keputusan pambelierjen pakaian So
Klin, dengan nilai F-hitung sebesar 53,347 dimaetah besar dari F-tabel yaitu
3,060.

Kata kunci: Harga, Periklanan, Keputusan Pembelian.



ABSTRACT

Ghassany Hasyati, 2011: The Influence of Price Bgtion and Advertising
Toward Purchasing Decision (Survey of So Klin Dg¢at’'s Consumer at Tip-
Top Rawamangun Jakarta). Advisory Team: Dr. MohanRidan, SE, MM.,
Agung Kresnamurti, ST, MM.

The purpose of this research is to clearly descabeut price, advertising and
purchasing decision and to obtain empirical eviderand test the price and
advertising variables that influence the purchastegision of So Klin detergent.
Sample of this research is the consumer of So ddtergent who shops in Tip-
Top Rawamangun Jakarta. This research using twadakbbes as independent
variable, which is: price and advertising and puasing decision as dependent
variable. To obtain data, this research is usingipwobability sampling and to
analyze data this research using descriptive diaisand multiple regression
analysis with SPSS 16.0 as software tool to fithshresearch. The results show,
in simultant ways the influence from price and atisimg to purchasing decision
Is significant, which is about 42,9% has influerse® the rest 57,1% influenced
or explained by other factors that is not includadthis research model. From
partial view price has significant influence witigsification value of 0,00k
0,05 so that price has positive influence to pusth@ decision. Advertising has
an influence to purchasing decision, with significa value of 0,006 0,05 so
advertising has an influence toward purchasing sieci. Based on the result of
this research we can conclude that together privg advertising are significantly
influencing purchasing decision with an F value58(347, higher than F-table
which is only 3,060.

Key words: Price, Advertising, Purchasing Decision.
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