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ABSTRAK 

Ghinaa Febriana, Pengaruh Celebrity Endorse Instagram Terhadap Perilaku 

Konsumtif Mahasiswa Fakultas Ilmu Sosial Universitas Negeri Jakarta. 

Skripsi. Jakarta: Program Studi Pendidikan Ilmu Pengetahuan Sosial, 

Fakultas Ilmu Sosial, Universitas Negeri Jakarta, 2022. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh antara 

celebrity endorse Instagram terhadap perilaku konsumtif mahasiswa Fakultas Ilmu 

Sosial Universitas Negeri Jakarta. Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah penelitian kuantitatif, pengambilan data menggunakan metode survey 

melalui kuesioner yang diukur dengan menggunakan skala likert. Subjek yang 

digunakan dalam penelitian ini berjumlah 251 dengan menggunakan teknik 

pengambilan sampel jenis purposive sampling. Berdasarkan hasil perhitungan 

statistik uji hipotesis dengan menggunakan aplikasi IBM SPSS versi 28, diperoleh 

hasil nilai Thitung 8,091 > Ttabel 1,969 yang artinya dalam penelitian ini terdapat 

pengaruh signifikan antara variabel bebas (X) celebrity endorse dengan variabel 

terikat (Y) yaitu perilaku konsumtif pada mahasiswa Fakultas Ilmu Sosial 

Universitas Negeri Jakarta. Berdasarkan perhitungan uji koefisien korelasi dan 

tabel interpretasi koefisien korelasi maka dapat disimpulkan bahwa nilai 

signifikansinya adalah sebesar 0,00 yang berarti < 0,05 maka hasilnya kedua 

variabel berkorelasi, pada output pearson correlation mendapat nilai sebesar 0,460 

berada pada interval 0,40-0,60 yang artinya tingkat hubungan antara variabel (X) 

celebrity endorse dengan variabel (Y) perilaku konsumtif memiliki tingkat yang 

sedang. 

Kata kunci: Celebrity Endorse, Perilaku Konsumtif, Media Sosial Endorse, 

Perilaku Mahasiswa 
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ABSTRACT 

Ghinaa Febriana, The Influence of Instagram Celebrity Endorse Social Media 

on Consumptive Behavior of Students of the Faculty of Social Sciences, State 

University of Jakarta.Thesis. Jakarta: Social Science Education Study Program, 

Faculty of Social Sciences, Jakarta State University, 2022. 

This research aims to determine whether there is an influence between celebrity 

endorsement  on the consumptive behavior of students of the Faculty of Social 

Sciences, State University of Jakarta. The type of research used in this study is 

quantitative research with a causal associative approach, data collection using a 

survey method through a questionnaire measured using a Likert scale. The subjects 

used in this study amounted to 251 student using the purposive sampling type 

sampling technique. Based on the results of the statistical calculation of hypothesis 

testing using the IBM SPSS version 28 application, the results obtained are Tcount 

8.593 > Ttable 1.969, which means that in this study there is a significant influence 

between the independent variable (X) which is celebrity endorsement and the 

dependent variable (Y), which is consumptive behavior in students of Faculty of 

Social Science students Jakarta State University. Based on the calculation of the 

correlation coefficient test and the correlation coefficient interpretation table, it 

can be concluded that the significance value is 0.00 < 0.05 which means the result 

is that the two variables are correlated, the Pearson correlation output gets a value 

of 0.482 in the 0.40-0.60  interval which means that the level of influence between 

the variable (X) celebrity endorse and the variable (Y) consumptive behavior has a 

moderate level. 

Keywords: Celebrity Endorse, Consumptive Behavior, Social Media Endorse, 

College Student Behavior 
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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

MOTTO 

“No matter what, the most powerful thing in the world is the human mind, and 

prayer, and belief in yourself and confidence and perseverance. No matter how 

many times you do it, you do it again, until it's right. And always believe in 

yourself, and no matter who’s around you that's being negative or thrusting 

negative energy at you, totally block it off, because whatever you believe you 

become” 

-Michael Jackson- 

PERSEMBAHAN 

Kupersembahkan skripsi ini untuk mama tercinta yang mencintaiku tanpa syarat 

yang tidak pernah menyerah dalam hidup dan berjuang sepenuh tenaga untuk  

membesarkanku, mendidik, memberikan segala yang terbaik bagiku dan abangku. 

Terima kasih untuk abangku tercinta yang telah bekerja keras untuk membiayai 

sekolahku dan selalu ada di sampingku dalam susah maupun senang. Terima kasih 

untuk ayahku yang telah membuatku ada di dunia ini you weren't perfect but none 

of us are. Untuk teman-temanku tersayang yang selalu memotivasiku agar tidak 

pernah menyerah.  
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