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ABSTRAK 

Muhammad Reza Affandy. TRANSAKSI TEMBAKAU SINTETIS MELALUI 

MARKET PLACE INSTAGRAM. Program Studi Pendidikan Ilmu Pengetahuan Sosial. 

Fakultas Ilmu Sosial. Univeristas Negeri Jakarta. 2022 

 

  Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui aktivitas jual beli tembakau sintetis 

melalui media sosial Instagram. Subjek penelitian ini adalah orang atau responden yang 

terlibat secara langsung dan aktif terlibat dalam aktivitas jual beli tembakau sintetis melalui 

media sosial Instagram. Penelitian ini menggunakan metode deskriptif. Teknik pengumpulan 

data menggunakan observasi, wawancara, angket (kuesioner) tertutup, dokumentasi, dan 

studi kepustakaan sebagai dokumen pendukung. Responden merupakan pengguna tembakau 

sintetis dengan intensitas yang rutin dan telah lama menggunakan tembakau sintetis. Populasi 

dalam penelitian ini adalah pembeli tembakau sintetis melalui media sosial Instagram di 

wilayah Cilangkap, Jakarta timur sampai Jati Bening, Bekasi Selatan. Jumlah populasi 

penelitian ini berjumlah 15 orang berjenis kelamin laki-laki dan sampel dalam penelitian ini 

adalah orang yang masih aktif menjadi pengguna tembakau sintetis. Berdasarkan analisis 

data yang dilakukan, diperoleh kesimpulan bahwa hasil penelitian ini menunjukan aktivitas 

jual beli tembakau sintetis melalui media Instagram memang benar adanya dan telah terjadi 

cukup lama. Proses transaksi dilakukan setelah pembeli selesai memberikan informasi terkait 

jumlah barang yang akn di beli, kemudian pembayaran dilakukan menggunakan pengiriman 

uang melalui jasa perbankan, setelah pembayaran selesai pembeli dapat memilih jasa 

pengiriman yang tersedia dari toko penjual tembakau sintetis yaitu Gojek, Ekspedisi dan 

tempel. Penjual tembakau sintetis akan memberikan informasi terkait barang yang tersedia 

melalui fitur yang terdapat di Instagram. Terdapat promosi yang dilakukan yaitu berupa 

pemotongan harga atau gratis pengiriman. Dengan kemudahan seseorang membeli tembakau 

sintetis melalui media sosial menyebabkan tingginya intensitas pembelian seorang pemakai 

yang memungkinkan menimbulkan masalah dalam perekonomiannya. Tembakau sintetis 

yang terdapat di Instagram juga memiliki varian merek atau nama yang tersedia. Perbedaan 

yang terdapat dari sebuah merek yaitu terletak pada efek yang diberikan pada tubuh, durasi 

waktu dari efek tembakau sintetis, serta sensasi rasa ketika mengkonsumsi.  
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ABSTRACT 

Muhammad Reza Affandy. SYNTHETIC TOBACCO TRANSACTION THROUGH 

INSTAGRAM MARKET PLACE. Social Science Education Study Program. Faculty of 

Social Science. Jakarta State University. 2022 

 

This study aims to determine the activity of buying and selling synthetic tobacco through 

Instagram social media. The subjects of this research are people or respondents who are directly 

and actively involved in the activity of buying and selling synthetic tobacco through Instagram 

social media. This research uses a descriptive method. Data collection techniques used 

observation, interviews, closed questionnaires, documentation, and literature studies as supporting 

documents. Respondents are synthetic tobacco users with regular intensity and have been using 

synthetic tobacco for a long time. The population in this study were buyers of synthetic tobacco 

through Instagram social media in the Cilangkap area, East Jakarta to Jati Bening, South Bekasi. 

The population of this study amounted to 15 men and the samples in this study were people who 

were still active users of synthetic tobacco. Based on the data analysis carried out, it was concluded 

that the results of this study indicate that the activity of buying and selling synthetic tobacco 

through Instagram media is indeed true and has been happening for quite a long time. The 

transaction process is carried out after the buyer has finished providing information regarding the 

number of items to be purchased, then payment is made using money transfer through banking 

services, after the payment is complete the buyer can choose the delivery service available from 

the synthetic tobacco seller shop, namely Gojek, Expedition and Paste. Synthetic tobacco sellers 

will provide information regarding available goods through features found on Instagram. There 

are promotions that are carried out in the form of price cuts or free shipping. The ease with which 

someone buys synthetic tobacco through social media causes a high intensity of buying a user 

which may cause problems in the economy. Synthetic tobacco found on Instagram also has variant 

brands or names available. The difference between a brand lies in the effect it has on the body, the 

duration of the effects of synthetic tobacco, and the taste sensation when consuming it. 

 

Keywords: Transactions, Synthetic Tobacco, Instagram  
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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

“Dalam Hidup Seseorang Pasti Pernah Melakukan Kesalahan” 

 

“Kebaikan Dan Keburukan Hanya Sudut Pandang Yang Berbeda” 

 

“Semua Manusia Awalnya Polos Dan Dunia Yang Membuatnya Berwarna” 

 

“Warnai Dirimu Seperti Yang Kau Mau” 

 

“Kenali, Maafkan Dan Berdamailah Dengan Dirimu” 

 

“Hidupmu Kau Sendiri Yang Menentukan” 

 

“Bukan Mereka” 

 

Skripsi ini saya persembahkan untuk kedua orang tua saya yang telah mendidik dan 

membesarkan saya dengan penuh cinta, kasih sayang dan kesabaran yang tiada batas hingga saya 

sampai dititik ini, serta saya persembahkan untuk kedua adik saya. 
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