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ABSTRAK

Sitti Shafiah Jasmine. Skripsi: Pengaruh Media Sosial terhadap Perilaku
Pemakaian Kosmetik Perawatan Wajah pada Pria Usia Dewasa Muda.
Jakarta: Program Studi Pendidikan Tata Rias, Fakultas Teknik Universitas
Negeri Jakarta. 2022.

Media sosial adalah salah satu wadah informasi yang dapat mendorong
perubahan perilaku pada penggunanya. Penelitian ini bertujuan untuk
mendapatkan pengetahuan berdasarkan data mengenai pengaruh media sosial
terhadap perilaku pemakaian kosmetik perawatan wajah pada pria usia dewasa
muda. Media sosial yang digunakan dalam penelitian ini adalah media sosial
Twitter. Pengambilan sampel dilakukan dengan menggunakan teknik purposive
sampling, yaitu dengan kondisi sampel pria berusia dewasa muda 20 hingga 40
tahun; menggunakan media sosial Twitter; menggunakan produk perawatan wajah
setidaknya kosmetik pembersih. Responden berjumlah 100 orang dan data diambil
menggunakan kuesioner tertutup berskala Likert. Uji validitas dilakukan dengan
product moment, dan uji realibilitas dilakukan dengan rumus Alpha Chronchbach.
Pengujian hipotesis dilakukan dengan menggunakan uji koefisien product moment
dan Uji-t. Hasil menunjukkan bahwa thiung sebesar 0,738 dengan keterangan
tingkat korelasi tinggi. Hasil Uji-t menyatakan bahwa thiung yaitu 12,443 dan nilai
signifikansi 0,00 < 0,05 yang berarti hasil nilai signifikan sehingga Ho ditolak dan
Ha diterima. Dari pernyataan tersebut maka dapat disimpulkan bahwa terdapat
pengaruh yang signifikan antara pengaruh media sosial terhadap perilaku
pemakaian kosmetik perawatan wajah pada pria usia dewasa muda.

Kata kunci: media sosial, kosmetik perawatan wajah, pria dewasa muda.



ABSTRACT

Sitti Shafiah Jasmine. Thesis: The Effect of Social Media on the Behavior of
Using Facial Skincare in Young Adult Male. Jakarta: Cosmetology
Education, Faculty of Engineering, State University of Jakarta. 2022.

Social media is one of the information source that could encourage a
change of behavior on its user. This research aims to obtain data about the effect
of social media on the behaviour of using facial skincare in young adult male. The
social media platform used in this research is Twitter. Samples are taken with
purposive sampling method, with the conditions for respondents being young
adult male from 20 to 40 years old; uses Twitter; and uses facial skincare at least
cleansing cosmetics. There will be 100 respondents, and the data are gathered
through closed questionnaire with Likert scale. Instrument validity is tested by
product moment formula, and reliability is tested by Alpha Cronchbach formula.
The hypothesis is tested using coefficients product moment test and T-test. The
result shows that reount value of 0,738 which shows a strong correlation. T-test
result shows that teoune has value of 12,443 with significance rate 0,00 < 0,05
which leads to Ho accepted and Ha declined. That leads to the conclusion that
there is a significant effect of social media to the behavior of using facial skincare
on young adult male.

Keywords: social media, facial skincare, young adult male.
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