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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

1 KESIMPULAN 

 Berdasarkan penelitian tentang faktor-faktor yang mempengaruhi 

minat masyarakat mengunjungi Museum Fatahillah dapat disimpulkan 

bahwa: 

1. Tarif/harga, berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat                    

masyarakat yang berkunjung ke Museum Fatahillah. 

2. Aksesibilitas, berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

masyarakat berkunjung ke Museum Fatahillah dengan didukung alat 

transportasi yang memadai dan mudah ditemukan akan sangat 

membantu akses masyarakat menuju ke Museum Fatahillah. 

3. Promosi, berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

masyarakat berkunjung ke Museum Fatahillah. 

4. Sejarah/budaya, berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

masyarakat berkunjung ke Museum Fatahillah dengan keunikan 

Museum Fatahillah yang masih terpelihara. 

5. Fasilitas, berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

masyarakat berkunjung ke Museum Fatahillah dengan berbagai 

kemudahan fasilitas seperti tempat sampah, kamar mandi, area parkir 

yang luas dan tempat-tempat istirahat yang cukup nyaman.    
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B. Saran   

 Berdasarkan hasil penelitian yang diperoleh dalam penelitian ini, 

maka penulis hendak memberikan saran : 

1. Pihak pengelola Museum Fatahillah hendaknyha terus lebih 

memfokuskan dan meningkatkan ke lima variabel promosi, tarif/harga, 

sejarah/budaya, aksesibilitas, fasilitas terhadap pemasaran yang 

hendak dilakukan oleh pengelola Museum Fatahillah. 

2. Dibutuhkan kerjasama antara pihak-pihak yang terkait baik itu pusat 

maupun daerah dan pihak Departemen Kebudayaaan dan Pariwisata 

dalam meningkatkan mutu pelayanan kepada masyarakat yang 

berkunjung. 

3. PEMDA setempat hendaknya terus memberikan informasi mengenai 

keunggulan dan keunikan Museum Fatahillah dengan cara 

menyebarluaskan situs-situs di internet atau melalui website ke 

seluruh dunia tentang keberadaan Museum Fatahillah yang ada di 

Jakarta. 
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