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ABSTRAK 

 

Dian Utari. 5525164374. Hubungan Pengetahuan Fast Fashion dengan 

Preferensi Pembelian Konsumen. Skripsi, Jakarta: Program Studi Pendidikan Tata 

Busana, Fakultas Teknik, Universitas Negeri Jakarta, 2022 

Penelitan ini bertujuan untuk mencari hubungan pengetahuan fast fashion 

dengan preferensi pembelian konsumen. 

Metode penelitian menggunakan metode survey dengan pendekatan 

kuantitatif. Data yang digunakan adalah data-data primer dan sekunder yang 

dikumpulkan dengan instrumen penelitian berupa kuesioner dengan sampel 

penelitian berjumlah 100 responden usia 17 – 21 tahun yang tinggal di DKI Jakarta. 

Pengumpulan data dilakukan dengan menggunakan google formulir kemudian 

dianalisis  dengan uji korelasi spearman untuk mendapatkan hasil hipotesis. 

Penelitian ini dilakukan selama 12 bulan atau 2 semester. 

Pengolahan data menunjukkan bahwa sebagian besar tingkat pengetahuan 

konsumen terhadap produk fast fashion yang terdiri dari atribut produk dan manfaat 

produk masuk dalam kategori baik yaitu sebesar 74% dan 26% lainnya masuk 

dalam kategori memiliki pengetauhan yang rendah, sedangkan untuk pembentukan 

preferensi konsumen dalam pembelian produk fast fashion yang dipengaruhi oleh 

pengalaman sebelumnya dan kepercayaan turun – temurun masuk dalam kategori 

tinggi 69% dan 31% lainnya masuk dalam kategori rendah. 

Hasil analisis data statistik menunjukan nilai signifikasi pada uji korelasi 

Pearson yaitu 0,047 atau kurang dari 0,05. Dapat disimpulkan bahwa terdapat 

hubungan antara pengetahuan produk fast fashion dengan preferensi pembelian 

konsumen pada penelitian ini, sehingga Ho ditolak dan Hi diterima. 
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ABSTRACT 

 

Dian Utari. 5525164374. The Correlation between Fast Fashion Knowledge and 

Consumer Purchasing Preferences. Thesis, Jakarta: Fashion Design Education 

Program, Faculty of Engineering, State University of Jakarta, 2022. 

This study aims to find the relationship between of fast fashion knoeledge 

and the consumer purchasing preferences. 

The research method uses a survey method with a quantitative approach. 

The data used are primary and secondary data collected with the research 

instrument in the form of a questionnaire with a sample of 100 respondents aged 

17-21 years living in DKI Jakarta. The data was collected using google forms and 

analyzed with the Spearman correlation test to get the results of the hypothesis. 

This research was conducted for 12 months or 2 semesters. 

Data processing shows that the consumer knowledge of fast fashion 

products which consist of product attributes and product benefits are in the good 

category, about 74% and 26% having low knowledge, and while for the formation 

of consumer preferences in purchasing fast fashion products which are influenced 

by previous experience and hereditary beliefs, 69% are in the high category and 

31% are in the low category. 

The results of statistical data analysis showed the significance value in the 

Pearson correlation test was 0.047 or less than 0.05. It can be concluded that there 

is a correlation between knowledge of fast fashion products and consumer 

purchasing preferences in this study, so Ho is rejected and Hi is accepted. 
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