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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Tipe Kepribadian Big five terhadap 

Pembelian Impulsif Pada Perempuan Dewasa Awal yang berbelanja di e-commerce 

(S). Subjek penelitian ini berjumlah 206 responden yang berusia 20-40 tahun dengan 

menggunakan teknik purposive sampling. Pengambilan data dilakukan menggunakan 

kuesioner yang terdiri dari dua alat ukur, yaitu tipe kepribadian big five diukur 

menggunakan instrumen Big Five Inventory yang disusun oleh Neila Ramdhani (2012) 

dan untuk mengukur pembelian impulsif  diukur menggunakan instrumen The Impulse 

Buying Tendency Scale yang disusun oleh Verplanken dan Herabadi (2001). Analisis 

data pada penelitian ini menggunakan analisis regresi linear berganda menunjukkan 

bahwa trait conscientiousness berpengaruh negatif terhadap perilaku pembelian 

impulsif. Sedangkan pada trait neuroticism, extraversion, openness to experience, dan 

agreeableness tidak memiliki pengaruh terhadap pembelian impulsif. Trait 

Conscientiousness berpengaruh terhadap pembelian impulsif dengan nilai r sebesar 

0.128. 

Kata kunci : Pembelian Impulsif, tipe kepribadian big five, dewasa awal. 
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ABSTRACT 
 

This study aims to determine the effect of the Big Five Personality Type on Impulsive 

Purchases in Early Adult Women who shop at e-commerce (S). The subjects of this 

study amounted to 206 respondents aged 20-40 years using purposive sampling 

technique. Data collection was carried out using a questionnaire consisting of two 

measuring tools, namely the big five personality type measured using the Big Five 

Inventory instrument compiled by Neila Ramdhani (2012) and to measure impulse 

buying was measured using the Impulse Buying Tendency Scale instrument compiled 

by Verplanken and Herabadi. (2001). Data analysis in this study using multiple linear 

regression analysis showed that the conscientiousness trait has a negative effect on 

impulsive buying behavior. Meanwhile, the neuroticism, extraversion, openness to 

experience, and agreeableness traits have no effect on impulse buying. Trait 

Conscientiousness has an effect on impulse buying with an r value of 0.128. 

Keywords: Impulsive buying, Big Five Personality Type, Early Adulthood. 
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