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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh dalam peran 

konformitas sebagai moderator pada self-monitoring terhadap pembelian impulsif 

produk skincare pada remaja. Sampel pada penelitian ini berjumlah 205 responden 

remaja di DKI Jakarta yang diperoleh menggunakan teknik non-probabilitas atau 

sampling insidental. Uji analisis statistik yang digunakan untuk menguji hipotesis 

penelitian ini adalah Uji Hayes Model 1. Hasil dari penelitian ini menunjukkan terdapat 

pengaruh self-monitoring terhadap pembelian impulsif dan tidak terdapat pengaruh 

self-monitoring terhadap pembelian impulsif yang dimoderasi oleh konformitas. 
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ABSTRACT 

This study aims to determine whether there is an influence in the role of conformity as 

a moderator in self-monitoring of impulsive buying of skincare products in adolescents. 

The sample in this study amounted to 205 adolescent respondents in DKI Jakarta which 

were obtained using non-probability techniques or incidental sampling. The statistical 

analysis test used to test the hypothesis of this study is the Hayes Model 1. The results 

of this study indicate that there is an effect of self-monitoring on impulse buying and 

there is no effect of self-monitoring on impulse buying which is moderated by 

conformity. 
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