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ABSTRAK 

Nadhifa Annisa Satrioputri, Citra Diri Selebgram Sebagai Komoditi (Studi 

Pada: Selebgram Indra Gusti, Muhammad Ronaldo, Dan M Beferly A) Skripsi, 

Jakarta, Program Studi Sosiologi, Fakultas Ilmu Sosial, Universitas Negeri 

Jakarta, 2020. 

Penelitian ini secara garis besar memiliki tujuan untuk mendeskripsikan kegiatan 

pembentukan citra diri pada selebgram yang mengacu pada konsensus mengenai 

media sosial Instagram yang ternyata merupakan bentuk komodifikasi.  

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kualitatif. Metode 

kualitatif dilakukan dengan pengumpulan data pada suatu latar alamiah dengan 

maksud menafsirkan fenomena yang terjadi dimana peneliti adalah sebagai 

instrument kunci. Pendekatan penelitian yang peneliti pilih untuk penelitian ini 

adalah studi kasus. Subjek penelitian adalah selebgram atau “selebriti instagram” 

yang telah melakukan kegiatan endorsemen. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa selebgram berusaha memenuhi 

konsensus yang diciptakan masyarakat mengenai selebgram yang ideal dengan 

berbagai cara seperti melakukan kegiatan endorsemen, masuk kedalam 

manajemen selebgram, selalu tampil menarik melalui gaya berpakaiannya, 

merawat tubuhnya, dan terus membuat konten menarik untuk membentuk citra 

pada dirinya. Kemudian berdasarkan bentuk kegiatan komodifikasi citra pada diri 

selebgram Kegiatan-kegiatan ini sengaja dilakukan oleh setiap selebgram. Citra 

yang terbentuk adalah komoditas yang memiliki nilai ekonomi dan dapat 

diperjual belikan. Tolak ukur keberhasilan pembentukan citra diri seorang 

selebgram hanya dapat dilihat dari sisi banyaknya jumlah followers dan 

keuntungan secara materi yang ia terima melalui kegiatan endorsemen. Namun, 

kegiatan pembentukan citra diri ini seringkali mengabaikan aspek lain yaitu 

sosial, psikologi, dan ekonomi. Karena demi membentuk citra tersebut, selebgram 

harus mengorbankan banyak hal untuk menjadi selebgram dengan citra yang 

bagus dan memiliki nilai komoditas yang tinggi.  

 

Kata kunci: Selebgram, Konsensus, Komodifikasi 
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ABSTRACT 

 

Nadhifa Annisa Satrioputri, Celebrity Self-Image as a Commodity (Study on: 

Indra Gusti, Muhammad Ronaldo, and M Beferly A) Thesis, Jakarta, Sociology 

Study Program, Faculty of Social Sciences, Jakarta State University, 2020. 

This research broadly aims to describe the activities of forming self-image on a 

celebgram that refers to the consensus on Instagram social media which turned 

out to be a form of commodification.  

The method used in this research is qualitative method. The qualitative method is 

carried out by collecting data on a natural setting with the intention of interpreting 

phenomena that occur where the researcher is a key instrument. The research 

approach is a case study. Research subjects are celebgrams or "celebrity 

instagram" who have done endorsement activities. 

The results of this study indicates that celebrities try to comply the consensus 

created by the community about ideal celebrities in various ways such as carrying 

out endorsement activities, entering into management of celebrities, always 

appearing attractive through their style of dress, caring for their body, and 

continuing to create interesting content to shape their image. Then based on the 

form of the activity of commodification of the image in selebgram These activities 

are deliberately carried out by each celebrity. The image formed is a commodity 

that has economic value and can be traded. Benchmarks for the success of forming 

a celebrity's self-image can only be seen in terms of the large number of followers 

and material benefits he receives through endorsement activities. However, this 

self-image formation activity often ignores other aspects namely social, 

psychological, and economic. Because for the sake of shaping the image, 

celebrities must sacrifice many things to become celebrities with a good image 

and have a high commodity value. 
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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 
 

“coba dulu, kalau ga dicoba ga bakal tau. Kalaupun salah atau gagal, dicoba lagi” 

 

-aku untuk diriku sendiri- 

 

⸙⸙⸙ 

 

“kemajuan sosial dapat diukur oleh posisi sosial perempuan” 

-Karl Marx- 

 

 

 
 

 

Skripsi ini saya persembahkan untuk kedua orang tua saya. Mama dan Papa memang 

tipikal orang tua yang cuek. bahkan di hari saya sidang mereka masih tidak sadar 

sampai saya pulang dan bilang saya sudah selesai sidang. Tapi dibalik cueknya, 

mereka sering membanggakan anaknya di Facebook hehehe. Sehat selalu ya Mama 

dan Papa karena rencananya lembar persembahan Tesis dan Disertasi saya nanti akan 

selalu berisikan ucapan terimakasih untuk kalian. Beruntung dan sangat bersyukur 

bisa terlahir di keluarga ini. Terimakasih sudah percaya dengan putrimu yang dulu 

pernah rangking 27 dari 30 siswa di sekolah. 

 

Terimakasih Abid Ar Robbani yang telah menjadi support sistem saya 
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memberikan nikmat sehat, nikmat iman, serta rahmatnya sehingga penulis dapat 

menyelesaikan Skripsi dengan judul “Citra Diri Sebagai Komoditi (Studi Pada: 

Selebgram Indra Gusti, Muhammad Ronaldo, dan M Beferly A)”. Penulisan skripsi ini 

dimaksudkan untuk memenuhi salah satu persyaratan kelulusan guna mendapatkan 

gelar sarjana S.Sos pada program studi Sosiologi, Fakultas Ilmu Sosial, Universitas 
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ini penulis ingin mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada:  
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sehat selalu. 
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pa katas pemberian saran dan pertanyaan bapak membuat saya sadar akan 
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sadar penulisan saya sangat jauh dari kata rapih. Terima kasih oak sudah 
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