PENGARUH DAYA TARIK IKLAN TERHADAP SIKAP MEREK DAN INTENSI
MEMBELI PADA PRODUK PERAWATAN RAMBUT WANITA

MWencendasban dan
Memantabatban Bangea

Nadira Mozalipa

1801619074

PROGRAM STUDI PSIKOLOGI
FAKULTAS PENDIDIKAN PSIKOLOGI

UNIVERSITAS NEGERI JAKARTA

FEBRUARI 2023



PENGARUH DAYA TARIK IKLAN TERHADAP SIKAP MEREK DAN INTENSI
MEMBELI PADA PRODUK PERAWATAN RAMBUT WANITA

MWencerdaskan dan
Memantabatban Bangoa

SKRIPSI

Ditulis untuk Memenuhi Sebagian Persyaratan dalam Memperoleh Gelar Sarjana

Psikologi

PROGRAM STUDI PSIKOLOGI
FAKULTAS PENDIDIKAN PSIKOLOGI

UNIVERSITAS NEGERI JAKARTA

FEBRUARI 2023



LEMBAR PERSETUJUAN PEMBIMBING
DAN PENGESAHAN PANITIA SIDANG SKRIPSI

“Pengaruh Daya Tank Iklan terhadap Sikap Merek dan Intensi Membeli pada Produk

Perswatan Rambut Wanita"
Nama Mahasiswa - Nadira Mozalipa
Nomor Regstrusi (1801619074
Jurusan/Program Studi : Psikologi
Tanggal Ujian : 7 Februari 2023
Pembimbing | Pembmbing [1
s W
Herdiyan Maulana, Ph.D. Rahmadianty Gazadinda, M Sc.
NIP. 198212302009121003 NIP. 199206162019032038
Panitia Ujinn Sidang Skripsi
Nama Tandatangan Tanggal
Ao »
28 =t 13
16 Febraan 2023
(Ketua Penguiji)***
:7\:,,,. T 1%, 16 Februa 2023
Gitra Inanda R, M., M Psi ( i SR 5003

i)

*Dekan FPPsi

**Waksl Dekan 1

**+*Ketun Pengup

*4%%Dosen Penguji selasn pembimbing



LEMBAR PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI

Swva yang bertanda tangan & bawah mi. mabasiswa Fakultas Pendadikan Pakolog
Umversstas Negeri Jakarta:

Namu Nadira Mozalipa
NIM 1801619074
Program Seudi Psikologm

Menyatakan bahwa skops vang dibust dengan judal *Pengarsh Daya Tarik Iklan
terhadap Sikap Merek dan Intensi Membeli pada Produk Perawatan Rambet
Wanita™ adalah:
1 Dibust dm diselesuikan oleh saya sendan berdasarkin data yang diperoleh dan
hasi] penclitian pada bulan Desember 2022 sumpai dengan balan Januan 2023,
2 Bukan merupakan duplikasi sknpst/ karya inovas yang pemah dibuat odeb ormng
laio atau jiplakan karya tulis orang lam dan bukan terjemahan karya tulis orang
lam.

Peruyataan mi sayn buat dengan scsunggutinya dan saya bersodin menanggang segaln
okibal vamg ditimbulkan ik pernyatam saya ini Hdak benar

Jakarta, 0] Febngan 2023
Yang Membumt Pernyataan




KEMENTERIAN PENDIDIKAN DAN KEBUDAYAAN
UNIVERSITAS NEGER] JAKARTA
UPT PERPUSTAKAAN

Jalun Rawamangus Muka Jakana 1322)
Telepon¥ aksimili- 021-48%4221
Laman: lib,unj ac.id

LEMBAR PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI
KARYA ILMIAH UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS

Schagai sivitas skadermika Universitas Neger! Jakana, yany bemtanda tangan di hawah ini. ssyu:

Nama - Nadwp Metgligo,

NIM WAGR 034

FakulusProdi = - ¥, / ?“\o\m;(
Abmsemsil  codicomenn 5@ yoa. tom

Deni pengembangan ilow  penpetalwoan, menyetujui weiuk  mesvbenikan  kepada  UPT
Perpustakaan Universitas Negerl Jakarma, Hak  Bebas Royalti Non-Eksklusif  atas karya

ifeniah:
Cfdripsi T Tesis  C Disoras 0 Lol (oooeoiivneiosicoecsnnniooniosss)

yang berjodut -
feroprin Do Torlk o wrrodugy Ylag Merdh don Ymor Meviods

fodan Venddy  Jomwonse, Coslouy  Ioaios

Deagsn Hak Bebas Royalli NooEkslusif ini UPT Perpustskaan Universias Negen Jokana
berhak menvimpun, mengalibmodiskan, mengelobioya dalam  bhentuk  pangkaiin  daty
(latobase). mendistribasikonnya, dan menampilkan'mempubldasiknnnya & intermet atau
media lain sccarn fufhess untuk kepentingan akademis tanps perlu meminta ijin dad saye
selama tetap mencantumkan nema siyh sebagnl penulispencipta dan atau peoerhit yang
borsangh utan.

Sava bersedia wnuk menanggeng secam pribadi, tanpa melitatkan pihek  Perpustaiaan
Universitas Negeri Jakarin, sogala bentuk tuntian hukum yang timbul atas pelanggoran Hok
Cipta dalam karya ilmish sava ini,

Demikian permyatann ind saya byl dengan sebensmyu.

e

-
vz ddam taka largan



NADIRA MOZALIPA

PENGARUH DAYA TARIK IKLAN TERHADAP SIKAP MEREK DAN INTENSI
MEMBELI PADA PRODUK PERAWATAN RAMBUT WANITA

Skripsi
Jakarta: Program Studi Psikologi Fakultas Pendidikan Psikologi,
Universitas Negeri Jakarta
2023

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui adanya perbedaan sikap merek dan intensi
membeli pada iklan dengan daya tarik emosional dan iklan dengan daya tarik rasional.
Dengan melihat adanya perbedaan secara tidak langsung dapat melihat apakah terdapat
pengaruh daya tarik iklan terhadap sikap merek dan intensi membeli. Desain penelitian
adalah pra-eksperimental static group comparison dengan subjek wanita rentang usia 18
— 22 tahun. Uji hipotesis menggunakan Independent Sample T Test. Hasil dari penelitian
ini dapat disimpulkan bahwa tidak terdapat pengaruh daya tarik iklan terhadap sikap

merek dan intensi membeli pada daya tarik iklan emosional dan daya tarik iklan rasional.

Kata kunci: Daya Tarik lklan Emosional, Daya Tarik Iklan Rasional, Sikap Merek,

Intensi Membeli, Sampo
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ABSTRACT

This research aims to determine the different on brand attitude and purchase intention
between group with emotional advertising appeals and rational advertising. By
determining the different, the influence of advertising appeals on brand attitude and
purchase intention can be seen indirectly. Pre experimental static group comparison used
as a research design with woman who is aged between 18 — 22 as a criterion. A hypothesis
test used is Independent Sample T Test. Based on the result, it can be concluded that there
is no influence of advertising appeals on brand attitude and purchase intention between

emotional advertising appeals and rational advertising appeals.

Keyword: Emotional Advertising Appeals, Rational Advertising Appeals, Brand Attitude,
Purchase Intention, Shampoo
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