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ABSTRAK 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh dari green marketing 

mix (green product, green price, green place dan green promotion) terhadap 

keputusan pembelian konsumen pada produk skincare merek Innisfree. Pada 

penelitian ini metode yang digunakan adalah kuantitatif dengan purposive 

sampling untuk pengambilan datanya, dan uji penelitian menggunakan 

analisis regresi linier berganda. Sampel dalam penelitian ini berjumlah 198 

konsumen dari produk skincare merek Innisfree. Alat ukur yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah Green Marketing Mix yang disusun oleh Davari 

dan Strutton (2014), dan Keputusan Pembelian yang disusun oleh Andreani, 

F., et al., (2021). Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa green 

marketing mix secara keseluruhan mempunyai pengaruh terhadap keputusan 

pembelian sebesar 28,5%. Kemudian dimensi green product, green place 

dan green promotion saja yang memiliki pengaruh terhadap keputusan 

pembelian 

Kata Kunci: Green Marketing Mix, Green Product, Green Price, Green Place, 

Green Promotion, Keputusan Pembelian, Skincare Innisfree 



 

vi 
 
 

 

Febby Myrea Alifa 

The Effect of Green Marketing Mix on Consumers Purchase Decision of 

Skincare Products Innisfree Brand 

Undergraduate Thesis 

Departement of Psychology, Faculty of Educational Psyschology 

State University of Jakarta 

2023 

ABSTRACT 

 This research aimed to find out the effect of green marketing mix (green 

product, green price, green place and green promotion) on consumers 

purchase decision of skincare product Innisfree Brand. This research used 

quantitative method with purposive sampling to collect data, and the research 

method used is multiple linear regressions. The sample in this research 

amounted to 198 consumers of skincare product Innisfree Brand. The 

measuring tools used on this research are Green Marketing Mix made by 

Davari and Strutton (2014), and Purchase Decision made by Andreani, F., et 

al., (2021). The result showed that green marketing mix as a whole has an 

effect of 28,5% on purchase decision. Then among the green marketing mix 

dimensions: only green product, green place and green promotion has an 

effect on purchase decision. 

 

Keywords: Green Marketing Mix, Green Product, Green Price, Green Place, 
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