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ABSTRAK 
 

Pengaruh Terpaan Berita Ibu Kota Negara (IKN) di Media Online 

Kompas.com Periode Januari – Maret 2022 Terhadap Persepsi Mahasiswa 

Ilmu Komunikasi Universitas Negeri Jakarta, Rebecca Theresia Purba, 

1410619037, Hal 1- 167, 29 Buku, 2009 – 2021; 24 Jurnal, 2014-2022; 6 

Internet, 2017 – 2022; 169 halaman; Skripsi, Juli 2023 

Mahasiswa merupakan generasi penerus bangsa dan berperan sebagai social 

control. Kontrol sosial yang dilakukan mahasiswa sangat penting untuk 

menghindari penyelewengan dalam kebijakan pemerintah. Salah satu kebijakan 

besar yang ditetapkan pemerintah adalah kebijakan pemindahan ibu kota ke 

Kalimantan Timur. Kebijakan IKN yang masih dalam tahap perencanaan dan 

pembangunan awal membuat mahasiswa hanya bisa mengetahui informasi 

mengenai IKN melalui berita di media. Oleh sebab itu tujuan penelitian ini adalah 

untuk mengetahui pengaruh terpaan berita Ibu Kota Negara (IKN) di media online 

Kompas.com periode Januari – Maret 2022 terhadap persepsi mahasiswa Ilmu 

Komunikasi Universitas Negeri Jakarta. 

Terdapat dua variabel pada penelitian ini yakni terpaan berita sebagai 

variabel independen dan persepsi sebagai variabel dependen. Dimensi dalam 

variabel terpaan berita adalah frekuensi dan durasi, sedangkan dimensi variabel 

persepsi adalah perhatian selektif, distorsi selektif dan ingatan selektif. Penelitian 

ini menggunakan teori Agenda Setting Donald L Shaw dan Maxwell McCombs, 

untuk menjelaskan pengaruh variabel terpaan berita terhadap variabel persepsi. 

Penelitian ini menggunakan paradigma positivisme dengan pendekatan 

kuantitatif. Populasi penelitian adalah mahasiswa aktif Ilmu Komunikasi 

Universitas Negeri Jakarta angkatan 2019 – 2022 berjumlah 441 mahasiswa. 

Dengan menggunakan rumus Slovin, maka didapati sampel penelitian berjumlah 

210 sampel. Data primer penelitian diperoleh dari hasil penyebaran kuesioner. 

Analisis data dilakukan melalui uji univariat dengan tabel distribusi frekuensi dan 

uji bivariat melalui uji regresi linear. 

Hasil uji univariat mendapati berita Ibu Kota Negara (IKN) di media online 

Kompas.com periode Januari – Maret 2022 telah menerpa dan mempengaruhi 

persepsi mahasiswa Ilmu Komunikasi Universitas Negeri Jakarta. Hasil uji regresi 

linear menunjukan variabel terpaan berita (X) berpengaruh secara signifikan dan 

kuat terhadap variabel persepsi (Y). Didapati juga hasil nilai signifikansi (sig.) yang 

berpengaruh, maka dapat disimpulkan hipotesis alternatif (𝐻𝑎) dapat diterima dan 

hipotesis nol (𝐻0) ditolak. 

Berdasarkan hasil analisis dalam penelitian maka dapat diketahui bahwa 

terpaan berita Ibu Kota Negara (IKN) di media online Kompas.com periode Januari 

– Maret 2022 berpengaruh kuat dan signifikan dalam mempengaruhi persepsi 

mahasiswa Ilmu Komunikasi Universitas Negeri Jakarta.  

Kata kunci: Terpaan Berita, Persepsi, Media Online  
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ABSTRACT 
 

The Influence of News Exposure Ibu Kota Negara (IKN) in Online Media 

Kompas.com Period January–March 2022 on the Perceptions of Communication 

Science Students at Universitas Negeri Jakarta Rebecca Theresia Purba, 

1410619037, Pages 1–167, 29 Books, 2009–2021; 24 Journal, 2014–2022; 6 

Internet, 2017 – 2022; 169 pages; Thesis, July 2023 

Students are the nation's next generation and act as social control. Social 

control by students is important to avoid irregularities in government policy. One 

of the big government policies is the policy of moving the capital city. The IKN 

policy which is still in the development stages, means that students can only get 

information about the IKN through news in the media. Therefore the purpose of this 

study was to find out the influence of news exposure Ibu Kota Negara (IKN) in the 

online media Kompas.com period January - March 2022 on the perceptions of 

Communication Science students at the Universitas Negeri Jakarta. 

There are two variables in this study, namely news exposure as the 

independent variable and perception as the dependent variable. The dimensions of 

the News Exposure variable are frequency and duration, while the dimensions of 

the perception variable are selective attention, selective distortion and selective 

memory. This study uses the Agenda Setting theory of Donald LShaw and Maxwell 

McCombs to explain the influence of news exposure variables on perception 

variables. 

This study uses a positivist paradigm with a quantitative approach. The 

research population was students of Communication Science at the Universitas 

Negeri Jakarta class of 2019 – 2022. Using the slovin formula, the research sample 

is 210 samples. The primary research data was obtained from questionnaires. Data 

analysis was carried out through a univariate test and a bivariate test. 

The univariate test results obtained news Ibu Kota Negara (IKN) in the 

online media Kompas.com period January - March 2022 which had exposed and 

influenced the perceptions of Communication Science students at the Universitas 

Negeri Jakarta. The results of the linear regression test show that the news 

exposure variable (X) has a significant and strong effect on the perception variable 

(Y). Also obtained results of significance values (Sig.) that have an effect, it can be 

concluded that the alternative hypothesis (𝐻𝑎) can be accepted and the null 

hypothesis (𝐻0) is rejected. 

Based on the results of the research analysis, it can be concluded that news 

exposure of the Ibu Kota Negara (IKN) in online media Kompas.com for the period 

January - March 2022 has a high and significant impact on the perceptions students 

of Communication Science at Universitas Negeri Jakarta. 

Keywords: News Exposure, Perception, Online Media  
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