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ABSTRAK 
 

Muhammad Fakhri. Pengaruh Pajak Pertambahan Nilai dan Pendapatan 

terhadap Daya Beli Masyarakat pada Pembelian Barang Smartphone(studi kasus: 

ITC Roxy Mas). Pendidikan Ekonomi. Ekonomi dan Administrasi. Fakultas 

Ekonomi. Universitas Negeri Jakarta. 2023. 

 

Peneliltilan i lnil bertujuan untuk mengetahui l hubungan pajak pertambahan nillail dan 

pendapatan terhadap daya belil masyarakat, bailk secara silmultan maupun parsilal. 

Metode yang di lgunakan dalam peneliltilan ilni l adalah metode penentuan sampel 

probabilli ltas dilmana menggunakan metode sampel area ( area samplilng ). Anali lsi ls 

data yang di lgunakan pada peneliltilan i lnil adalah statilsti lk deskri lptilf, uji l kualiltas data, 

ujil asumsi l klasilk, analilsi ls regresi l lilniler berganda, dan ujil hilpotesils. Untuk metode 

analilsi ls menggunakan SPSS Versi l 25. 

Hasi ll ujil hi lpotesils menyi lmpulkan : (a) terdapat hubungan antara pajak pertambahan 

ni llail dan pendapatan terhadap daya beli l konsumen. Pada peneliltilan ilni l terbentuk 

persamaan regresi l lilni ler Y=10.646-0,148X₁+0.858X₂, Kontri lbusi l X₁ dan X₂ terhadap 

Y sebesar 84,2% artilnya bahwa 84,2% vari label pajak pertambahan nillail dan 

pendapatan memberil kontrilbusi l terhadap daya belil konsumen, sedangkan silsanya 

15,8% di lpengaruhi l oleh varilabel lailn. 

Kata Kunci : Pajak Pertambahan Nillail, Pendapatan, Daya Beli l Konsumen 
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ABSTRACT 

 

Muhammad Fakhri. The Effect of Increasing Value Added Tax (VAT) and Income 

on Consumer Purchasing Power In Smartphone Purchase(Study Case: ITC Roxy 

Mas). Economic Education. Economics and Administration. Faculty of Economics. 

Jakarta State of University. 2023 

 

thils study ailms to determilne the relatilonshi lp of value added tax and ilncome to 

people's purchasilng power, eilther silmultaneously or partilally. The method used i ln 

thils study i ls the method of determilni lng the probabi llilty sample whilch uses the area 

sampli lng method. Data analysils used i ln thils research i ls descri lptilve statilstilcs, data 

qualilty test, classilcal assumpti lon test, multi lple lilnear regressi lon analysi ls, and 

hypothesils testilng. For analysi ls method, SPSS Versilon 25 i ls used. 

 

The results of the hypothesils test concluded: (a) there ils a relatilonshi lp between value 

added tax and ilncome on consumer purchasi lng power. Iln thils study, a lilnear 

regressi lon equatilon Y=10.646-0.148X₁+0.858X₂, The contrilbutilon of X₁ and X₂ to Y 

i ls 84.2%, meani lng that 84.2% of the vari lable value added tax and i lncome contrilbutes 

to consumer purchasi lng power, whi lle the remai lnilng 15.8% i ls i lnfluenced by other 

vari lables. 

 

Keywords : Value Added Tax, Ilncome, Consumer Purchasi lng Power 
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