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LEMBAR MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

MOTTO 

 

Whoever does atom weight of good, he will surely see (the reward), And whoever does an 

atom’s weight of evil, he will surely see it then. 

-Qur’an. 99.7-8 - 

 

Jika kamu kecewa, jika kenyataan tak sesuai harapan, Percayalah rencana Allah jauh lebih 

indah dari apa yang kamu harapkan. 

-devinarainn- 

 

Life is still going on, so don’t be unsure or insecure. Let’s just follow the flow of time. We 

will meet chancend or opportunities and a new path. 

-Chenle Zhong- 

 

PERSEMBAHAN 

Penelitian ini saya persembahkan untuk kedua orangtua saya yang selalu mendoakan dan 

mendukung di setiap langkah perjalanan saya. Untuk Dosen pembimbing yang selalu 

membimbing, memberikan motivasi serta semangat selama proses mengerjakan skripsi ini. 

Untuk teman-teman saya yang tidak pernah lelah menyemangati, menghibur dan 

mendoakan saya. Serta untuk diri saya sendiri yang telah berhasil kuat berjalan sampai ke 

titik ini. 
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DEVINA RAYINING TIAS 

PENGARUH SELF REGULATION TERHADAP TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN MERCHANDISE KPOP 

MENGGUNAKAN X PAYLATER PADA FANDOM NCTZEN 

Skripsi 

Jakarta: Program Studi Psikologi, Fakultas Pendidikan Psikologi, Universitas Negeri 

Jakarta, 2023. 

ABSTRAK 

          Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh self regulation terhadap 

keputusan pembelian merchandise kpop menggunakan X paylater pada fandom NCTzen. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan menyebarkan kuisioner secara 

online. Sampel dalam penelitian ini sebanyak 213 responden yang diperoleh menggunakan 

teknik purposive sampling dengan kriteria anggota fandom NCTzen yang berusia 15-25 

tahun dan pernah/sedang menggunakan X paylater untuk membeli merchandise kpop. 

Analisis statistika yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi sederhana. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa F= 11,400 ; P= 0,001. Dari hasil tersebut dapat 

diketahui bahwa terdapat pengaruh yang  signifikan pada self regulation terhadap 

keputusan pembelian merchandise kpop menggunakan X Paylater pada fandom NCtzen. 

Pengaruh yang diberikan self regulation terhadap keputusan pembelian merchandise 

menggunakan X paylater yaitu sebanyak 5,1%. 

Kata kunci: X paylater, Self regulation, Keputusan Pembelian, Merchandise, NCTzen 
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DEVINA RAYINING TIAS 

THE EFFECT OF SELF REGULATION ON THE BUYING DECISION 

OF KPOP MERCHANDISE USING X PAYLATER ON THE NCTZEN 

FANDOM  

Thesis 

Jakarta: psychology Study Program, faculty of Psychological Education, Jakarta State 

University, 2023. 

 

ABSTRACT 

 

          This study aims to determine the effect of self-regulation on purchasing decisions for 

kpop merchandise using the X paylater in the NCTzen fandom. This study uses a 

quantitative method by distributing questionnaires online. The sample in this study were 

213 respondents who were obtained using a purposive sampling technique with the criteria 

of members of the NCTzen fandom aged 15-25 years and have/are currently using X 

paylater to buy kpop merchandise. The statistical analysis used in this research is simple 

regression analysis. The results of this study indicate that F = 11.400 ; P = 0.001. From 

these results it can be seen that there is a significant influence on self-regulation on 

purchasing decisions for kpop merchandise using X Paylater in the NCtzen fandom. The 

influence given by self regulation on purchasing decisions of merchandise using X paylater 

is as much as 5.1%. 

Keywords: X paylater, Self regulation, Buying Decision, Merchandise, NCTzen 
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