
 
 

MAKNA SCHLAGZEILE IKLAN NIVEA DALAM MAJALAH BRIGITTE 

TAHUN 2016-2020 

 

  

 

 

 

 

 

Rhea Ayu Ulina Winantara 

1203617011 

 

Skripsi yang diajukan kepada Universitas Negeri Jakarta untuk memenuhi 

persyaratan dalam memperoleh gelar Sarjana Pendidikan 

 

PROGRAM STUDI PENDIDIKAN BAHASA JERMAN 

FAKULTAS BAHASA DAN SENI 

UNIVERSITAS NEGERI JAKARTA 

2023 



 
 

ii 
 

ABSTRAK 

 

RHEA AYU ULINA WINANTARA. Makna Schlagzeile Iklan Nivea Dalam 

Majalah Brigitte Tahun 2016-2020. Skripsi. Jakarta: Program Studi Pendidikan 

Bahasa Jerman. Fakultas Bahasa dan Seni. Universitas Negeri Jakarta. 2023. 

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan makna dari Schlagzeile 

pada 10 iklan produk perawatan wajah Nivea dalam majalah Brigitte edisi tahun 

2016-2020. Sumber data yang digunakan pada penelitian ini ialah majalah Brigitte 

tahun 2016-2020. Data dalam penelitian ini berupa 10 Schlagzeile dalam 10 iklan 

produk perawatan wajah Nivea. Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif 

deskriptif.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat 10 data lalu ditemukan 4 

Schlagzeile (data 4,7,8,10)  memiliki makna denotasi dan konotasi. Kemudian 

untuk 6 Schlagzeile (data 1,2,3,6, dan 9) memiliki makna denotasi saja. Oleh 

karena itu, iklan dapat dipahami hanya melalui membaca Schlagzeile-nya.  

Berdasar hasil penelitian ini maka dapat disimpulkan untuk menemukan 

makna konotasi diperlukan pemahaman dari konteks iklan tersebut dengan 

menghubungkan unsur Schlagzeile dengan unsur-unsur iklan lainnya yaitu unsur 

teks (Schlagzeile, Flieβtext, Slogan, Produktname, dan Besondere Formen von 

Textelementen) dan unsur gambar (das Bildelemente: das Catch-Visual,das Key-

Visual dan das Focus-Visual). 
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ZUSAMMENFASSUNG 

 

RHEA AYU ULINA WINANTARA. Bedeutung der Schlagzeilen in der 

Werbung von Nivea im Brigitte Magazin 2016-2020. Eine wissenschaftliche 

Abschlussarbeit zur Erlangung des Titels Sarjana Pendidikan. Deutschabteilung 

der Sprach- und Kunstfakultät der Universität Negeri Jakarta. 2023. 

Werbung ist eine Produktinformation, die über Medien verbreitet wird, 

damit man das beworbene Produkt kauft. Magazin ist ein Werbemittel, von dem 

Menschen Informationen bekommt werden. Das Ergebnis einer von Hellen 

Katherina durchgeführten Umfrage, die Executive Director von Nielsen 

Indonesia, besagt dass bis zu 4,5 Millionen Menschen die Druckmedien lesen. 

Aus dem Umfrageergebnis lässt sich schlieβen, dass Magazin eine gute Wahl für 

Unternehmen, ist um ihr Produkt zu werben. 

Das Frauenmagazin ist ein Magazin, das Informationen von Artikeln über 

den Lebensstil der Frauen und Informationen über Haut- und Körperpflege 

enthält. Brigitte ist das führende Frauenmagazin in Deutschland zu den Themen 

Lifestyle und Frauenbedürfnisse wie Mode, Kultur, Beauty-Produkte, 

Kochrezepte und Frauen-Lifestyle. Die Informationen in Brigitte helfen Frauen 

Ihre Hautgesundheit zu beachten.  Die in dem Brigitte Magazin enthaltenen 

Informationen über Beauty-Produkte unter anderem Nivea. 

Nivea ist ein Beauty-Unternehmen, das seine Produkte im Brigitte-

Magazin geworben wird. Laut Forschungsdaten der Statista Institution steigt 

'brand value' von Nivea-Produkten in den Jahren 2016-2020 weiter an. Dies 

bedeutet, dass viele Menschen mehr Geld ausgeben, um die Nivea-Produkten zu 

verwenden.  
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Die vorliegende Arbeit beschäftigt sich mit der Bedeutung der 

Schlagzeilen in der Werbung von Nivea-Gesichtspflegeprodukte. Die Schlagzeile 

dient dazu, die Aufmerksamkeit des Lesers auf die gesamte Produkinformationen 

anzuregen. Die Schlagzeile befindet sich normalerweise in der Mitte oder oben in 

der Anzeige. Schlagzeile schreibt man mit groβen Buchstaben. Die Schlagzeile 

besteht aus interessanten Wörtern, damit die Leute sich für die Anzeige 

interessieren. Von dieser Arbeit wurde erhofft, dass  die Leser die Bedeutung 

einer Schlagzeile in der Werbung verstehen können. Die Analyse wurde sich auf 

die Bedeutung der Schlagzeile beschränken. 

Diese Arbeit verwendet Werbung für Gesichtspflegeprodukte, da Eworma 

Ukeleghe in einer Studie einer Kosmetikerin bei Gillette Venus herausfand, dass 

Frauen mehr Zeit mit der Pflege ihrer Gesichtshaut als mit dem anderen Teil ihres 

Körpers verbringen. Die Fragestellung dieser Arbeit ist, wie die Bedeutung der 

Schlagzeile in der Werbung Nivea-Gesichtpflegeprodukte im Brigitte-Magazin in 

den Jahren 2016-2020 ist. Das Ziel der Analyse ist es, die Bedeutung der 

Schlagzeile in der Werbung Nivea-Gesichtpflegeprodukte im Brigitte-Magazin in 

den Jahren 2016-2020 herauszufinden. Der Fokus dieser Analyse ist Schlagzeile 

in der Werbung. Die Schlagzeile ist ein wichtiges Element in der Werbung. Die 

Bedeutung von Werbung kann nicht nur durch ein Werbeelement gesehen 

werden, sondern es muss auch andere Werbeelemente miteinander verbunden 

werden. Wenn eine Werbung nur aus einem Werbeelement gelesen wird, führt 

dies zu einem Wahrnehmungsfehler der Leser. 

Um die Frage dieser Arbeit zu beantworten, werden die Theorien benötigt. 

Die Werbeelemente von Janich werden in dieser Arbeit verwendet. Es gibt 6 
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Werbeelemente, nämlich Schlagzeile, Fließtext, Slogan, Bildelemente, 

Produktname und Besondere Formen von Textelementen. Es gibt drei Theorien 

zur konnotativen Bedeutung, die in dieser Arbeit benutzt werden, nämlich von 

Lidner, Busch, und Keraf. Es wird festgestellt, dass die konnotative Bedeutung 

vom Kontext des Satzes abhängt. Daher wird Janich Theorie benötigt, um 

Textelemente und Bildelemente zu verbinden. Die Beziehung zwischen den 

beiden Elementen kann als Kontext betrachtet werden, der zum Verständnis der 

Bedeutung verwendet wird. 

Diese Arbeit beschäftigt sich mit qualitativem Forschungsansatz. Die 

Datenquelle ist die Werbung Nivea-Gesichtpflegeprodukte im Brigitte-Magazin in 

den Jahren 2016-2020. Die Daten dieser Arbeit sind Sätzen in 10 Schlagzeilen 

Werbung von Nivea-Gesichtpflegeprodukte. Bei der Datenanalyse wurde 

folgende Schritte verwendet. Zuerst werden Schlagzeiledaten mit anderen 

Werbeelementen auf Indonesisch übersetzt. Danach werden Bildelemente nämlich 

das Key-Visual,das Catch-Visual mit Textelementen nämlich Schlagzeile, 

Fließtext, Slogan, Produktname und Besondere Formen von Textelementen 

verbunden, damit der Kontext der Werbung gefunden wird. Um die Bedeutung zu 

finden werden als nächstes die Schlagzeiledaten mit dem Werbungkontext 

verbinden. Schließlich wird dass Ergebnisse zusammengefasst. Das heiβt, dass die 

Schlagzeile ein Werbeelement ist, das in einer Anzeige eine wichtige Rolle spielt.  

Das Ergebnis dieser Forschung zeigt, dass die Bedeutung von Schlagzeile 

in allem der 10 Werbedaten gefunden wird und es gibt vier Werbedaten (Daten 4, 

7, 8, 10), die Konnotationsbedeutung in Schlagzeile haben. Bassierend auf dem 

Ergebnis der Forschung kann es zusammengefasst werden, dass die zehn 
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Schlagzeilendaten bedeuten, die Nivea-Produkte Vorteile als 

Gesichtspflegeprodukte haben, damit Nivea die Aufmerksamkeit der Leser 

beinflussen kann, um die Nivea Beauty-Produkte zu kaufen.
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