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PENGARUH KONTEN YOUTUBE FEMALE DAILY TERHADAP 

WAWASAN PENGGUNAAN SKINCARE PADA WANITA BERKULIT 

WAJAH KOMBINASI (Studi Pada Mahasiswi Universitas Negeri Jakarta 

Prodi Tata Rias Angkatan 2019 – 2021) 

Angela Zefanya Tiur 

Dra. Eti Herawati, M.Si dan Prof. Dr. Neneng Siti SiIfi A,S.Si.,Apt.,M.Si 

 

ABSTRAK 

 

Female Daily merupakan aplikasi media sosial yang terhubung dengan YouTube 

dimana konten yang disediakan berupa informasi mengenai dunia kecantikan. 

Dengan adanya aplikasi ini dapat memudahkan para penggunanya terkhususnya 

untuk wanita yang memiliki tipe kulit wajah kombinasi dalam mengetahui cara 

merawat kulit dan menggunakan skincare dengan baik. PeneIitian ini bertujuan 

untuk mengetahui pengaruh konten YouTube Female Daily terhadap wawasan 

penggunaan skincare. Jenis peneIitian yang digunakan adalah kuantitatif. Populasi 

peneIitian ini yaitu mahasiswi Universitas Negeri Jakarta Prodi Tata Rias angkatan 

2019 – 2021. Sampel yang digunakan sebanyak 61 responden dan metode 

pengumpulan datanya menggunakan kuesioner dengan menggunakan googIe 

form. HasiI yang diperoIeh dari peneIitian ini dengan menggunakan SPSS 25 pada 

niIai KoImogorov – Smirnov sebesar Sig. 0,200 > 0,5 yang berarti data berdistribusi 

normal. Hasil pengujian hipotesis yang telah dilakukan ditunjukkan pada 

nilai pearson correlation sebesar 0,637 dan nilai R Square sebesar 0,406, dimana 

kesimpulannya adalah Ho ditolak dan Ha diterima, maka hasiI peneIitian ini iaIah 

terdapat pengaruh positif dengan besar kontibusi variabeI X sebesar 40,6% terhadap 

variabel Y. 

 

Kata Kunci : FemaIe Daily, konten YouTube, Wawasan, Kulit Kombinasi. 
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THE IMPACT OF CONTENT YOUTUBE FEMALE DAILY TOWARDS 

INSIGHT ON SKINCARE USE IN WOMEN WITH COMBINATION 

FACIAL SKIN (Study On Students Of Jakarta State University Of 

Cosmetics Program Class 2019 – 2021) 

Angela Zefanya Tiur 

Dra. Eti Herawati, M.Si dan Prof. Dr. Neneng Siti SiIfi A,S.Si.,Apt.,M.Si 

 
ABSTRACT 

 

Female Daily is a social media application connected to YouTube where the content 

provided is in the form of information about the world of beauty. With this 

appIication, it can make it easier for users, especiaIIy women who have combination 

facial skin types, to know how to care for their skin and use skincare properly. This 

study aims to determine the effect of YouTube Female Daily content on insight into 

skincare use. The type of research used is quantitative. The popuIation were female 

students at the Jakarta State University Study Program in Cosmetology class 2019 

– 2021. The sampIe used was 61 respondents and the data coIIection method used a 

questionnaire using the Google form. The results obtained using SPSS 25 on the 

Kolmogorov – Smirnov value are Sig. 0.200 > 0.5 which means that the data is 

normally distributed. The resuIts of hypothesis testing that has been carried out are 

shown at a Pearson correIation value of 0.637 and an R Square vaIue of 0.406, where 

the conclusion is that Ho is rejected and Ha is accepted, so the resuIts of this study 

are that there is a positive with the contribution of variable X is 40.6% to variable 

Y. 

 

Keywords : FemaIe Daily, Content YouTube, Insight, Combination Skin.
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