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ABSTRAK

Devin Elmertian, 2023; Efektivitas Iklan Melalui Media Sosial Instagram
dengan Pendekatan AIDA Model. Skripsi, Jakarta: Program Studi D4
Pemasaran Digital, Fakultas Ekonomi, Universitas Negeri Jakarta. Tim
pembimbing: Dra. Sholikhah, M.M dan Dewi Agustin Pratama Sari, S.E.,
M.S.M

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui tingkat efektivitas iklan melalui Media
Sosial Instagram dengan pendekatan AIDA Model dengan studi kasus pada
penelitian ini yaitu Media Sosial Instagram Kopi Kenangan (@kopikenangan.id).
Sampel dalam penelitian ini menggunakan metode purposive sampling. Teknik
analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis tabulasi sederhana,
analisis deskriptif, dan skor rata-rata. Hasil penelitian ini didapatkan bahwa dimensi
Attention dilihat dari pengukuran skor kriteria termasuk dalam kategori sangat baik
dan berdasarkan dari pengukuran skor rata-rata yaitu 3,17 termasuk dalam tingkat
interval efektif. Interest dilihat dari pengukuran skor kriteria termasuk dalam
kategori sangat baik dan berdasarkan dari pengukuran skor rata-rata yaitu 3,14
termasuk dalam tingkat interval efektif. Desire dilihat dari pengukuran skor kriteria
termasuk dalam kategori sangat baik dan berdasarkan dari pengukuran skor rata—
rata yaitu 3,13 termasuk dalam tingkat interval efektif. Action dilihat dari
pengukuran skor kriteria termasuk dalam kategori sangat baik dan berdasarkan dari
pengukuran skor rata— rata termasuk dalam tingkat interval efektif. Dari keempat
dimensi AIDA vyaitu Attention, Interest, Desire, dan Action mendapatkan hasil dari
pengukuran skor kriteria termasuk dalam sangat baik dan pengukuran skor rata-rata
termasuk dalam kriteria efektif. Dari keempat dimensi tersebut nilai keefektifan
paling tinggi yaitu Attention, kedua Interest, ketiga Desire, dan keempat Action.

Kata Kunci: Efektivitas Iklan, Instagram, Attention, Interest, Desire, Action



ABSTRACT

Devin Elmertian, 2023; Advertising Effectiveness Through Instagram Social
Media with The AIDA Model Approach (A Case Study of Instagram
@Kopikenangan.id). Thesis, Jakarta: D4 Digital Marketing Study Program,
Faculty of Economics, State University of Jakarta. Advisor: Dra. Sholikhah,
M.M dan Dewi Agustin Pratama Sari, S.E., M.S.M

This research aims to determine the level of effectiveness of advertising through the
Instagram social media platform using the AIDA Model approach, with a case study
on the Instagram social media account of Kopi Kenangan (@kopikenangan.id). The
sample in this study was selected using purposive sampling method. The analysis
techniques applied in this research include simple tabulation analysis, descriptive
analysis, and average score analysis. The results of this research indicate that the
Attention dimension, as seen from the measurement of score criteria, falls into the
category of excellent. Based on the measurement of average scores (3.17), it is
classified as an effective level. The Interest dimension, when measured by score
criteria, is also categorized as excellent, with an average score of 3.14, placing it
within the effective interval. The Desire dimension, evaluated based on score
criteria, is considered excellent, and the average score (3.13) falls within the
effective interval. The Action dimension, measured by score criteria, is categorized
as excellent, with an average score within the effective interval. Across the four
AIDA dimensions - Attention, Interest, Desire, and Action - the results from both
score criteria and average score measurements are considered excellent and
effective. Among these dimensions, the highest effectiveness is observed in
Attention, followed by Interest, Desire, and Action, respectively.

Keywords: Advertising Effectiveness, Instagram, Attention, Interest, Desire,
Action
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