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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh Key Opinion Leader (KOL) 

terhadap jumlah followers Instagram Tropikana Waterpark. Instagram merupakan 

platform media sosial yang populer dengan pengguna aktif yang terus meningkat, 

dan memiliki potensi sebagai sarana pemasaran yang efektif. Jumlah followers di 

Instagram menjadi indikator keberhasilan akun dan strategi pemasaran, serta 

memiliki peran penting dalam meningkatkan exposure, keterlibatan, dan 

kredibilitas suatu akun. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan 

melibatkan data followers Instagram Tropikana Waterpark dan jumlah pengikut 

KOL yang terkait dengan akun tersebut. Data dianalisis menggunakan teknik 

regresi untuk menguji hubungan antara KOL dan jumlah followers. Hasil penelitian 

ini menunjukkan bahwa adanya pengaruh positif yang signifikan antara KOL dan 

jumlah followers Instagram Tropikana Waterpark. KOL yang memiliki jumlah 

followers yang besar dan memiliki kemampuan mempengaruhi keputusan dan 

tindakan followers-nya dapat membantu meningkatkan jumlah followers akun 

Instagram Tropikana Waterpark. Hal ini dapat berdampak positif dalam 

meningkatkan exposure, keterlibatan, dan kredibilitas akun tersebut, serta 

memberikan manfaat dalam strategi pemasaran dan promosi produk atau layanan 

Tropikana Waterpark. Penelitian ini memberikan kontribusi dalam pemahaman 

tentang pengaruh KOL dalam konteks media sosial, khususnya Instagram, serta 

menyoroti pentingnya kerja sama dengan KOL dalam strategi pemasaran dan 

peningkatan jumlah followers. Temuan ini dapat menjadi acuan bagi perusahaan 

atau akun bisnis lainnya yang ingin memanfaatkan potensi Instagram sebagai 

platform pemasaran yang efektif dan meningkatkan jumlah followers melalui 

kolaborasi dengan KOL. 

 

Kata Kunci : Key Opinion Leader (KOL), jumlah followers, Instagram, Tropikana 

Waterpark, pemasaran, exposure. 
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ABSTRACT 

This study aims to examine the influence of Key Opinion Leader (KOL) on the 

number of Tropikana Waterpark Instagram followers. Instagram is a popular 

social media platform with increasing active users, and has the potential as an 

effective marketing tool. The number of followers on Instagram is an indicator of 

the success of an account and marketing strategy, and has an important role in 

increasing exposure, engagement, and credibility of an account. This research uses 

a quantitative method involving data on Tropikana Waterpark's Instagram 

followers and the number of KOL followers associated with the account. The data 

was analyzed using regression techniques to test the relationship between KOLs 

and the number of followers. The results of this study indicate that there is a 

significant positive influence between KOL and the number of Tropikana 

Waterpark Instagram followers. KOLs who have a large number of followers and 

have the ability to influence the decisions and actions of their followers can help 

increase the number of followers of Tropikana Waterpark's Instagram account. 

This can have a positive impact in increasing exposure, engagement, and credibility 

of the account, as well as providing benefits in the marketing strategy and 

promotion of Tropikana Waterpark products or services. This research contributes 

to the understanding of the influence of KOLs in the context of social media, 

especially Instagram, and highlights the importance of working with KOLs in 

marketing strategies and increasing the number of followers. The findings can serve 

as a reference for other companies or business accounts that want to utilize the 

potential of Instagram as an effective marketing platform and increase the number 

of followers through collaboration with KOLs. 

Keywords: Key Opinion Leader (KOL), number of followers, Instagram, Tropikana 

Waterpark, marketing, exposure. 
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