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Aisyah Amalia Cahyani (1408520055), OPTIMALISASI KOMUNIKASI DIGITAL
DALAM PENERAPAN VISUAL SOSIAL PADA DESAIN WEBSITE COMPANY
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui peran pengunjung website yang dirasa maksimal
dalam penyebaran informasi di masyarakat mengenai Program Studi Hubungan Masyarakat
dan Komunikasi Digital melalui media online yaitu situs web. Penelitian ini menggunakan teori
praktik komunikasi visual sosial model Huxley - Lester. Teori ini cocok digunakan dalam
menggunakan media online yaitu situs web melalui desain dan visual berperan memberikan
kegunaan dan pengaruh terhadap pengunjung situs web. Metode penelitian yang digunakan
yaitu kualitatif deskriptif dengan melakukan wawancara interaktif dan observasi. Implementasi
strategi pengembangan situs web untuk memperkuat profil program studi dalam meningkatkan
citra merek sebagai salah satu program studi sarjana terapan di Universitas Negeri Jakarta
adalah tugas yang berkelanjutan dan memerlukan upaya berkesinambungan membranding
program studi ini kepada masyarakat umum, pendekatan personal dan history situs web, dan
teknik dan estetika dalam penerapan komunikasi digital, serta pengelolaan dan pemeliharaan
perkembangan website program studi merupakan hasil dari penelitian ini. Dengan
menampilkan topik yang diminati yaitu kurikulum terbaru, topik mengenai dosen kurikulum
serta topik prospek kerja lulusan. Pada proses ini peneliti mengetahui bahwa Website Company
profile ini memiliki kekurangan untuk adanya umpan balik sebagai website yang lebih
interaktif selanjutnya. Hal tersebut menjadi salah satu penghambat supaya company profile
berbasis situs web ini kurang berkembang dan inovatif. Faktor ini yang memunculkan suatu
fenomena yang dapat diteliti penulis agar ditemukan solusi yang baik bagi Program Studi
Hubungan Masyarakat dan Komunikasi Digital dalam berinovasi membentuk profil instansi
dengan perkembangan media digital saat ini.

Kata Kunci : Desain Website Company profile;Komunikasi Digital;Visual Sosial
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Aisyah  Amalia Cahyani (1408520055), OPTIMALIZATION OF DIGITAL
COMMUNICATION IN SOCIAL VISUAL ACTIVITY ON WEBSITE DESIGN
COMPANY PROFILE, Final Project Scientific Work, 2024; 53 pages; 8 attachments; 7
books: 2000-2018, 10 journals, 2 dissertations, 3 sites.

ABSTRACT

This research is needed to provide the latest views on the Public Relations and Digital Communication
Study Program through online media, namely the website. In addition, in order to increase interaction
with the community, especially prospective new students who are looking for information about the
Public Relations and Digital Communication study program, as well as to help agencies to continue to
adapt to technological developments as an implementation of the implementation of digital
communication. This research is a qualitative research with a constructivist approach. The researcher
uses constructivists to find out the maximum response of website visitors in disseminating information
in the community related to the Study Program through the website. In addition, the constructivist
approach was chosen so that researchers have a deeper understanding, not just mere knowledge but
are expected to be able to build knowledge and understanding through direct experience and reflection
on websites. The implementation of the website development strategy to strengthen the profile of the
study program in improving the brand image as one of the applied undergraduate study programs at
the State University of Jakarta is a sustainable task and requires continuous efforts to brand this study
program to the general public, Personal and Historical Approach to Websites, and Engineering and
Aesthetics in the Application of Digital Communication, as well as the Management and Maintenance
of Website Development of the Study Program Displaying topics of interest, namely the latest

curriculum, topics about curriculum lecturers and topics of graduate job prospects.

Keywords : Company profile Website Layout;Digital Communication,;Social Visual
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