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ABSTRAK 

 

Alifia Maulidia  - Universitas Negeri Jakarta. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui strategi promosi yang dilakukan oleh UPT Museum Bahari Jakarta. 

Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan metode kualitatif dengan 

pendekatan deskriptif, maksud dari tujuan penelitian ini adalah mengetahui 

bagaimana strategi promosi untuk meningkatkan minat kunjungan ke Museum 

Bahari Jakarta. 

Penelitian ini menggunakan teknik pengumpulan data dengan wawancara, 

observasi serta dokumentasi. Data premier didapat langsung dari pengelola 

Museum Bahari Jakarta, sedangkan data sekunder didapat dari jurnal, buku, dan 

dokumen pendukung lainnya. Hasil dari penelitian ini adalah strategi promosi 

yang dilakukan oleh Museum Bahari Jakarta adalah dengan mempromosikan 

Museum Bahari dilakukan di media sosial, membangun mitra dengan Indonesia 

Hidden Heritage, Komunitas Historia dan menyediakan tempat untuk kegiatan 

workshop, lomba. 

 

 

Kata Kunci : Strategi Promosi, Museum Bahari Jakarta  
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ABSTRACT 

 

Alifia Maulidia - State University of Jakarta. This study aims to determine the 

promotional strategies carried out by UPT Museum Bahari Jakarta. This research 

was conducted using a qualitative method with a descriptive approach, the 

purpose of this research is to find out how promotional strategies to increase 

interest in visiting the Jakarta Maritime Museum. 

This research uses data collection techniques with interviews, observation and 

documentation. Primary data is obtained directly from the manager of the Jakarta 

Maritime Museum, while secondary data is obtained from journals, books, and 

other supporting documents. The results of this study are the promotional 

strategies carried out by the Jakarta Maritime Museum are by promoting the 

Maritime Museum on social media, building partnerships with Indonesia Hidden 

Heritage, the Historia Community and providing a place for workshops, 

competitions. 
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