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DINDA FATHIA ZAHRA (1408520077), HUBUNGAN TERPAAN
TAYANGAN KONTEN JINISO.ID DI SOSIAL MEDIA TIKTOK
TERHADAP BRAND AWARENESS JINISO, Tugas Akhir Karya llmiah,
2024 ; 105 halaman; 10 lampiran; 16 buku, 12 jurnal, 3 situs.

ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui dan mengukur hubungan
antara terpaan tayangan konten tiktok dengan brand awareness Jiniso. Teori yang
digunakan pada penelitian ini adalah teori SOR (Stimulus Organism Respon).

Penelitian ini mengambil pendekatan Kuantitatif dengan metode survei dan
kuesioner sebagai instrument pengambilan datanya. Dalam penelitian ini memiliki
populasi sebanyak 2.400.000 dari pengguna aktif media sosial TikTok yang
mengikuti akun TikTok @jiniso.id dan disebarkan kepada 100 responden dengan
pengambilan sampel menggunakan non probability sampling.

Temuan hasil penelitian ini pada terpaan media dimensi Frekuensi menjawab
setuju dengan mean terbesar 4,34 responden menjawab bahwa dalam satu hari
mereka menonton lebih dari 2 kali postingan konten @jiniso.id di media sosial
TikTok. Pada Brand Awareness dimensi Brand Recognition Y3 menjawab setuju
dengan mean terbesar 4,37 menjawab bahwa responden langsung dapat
menyebutkan nama Brand Jiniso setelah melihat logonya, tanpa harus berpikir
lama. Terdapat hubungan antara terpaan dengan brand awareness Jiniso.

Terdapat hubungan yang signifikan antara terpaan tayangan konten Jiniso.id
di media sosial TikTok dengan Brand Awareness yakni, 61% yang artinya media
sosial TikTok berhubungan kuat terhadap brand awareness Jiniso, sedangkan 39%
dipengaruhi oleh faktor lain diluar penelitian ini.

Keyword : (terpaan tayangan, tiktok, brand awareness)



DINDA FATHIA ZAHRA (1408520077), (The Relationship Between Exposure
to @jiniso.id Content on TikTok and Jiniso's Brand Awareness), Final
Assignment of Scientific Work, 2024 ; 105 Pages; 10 Attachment ; 16 Books, 12
Journal, 3 Site.

ABSTRACT

The objective of this study is to identify and measure the relationship between
exposure to TikTok content and Jiniso's brand awareness. The theory used in this
research is the SOR (Stimulus-Organism-Response) theory.

This study adopts a quantitative approach with survey and questionnaire
methods as data collection instruments. The population in this research consists of
2,400,000 active TikTok users who follow the @jiniso.id TikTok account, and the
sample was taken using non-probability sampling, with 100 respondents
participating.

The findings of this study indicate that in the media exposure dimension, the
frequency aspect shows the highest mean of 4.34, with respondents agreeing that
they watch @jiniso.id content more than twice a day on TikTok. In the brand
awareness dimension, the brand recognition aspect shows the highest mean of 4.37,
with respondents agreeing that they can immediately recall the Jiniso brand name
after seeing its logo without much thought.

There is a relationship between exposure and Jiniso's brand awareness.
Specifically, there is a significant relationship between exposure to Jiniso.id
content on TikTok and brand awareness, with a correlation of 61%, indicating that
TikTok strongly influences Jiniso's brand awareness, while 39% is influenced by
other factors not examined in this study
Keyword : (exposure to content, tiktok, brand awareness)
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