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ABSTRAK

Marsyanda Kamalia, Hiperrealitas Pemuja Idola dalam Masyarakat Konsumsi (Studi
Kasus: 6 Penggemar BTS (ARMY) di Jakarta Pusat). Skripsi. Jakarta: Program Studi
Pendidikan Sosiologi, Fakultas Ilmu Sosial, Universitas Negeri Jakarta, 2024.

Penelitian ini memiliki tiga tujuan utama. Pertama, untuk mendeskripsikan terkait
perilaku penggemar BTS ARMY dalam pemujaan idola. Kedua, untuk mendeskripsikan
bentuk hiperrealitas pemuja idola dalam masyarakat konsumsi. Terakhir, untuk
mendeskripsikan dampak dari hiperrealitas pemuja idola dalam masyarakat konsumsi.

Penelitian ini menggunakan pendekatan penelitian kualitatif dengan metode studi
kasus. Data pada penelitian ini diperoleh melalui hasil wawancara, observasi, dokumentasi
dan studi literatur. Subjek penelitian ini terdiri dari 6 (enam) orang informan yaitu penggemar
K-Pop dalam fandom ARMY. Penelitian ini juga menggunakan triangulasi data meliputi 3
(tiga) orang informan triangulasi, antara lain 1 (satu) orang tua dari informan, 1 (satu) orang
teman dekat informan, dan 1 (satu) orang adik kandung dari informan. Triangulasi yang
digunakan juga dilihat berdasarkan unggahan gambar atau aktivitas informan sebagai seorang
penggemar BTS ARMY melalui aplikasi media sosial Instagram dan Aplikasi X (twitter)
informan.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa perilaku penggemar dalam pemujaan idola
yaitu mendengarkan musik, mengikuti konten dan aktivitas artis idola, melakukan streaming
dan voting, membawa aksesoris penggemar, membeli merchandise atau barang K-Pop, juga
turut menonton atau mendatangi konser dan acara-acara yang berkaitan dengan artis idolanya.
Perilaku penggemar terhadap budaya K-Pop tersebut membawa pengaruh yang besar terhadap
daya tarik penggemar ke budaya Korea secara luas, salah satunya ketertarikan penggemar
untuk mempelajari bahasa Korea. Adapun bentuk dari hiperrealitas yang membawa
penggemar untuk melakukan pemujaan secara berlebihan, dimana penggemar banyak
menghabiskan waktu, tenaga, dan uang untuk mengejar citra dan gaya hidup agar bisa lebih
dekat dengan artis idola. Hal ini berhubungan dengan konsep simulakra dan hiperrealitas Jean
Baudrillard, kecenderungan penggemar untuk memiliki kesamaan akan kesukaan dan perilaku
agar bisa merasa lebih dekat dengan artis idolanya yaitu lewat pola perilaku yang dilakukan
dan budaya yang dikonsumsi penggemar. Hiperrealitas juga mengakibatkan terjadinya
pergeseran logika atas realitas penggemar dan budaya yang dikonsumsi penggemar. Terakhir,
yaitu dampak sosial yang ditimbulkan adalah memiliki keinginan untuk memiliki peluang
usaha, menabung, menemukan minat dan bakatnya serta bisa berempati dengan kesehatan
mental dirinya sendiri, dan adapun dampak negatif dari adanya pemujaan idola adalah
timbulnya sikap fanatisme dan gaya hidup yang konsumtif.

Kata Kunci: Pemujaan Idola, Hiperrealitas, Budaya Populer, Fandom, ARMY, BTS



ABSTRACT

Marsyanda Kamalia, Hyperreality of Idol Worshipers in a Consumer Society (Case Study:
6 BTS (ARMY) Fans in Central Jakarta). Thesis. Jakarta: Sociology Education Study
Program, Faculty of Social Sciences, Jakarta State University, 2024.

This research has three main objectives. First, to describe the behavior of K-Pop
ARMY fans in idol worship. Second, to describe the hyperreality of idol worshipers in
consumer society. Finally, to describe the impact of the hyperreality of idol worship in
consumer society.

This research uses a qualitative research approach with a case study method. The
data in this research was obtained through interviews, observation, documentation and
literature study. The subjects of this research consisted of 6 (six) informants, namely K-Pop
fans in the ARMY fandom. Then it was completed by 3 (three) triangulation informants,
namely 1 (one) parent of the informant, 1 (one) close friend of the informant, and 1 (one)
sibling of the informant. The triangulation used was also seen based on the informant's image
uploads or activities as a K-Pop fan via the informant's social media application Instagram
and Application X (twitter).

The results of this research show that fan behavior in idol worship is listening to
music, following idol artist content and activities, streaming and voting, bringing fan
accessories, buying K-Pop merchandise or goods, also watching or attending concerts and
related events. with his idol artist. Fans' behavior towards K-Pop culture has a big influence
on fans' attraction to Korean culture at large, one of which is fans' interest in learning
Korean. There is a form of hyperreality that leads fans to excessive worship, where fans
spend a lot of time, energy and money to pursue an image and lifestyle in order to be closer to
their idol artists. This is related to Jean Baudrillard's concept of simulacra and hyperreality,
the tendency of fans to have similar likes and behavior in order to feel closer to their idol
artists, namely through the patterns of behavior carried out and the culture consumed by fans.
Hyperreality also results in a shift in the logic of fan reality and the culture that fans
consume. Finally, the social impact that arises is having the desire to have business
opportunities, save money, discover one's interests and talents and be able to empathize with
one's own mental health, and the negative impact of idol worship is the emergence of
fanaticism and a consumerist lifestyle.

Keywords: Idol Worship, Hyperreality, Popular Culture, Fandom, ARMY, BTS



GLOSARIUM

ARMY :Sebutan untuk Penggemar yang menyukai BTS
BTS :Boygroup asal Korea Selatan
Bias :Anggota favorit atau yang paling disukai oleh penggemar K-Pop

pada satu grup idola

Celebrity Worship :Keadaan dimana seseorang memiliki perasaan yang intens dan

dinilai berlebihan terhadap artis yang disukai

Cosplay Kegiatan dimana seseorang memakai kostum, riasan, dan

berperilaku menyerupai sebuah karakter

Fanbase :Sebuah kumpulan penggemar yang ada di sosial media dan
dibuat khusus bagi para penggemar yang memiliki rasa suka serta

minat yang sama

Fandom :Komunitas penggemar artis K-Pop yang memiliki kesamaan

hobi yang sama

Fanmade :Aksesoris yang diproduksi dan dikonsumsi dari penggemar

untuk penggemar

Fanwar :Permasalahan yang timbul antara sesama satu penggemar atau

lebih dalam sebuah fandom yang berbeda

Freebies :Hadiah yang dibuat dan diberikan kepada sesama penggemar K-

Pop secara gratis



Group Order (GO) :Platform digital bagi penjual yang menjual merchandise atau

Hallyu

K-Popers

Merchandise

Reality Show

Variety Show

Weverse

barang-barang K-Pop

:Gelombang Budaya Korea Selatan

:Sebutan untuk Penggemar K-Pop

:Produk atau barang dagangan yang dijual untuk tujuan komersial

:Sebuah acara yang menampilkan realitas kehidupan seseorang
atau selebriti kemudian disiarkan melalui jaringan televisi atau

acara di platform

:Sebuah acara atau hiburan yang menampilkan pertunjukkan
musik dan dibalut dengan komedi, biassanya dipandu oleh

pembaca acara

:Aplikasi khusus Penggemar K-Pop untuk mengikuti aktivitas

idolanya
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