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ABSTRAK 

Rencana bisnis ini bertujuan untuk mengembangkan strategi pricing yang efektif untuk produk 

travel unggulan Amaranggana Wisata, terutama untuk pasar corporate di Jakarta. Berlokasi di 

Jalan Siaga Baru No.8 blok C, Pejaten Barat, Pasar Minggu, Kota Jakarta Selatan, 

Amaranggana Wisata dikenal sebagai penyedia layanan travel berkualitas tinggi. Strategi 

pricing ini difokuskan pada penawaran harga kompetitif yang menarik bagi segmen pasar 

corporate, yang mencari layanan travel yang fleksibel dan berkualitas tinggi. Analisis 

kompetitif menunjukkan bahwa Amaranggana Wisata unggul dalam menyediakan paket wisata 

dengan harga yang terjangkau, serta memiliki kemampuan untuk menyusun paket yang sesuai 

dengan kebutuhan pelanggan. Dari proyeksi keuangan, diperkirakan akan terjadi peningkatan 

pendapatan dan profitabilitas yang signifikan dengan menerapkan strategi pricing yang 

direncanakan ini. Kesimpulannya, strategi pricing yang disusun diharapkan dapat 

meningkatkan penetrasi pasar corporate di Jakarta, serta memperkuat posisi Amaranggana 

Wisata sebagai pemimpin dalam industri travel. 

Kata kunci: strategi pricing, travel corporate, Amaranggana Wisata, pasar Jakarta. 
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ABSTRACT 

This business plan aims to develop an effective pricing strategy for the flagship travel products 

of Amaranggana Wisata, particularly targeting the corporate market in Jakarta. Located at 

Jalan Siaga Baru No.8 block C, Pejaten Barat, Pasar Minggu, South Jakarta, Amaranggana 

Wisata is renowned for providing high-quality travel services. The pricing strategy focuses on 

offering competitive prices that appeal to the corporate segment, which seeks flexible and high-

quality travel services. Competitive analysis indicates that Amaranggana Wisata excels in 

offering affordable travel packages and has the capability to tailor packages according to 

customer needs. 

Financial projections suggest a significant increase in revenue and profitability with the 

implementation of this planned pricing strategy. In conclusion, it is expected that the formulated 

pricing strategy will enhance market penetration in the corporate sector in Jakarta and 

strengthen Amaranggana Wisata's position as a leader in the travel industry. 

Keywords: pricing strategy, corporate travel, Amaranggana Wisata, Jakarta market. 
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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

“It’s fine to fake it until you make it, until you do, until it true” 

– Taylor Swift – 
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