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ABSTRAK 
 

Melia Yuna Astria. 2012. Makna Iklan Produk Wanita di Majalah Todays Black Woman. 

Skripsi: Jakarta, Jurusan Bahasa dan Sastra Inggris, Fakultas Bahasa dan Seni, Universitas 

Negeri Jakarta. 

 

Telah dilakukan penelitian mengenai proses signifikasi dalam iklan produk kecantikan wanita 

yang diaplikasikan melalui teori semiotika oleh Roland Barthes. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui makna dari iklan produk wanita di majalah Today’s Black Woman. Data diambil dari  

sepuluh iklan produk kecantikan di Majalah Today’s Black Woman pada tahun yang berbeda di 

setiap edisi Valentine.  

Hasil studi menunjukan bahwa kecantikan wanita Afrika-Amerika ditunjukan dengan 

keeksotisan kulitnya yang ditampilkan melalui model yang mempunyai kulit berwarna coklat, 

kecantikan wanita ditunjukan dengan sifat alami yang ditampilkan dalam warna coklat, 

kecantikan wanita ditunjukan dengan sesuatu yang berharga yang ditampilkan dengan warna 

emas, kecantikan wanita ditunjukan dengan kebersihan yang ditampilkan dengan warna biru. 

Wanita akan lebih terlihat menarik dengan mempercantik rambutnya dengan menggunakan 

rambut yang lebih alami, kecantikan wanita ditunjukan dengan basuhan make up yang elegan 

yang ditampilkan melalui model yang dipakai dalam setiap iklan. 

 

Kata Kunci: semiotik, kecantikan wanita, iklan, majalah Todays Black Woman 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

ABSTRACT 

 
Melia Yuna Astria. 2012. Meanings of Woman’s Products Advertisements in                     

Today’s Black Woman Magazines. Skripsi: Jakarta, English Department, Faculty of Language 

and Arts, State University of Jakarta. 

 

Has been held a study about signification process of woman’s product advertisement which is 

applied through semiotic theory by Roland Barthes. This study was aimed to know the meaning 

of woman’s product in Today’s Black Woman magazine. The data are taken from ten woman’s 

product advertisements in Today’s Black Magazine in different years of each Valentine editions.  

The result of the study shows that beauty woman of Africa-America is shown by an exotic 

woman which is simbolized through the model who have a tan skin, woman beauty is shown by 

natural which is symbolized by the use of brown color, woman beauty is shown with something 

precious which is symbolized by the use of gold color, woman beauty is shown by sterility which 

is symbolized by the use of blue color.  

 

Keywords: semiotics, woman beauty, advertising, Todays Black Woman magazines 
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