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ABSTRAK 

 

Anisha Ramadanti, Fenomena Love Scams Terhadap Perempuan di Media 

Sosial Instagram (Studi Kasus: Ketidakadilan Gender pada 3 Korban 

Perempuan). Skripsi. Jakarta: Program Studi Sosiologi, Fakultas Ilmu Sosial, 

Universitas Negeri Jakarta, 2024. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengdeskripsi bagaimana alur komunikasi dalam 

fenomena love scams yang terjadi dan bagaimana ketidakadilan gender yang 

dialami oleh perempuan dalam fenomena love scams tersebut. Selain itu, untuk 

mendeskripsikan keterkaitan fenomena love scams dan konsep gender ini dengan 

menggunakan teori konflik sosial dari Marx Engels. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan metode studi 

kasus. Penelitian ini dilakukan pada tiga korban perempuan kejahatan love scams. 

Penelitian ini dilakukan selama 3 bulan yakni dari bulan Oktober 2023 – Desember 

2023. Subjek penelitian ini meliputi dari 3 korban perempuan kejahatan love scams 

yakni informan DM, informan L, informan NPW, dan informan NI sebagai Wakil 

Ketua Komunitas Relawan Siaga Cerdas – Waspada Scammer Cinta (RSC-WSC). 

Pengumpulan data dilakukan dengan observasi terhadap kejahatan love scams yang 

terjadi di dunia maya maupun dunia nyata, selanjutnya melakukan wawancara 

mendalam dengan para informan kasus love scams, dan melakukan dokumentasi 

terhadap kasus love scams di Instagram.  

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa kasus kejahatan love scams di 

Indonesia saat ini masih seringkali terjadi. Korban dari kasus ini didominasi oleh 

kaum perempuan, namun tidak dapat dipungkiri bahwa laki-laki juga bisa terkena 

kejahatan love scams. Pada awal terjadinya love scams, pelaku melakukan 

pendekatan kepada calon korbannya setelah itu pelaku mulai menyusun strategi 

agar calon korban masuk ke dalam jebakan yang sudah dibuatnya. Setelah korban 

berhasil dimanipulasi, pelaku akan memberikan kata-kata romantis dan rayuan agar 

korban mau menuruti permintaan dari pelaku. Setelah pelaku mendapatkan apa 

yang diinginkannya, pelaku akan perlahan-lahan menghilang dan menghindari 

korban. Fenomena ini dapat terjadi karena adanya diferensiasi atau perbedaan 

kekuasaan yang menyebabkan sekelompok orang menindas kelompok lainnya. 

Dalam fenomena ini, perempuan mengalami ketidakadilan dan sering kali menjadi 

korban karena dianggap sebagai kaum yang lemah dan dapat ditipu daya oleh laki-

laki.  

 

Kata Kunci: Media Sosial, Penipuan Cinta, Ketidakadilan Gender, Teori Konflik 

Sosial 
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ABSTRACT 

 

Anisha Ramadanti, The Love Scams Phenomenon Against Women on Social 

Media of Instagram (Case Study of Stereotipe and Violence For 3 Womens a 

Victims of Fraud). Thesis. Jakarta: Sociology Study Program, Faculty of Social 

Sciences, State of Jakarta University, 2024. 

This research aims to determine how the communication flow in the phenomenon 

that occurs and how gender inequality is experienced by women in the love scams 

phenomenon. In addition, to describe the relationship between the love scams 

phenomenon and the concept of gender using Marx Engels' social conflict theory. 

This study uses a descriptive qualitative approach with a case study method. This 

study was conducted on three female victims of love scams. This study was 

conducted for 3 months, namely from October 2023 to December 2023. The 

subjects of this study included 3 female victims of love scams, namely informant 

DM, informant L, informant NPW, and informant NI as Deputy Chairperson of the 

Smart Alert Volunteer Community - Waspada Scammer Cinta (RSC-WSC). Data 

collection was carried out by observing love scams that occurred in cyberspace and 

the real world, then conducting in-depth interviews with informants in love scam 

cases, and documenting love scam cases on Instagram. 

The results of this study indicate that love scams in Indonesia are still common. The 

victims of this case are dominated by women, but it is undeniable that men can also 

be victims of love scams. At the beginning of the love scam, the perpetrator 

approaches the potential victim after which the perpetrator begins to develop a 

strategy so that the potential victim falls into the trap he has set. After the victim 

has been successfully manipulated, the perpetrator will give romantic words and 

seduction so that the victim will comply with the perpetrator's request. After the 

perpetrator gets what he wants, the perpetrator will slowly disappear and avoid the 

victim. This phenomenon can occur because of differentiation or differences in 

power that cause one group of people to oppress another group. In this 

phenomenon, women experience injustice and often become victims because they 

are considered weak and can be deceived by men. 

Keywords: Social Media, Love Scams, Gender Inequality, Social Conflict Theory 
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LEMBAR ORISINALITAS 
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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

 

"Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, sesungguhnya 

sesudah kesulitan itu ada kemudahan." 

 

(QS. AL – INSYIRAH 94:5) 

 

 

"Keberhasilan adalah perjalanan panjang dari satu kegagalan ke kegagalan 

berikutnya tanpa kehilangan semangat." 

 

- Winston Churchill 
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yang selalu memberikan semangat, dukungan, dan do’a yang terus mengalir tanpa 

henti supaya anak nomor duanya ini dapat cepat menyelesaikan skripsi dan lulus 

kuliah. Semoga pencapaian ini membuat ayah dan ibu saya bangga serta bahagia. 

Selain itu, skripsi ini saya akan dedikasikan kepada diri saya sendiri yang telah 

berjuang keras dan melakukan yang terbaik, serta mampu melewati setiap 

prosesnya yang panjang sehingga bisa mencapai di posisi saat ini walaupun tidak 

bisa menyelesaikan kuliah tepat waktu. Dan terakhir, skripsi ini akan saya 

persembahkan untuk pihak-pihak yang terlibat dalam membantu saya untuk 
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