
 

 

SKRIPSI 

PENGARUH PROMOSI BRAND AMBASSADOR TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN LIP PRODUCT BARENBLISS 

PADA MAHASISWA TATA RIAS UNIVERSITAS NEGERI 

JAKARTA 

 

 

 

 

 

 

 

 

Oleh: 

Nadya Shafa Athaya 

1516620038 

 

 

 

PROGRAM STUDI PENDIDIKAN TATA RIAS 

FAKULTAS TEKNIK 

UNIVERSITAS NEGERI JAKARTA 

2024 



 
 

 

 

ii 
 

 

 

 

HALAMAN PENGESAHAN SKRIPSI 

 

 



 
 

 

 

iii 
 

 

 

 

LEMBAR PERNYATAAN 

 

 



 
 

 

 

iv 
 

 

 

 

SURAT PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI 

 

 

KEMENTERIAN PENDIDIKAN DAN KEBUDAYAAN 

UNIVERSITAS NEGERI JAKARTA 

UPT PERPUSTAKAAN 

Jalan Rawamangun Muka Jakarta 13220 

Telepon/Faksimili: 021-4894221 

Laman: lib.unj.ac.id 
 

 

LEMBAR PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI 

KARYA ILMIAH UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS 

Sebagai sivitas akademika Universitas Negeri Jakarta, yang bertanda tangan di bawah ini, saya: 

Nama : Nadya Shafa Athaya  

NIM : 

Fakultas/Prodi : 

1516620038  

Fakultas Teknik/Pendidikan Tata Rias  

Alamat email       : athaya1612@gmail.com  

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada UPT 

Perpustakaan Universitas Negeri Jakarta, Hak Bebas Royalti Non-Eksklusif atas karya 

ilmiah: 
 

V Skripsi Tesis Disertasi Lain-lain (… ....................................... ) 

 

yang berjudul : 

  Pengaruh Promosi Brand Ambassador Terhadap Keputusan Pembelian Lip Product 
Barenbliss Pada Mahasiswa Tata Rias Universitas Negeri Jakarta  

 
 

 

Dengan Hak Bebas Royalti Non-Ekslusif ini UPT Perpustakaan Universitas Negeri Jakarta 

berhak menyimpan, mengalihmediakan, mengelolanya dalam bentuk pangkalan data 

(database), mendistribusikannya, dan menampilkan/mempublikasikannya di internet atau 

media lain secara fulltext untuk kepentingan akademis tanpa perlu meminta ijin dari saya 

selama tetap mencantumkan nama saya sebagai penulis/pencipta dan atau penerbit yang 

bersangkutan. 

 

Saya bersedia untuk menanggung secara pribadi, tanpa melibatkan pihak Perpustakaan 

Universitas Negeri Jakarta, segala bentuk tuntutan hukum yang timbul atas pelanggaran Hak 

Cipta dalam karya ilmiah saya ini. 

 

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya. 

 

Jakarta ,17 Januari 2024 
 

Penulis 
 

( Nadya Shafa Athaya ) 

nama dan tanda tangan 



 
 

 

 

v 
 

 

 

 

KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT yang telah 

melimpahkan rahmat dan hidayah-Nya. Serta Shalawat dan salam semoga selalu 

tercurah kepada Nabi Besar Muhammad SAW.  

Penulis dapat menyelesaikan Skripsi yang berjudul “Pengaruh Promosi Brand 

ambassador Terhadap Keputusan Pembelian Lip Product Barenbliss Pada 

Mahasiswa Tata Rias Universitas Negeri Jakarta” Skripsi ini disusun guna 

memenuhi syarat akhir untuk mencapai gelar Sarjana Strata Satu Program Studi 

Pendidikan Tata Rias Fakultas Teknik Universitas Negeri Jakarta. 

Dengan disusunnya penelitian ini penulis berharap dapat memberikan 

informasi serta wawasan terkhusus kepada mahasiswa Program Studi Pendidikan 

Tata Rias. Penulis menyadari bahwa penelitian ini tidak dapat terselsaikan tanpa 

motivasi, dukungan, bimbingan, serta masukan dari berbagai pihak selama 

penyusunannya. Pada kesempatan ini penulis mengucapkan terima kasih kepada: 

1. Prof. Dr. komarudin, M.Si. selaku Rektor Universitas Negeri Jakarta 

2. Dr. Uswatun Hasanah, M.Si. selaku Dekan Fakultas Teknik Universitas 

Negeri Jakarta. 

3. Dr. Nurul Hidayah, M.Pd., selaku Koordinator Program Studi Pendidikan 

Tata Rias Universitas Negeri Jakarta. 

4. Dra. Mari Okatini A, MKM., selaku Dosen Pembimbing Akademik serta 

Dosen Pembimbing Materi atas ilmu, bimbingan, dan arahan yang diberikan 

untuk penulis. 

5. Dr. Dwi Atmanto, M.Si., selaku Dosen Pembimbing Metodelogi atas ilmu, 

bimbingan, dan arahan yang diberikan untuk penulis. 

6. Seluruh Dosen Program Studi Pendidikan Tata Rias yang telah memberi 

ilmu pengetahuan kepada penulis selama menempuh pendidikan di Program 

Studi Pendidikan Tata Rias. 

7. Kepada seluruh staff program studi Pendidikan Tata Rias yang telah 

membantu saya dalam pengurusan berkas maupun pemberian informasi 

terkait perkuliahan. 

8. Kepada kedua orang tua terkasih penulis, Bapak Herman dan Ibu Mayasari 

Irfani yang selalu memberikan doa, dukungan baik materi maupun moral, 

semangat, serta saran kepada penulis, sehinga penulis dapat menyelesaikan 

pendidikan maupun penelitian ini.  

9. Saudara kandung penulis, Nazda Khansa dan Naeema Sharletta yang 

memberi dukungan serta doa kepada penulis. 

10. Kepada seluruh keluarga penulis yang tidak bisa disebutkan satu-persatu 

yang sudah memberi dukungan dan selamat kepada penulis baik saat proses 

pengerjaan maupun saat penyelesaian skripsi ini. 



 
 

 

 

vi 
 

 

 

 

11. Teman terdekat penulis yaitu  Refi Carrisa, Amira Mahdarani, Elizabeth 

Dora, dan Kesha Sarah yang selalu memberi dukungan semangat kepada 

penulis. 

12. Kawan seperjuangan penulis yaitu Sevita Putri, Dinda Afia, Annisa Rusyda, 

dan Ananda Fildah yang sudah berbagi ilmu, pengalaman serta kisah suka 

maupun duka selama masa perkuliahan. 

13. Teruntuk Nadya Shafa Athaya, selaku penulis dari karya akhir ini. 

Terimakasih sudah menyelesaikan tanggung jawab, dan janji kepada kedua 

orang tua untuk lulus tepat waktu,  terimakasih sudah bertahan dan tidak 

menyerah sesulit apapun prosesnya, terimakasih sudah berusaha 

memberikan yang terbaik. 

14. Seluruh responden yang telah memberikan waktunya untuk mengisi 

kuesioner. 

15. Semua pihak yang telah memberikan doa, dukungan, serta saran kepada 

penulis. 
 

Jakarta, 11 Juli 2024 

 

 

 

Nadya Shafa Athaya 

1516620038  



 
 

 

 

vii 
 

 

 

 

PENGARUH PROMOSI BRAND AMBASSADOR TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN LIP PRODUCT BARENBLISS 

PADA MAHASISWA TATA RIAS UNIVERSITAS NEGERI 

JAKARTA 

Nadya Shafa Athaya 

Dosen Pembimbing: Dra. Mari Okatini Armandari, MKM, Dr. Dwi Atmanto, M.Si 

 

ABSTRAK 

  Saat ini pertumbuhan industri kosmetik di Indonesia meningkat cukup pesat, salah 

satu perusahaan di industri kosmetik yang bisa bertahan dan bersaing di pasaran yaitu 

Barenbliss dengan menggunakan salah satu media promosi yaitu penggunaan brand 

ambassador. Tujuan penelitian ini yaitu untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh 

antara penggunaan promosi brand ambassador terhadap keputusan pembelian lip product 

Barenbliss. Penelitian ini berjenis kuantitatif, teknik pengumpulan data menggunakan 

kuisioner dan penentuan sampel menggunakan metode non probability sampling yaitu 

responden merupakan mahasiswa Program Studi Tata Rias Universitas Negeri Jakarta 

angkatan 2020, 2021, 2022, dan 2023 yang pernah melakukan pembelian terhadap lip 

product Barenbliss. Hasil penelitian menunjukan bahwa hasil dari uji regresi linear 

sederhana diketahui Fhitung sebesar 0,590 dengan nilai signifikasi 0,00. Maka dari itu, 

variabel promosi brand ambassador (X) dapat dikatakan berpengaruh secara signifikan 

terhadap variabel keputusan pembelian lip product Barenbliss (Y). Dan juga hasil 

koefisien determinasi sebesar 0,414 yang berarti besar pengaruh variabel promosi brand 

ambassador terhadap variabel keputusan pembelian lip product Barenbliss sebesar 41,4%. 

Kata Kunci: Brand ambassador, keputusan pembelian, lip product, media promosi 
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ABSTRACT 

Currently, the growth of the cosmetics industry in Indonesia is increasing quite rapidly, 

one of the companies in the cosmetics industry that can survive and compete in the market 

is Barenbliss by using one of the promotional media, namely the use of brand ambassadors. 

The purpose of this study is to find out whether there is an influence between the use of 

Brand ambassador promotional media on the decision to purchase Barenbliss lip products. 

This research is of a quantitative type, the data collection technique uses a questionnaire 

and sample determination using the nonprobability sampling method, namely the 

respondents are students of the Cosmetology Study Program, State University of Jakarta 

batch 2020, 2021, 2022, and 2023 who have purchased Barenbliss lip products. The results 

of the study showed that the results of the simple linear regression test were known to be 

Fcal of 0.590 with a significance value of 0.00. Therefore, the variable of Brand 

ambassador promotion (X) can be said to have a significant influence on the variable of 

the purchase decision of Barenbliss (Y) lip product. And also the result of the determination 

coefficient of 0.414 which means that the influence of the Brand ambassador promotion 

media variable on the Barenbliss lip product purchase decision variable is 41.4%. 

 

Keywords: Brand ambassador, purchase decision, lip product, promotional media 
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