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ABSTRAK 

Tamara Oktaviyana. Coffee Shop Sebagai Ruang Konsumsi Dan Gaya Hidup 

Remaja (Studi Kasus 4 Remaja Pengunjung Coffee Shop Kopi Nako Yasmin Di 

Kota Bogor Barat). Skripsi. Jakarta: Program Studi Pendidikan Sosiologi, 

Fakultas Ilmu Sosial, Universitas Negeri Jakarta, 2024. 

Pertumbuhan coffee shop sangat menjamur diberbagai tempat, akibatnya 

terjadi pembentukan gaya hidup baru yang kemudian menyebabkan konsumerisme 

pada masyarakat. Sehingga penelitian ini memiliki tiga tujuan utama, pertama, 

bertujuan untuk mendeskripsikan fenomena coffee shop sebagai ruang konsumsi 

dan gaya hidup remaja, kedua, untuk meneskripsikan budaya konsumsi membentuk 

gaya hidup remaja, ketiga, untuk mendeskripsikan dampak konsumerisme terhadap 

remaja. 

Penelitian ini merupakan jenis penelitian deskriptif, menggunakan 

pendekatan kualitatif, dengan metode studi kasus yang kemudian dianalisis dengan 

hasil akhir berupa narasi deskriptif. Data penelitian ini diperoleh melalui observasi, 

wawancara mendalam, dokumentasi, dan studi literatur. Subjek dalam penelitian 

ini adalah 4 orang remaja yang sering melakukan kunjungan terhadap coffee shop 

Kopi Nako Yasmin. Lokasi penelitian ini dilakukan di Jl. KH. R. Abdullah Bin Nuh 

No.28, RT.02/RW.03, Curugmekar, Kec. Bogor Barat, Kota Bogor, Jawa Barat.  

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa pengaruh globalisasi membawa 

perubahan besar terhadap kehidupan remaja. Hal yang sangat dirasakan 

perubahanya yaitu adanya perubahan budaya konsumsi menikmati secangkir kopi 

yang kini dilakukan di coffee shop. Perubahan tersebut memberikan dampak yang 

signifikan, yakni membentuk ruang konsumsi dan melahirkan gaya hidup baru, 

yang mana kebutuhan dan keinginan sulit dibedakan. Sehingga terjadi pergeseran 

logika sosial konsumsi di masyarakat, coffee shop saat ini dijadikan ruang untuk 

membentuk citra dan tanda tertentu bagi masyarakat, hal yang mendorong perilaku 

konsumerisme sejalan dengan pemikiran Baudrillard yakni, drugstore, visual 

rubbish, dan distinction. Kemudian maraknya media sosial juga memicu adanya 

simulasi, simulakra, dan hiperealitas, sebagaimana dalam pandangan Jean 

Baudrillard. 

 

Kata kunci: Remaja, Coffee Shop, Konsumerisme, Baudrillard, Gaya Hidup, 

Konsumsi 
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ABSTRACT 

Tamara Oktaviyana. Coffee Shop as a Consumption Space and Lifestyle of 

Teenagers (Case Study of 4 Teenagers Visiting Coffee Shop Kopi Nako Yasmin 

in West Bogor City). Thesis. Jakarta: Department of Sociology Education, 

Faculty of Social Sciences, State University of Jakarta, 2024. 

 

The growth of coffee shops is very mushrooming in various places, as a 

result there is the formation of a new lifestyle which then causes consumerism in 

society. So this research has three main objectives, first, it aims to describe the 

phenomenon of coffee shops as a space for consumption and lifestyle of 

adolescents, second, to describe the culture of consumption shaping the lifestyle of 

adolescents, third, to describe the impact of consumerism on adolescents. 

 

This research is a descriptive type of research, using a qualitative approach, 

with a case study method which is then analyzed with the final result in the form of 

a descriptive narrative. The data were obtained through observation, in-depth 

interviews, documentation, and literature study. The subjects in this study were 4 

teenagers who often visited Kopi Nako Yasmin coffee shop. The location of this 

research was carried out on Jl. KH. R. Abdullah Bin Nuh No.28, RT.02 / RW.03, 

Curugmekar, West Bogor Sub-district, Bogor City, West Java.  

 

The results of this study show that the influence of globalization brings 

major changes to the lives of adolescents. The most noticeable change is the change 

in the culture of consumption of enjoying a cup of coffee which is now done in a 

coffee shop. These changes have a significant impact, namely shaping consumption 

space and giving birth to a new lifestyle, where needs and desires are difficult to 

distinguish. So that there is a shift in the social logic of consumption in society, 

coffee shops are currently used as a space to form certain images and signs for the 

community, which encourages consumerism behavior in line with Baudrillard's 

thoughts, namely, drugstore, visual rubbish, and distinction. Then the rise of social 

media also triggers simulation, simulacra, and hyperreality, as in Jean Baudrillard's 

view. 

 

Keywords: Teenagers, Coffee Shop, Consumerism, Baudrillard, Lifestyle, 

Consumption 
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MOTTO 

“Dan hanya kepada Tuhanmu lah engkau berharap” 

-Quran, surah Al-Insyirah: 8- 

*** 

“Sungguh Dia Maha mengetahui segala isi hati” 

-Quran, surah Al-Mulk: 13- 

*** 

“Beberapa tujuan dalam hidup memang harus ditempuh sendirian, hanya ada 

tangis dan doa doa yang dilangitkan, bukan karena ingin sendiri, tetapi semua 

orang memiliki harapan, namun tidak semua orang dapat mewujudkan harapannya 

dengan mudah” 
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